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Onsoz
Farkli uluslar1 birbirine yakinlastirma da basat rol tistlenen kiiltiir giiniimiizde medya

araciligiyla bu rolii daha etkin sekilde yerine getirebilir hale gelmistir.

Bilginin en temel ekonomik girdi haline geldigi giiniimiizde, entelektiiel sermayenin,
ekonominin itici giicii haline gelmis olan teknolojik inovasyonun, ag ekonomisinin ve kiiltiirel
etkilesimin bir degerler biitlinlinii olusturdugu gergegi diisiiniildiigiinde de; kiiltiiriin faaliyet
alan1 ekonomik getiriden, sosyal iletisimden, sanatsal faaliyetlerden, yerel imajdan, turizme
kadar uzanan genis bir alana yayilmaktadir. Medya ise bu yayilimin siirat kazanmasina ve s6z

konusu unsurlarin etkinliginin artmasinda bir katalizér gorevi gormektedir.

Kiiltiirtin diger kiiltiirlere medya araciligiyla benimsetildigi bir ortamda yasadigimiz
gercegi diisiiniildiiglinde de; bir yandan yerel kiiltiirlerin farkli medya araglar1 sayesinde
kendilerini ifade etme imkan1 buldugu géze carpmakta diger yandan ise yasam bigimi, tiiketim
tarzi olarak kabul goren kiiltiiriin medyanin yaydig1 kiiresel kiiltiiriin hegemonyasi altinda farkl

sekillerde bigimlendigi gercegi de ister istemez dikkat ¢cekmektedir.

Farkli kiiltiirlerin medya sayesinde birbirleri ile yasadigi etkilesim siireci ise
dijitallesme, gazetecilik, reklam, teknoloji, sosyal medya, spor, ¢evre, egitim, sanat, moda gibi
pek ¢ok tema iizerinde de farkli izler ya da etkiler yaratmaktadir.

Atlamamamiz gereken bir diger nokta ise giiniimiizde toplumu viicuda getiren insanlarin
giderek teknolojiye daha fazla bagimli hale gelmesi ve pek ¢ok seyi sanal kiiltiir ortaminda
yasamast bireylerin kimliklerini ve beraberinde tliketim tercihlerini degisime ugratmis
bulunmaktadir. Dolayisiyla da bireylerin kendisini ifade bigimi neredeyse tiikettigi esyaya ya
da markaya bagli olarak sekillenir hale gelmistir. Sosyal medya ise bu sekillenme siirecinin

derinlik kazanmasinda itici bir kuvvet roliinii tistlenmis bulunmaktadir.

Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii’niin diizenlemis oldugu bu
sempozyum vurgulanan temel noktalar1 su yiiziine ¢ikarmay1 amaglamis bulunmakta ve farkl
olgularn birbiri ile temas1 sayesinde nasil engin bir platformun bireylerin dniine serilebilecegini
ortaya koymay1 hedeflemektedir. Sempozyum ayn1 zamanda Medya ve Kiiltiir konusunun
igeriginin konu ya da tema bazinda da ¢ok genis bir yayilim gosterdigini ortaya koymaktadir.
Bu yayilim sayesinde olusan sinerji kiiltiir kavraminin da eskisinden ¢ok farkli olarak

bagkalagim siireci igerisine girdigini gézler dniine sermektedir.

Sempozyumun gergeklesmesinde katkilarini esirgemeyen Rektoriimiiz Prof. Dr. Necdet
Budak’a, Dekanimiz Prof. Dr. Bilgehan Giiltekin’e, emegi gegen tiim akademik personele ve
sempozyumumuza davetli konusmacit olarak katilan Kirgizistan-Tiirkiye Manas
Universitesi’nden Rektdr yardimcisi  Prof. Dr. Mehmet Sezai Tiirk’e ve Dog. Dr. Gokce
Yogurtcu’ya tesekkiirii borg bilirim.

Sempozyum Baskam
Prof. Dr. I. Pelin DUNDAR
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CAGDAS BiR PAZARLAMA STRATEJiSi OLARAK EVCIiL HAYVAN EKONOMISi
Merve CELIK VAROL*

(0Y/

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesi, ihtiyaclarin yerini arzulara birakmasi, sosyal medyanin
sembolik ve hedonik tiiketim bigimlerini tegvik etmesi, tiiketicilerin daha bilingli hale gelmesiyle pazarlama
dengeleri degismekte ve donlismektedir. Giiniimiizde iiriin odakli pazarlama anlayisinin yerini tiiketici odakli
pazarlama anlayisina birakmasiyla tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarini temel alan ¢agdas ve biitiinlesik pazarlama
yaklagimlar1 s6z konusu olmustur. Bu baglamda; halkla iliskiler, sosyal medya, pazarlama, tiikketici davranislari ve
reklam cabalarinin birbiri ile biitiinlesik bir bicimde kullanildigi iletisim calismalar1 giindeme gelmektedir.
Ozellikle giiniimiiz tiiketicilerinin mal ve hizmet satin alirken rasyonel faydalardan c¢ok hedonik tiiketim
bicimlerine yoneldikleri goriilmektedir. Bu noktada, ¢cagdas pazarlama stratejileri tiiketicilere 6zgiin deneyimler
yasatma odaklanmaktadir. S6z konusu 6zgiin deneyimler ise biiyiik 6lgiide sembolik ve duygusal degerler elde
etmeye yoneliktir. Igerisinde bulundugumuz dénemde evcil hayvan beslemek yayginlasmis bir tiiketici deneyimi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda “evcil hayvan ekonomisi” kavrami giindeme gelmektedir. Evcil
hayvan endiistrisinin koklii bir gegmise sahip oldugu; ozellikle gelismis tlkelerde evcil hayvan yetistirme,
besleme, evcil hayvan malzemeleri, hastaneleri, egitimi gibi mal ve hizmetlerin bir endiistri haline geldigi
bilinmektedir. Bir bagka deyisle, glinlimiizde evcil hayvan ekonomisi, evcil hayvan almak ve satmaktan ¢ok daha
fazlasini ifade etmektedir. Giiniimiizde diinyaca iinlii liiks markalarin iiretmis oldugu evcil hayvan iriinleri, liks
evcil hayvan otelleri, bakim evleri, 6zel iiretim evcil hayvan esyalar1 dikkat ¢geken bir pazarlama anlayist olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu ¢aligmanin amaci, ¢agdas bir strateji olarak giliniimiizde 6nemli bir pazarlama etkinligi seklinde
karsimiza ¢ikan evcil hayvan ekonomisinin itici giiglerini irdelemek, icerisinde bulundugumuz tiiketim
toplumunda evcil hayvan ekonomisine dair giincel 6rnekler 1s181nda alan yazinina katki sunmaktir. Konuyla ilgili
akademik caligmalara bakildiginda, iletisim, sosyal medya ve pazarlama izleginde sinirh sayida ¢aligmanin yer
aldig1 goriilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda, sosyal medyanin da etkisiyle bigimlenen evcil hayvan sahipliliginin
tilketim bigimlerini nasil etkiledigi, evcil hayvan ekonomisinin ne denli genis bir ekonomi oldugu giincel drnekler

cercevesinde bilgilendirme amagh derlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketici Davramslari, Tiiketim Kiiltiirii, Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi, Evcil Hayvan

Ekonomisi.

PET ECONOMICS AS A CONTEMPORARY MARKETING STRATEGY

ABSTRACT
Marketing balances are changing and transforming with the development of information and
communication technologies, the replacement of needs by desires, the promotion of symbolic and hedonic forms

of consumption by social media, and consumers becoming more conscious. Today, as the product-oriented

*Dr. Ogretim Uyesi, Beykent Universitesi {letisim Fakiiltesi, ORCID: 0000-0002-0698-929X,
mervevarol@beykent.edu.tr
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marketing approach has been replaced by the consumer-oriented marketing approach, there have been
contemporary marketing approaches based on the wishes and needs of consumers. In particular, it is observed that
today's consumers tend to hedonic forms of consumption rather than rational benefits when purchasing goods and
services. In this context, contemporary marketing strategies focus on providing consumers with unique
experiences. The original experiences in question, on the other hand, are largely aimed at obtaining symbolic and
emotional values. In the current period, feeding pets appears as a widespread consumer experience. In this context,
the concept of “pet economy” comes to the agenda. The pet industry has a long-established history; it is known
that goods and services such as pet breeding, feeding, pet supplies, hospitals, education have become an industry,
especially in developed countries. In other words, the pet economy today means much more than buying and

selling pets.

The aim of this study is to examine the driving forces of the pet economy, which is an important marketing
activity today as a contemporary strategy, and to contribute to the literature in the light of current examples of the
pet economy in the consumer society in which we are located. When looking at the academic studies on the subject,
it is seen that there are a limited number of studies on communication, social media and marketing monitoring.
Within the scope of this study, how pet ownership, which is shaped by the influence of social media, affects
consumption patterns, and how the pet economy is a broad economy has been compiled for informational purposes

within the framework of current examples.

Keywords: Consumer Behavior, Consumption Culture, Integrated Marketing, Pet Economy.
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YENI MEDYA ORNEGI OLARAK TURKIYE’DE DiJITAL PLATFORMLAR VE
IZLEYICIiNIN FiLM iZLEME TERCIiHLERI

Serdar KARAKAYA*

oz
Dijitallesme hayatin her alaninda oldugu gibi medya evreninde, 6zellikle televizyon yayinciliginda
devrim niteliginde doniigiime neden olmustur. 1936 yilinda diinyada, 1968 yilinda iilkemizde baglayan televizyon
yayinlar1 sosyal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik yasamin en etkili belirleyenlerinden biri olmustur. iki binli yillara
kadar sunulan igerigi tliketmek zorunda kalan televizyon seyircisi neredeyse tamamen “edilgen 6zne”
durumundaydi. Cok kanalli donem ve uydu yayinciliginin yayginlasmasi, izle-6de sistemi ve sifreli yayinlar bu
edilgen yapiy1 kismen azaltmistir. Dijital platformlarin yayincilik evrenine girmesiyle birlikte seyircinin konumu
“etkin 0zneye” evrilmistir. Dijital platformlar, internetin yayginlagsmasi, hizlanmasi ve zaman/mekan/arag
bagimsiz hale gelmesi sonucu kolay erisilebilir, ucuz ‘yeni medya’ olarak yayincilik alaninda saglam ve kalic1 bir
yer edinmistir. Kiiresel diizlemde geleneksel mecralara karsi ciddi bir rakip olarak ortaya ¢ikan dijital platformlar
spordan belgesele, eglenceden habere her tiirden igerigi sinirsiz ve zaman bagimsiz sunarken bir yandan da her
yastan, her sosyal siniftan ve kiiltiirel dokudan izleyiciye yeni bir ‘film izleme davranigi da’ kazandirmigtir. Sosyal
bir eylem olarak sinemaya gitme davranigi yerini bireysel izleme davranigina birakmistir. Sinema salonlarinin
teknik kalitesi, konfor diizeyi ve film segenekleri artmasina ragmen seyirci sayist ayni oranda artmamistir. Satin
alma giicliniin azalmasi1 sinemada film seyretme maliyetlerinin artmasi bu degisimde etkilidir. Buna bagli olarak
dijital platform abonelik bedellerinin uygun olusu da degisimde etkilidir. Evde film izleme eylemi zamandan
bagimsiz olusu ve ev konforu sunmasiyla daha keyifli hale gelmistir. 2020 yilinda yasanan kiiresel Covid-19
pandemisi bu yonelimi hizlandirmustir. Dijital platform sayisi ve igerikleri artarken abone sayisi da paralel olarak

artmistir.

Bu ¢alismada, dijital platformlarin ortaya ¢ikis siirecine kisaca deginilecek, sinema igin ¢ekilen filmlerin
bu platformlarda sunulus tarzi, izleyicinin salon/ekran tercihleri degerlendirilecektir. Yontem olarak literatiir
taramast ve 2015-2022 wyillart arasinda yapilmig sektorel aragtirma sonuglari karsilagtirmali olarak

degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Dijitallesme, Sinema, Film, Seyirci, Tercih.

DIGITAL PLATFORMS IN TURKEY AS A NEW MEDIA EXAMPLE AND THE
FILM WATCHING PREFERENCES OF AUDIENCES

ABSTRACT

Digitalization has led to a revolutionary transformation in the media universe, especially in television
broadcasting, as in all areas of life. Television broadcasts, which started in the world in 1936 and in our country
in 1968, became one of the most influential determinants of social, cultural, political and economic life. The

television audience, who had to consume the content presented to them until the 2000s, was almost entirely in the

*Dog.Dr., Mugla Sitki Kogman Universitesi, ORCID: 0000 0002-2111-7131, kserdar@mu.edu.tr
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position of a “passive subject”. With multi-channel opportunities and satellite broadcasting, pay-per-view system
and encrypted broadcasts becoming widespread, the audience have become more active in determining what they
watch. With the entry of digital platforms into the publishing universe, the position of the audience has evolved
into an “active subject”. Digital platforms have gained a solid and permanent place in the field of broadcasting as
an easily accessible, inexpensive 'new media' as a result of the widespread use of the internet, its acceleration and
time/space/tool independence. Digital platforms, which have emerged as a serious competitor to traditional media
on the global scale, offer all kinds of content from sports to documentaries, from entertainment to news without
limits and in a time-independent manner, while at the same time imparting a new ‘movie watching behaviour’ to

audiences of all ages, social classes and cultural textures.

In the current study, the emergence process of digital platforms will be briefly mentioned, the presentation
style of movies shot for cinema on these platforms, and the audience’s preferences for saloon/screen will be
evaluated. As a method, literature review and the results of the research on the sector between 2015 and 2022 will

be evaluated comparatively.

Keywords: Media, Digitalization, Cinema, Audience, Preference.
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KHAN ACADEMY TURKCE’DE YER ALAN DUNYA TARIHI ALANINDAKI

MULTIMEDYA ICERIKLERE ILISKIN BiR ICERIK ANALIZI
Serhat YETIMOVA”, Menderes AKDAG™
oz
Diinyanin en biiyiik {icretsiz online 6grenim platformu olarak 200'e yakin tilkede interaktif icerik sunan
Khan Academy her giin 4 milyon interaktif alistirma sorusunun cevaplandig dijital bir egitim platformudur. Khan
Academy Tiirkge dersleri Milli Egitim Bakanligi'nin kisa adi EBA olan Egitim Bilisim Agi'nda yayinlanmaktadir.
Aym zamanda Milli Egitim Bakanhigi'min Hayat Boyu Ogrenme Genel Miidiirliigii ile yapilan bir isbirligi
gergevesinde egitim igeriginden gegmiste diledigi egitimi alma sans1 olmamus ya da eksiklerini telafi etmek isteyen
bireylerin de yararlanmasi amaglanmaktadir. Khan Academy Tiirk¢e'nin tim finansmani bir STFA Vakfi olan
Bilimsel ve Teknik Yayinlar1 Ceviri Vakfi tarafindan kargilanmaktadir. Khan Academy Tiirkge tarafindan internet
sitesinde yayinlanmakta olan video ve egitim igerikleri, Khan Academy'nin Amerika'daki uzman akademik
kadrosu tarafindan hazirlanmakta olup, Ingilizce yaymn yapan www.khanacademy.org sitesinde bulunan orijinal
igeriklerin Tiirk¢e’ye cevrilmesi ile elde edilmektedir. Bu igerikler arasinda diinya tarihi, bilim tarihi ve Islam
tarihi olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir. Bu g¢alismada Khan Academy’de yer alan diinya tarihi videolarmin
iireticilerine, konularina, dénemlerine, odaklandiklar1 problemlere, teknolojik gelismelere, medeniyet alanlarina,
odaklandiklar: iilkelere, gorsel anlatim tekniklerine iliskin tematik icerik analizi uygulanacaktir. Elde edilen
bulgular, diinya tarihinin yeni nesil egitim paradigmasi baglaminda nasil bir gorsel kiiltiir i¢inde ele alindigini

anlamayi kolaylastiracaktir.

Anahtar Kelimeler: Khan Academy Tiirkge, Kiiresel Egitim Platformu, Egitim, Tarih, Diinya Tarihi.

A CONTENT ANALYSIS OF MULTIMEDIA CONTENT IN THE FIELD OF
WORLD HISTORY IN THE TURKISH VERSION OF KHAN ACADEMY

ABSTRACT

Khan Academy is a digital content offering interactive content in nearly 200 countries as the world's
largest free online learning platform. Khan Academy is a digital education platform where 4 million interactive
practice questions are answered every day. Khan Academy, Turkish lessons are published by the Ministry of
National Education's Education Informatics Network, whose short name is EBA. It also cooperates with the
General Directorate of Lifelong Learning of the Ministry of National Education. Here, it is aimed that individuals
who have not received the education they wanted in the past or who want to make up for their deficiencies can
also benefit from the content of Khan Academy. Khan Academy Turkish is fully funded by the Scientific and
Technical Publications Translation Foundation. The videos and educational content published on the Khan
Academy Turkish website are prepared by the expert academic staff of Khan Academy in the United States.

Turkish content is obtained by translating the original content of the English-language website

*Dog.Dr., Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi, RTS Boliimii, ORCID: 0000-0001-5674-0284
serhatyet@gmail.com

" Dog.Dr., Aydin Adnan Menderes Universitesi, RTS Boliimii, ORCID: 0000-0002-9301-684X,
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www.khanacademy.org into Turkish. Among these contents, world history, science history and Islamic history
have a very important place. This study will focus on world history videos on Khan Academy. What topics are
covered here? Which periods are emphasized more? What problems did they focus on? How did they approach
technological developments? Which civilization areas did they highlight? Which countries are they focused on?
What visual expression techniques did they use? Thematic content analysis will be applied in our research. The
findings will make it easier to understand how the world history is handled in a visual culture in the context of the

new generation education paradigm.

Keywords: Khan Academy Turkish, Global Education Platform, Education, History, World History.
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GRAFIiK TASARIM BAGLAMINDA YENi MEDYA TEKNOLOJILERI iLE
KULTUR AKTARIMI
Adnan OZKAN*

0z

Gittikce hayatimizda daha ¢ok var olan teknoloji, hayatimizi kolaylagtiran, daha elverisli imkanlar
sunmaya yarayan araglar biitiinlidiir. Medya alaninda kaydedilen ilerlemelerde siiphesiz teknolojinin pay1
biiyiiktiir. Son yirmi bes yilda hayatimizda var olan televizyon ve radyo ile birlikte bilgisayar, internet, video
oyunlart ile teknolojide 6nemli ilerlemeler kaydedildi. Bu sayede, iletisim alaninda 6nemli atilimlar ger¢eklesmis
olup iletisimin ve iletisim hizinin 6nemli bir boyutta arttig1 gézlemlenmistir. Kiiltiir aktarimi bireyin dogumundan
6limiine kadar yasadigi siirecte toplumun yasayis tarzindan, bilingli ve biling dis1 bir sekilde, birgok alanda
etkilenip gelecek kusaklarda da bu dongiiniin devam etmesidir. Caligmanin amaci iletisimin bir yap1 tasi olarak
grafik tasarimin 6nemi ve zaman i¢inde kiiltiirel aktarimda roliiniin incelenmesidir. Tiirk grafik tasarim tarihinde
onemli calismalara imza atmis sanatgilarinizdan Thap Hulusi Gorey, Sait Maden ve Yurdaer Altintas eserleri ve
donemin oOzellikleriyle ele alinmis olup kiiltiir aktarimindaki rolleri betimsel analiz ve literatiir tarama
yontemleriyle incelenmistir. Ele alian sanatcilarin ¢alismalar1 sosyal ve siyasi yonden dénemin ozellikleri ve

kiiltiirel izleri bakimindan incelenip giiniimiiz toplum yapisiyla, karsilastirmali betimsel analiz yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim, Kiiltiir Aktarinu, Grafik Tasarim, Yeni Medya.

CULTURE TRANSFER WITH NEW MEDIA TECHNOLOGIES IN THE CONTEXT
OF GRAPHIC DESIGN

ABSTRACT

Technology, which is increasingly present in our lives, is a set of tools that make our lives easier and
offer more favorable opportunities. Technology has undoubtedly played a major role in the advances made in the
field of media. In the last twenty-five years, significant advances have been made in technology with television
and radio, as well as computers, the internet and video games. In this way, important breakthroughs have been
realized in the field of communication and it has been observed that communication and communication speed
have increased significantly. Culture transfer is the process in which an individual is affected by the way of life of
the society from birth to death, consciously and unconsciously, in many areas, and this cycle continues in future
generations. The aim of the study is to examine the importance of graphic design as a building block of
communication and its role in cultural transfer over time. Thap Hulusi Gérey, Sait Maden and Yurdaer Altintas,
who are among our artists who have signed important works in the history of Turkish graphic design, are discussed
with their works and the characteristics of the period, and their roles in cultural transmission are examined by
descriptive analysis and literature review methods. The works of the artists will be examined in terms of social
and political characteristics of the period and cultural traces, and a comparative descriptive analysis will be made

with today's social structure.

Keywords: Communication, Culture Transfer, Graphic Design, New Media.
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YAPAY ZEKA VE ALGORITMIiK KULTUR BAGLAMINDA SOSYAL MEDYA
DENEYIMININ GELECEGI UZERINE BiR DEGERLENDIiRME

Ceren BILGICI*

(074
Web 3.0 teknolojilerinin internet ortamlar1 {izerinde artan etkisiyle birlikte yapay zekanin ve
kisisellestirme ozelliginin kullanicilarin  dijital ortamlardaki deneyimlerini sekillendirmeye basladig:
goriilmektedir. Bu baglamda, sosyal medya sirketlerinin yapay zekd yatirimlarini arttirmasi ve Oneri
algoritmalarinmi gelistirmesi ile kullanicilarin sosyal medya deneyiminde kisisellestirilmis igerikler giderek daha
fazla onem kazanmistir. Algoritmalarla sekillenmis dijital platformlarin giindelik hayatin icerisindeki yerinin
saglamlagmasi ile birlikte biligsimsel sistemlerin kiiltiirel unsurlar tizerindeki etkilerinin artmasina vurgu yapan
algoritmik kiltiir kavrami 6ne ¢ikmaya baglamistir. Bu ¢ercevede, kisisellestirilmis igeriklerin kullanici diisiince
ve deneyimlerini yogun olarak sekillendirmesinin olasi risklerine deginen elestirel yaklagimlar belirmistir.
Kullanici davraniglar1 temel alinarak sekillenen kigisellestirilmis igerik diizeninin kullanicilari izole ederek kisitli
yaklasimdan igeriklerle karsilagsmalarina neden olmasinin “yanki odalar1” ya da “filtre balonlar1” olusmasina yol
acabilecegi tartisilmaya baslanmigtir. Buna ek olarak, Meta sirketi kurucu ve CEO’su Mark Zuckerberg, Subat
2022’de “Meta Al (Meta Yapay Zekd)”y1 tanitirken yapay zekay: “zamanimizin en 6nemli temel teknolojisi”
seklinde tanimlamigtir. Zuckerberg’in hala gelismekte olan ve sosyal medyanin gelecegi olarak da adlandirilan
metaverse ortaminda yapay zekanin pek ¢ok acgidan kullanicilarla daha ¢ok iletisime girecegini ve onlara hayal
ettiklerini gergeklestirmede yardim edecegini belirtmesi dikkat ¢ekmistir. Bu baglamda, yapay zekanin sosyal
medya deneyiminin geleceginde iireten-tiiketici konumundaki kullanicilar i¢in olusturabilecegi olanak ve riskleri

incelemek ve tartismak dnem kazanmaktadir.

Bu arastirmanin amaci gelisen yapay zeka teknolojileri ve algoritmik kiiltiir baglaminda sosyal medya
deneyiminin geleceginin degerlendirilmesidir. Yapay zeka teknolojilerinin sosyal medya platformlarinda giderek
artan roliinii yorumlamak amaciyla gerceklestirilen aragtirmada derinlemesine goriisme yontemi kullanilarak
dijital pazarlama, sosyal medya, yapay zeka, veri ve kullanici deneyimi alanlarindan 8 uzmanin goriisi
degerlendirilmistir. Arastirma bulgular1 kapsaminda 6zellikle metaverse ekosisteminin gelisimiyle birlikte daha
kisisellestirilmis deneyimlerin olusacag: ortak goriisii ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda, sosyal medya sirketlerinin

aktivitelerinde “sorumlu yapay zeka” {lizerine ¢alismalar yapilmasinin 6nemi ve gerekliligi vurgulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Sosyal Medya, Algoritma, Algoritmik Kiiltiir, Metaverse.

AN EVALUATION OF THE FUTURE OF SOCIAL MEDIA EXPERIENCE IN THE
CONTEXT OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND ALGORITHMIC CULTURE
ABSTRACT

With the increasing impact of Web 3.0 technologies on internet environments, artificial intelligence and

personalization features have begun to shape the user’s experiences. Personalized content has gained importance

*Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Kiiltiir Universitesi, ORCID: 0000-0002-7510-8185, c.bilgici@iku.edu.tr
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in users' social media experience, as social media companies increase their investments in artificial intelligence
and develop recommendation algorithms. The concept of algorithmic culture, which emphasizes the increase in
the effects of computational systems on cultural elements, has started to come to the fore with the strengthening
of the place of digital platforms shaped by algorithms in daily life. Critical approaches that address the potential
risks of personalized content heavily shaping user thoughts and experiences have emerged. The personalized
content is shaped based on user behaviors, isolating users and causing them to encounter content from a restricted
approach, which may lead to the formation of "echo chambers" or "filter bubbles". Meta company founder and
CEO Mark Zuckerberg described artificial intelligence as “the most important core technology of our time” when
introducing “Meta AI” in February 2022. Zuckerberg stated that artificial intelligence will communicate more with
users in many ways in the metaverse environment and help them realize their dreams.

This research aims to evaluate the future of social media experience in the context of developing artificial
intelligence technologies and algorithmic culture. In the research carried out to interpret the increasing role of
artificial intelligence technologies on social media platforms, the views of 8 experts from the fields of digital
marketing, social media, artificial intelligence, data, and user experience were evaluated by using in-depth
interview method. Within the scope of the research findings, the common view is that more personalized
experiences will emerge, especially with the development of the metaverse ecosystem. In this context, the
importance and necessity of conducting studies on “responsible artificial intelligence” in the activities of social

media companies are emphasized.

Keywords: Artificial Intelligence, Social Media, Algorithm, Algorithmic Culture, Metaverse.
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PANDECT LAW IN MEDIA CULTURE: SNOWPIERCER
Niliifer PEMBECIOGLU*

ABSTRACT

On one hand with artificial intelligence (Al) advances and media becoming increasingly digitalized, there
is the hope of getting a more peaceful world as well as futuristic features that will advance social order, justice,
and civilization. Yet, the media does not genuinely advance societies since it distorts them and manipulates all
types of information, leading to a loss of confidence practically all around the world, and leading humanity to
social alienation. Media narratives and applications take us back to ideas that have been forgotten in the depth of
history and show us how they are used in a variety of visual mediums, from TV show scripts to blockbuster films.
Maybe just for this reason, while discussing the concept of digital civilization, we can come across thousands of
examples in newspapers and television news about how people can barbarously kill each other. As a result, we
miss the opportunity to be truly, cognitively, emotionally, artistically, creatively, aesthetically, and intellectually

human.

Technically speaking, the type of common law used between the 12 century up the 19" century
among the nations and civilizations where German culture predominates, the phrase "Pandectic law" is used to
characterize the structure that Roman law developed through doctrine and practice. People in India, the Middle
East, Rome, and nearly all of Europe once used such type of judgments. With the adoption of new legal and ethical
criteria, national and international laws were modernized and Pandect law was forgotten. However, it is still
possible to see the traces and application of Pandect Law in many modern time narratives, especially Snowpiercer,

which is one of the important films showing the dystopic future of humanity.

This paper aims to provide the links to see how modern media is taking its core power from myths and
earlier times and connecting them to the predicted future of humanity even in the age of digitalization and Al.
Specifically, the paper aims to exemplify the links between the Pandect Law of the 12th century and famous
television serials or blockbuster films such as Snowpiercer. Based on a descriptive approach, this study aims to

analyze the images, TV series, and movies using both structural and semiotic analysis methodology.

Key Words: Pandect Law, History, Snowpiercer, Dystopian Films, Futurism, Media and Communication, Media
Ethics.

MEDYA KULTURUNDE PANDEKT YASASI: SNOWPIERCER

0z

Bir yanda yapay zekanin (Al) ilerlemesi ve medyanin giderek dijitallesmesiyle birlikte, sosyal diizeni,
adaleti ve uygarligi ilerletecek fiitiiristik 6zelliklerin yan1 sira daha barisgil bir diinya elde etme umudu var. Ancak
medya, toplumlar1 garpittigi, her tiirlii bilgiyi manipiile ettigi, neredeyse tiim diinyada giiven kaybina yol a¢tig1 ve
insanlig1 sosyal yabancilagsmaya gotiirdiigii igin toplumlar1 gercekten ilerletemiyor. Tam tersine, medya anlatilar

ve uygulamalari, bizi tarihin derinliklerinde unutulmus fikirlere geri gotiirliyor ve bize bunlarin dizi

* Prof. Dr., Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema Boliimii,
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senaryolarindan gise rekorlari kiran filmlere kadar gesitli gorsel ortamlarda nasil kullanildigini gésteriyor. Belki
de surf bu nedenle dijital medeniyet kavramini tartisirken gazetelerde ve televizyon haberlerinde insanlarin nasil
barbarca birbirini 6ldiirebildigine iliskin binlerce Ornege rastlayabiliriz. Sonug¢ olarak, gercekten, bilissel,
duygusal, sanatsal, yaratici, estetik ve entelektiiel olarak insan olma firsatim1 kagirmaktayiz.Teknik olarak, 12.
yiizyildan 19. yiizyila kadar Alman kiiltiiriiniin hakim oldugu milletler ve medeniyetler arasinda kullanilan 6rf ve
adet hukuku tiirii olan "Pandektik hukuk" tabiri, Roma hukukunun doktrin ve uygulama yoluyla gelistirdigi yap1y1
betimlemek i¢in kullanilmaktadir. Hindistan, Orta Dogu, Roma ve neredeyse tiim Avrupa'daki insanlar bir
zamanlar bu tilir yargilar1 kullanmiglardi. Yeni yasal ve etik olgiitlerin benimsenmesi ile ulusal ve uluslararasi
yasalar modernize edilmis ve Pandect hukuku unutulmustur. Ancak insanligin distopik gelecegini gdsteren 6nemli
filmlerden biri olan Snowpiercer basta olmak {izere bircok modern zaman anlatisinda Pandekt Yasasinin izlerini
ve uygulamalarini hala gérmek miimkiindiir. Bu ¢aliyma, modern medyanin temel giiciinii mitlerden ve eski
zamanlardan aldigini ve bunlar dijitallesme ve yapay zeka caginda bile insanligin dngoriilen gelecegine nasil
bagladigini gérmek icin ¢dziimlemeler sunmay: amaglamaktadir. Ozellikle 12. yiizyilin Pandect Yasasinin halen
linlii televizyon dizileri veya Snowpiercer gibi gise rekorlari kiran filmlerde neden ve nasil kullanildigi arasindaki
baglantilar1 6rneklendirmeyi amaglamaktadir. Betimsel bir yaklasima dayanan bu ¢alisma, hem yapisal hem de

gostergebilimsel ¢éziimleme yontemini kullanarak goriintiileri ve eylemleri ele almay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Pandect Hukuku, Snowpiercer, Distopik Filmler, Fiitiirizm, Medya Okuryazarligi.
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SOSYAL MEDYADA VEGAN KiMLIiK INSASI: INSTAGRAM ORNEGI

Mehmet Anil UNAL?, Hiilya TEKBIYIK™
oz

Sosyal medya uygulamalari, bireylerin ya da topluluklarin kimliklerini yansittig1, idealize ettikleri ve yeni
kimliklerini yarattig1 alanlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Vegan bireyler ve topluluklar da bu medyalari kullanarak
kendilerini 6n plana ¢ikarmak istemektedirler. Vegan beslenme aligkanligi, son doénemde ¢okga tartigilan
konulardan birisi olmakla birlikte yalnizca bir beslenme bi¢imi olmanin tesine gecerek bireylerin kendilerini
tanimlamakta kullandig1 6nemli bir kavram olarak goriilmektedir. Bu ¢aligsmanin konusunu, Instagram uygulamasi
Ozelinde vegan bireylerin kimliklerini sosyal medyada nasil ortaya koyduklari olusturmaktadir. Bu anlamda,
kimliklerini veganlik kavramini merkeze alarak yaratmayi amaglayan farkli sosyal medya hesaplar1 da kimlik
ingas1 kavrami ¢ergevesinde incelemeye deger gorilmektedir. Bu baglamda, 6rneklem olarak belirlenen sayfalar,
benzer igerik iireten sayfalardan birer ornek segilerek belirlenmistir ve Instagram’i aktif olarak kullaniyor
olmalarina dikkat edilmistir. Instagram iizerinden belli bir siire takip edildikten sonra 6rneklem olarak segilen alt1
vegan profil incelenerek giin ve giin yaptiklart paylagimlar takip edilmistir. Bu amag¢ dogrultusunda, kullanicilarin
gonderi igerikleri, takipgileri ile etkilesimleri ve bu etkilesimin giindelik yasam yansimasi ile tiim bunlar 1s18inda
kimliklerini ortaya koyma bi¢imleri gdzlemlenerek analiz edilmistir. Arastirmanin yontemi olarak dijital etnografi
yontemi belirlenmistir. Dijital etnografi ile gergeklestirilen ¢alismalar geleneksel etnografinin aksine fiziksel
olarak sahada yer almak yerine dijital saha iizerinde ger¢eklestirilmektedir. Arastirmanin evreni, “Instagram”
kullanan vegan bireylerdir. Orneklem olarak “Instagram” kullanicisi alti vegan hesap segilmistir. Incelenecek
profiller; Vegan earth, dogustan vegan, Miisliiman vegan, vegan olurken, vegan anne ve vegan sayfa olarak
belirlenmistir. 1 Ekim 2022 ile 1 Kasim 2022 tarihleri arasinda 24 saatlik dongiiler seklinde incelenen profillerden
ortaya cikan veriler kaydedilerek saha notlar1 ¢ikarilmigtir. Sonug olarak, Instagram uygulamasi 6zelinde veganlik
kavramini 6n plana ¢ikararak kimliklerini bu kavram etrafinda kurmayi tercih eden bireylerin bunu yaparken bir
beslenme aligkanliginin 6tesine gecerek bunu bir hayat goriisii olarak benimsedikleri ortaya konulmustur.
Savunduklari goriisiin bir parcasi olarak ve o goriisle biitiinleserek toplumsallagsmayi, yasamlarinda kendilerine bir
misyon edinmeyi ya da sadece ¢ocuklarint saglikli besledigini diisiinen bir anne olmayi tercih ederek kendilerini

ve kimliklerini var etmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Kimlik insasi, Vegan Beslenme, Dijital Etnografi, Instagram.

VEGAN IDENTITY CONSTRUCTION ON SOCIAL MEDIA

ABSTRACT
Social media applications stand out as areas where individuals or communities show their identities, or
idealize their created identities. Vegan individuals and communities also want to highlight themselves by using

these media. Recently, vegan diet is not only one of the most discussed topics, but also it goes just being a typical
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diet and is seen as an important concept that individuals use to define themselves. The subject of this study is how
vegan individuals reveal their identities on social media, in particular the Instagram application. In this sense,
different social media accounts that aim to create their identities by centered on the concept of veganism are also
considered worth examining within the framework of the concept of identity construction. In this context, the
pages determined as the sample were determined by selecting a sample from the pages that produce similar content,
and attention was paid to the fact that they were consistently active on instagram. After being followed on
Instagram for a certain period of time, six vegan profiles selected as a sample were examined and their contents
were collected on a daily basis. For this purpose, the content of the users' posts, their interactions with their
followers, the reflection of this interaction on daily life and the way they reveal their identities in the light of all
these were observed and analyzed. Digital ethnography was determined as the method of the research. Contrary to
traditional ethnography, digital ethnography are carried out on the digital field instead of being physically present
in the field. The research population is vegan individuals who is on “Instagram”. Six vegan accounts of the
“Instagram” user were selected as the sample. Profiles to be examined; Vegan earth, dogustan vegan, Miisliiman
vegan, vegan olurken, vegan anne ve vegan sayfa. The data obtained from the profiles, which were examined in
24-hour cycles between October 1, 2022 and November 1, 2022, were recorded and field notes were made. As a
result, it has been revealed that individuals who prefer to build their identities around this concept by highlighting
the concept of veganism in the Instagram application, while doing this, go beyond a dietary habit and adopt it as a
point of view. As a part of the view they advocate and by integrating with that view, they prefer to socialize, to
have a mission in their lives or to be a mother who thinks that they only feed their children healthily, and they

create themselves and their identities.

Keywords: Identity Building, Vegan Diet, Digital Ethnography, Instagram.
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AMERIKAN RUYASI TRAJEDISININ DARREN ARONOFSKY FiLMLERINDE
TEMSILI: PI (1998), BIR RUYA ICIN AGIT (2000), SiYAH KUGU (2010) FILMLERI

Arzu YAVUZ*
oz

Amerikan riiyasi, kisinin nerede ya da hangi sinifta dogmus oldugu dikkate alinmaksizin her Amerikan
vatandasinin, risk alma, siki c¢aligma, kararlilik, fedakarlik ve girisimcilik yoluyla dikey hareketlilik
gosterebildigini ileri siirmektedir. Bireysel farkliliklarina ragmen, bireylerin amaglarina ulagabilecegini ve siirecin
yapisal engellerinin ortadan kaldirildigini varsayan bir diisiince miti ve gelenegi olusturulmustur. Bu tiir temsiller
birgok medya igeriklerinde yer verilerek, biitiin diinyaya servis edilmektedir. Oysa bu riiya, Amerikan toplumu
statiilkosunun giizellemeleri olarak izleyicilerde yanlis biling olusturmaktadir sinemada Aronofsky yapimlari, bu
tir bakis agilariyla olusturulan mitlerin, farkli boyutlarina elestiriler getirerek, karsi bir ideolojiyi temsil
etmektedir. Darren Aronofsky'nin Pi (1998), Bir Riiya Icin Agit (2000) ve Siyah Kugu (2010) filmlerinde Amerikan
Riiyasi'nin Amerikan toplumunun yapisal 6zellikleri i¢inde gerceklesemedigi, sadece hayallerden ibaret oldugunu
temsil edilmektedir. Pi (1998) filminde, yeni ¢ag mesihi ve tanri'y1 anlayabilen tek insan oldugu sanrisina kapilan
birey, deha ve deliligin yani sira matematik ve din arasindaki anlagilmasi zor iligkiyi, doganin dili olarak matematik
merkezli diinyanin bakis agisiyla ele almaktadir. Bir Riiya i¢in Agit ta (2010) hayallerine ulagmaya ¢alistiklari i¢in
bagimliligin ¢okiisiiyle ugragsan dort kisinin fantezilerinin kaynagi sohret hayalinden gelmektedir. Karakterler,
kendilerine kurgusal bir diinya yaratarak zengin, 6zgiir ve {inlii olmak arzusundadirlar. Siyah ve beyaz bir kugu
balesi olan Siyah Kugu'da (2010) cinsiyetgi bakis agisiyla balenin rekabetgi diinyasinda sinir deneyimi ve sanatsal
miikemmellik ikileminde olan kusursuz bir balerinin hayati konu edilmistir. Boylelikle s6z konusu filmlerde giiglii
bir toplumsal statiiko iginde toplumsal ayrimlarin normallestirildigi hatta yeniden tiretildigi goriilmektedir. Bu
calismada Hollywood sinemasinin karsisinda yer alan Darren Aronofsky ‘nin Pi (1998), Bir riiya Icin Agit (2000),
Siyah Kugu (2010) filmlerinde temsil edilen yeni anlati modelleri ve igerikleri, elestirel séylem analizi teknigi ile

ele alinarak incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Karsi Sinema, Amerikan Riiyasi, Elestirel Kuram, Toplumsal Statiiko, Toplumsal
Hareketlilik.

THE REPRESENTATION OF THE TRAGEDY OF THE AMERICAN DREAM IN
THE FILMS OF DARREN ARONOFSKY: PI (1998), REQUIEM FOR A DREAM (2000),
BLACK SWAN (2010)

ABSTRACT

The American dream asserts that every American citizen, regardless of where or in what class they were
born, is capable of vertical mobility through risk-taking, hard work, determination, sacrifice, and entrepreneurship.
Despite their individual differences, a myth and tradition of thinking has been created that assumes that individuals

can achieve their goals and that the structural barriers to the process have been removed. Such representations are
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presented in many media outlets and served to the whole world. Aronofsky's productions represent a counter-
ideology by criticizing different aspects of the myths created with such perspectives. Darren Aronofsky's Pi (1998),
Requiem for a Dream (2000) and Black Swan (2010) represent that the American Dream cannot be realized within
the structural features of American society and is only a dream. In Pi (1998), the individual has a delusion that he
is the new age messiah and the only human being who can understand God deals with the elusive relationship
between genius and madness as well as mathematics and religion from the perspective of the world centered on
mathematics as the language of nature. In Requiem for a Dream (2010), the fantasies of four people dealing with
the downfall of addiction as they try to achieve their dreams are rooted in the dream of fame. The characters aspire
to be rich, free and famous by creating a fictional world for themselves. Black Swan (2010), a black and white
swan ballet, depicts the life of a flawless ballerina in the competitive world of ballet with the dilemma of boundary
experience and artistic excellence from a gendered perspective. Thus, these films normalize and even reproduce
social distinctions within a strong social status quo. In this study, the new narrative models and contents
represented in Darren Aronofsky's Pi (1998), Requiem for a Dream (2000), Black Swan (2010), which stand in

opposition to Hollywood Cinema, are analyzed by using the technique of critical discourse analysis.

Keywords: Counter Cinema, American Dream, Critical Theory, Social Status Quo, Social Mobility.
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KOMUNIST DONEM ROMANYA KULTURU VE MEDYASINDA KiTLELERIN, BiR

MEDYA ARACI OLAN SESLE MANIiPULASYONU
Arzu YAVUZ*, Dan-lon NANOVEANU **
oz
Bu makalede Romanya komiinist rejiminin propagandasina, bircok manipiilasyon ve kontrol bi¢imi
arasinda miizik ve medya araclart yoluyla birgok ses tiirii aracilifiyla manipiilasyonun nasil kullanildigina
deginilecektir. Noam Chomsky’nin “Kitle Manipiilasyonunun 10 stratejisi” kuramindan yararlanilacaktir.
Chomsky’nin 10 ilkesinin o dénemde komiinist rejimin kullandig1 sosyo-kiiltiirel yontemlerle dogrudan baglantili
oldugunun ortaya ¢ikarilmasi: amaglanmaktadir. Aragtirmada komiinist rejimde yasamis insanlarin tepkilerine de
odaklanilacaktir. Arastirmanin 6rneklem grubu 50 ve 60 yas arasindaki goniillii olan kisilerden kartopu 6rneklem
yontemiyle secilecektir. Bilgilerin toplanmasi, medya aract olarak miizigin katilimcilarin hayatlarini nasil
etkiledigini 6lgmek icin seslerin dahil edilecegi ¢evrimigi bir anket aracilifiyla yapilacaktir. Ciinkii bu seslerin
birgogu yillar boyunca insanlarin bilingaltinda kalmasi muhtemeldir ve bilincaltindaki sesler hala bir etkiye
sahiptir. Arastirmada, kitlelerin medya aract olarak sesle nasil manipiile edilebilecegini ortaya c¢ikarmak
amaclanmaktadir. Bu c¢aligma, insanlarin, 6zellikle manipiilasyon ve boyun egdirme ile ilgili olarak, seslerin,
miizigin ve frekanslarin insanlarin algilar1 ve ruhlar tizerindeki nasil etkilendiklerini ¢ok daha iyi anlamalarim
amaglamaktadir. Tarihsel savaslardan giiniimiize kadar devam eden bir gelisme olarak teknoloji, bu ¢alisma
seslerin ve frekanslarin belirleyici bir rol oynadigi diger vakalar1 da kapsayacaktir. Calismada, frekanslar ve miizik

tarafindan ¢esitli duyularin uyarilmasi ile diger benzer korku istikra tiirlerine de deginilecektir.

Anahtar Kelimeler: Romanya, Komiinist Rejim, Medya, Ses, Manipiilasyon.

MANIPULATION OF MASSES BY SOUND AS A MEDIA TOOL IN ROMANIAN
CULTURE AND MEDIA DURING COMMUNIST PERIOD

ABSTRACT

This paper will refer to the propaganda of the Romanian communist regime and how it uses, among many
forms of manipulation and control, manipulation through music and many types of sounds through media tool.
“The ten principles of mass manipulation” theory by Noam Chomsky will be used in this research. It is aimed to
find out these principles are directly linked to the socio -cultural methods which were used by the regime back
then. The research will also focus on the reactions of people who have lived in the communist regime. The sample
will be voluntary between 40 and 60 aged people and will be chosen by snowball sampling method. The collection
of information will be done through an online questionnaire to where sounds will be included in order to measure
how music as media tool affect their lives as many of these sounds could remained in people's subconscious over

the years and still have an impact. The aim of the research is to find out how masses could be manipulated with
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the sound as media tool. This study aims to people understanding in a much better way how they were impacted
by sounds, music and frequencies have on people's perception and psyche, particularly in relation to manipulation
and subjugation. Technology as an ongoing development starting from historical battles to the present day, the
study will also cover other cases where sounds and frequencies have played a decisive role. In this paper, it will

be also referred to other similar types of fear induction and stimulation of various senses by frequencies and music

Keywords: Romania, Communist Regime, Media, Sound, Manipulation.
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ALMAN MEDYASINDA TURK STEREOTIPLERI: DEUTSCHTURKEN /
ALMANCI KiMLIiGI SORUNSALI UZERINE BiR ANALIiZ

Arzu YAVUZ*, Samantha Isabelle STEINHAUER **

(074
Dilsel ve kiiltiirel kimlik karmagik ve degisken olgulardir. Bu calismanin amaci, ikinci ve {iglincii
jenerasyon Tiirk gd¢cmenlerinden geri donenlerin kimlik algilarini ortaya ¢ikarmak ve dil ile kimlik arasindaki
iliskiyi agiklayarak, kimlik sorusuna hangi temel faktorlere gore cevap verdiklerini belirlemektir. Edward Sapir ve
Benjamin Whorf tarafindan gelistirilen Saphir ve Whorf Teorisi olarak da bilinen dilsel gorelilik bu ¢alismaya 151k
tutacaktir. Bir kiginin nasil diislindiigii, anadilinin semantik yapisindan ve kelime dagarcigindan biiyiik 6l¢iide
etkilenir. Sapir-Whorf teorisine gore dil, "sosyal gergeklik igin bir rehber" islevi gérmektedir. Sapir, bireylerin
belirli bir noktaya kadar kiiltiir tarafindan sekillendirildigini, ancak kisiligin de kiiltiirel kaliplar1 kendi tarzinda
yorumlayabildigini ve etkileyebildigini savunmustur. Saphir ve Whorf ayrica, insanlarin farkli konustuklarinda
farkl diisiindiiklerine inanmaktadir. Tiirkiye'den Almanya'ya geri donen Tiirk gogmenler, dengeli iki dilli olup ve
kendilerini Alman kimliklerinden ¢ok Tiirk kimlikleriyle tanimlamaktadirlar. Bununla birlikte, ikinci ve tgiinci
kusak geri donenler Tiirkge’ye hakim olmakta zorlanmakta ve bunun sonucunda ayrimciliga maruz kalmakta ve
Tiirkiye'ye uyum saglamakta gii¢litk gekmektedir. Anavatanlarinin Tiirkiye mi yoksa Almanya m1 oldugu, bireysel
0z benliklerine baglidir. Calismada, “Dil degisimi ve kiiltiirel degisimin memleket anlayisiyla ne dlgiide iliskili
oldugu” sorusu temel aragtirma problemi olarak ele alinarak “Neue Heimat Almanya (2021)” filmi s6ylem analizi

kavramui ela alinarak analiz edilecektir. Sylem analizi, nitel aragtirma dahilinde igerik analizi ile desteklenecektir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, Kimlik, Dil, Ulus Otesicilik, Almanci.

TURKISH STEREOTYPES IN GERMAN MEDIA: AN ANALYSIS ON THE
QUESTION OF IDENTITY OF DEUTSCHTURKEN/ ALMANCI

ABSTRACT

Linguistic and cultural identity are complex and changeable phenomena. The aim of this study to find
out the perceptions of the identity and explain the relationship between language and identity to determine the
essential factors according to which second and third generation Turkish-German returnees answer the question
of their identity. The linguistic relativity, also known as Saphir and Whorf Theory which is developed by Edward
Sapir and Benjamin Whorf will be shed the light on this study. How a person thinks are strongly influenced by the
semantic structure and vocabulary of their mother tongue. According to the Sapir-Whorf hypothesis, language
serves as a "guide to social reality". Sapir held that individuals are shaped by culture to a certain point, but that
personality, conversely, is also able to interpret and influence cultural patterns in its own way. Moreover, they

both believed that when people speak differently, they think differently. Turkish-German returnees are balanced
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bilinguals, and they identify more strongly with their Turkish identity than with their German identity.
Nevertheless, second and third generation returnees have difficulties in mastering the Turkish language and
experience discrimination as a result, as well as difficulties in adapting to Turkey. Whether their homeland is
Turkey or Germany depends on their individual self-image. Considering the question “what extent language
change and cultural change are related to the understanding of home” as a main research problem the movie “New
Home Almanya (2021)” will be analyzed in the concept of discourse analysis. The discourse analysis will be

supplemented by the content analysis with the help of a strand about the qualitative research.

Keywords: Culture, identity, language, Transnationalism, Deutschtiirken.
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BELGESEL FiLM POSTERLERINDE KOLEKTIF BiLiNCiN TEMSILI:

"WOMAN" FILMIi POSTERI ORNEGI
Bahar SOGUKKUYU”
(074
Kolektif biling temelli diizenlenen belgesellerin basliklari, icerigi, karakterleri genellikle ¢oguldur ve
yogundur. Kolektif biling ekseninde olusturulan belgesel filmi temsil eden bir poster tasariminin olusturulmasi ve
posterde kullanilan yazinin ve imgenin iliskisi, bu ¢aligmanin ¢ikis noktasidir. Diinyanin farkli noktalarindan
kadinlarin yasadigi giincel sorunlar dile getirmeyi hedefleyen yonetmen Yann Arthus-Bertrand and Anastasia
Mikova, "Woman" belgesel filminin konusu kapsaminda 50 iilkeden 2000 kadinla goriismeler gergeklestirmistir.
Filmde, kadinin emeginin goriiniir kilinmasi amacinin yant sira kadinin elde ettigi basarilara ulagsmada kars1 cinse
oranla daha fazla caba gostererek bas etmek zorunda kaldigi olumsuz, zor kosullarin {izerinde durulmaktadir.
Filmde ve filmin posterinde kadinin i¢inde bulundugu cevrede ve toplulukta roliiniin, toplumsal cinsiyetinin,
annelik, egitim, evlilik, cinsellik, ekonomik bagimsizlik gibi basliklarla sorgulanmasiyla imgelerle ve metinlerle

iliskilendirilerek farkindalik yaratmak amaglanmaktadir.

Sinema ve sinemada anlatilanin tasarim yiizeyine aktarilmasinda rol oynayan poster tasariminda
kullanilan imgeler, tasidiklari anlamlar ile izleyiciye mesaj aktarmaktadir. Kolektif bilincin sorgulandig
calismada, Woman belgesel filminde ve filmi temsil eden poster tasariminda yer alan imge seckileri iizerinden
gostergebilimsel analiz gergeklestirilmistir. Posterde imge ve yazi iligkisinin, filmin temasina gonderme igermesi

bakimindan bi¢im ve i¢erik uyumu {izerinden degerlendirmelere de konu kapsaminda yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Belgesel Film, Poster Tasarimi, Kolektif Biling, Temsil.

REPRESENTATION OF COLLECTIVE CONSCIOUSNESS IN DOCUMENTARY
FILM POSTERS: THE EXAMPLE OF "WOMAN" FILM POSTER

ABSTRACT

The titles, content and characters of the documentaries that are organized on the basis of collective
consciousness are usually plural and intense. The starting point of this study is the creation of a poster design
representing the documentary film created in the collective consciousness axis and the relationship between the
text and the image used in the poster. Aiming to express the current problems faced by women from different parts
of the world, director Yann Arthus-Bertrand and Anastasia Mikova interviewed 2000 women from 50 countries
within the scope of the documentary "Woman". In addition to the purpose of making women's labor visible, the
film focuses on the negative and difficult conditions that women have to cope with by making more effort than the
opposite sex in achieving their achievements. In the film and the poster of the film, it is aimed to raise awareness
by questioning the role of women in the environment and the community, gender, under topics such as motherhood,

education, marriage, sexuality, economic independence, and associating them with images and texts.
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The images used in poster design, which play a role in transferring what is told in cinema and cinema to
the design surface, convey a message to the audience with their meanings. In the study, in which collective
consciousness was questioned, semiotic analysis was carried out through the selection of images in the
documentary film Woman and the poster design representing the film. Since the relationship between image and
typography in the poster includes reference to the theme of the film, evaluations on the harmony of form and
content are also included within the scope of the subject.

Keywords: Graphic Design, Documentary Film, Poster Design, Collective Consciousness, Representation.
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REKLAMCILIK SEKTORUNDE BUYUK VERININ ONEMI VE ETiK SORUNLAR
Ipek KAYA”
0z
Biiyiik veri kavrami, tek bagina kullanilamayan karmasik, biiyiik 6lgekli veri yiginlarini ifade etmek igin
kullanilan, analiz edilmesi ve gruplandirilmasiyla biiyiik bir degere doniisen teknolojiyi ifade etmektedir. Biiyiik
veri teknolojisinin medya endiistrisinde yarattigi doniisiimlere dair tartismalar giin gegtik¢ce 6nem kazanmaktadir.
Bu doniistimlerin en belirgin bi¢imde yasandig1 sektorlerden biri de reklameciliktir. Biiyiik veri, hedef kitleye en
kisa siirede diisiik maliyetlerle ulasilmayr miimkiin kilmaktadir; ¢iinkii bu teknolojiyle hedef kitlenin, farkli
segmentlerde g6z Onlinde bulundurularak demografik, sosyo-ekonomik ozellikleri kisa siirede
belirlenebilmektedir. Reklamcilik sektoriinde, 6zellikle kisisellestirilmis {iriin veya hizmet olusturulurken biiyiik
verinin yapilandirilmasiyla elde edilen veriler farkli avantajlar saglamaktadir. Bu agidan biiyiik veri, kitle
tahminlerinin yapilmasini, dogru zamanda miisteri i¢ goriisii hesaplanmasini, reklam mesajlarinin miisterilere
dogru zamanda, dogru yerde ulagsmasinit miimkiin kilmaktadir. Biiyiik verinin yarattig1 bu ekosistemde pazarlama
faaliyetleri miisteriye 6zel bir hale gelirken, bu durum hem pazara hem de reklamcilik endiistrisine biiyiik olanaklar
saglarken tiiketicinin mahremiyetine yonelik endiseleri de arttirmaktadir. Ciinkii, kisisel verilerin nasil elde
edildigi, nasil kullanildig1 ve nasil saklanacagi gibi sorunlarla, kisisel verilerin kullanimindaki hukuksal sinirlar
ihlal edilebilmektedir. Biiyiik veri teknolojisi, farkli firsatlar ve faydalar saglasa da ayni zamanda birtakim
zorluklar1 da beraberinde getirmektedir. Bu baglamda arastirmada, literatiir taramasina dayali yontem kullanilarak,
biiyiik veri teknolojisinin reklam endiistrisini nasil sekillendirdigine ve yarattigi etik sorunlarin neler olduguna dair

giincel bir degerlendirme sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Biiyiik Veri, Reklamecilik Sektorii, Etik.

THE IMPORTANCE OF BIG DATA AND ETHICAL PROBLEMS IN THE
ADVERTISING INDUSTRY

ABSTRACT

Big data refers to complex, large-scale data stacks that cannot be used alone, and technology that turns
into a great value by analyzing and grouping. Discussions about the transformations created by big data technology
in the media industry are gaining importance day by day. One of the sectors where these transformations are most
evident is advertising. Big data makes it possible to reach the target audience as soon as possible with low costs
because with this technology, demographic, socio-economic characteristics of the target audience can be
determined in a short time by considering different segments. In the advertising industry, especially when creating
personalized products or services, the data obtained by structuring big data provides different advantages. Big data
makes it possible to make audience forecasts, calculate customer insights at the right time, and deliver advertising
messages to customers at the right time and in the right place. While marketing activities become customer-specific
in this ecosystem created by big data, this situation provides great opportunities for both the market and the

advertising industry, while raising concerns about the privacy of the consumer. Legal limits in the use of personal
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data can be violated by problems such as how personal data is obtained, how it is used and how it is stored.
Although big data technology provides different opportunities and benefits, it also brings some challenges. In this
context, an up-to-date assessment of how big data technology shapes the advertising industry and the ethical

problems it creates is presented by using the method based on literature review.

Keywords: Big Data, Advertising Industry, Ethics.
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KULTUR VE TOPLUMU SINEMA ILE OKUMAK: “THE HEDGEHOG” FILMI
ORNEGI
Serra ORKAN*
(074
Gliniimiiziin biiyiik c¢ogunlugu tarafindan kabul edilen gerceklerden biri de sinemanm toplumun
yansitilmasi bakimindan en etkili araglardan biri oldugudur. Bu ¢alismada “The Hedgehog” filminin okumasi
yapilacak olup iletisimde kiiltiirel farkliliklar, toplumsal 6nyargi, sinif konular1 Greimas'in gostergebilimsel analiz
yonteminden de yararlanilarak agiklanmaya calisilacaktir. Oncesinde toplum, kiiltiir, sinif vb. kavramlarin tanim
ve Ozelliklerine 6nemli sosyal bilimcilerin goriisii paralelinde yer verilecek ve tarihsel gelisimin kavramlar
tizerindeki etkisi agiklanacaktir. Her anlatida bir yiizeysel, temel anlam bir de derin anlam oldugu diisiiniildiigiinde,
derin anlamda ifade edilmemis olana ulagim hedeflenmektedir. Anlatida derin anlamin kavranabilmesi i¢in analiz
yontemine ihtiya¢ duyulmaktadir. Filmin secilmesinin baslica nedenlerinden biri farkli siniflara ve kiilttirel
anlayiglara sahip kimseleri aynmi ¢at1 altinda birlestirmesidir. Mona Achache tarafindan yonetilen filmin
bagrollerinde Josiane Balasko ve Garance Le Guillermic yer almaktadir. Muriel Barbery'nin ayni adli romanindan
uyarlanan filmdeki olaylar Paloma isimli akli evvel bir kiz ¢gocugunun gdziinden izleyiciye aktarilmaktadir. Kizin
gbzlem yetenegi paralelinde ¢izdigi olumlu profil dogum giiniinde kendini 6ldiirmeyi planlamasi agisindan da
paradoksal bir duruma isaret etmektedir. Kitapta ise Paloma karakterine ayrilan boliim kadar Renée’nin de
gbzlemlerine yer verildigi ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica kitapta “Kirpinin Zarafeti” basligi kullanilirken, filmde
“Yasamaya Deger” baslig1 orijinal isim yerine kullanilmigtir. Caligmanin sonunda elde edilen ¢ikarimlardan biri
de kitaba kiyasla filmde ana karakterlerin kisilik 6zelliklerinin ve psikolojik durumlarmin daha yiizeysel ele
alindig1 ve seyircinin ana karakterlerle 6zdeslesmesinin kitap ile ayni seviyede olmadigidir. Kitapta okuyucu
Renée karakteriyle duygudas olma firsati yakalarken ve Marx’a dair bir boliim ile baglarken filmde ise, agilis
sekansindan itibaren filmin biiylik ¢ogunlugunda elinde bir kamerayla Paloma’nin algi ve yorumlamalar1 seyirciye
diizenli olarak gosterilmektedir. Benzer zekaya sahip olmanin ve benzer zengin i¢ diinyalara sahip olmanin, yas
farki ile beraber smif farkini da ortadan kaldirdigini savunan filmde ayni zamanda sessiz yasayan insanlara tistii

ortiili bir 6vgii de s6z konusudur.

Anahtar Kelimeler: Kirpinin Zarafeti, Sinema, Toplum, iletisim, Sinifsal Farklilik.

READING CULTURE AND SOCIETY THROUGH CINEMA: "THE HEDGEHOG
FILM EXAMPLE

ABSTRACT

One of the facts accepted by the majority of people today is that cinema is one of the most effective tools
for reflecting society. In this study, the film "The Hedgehog" will be analysed and the issues of cultural differences,
social prejudice and class in communication will be tried to be explained by making use of Greimas' semiotic
analysis method. Firstly, the definitions and characteristics of the concepts such as society, culture, class etc. will

be given with the views of important social scientists and the effect of historical development on the concepts will

* Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Okan Universitesi, ORCID: 0000-0003-0214-7877, serraorkan@gmail.com
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be explained. Considering that there is a superficial, basic meaning and a deep meaning in every narrative, it is
aimed to reach what is not expressed in the deep meaning. In order to comprehend the deep meaning in the
narrative, an analysis method is needed. One of the main reasons for the selection of the film is that it brings
together people from different classes and cultural understandings under the same framework. Directed by Mona
Achache, the film stars Josiane Balasko and Garance Le Guillermic. Based on Muriel Barbery's novel of the same
name, the events in the film are presented through the eyes of a young girl named Paloma. The positive profile
that the girl draws in harmony with her observation skills points to a paradoxical situation in terms of planning to
kill herself on her birthday. In the book, it is revealed that Renée's observations are included as much as the section
given to the character Paloma. In addition, while the title "The Elegance of the Hedgehog" is used in the book, the
title "Worth Living For" is used instead of the original title in the film. One of the conclusions obtained at the end
of the study is that the personality traits and psychological states of the main characters are handled more
superficially in the film compared to the book, and the audience's identification with the main characters is not at
the same level as in the book. While in the book the reader has the opportunity to sympathise with the character
Renée and it begins with a chapter about Marx, in the film, Paloma's perceptions and interpretations are regularly
shown to the audience with a camera in her hand for most of the film from the very beginning of the movie. In
the film, having similar intelligence and similar rich inner worlds eliminates the class difference along with the

age difference, there is also a hidden compliment to people who live in silence.

Keywords: The Elegance of the Hedgehog, Cinema, Society, Communication, Class Difference.
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GOSTERGELERARASI CEViRi OLARAK UYARLAMA: THE SANDMAN ORNEGI

Burcu TASKIN*
oz

Bu ¢aligmanin amaci, Neil Gaiman’in ¢izgi roman serisi The Sandman’in ayni adli dizi uyarlamasinin
gostergelerarasi geviri olarak incelenmesidir. Roman Jakobson’un ti¢lii ¢eviri siniflandirmasina (diligi-dillerarasi-
gostergeler arasi) dahil olan gostergelerarast geviri, dilsel bir gostergenin simgeler dizgesine doniistiiriilmesidir.
Ekran uyarlamast ise farkli bir sanat {iriniiniin sinematografik yorumu olarak tanimlanabilir. Caligma, Ceviribilim
ve Uyarlama Caligmalariin kesistigi noktada yer aldig1 i¢in, bu iki disiplinin kavram ve kuramsal yaklagimlari
birlikte kullanilmigtir. Caligmaya konu olan 6zgiin ¢izgi roman dizisi The Sandman 1989-1996 yillari arasinda 75
say1 halinde yayimlanmustir. Eserin ilk dort ciltlik kismu Tiirk¢eye de ¢evrilmis olup dillerarasi ¢eviri bu ¢alismanin
kapsamina dahil edilmemistir. Farkli sanat¢ilarin ¢izimlerinin yer aldigi eser, New York Times’in ¢ok satanlar
listesine de girmistir. Yaklasik yirmi yildir 6zgilin eseri filme uyarlama ¢aligmalarinin sonu¢ vermemesinin
ardindan, 2022 yilinda Netflix eserin dizi uyarlamasini yayinlamaya baslamistir. Ucretli abonelik sistemine
dayanan Netflix dijital medya platformu, izleyici aligkanliklarini inceleyerek buna uygun igerikler iiretmektedir.
Tiirkiye’de 3,5 milyon abonesi oldugu belirtilen platform, toplumun sosyo-kiiltiirel yapisi, aile ve toplumsal
cinsiyet tartigmalarinin da odak noktasindadir. Netflix’in en yiiksek biitgeli dizilerinden olan The Sandman, gorsel
ve icerik agisindan 6zgiin ¢izgi romanlara oldukg¢a sadik kalmasina ragmen karakter segimlerinde tartigmalara konu
olmustur. Dolayisiyla bu ¢alisma, eserin kiiresel dijital yayin platformu Netflix tarafindan ¢ekilen dizi uyarlamasi
iizerine odaklanarak karakter segimlerindeki uyarlama kaymalarini ele almaktadir. Sonug olarak, 6zgiin ¢izgi
romanlarda toplumsal cinsiyet ve irksal temsile iliskin kayda deger sorunlar géze ¢arpmamasina ragmen, eserin
Netflix uyarlamasinda bu iki unsurun daha da 6n plana ¢ikarildigi, bdylece tartigmalarin daha da alevlendigi
gozlemlenmistir. Calismada Oncelikle yazar, eser ve dizi uyarlamasi hakkinda bilgi verilecek, gostergelerarasi
ceviri ve uyarlama yontemlerine iliskin kavramsal c¢ergeve belirlenecek, son olarak da o6zgiin eser ve dizi
uyarlamasinda yer alan karakterlere iliskin uyarlama kaymalar1 karsilagtirmali/betimleyici yOntemle

incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Gostergelerarasi Ceviri, Uyarlama Kaymalari, Toplumsal Cinsiyet Temsili, Dijital Medya,

The Sandman, Neil Gaiman.

ADAPTATION AS INTERSEMIOTIC TRANSLATION: THE CASE OF THE
SANDMAN

ABSTRACT

This study aims to analyze the adaptation of the graphic novel The Sandman into a series as an
intersemiotic translation. Among Roman Jakobson’s translation classification (intralingual-interlingual-
intersemiotic), intersemiotic translation is the transfer of linguistic signs into a symbolic system. Screen adaptation,

on the other hand, can be defined as the cinematographic interpretation of an art form. As this study is based on

* Dr. Ogr. Uyesi, Kirklareli Universitesi, Ingilizce Miitercim ve Terciimanlik Boliimii,
ORCID: 0000-0002-7647-8305, burcu.taskin@klu.edu.tr
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the juxtaposition of Translation Studies and Adaptation Studies, the conceptual and theoretical approaches of both
disciplines have been adopted. The original graphic novel in question titled The Sandman comprising 75 issues
was published between 1989 and 1996. The first four volumes were translated also into Turkish; however, the
interlingual translation of the original work is not included in the scope of this study. The original graphic novel,
encompassing the drawings of various artists, has been included in the New York Times Bestsellers. After two
decades in which the production of a film adaptation failed, Netflix started streaming the series in 2022. The digital
media platform of Netflix, based on a paid subscription system, investigates viewer habits and produces content
accordingly. Having 3.5 million subscribers in Turkey, the platform has become the focal point of discussions
concerning family, gender, and the socio-cultural structure of society. Therefore, by focusing on the Netflix
adaptation of the original graphic novel, this study analyzes the adaptation shifts in character representations. In
conclusion, although no discrimination can be identified concerning the representation of gender and race in the
original work, the Netflix adaptation can be claimed to have brought both these themes to the forefront, further
igniting the discussions. The first part of this study provides information about the original and the adaptation, as
well as the author. The second part focuses on the conceptual framework of intersemiotic translation and
adaptation. And the last part addresses the comparative/descriptive analysis of the adaptation shifts concerning the

characters in the original and its Netflix adaptation.

Keywords: Intersemiotic Translation, Adaptation Shifts, Gender Representation, Digital Media, The Sandman,
Neil Gaiman.
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ILISTIRILMIiS GAZETECILiK PRATIGINE ‘TRAGEDYA’ PERSPEKTIiFiNDEN
BAKMAK
Bilal SUSLU®
oz
Icinde bulundugumuz yiizyilin ilk yillar1 Amerika Birlesik Devletleri’nin Irak miidahalesine sahne
olmustur. Miidahale kiiresel medya acgisindan onemli bir sinava doniismiis olup, kiiresel medyay1 ‘gerceklik’

lizerinden sorgular hale getirmistir. Savasa dair medya kuruluslarmin ¢izdigi resim ile gercekte olan bitenler

birbiriyle ortiismemis, diinya kamuoyu olan bitene dair gergekleri alternatif medya yayimlarindan grenebilmistir.

Cok gecmeden bu durumdan ¢ikmanin yolu olarak goriilecek ve medyay: etik ilkeler baglaminda
sorgulanir hale getirecek ‘ilistirilmis gazetecilik’ (embedded journalism) pratigi tiiretilmistir. Bu pratik geregince
savag ortamina ilistirilen gazeteciler, ancak kendilerine ¢izilmis sinirlar ¢cercevesinde gérev yapabilecektir. Durum,
gazetecilik meslegi acisindan etik bir ¢eligki olarak belirmektedir. Etik ¢eliski ayn1 zamanda, kamuoyuna sadece
politik ¢ikarlarin stizgecinden arta kalan bilgi kirmtilarinin sunulmasinin olaganlastiriimasinda saklidir. Gazeteci,
bir nevi Yunan tragedyalarinin bagkahramaninin ikilemde kalma durumunu yansitir sekilde, iki tercih arasindan
ahlaki se¢im yapmaya zorlanmaktadir: etik ilkelerin dayattig1 tarafsizlik secenegi ile her ne pahasina olursa olsun
kamuoyunu bilgilendirme se¢enegi. Dolayisiyla gazeteci agisindan sonug, Yunan tragedyalarinda baskahramanin

maruz kaldig1 durumla belirli bir analoji olusturacaktir.

Sézkonusu analojik tespitin teorik ve betimsel tartismasini vaadeden bu ¢alisma, ‘etik ve ahlaki eylem’
baglaminda, gazetecilik meslegini siirdiirenleri ‘ilistirilmis gazetecilik’ ile iligkilendirilebilecek ve tragedya

sonuglayacak karar verme siireclerine dair ¢ikarimlar ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: ilistirilmis Gazetecilik, Medya, Gazeteci, Tragedya.

EXAMINING EMBEDDED JOURNALISM PRACTICES THROUGH THE
PERSPECTIVE OF 'TRAGEDY"

ABSTRACT

The first years of the current century witnessed the intervention of the United States of America in Irag.
The intervention has turned into an important test for the global media, and it has made the global media
questionable over 'reality’. The situation drawn by the media organizations about the war and the actual events did
not match, and the world public was able to learn the facts about what was happening in there from alternative

media publications.

The practice of 'embedded journalism' has been derived soon, which is seen as the solution of this situation
and makes the media questionable in the context of ethical principles. Journalists who are embedded to the war
environment in accordance with this practice can only work within the boundaries drawn for them. The situation
appears as an ethical contradiction in terms of the journalism profession. Ethical contradiction is also implicit in

the normalization of presenting to the public only scraps of information left over from the filter of political

* Dr. Ogr. Uyesi, Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi, Yeni Medya ve Iletisim Boliimii,
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interests. The journalist is forced to make a moral choice between two choices, somewhat reflecting the dilemma
of the protagonist of Greek tragedies: the option of impartiality imposed by ethical principles and the option of
informing the public at all costs. Therefore, for the journalist, the result creates a certain analogy with the situation

that the protagonist is exposed to in Greek tragedies.

This study, which focuses on presenting a theoretical and descriptive discussion of the aforementioned
analogical determination, aims to reveal inferences about the decision-making processes that can be associated

with 'embedded journalism' and result in tragedy, in the context of ‘ethical and moral action'.

Keywords: Embedded Journalism, Media, Journalist, Tragedy.
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TORBEN, ALEX’E KARSI: HABERCILIKTE ETIK ILKELER VE MAGAZINLESME
Evren DOGAN*

oz
Magazinlesme, gazeteciligin kronik sorunlari i¢erisinde yer almaktadir. Geleneksel gazetecilik yazininda
medyanin islevleri haber ve bilgi verme, egitim, toplumsallagtirma, eglendirme, denetim ve kamuoyu olusturma,
kiiltiirel degerlerin korunmasi olarak siralanmaktadir. Bu islevler g6z 6niinde tutuldugunda, haber programlarinin
eglence igleviyle iligkilendirilmesi giigtiir. Ancak temel islevinin haber ve bilgi vermek oldugu asikar olan haber
programlarinda dahi eglence iglevinin baskin bir karaktere biiriinebildigi goriilmektedir. Gazeteciligin profesyonel
bir meslek olarak mesruiyet zemini olusturan etik ilkeler ve gazetecilerin kendi islevini tanimlama bi¢imi goz
ontinde bulunduruldugunda magazinlesme, haberin eglence araci olmasi; etik ilkeler ve bilgi verme isleviyle
bagdastirilamaz. Haber sunumunda dramatik unsurlarin 6n plana ¢ikarilarak merak uyandirilmasi ve haberdeki
karakterlerle 6zdeslesme saglanmaya calisilmasi gibi uygulamalar, habercilikte eglencenin baskin kilinmasina

yoneliktir. iletisimin hizinin artmasi da daha yiizeysel formatlarin dogmasinin baslica nedenlerindendir.

Calismada incelenecek olan Danimarka yapimi Borgen dizisi, odaginda medya siyaset iliskisinin yer
aldig1 ¢ok katmanli bir hikaye yapisina sahiptir. Dizi ¢ok boyutlu olarak medya siyaset iligkilerini incelemekteyse
de ticlincii sezonunda Torben Friis karakterinin hem haberciligin degisen yonetsel ve igeriksel yapist hem de bu
degisime paralel olarak yasadif1 i¢ ¢catisma ekseninde haberciligin magazinlesmesi ele alinacaktir. Gazeteciligin
geleneksel pratikleri ve degerleri Torben Friis karakterinde, degisen yonetsel ve iceriksel yiizii ise Alexander Hjort
karakterinde viicut bulmaktadir. Caligmada, televizyon haberciliginin magazinlesmesinin yol agabilecegi etik ve

politik sorunlar, Borgen dizisinin dramatujik analizi yapilarak ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Magazinlesme, Televizyon Haberciligi, Gazetecilik Etigi.

TORBEN VS ALEX: ETHICAL PRINCIPLES AND TABLOIDIZATION IN
JOURNALISM

ABSTRACT

Tabloidization is one of the chronic problems of journalism. In traditional journalism literature, the
functions of the media are listed as giving news and information, education, socialization, entertainment, control
and forming public opinion, and protection of cultural values. Given these functions, it is difficult to associate
news programs with entertainment. However, even in news programs, whose main function is to provide news and
information, it is seen that the entertainment function can take on a dominant character. Considering the ethical
principles that form the basis of the legitimacy of journalism as a professional profession and the way journalists
define their own function, tabloidization means that news is a means of entertainment; cannot be reconciled with
ethical principles and the function of providing information. Practices such as arousing curiosity by highlighting

the dramatic elements in news presentation and trying to identify with the characters in the news are aimed at
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making entertainment dominate in journalism. The increase in the speed of communication is also one of the main

reasons for the emergence of more superficial formats.

The Danish production Borgen series, which will be examined in the study, has a multi-layered story
structure in which the media-politics relationship is at its center. Although the series examines media-politics
relations in a multidimensional way, in its third season, both the changing managerial and contextual structure of
journalism and the tabloidization of journalism in the axis of internal conflict in parallel with this change will be
discussed. The traditional practices and values of journalism are embodied in the character of Torben Friis, and
the changing managerial and contextual face is embodied in the character of Alexander Hjort. In the study, the
ethical and political problems that can be caused by the taboidization of television journalism will be discussed by

making a dramatic analysis of the Borgen series.

Keywords: Tabloidization, Television Journalism, Journalism Ethics.
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BEDEN OLUMLAMA HAREKETININ TELEVIZYONDAKiI MODA
PROGRAMLARINDAKI DONUSUMU: DOYA DOYA MODA PROGRAMININ
DEGERLENDIRILMESI

Asli SAHINKAYA ERMIS*

oz
Dijital cagda, imgeler hayatin tiim alanlarinda kendilerine yer bulmaktadirlar. Ancak 6znelerin kendi
ideolojik duruslarint ortaya koyabilmek ve fark yaratabilmek icin imgeleri kullanma pratikleri ¢ok daha eski
caglara dayanmaktadir. ilk zamanlardan bu yana giyim, aksesuar gibi giinliik hayatta bedenle birlikte goriiniirlesen
unsurlar, insanlarin kendilerini ifade ettikleri giiclii birer iletisim mecrasi olmusglardir. Bu nedenle tiim bunlar bir
yasam bi¢iminin de temsilcisi olarak okunabilirler. Bu ¢aligma, televizyondaki moda programlarimin kadin
bedenine yiikledigi anlamlarla, kadin imgesini nasil doniistiirdiigiiniin izlerini siirmektedir. Tiketim kiiltiirii ve
modanin bu kiiltiire yonelik pekistirici isleviyle, beden imgeleri 6zellikle de kadinlik imgesi metalastirilmaktadir.
Medya da bu imgeleri iireten temel araglardan biridir. Zaman i¢inde dayatilan bu politikalara yonelik tepkiler
ortaya ¢cikmaktadir ve bu tepkiler toplumsal devinimler yaratarak yeni imgeler iiretmektedir. Beden olumlama
hareketi de ideal kadin bedeni mitlerine karsi iiretilmis bir tepkidir. Ancak televizyon ve moda diinyasi, bu karsit
kiiltiirii de kendi egemen ideolojisini iiretme araci haline getirmektedir. Bu ¢alismada Tiirkiye’de yayinlanmakta
olan Doya Doya Moda baslikli programin bu eksendeki elestirel bir ¢éziimlemesi yapilmistir. Calismada ideal
beden mitlerini yikma vaadiyle ortaya konan bir programin, o imgeleri yeniden nasil iirettigi ortaya koyulmak

istenmistir.

Anahtar Sozciikler: Televizyon, Moda, Kadin Bedeni, Beden Olumlama, Doya Doya Moda.

THE TRANSFORMATION OF THE BODY POSITIVITY MOVEMENT IN
FASHION PROGRAMS ON TV: A REVIEW OF THE TV PROGRAMME DOYA
DOYA MODA

ABSTRACT

In the digital age, images find their place in all areas of life. However, the practices of the subjects to use
images in order to reveal their ideological stances and to make a difference date back to much older ages. Since
the earliest times, elements such as clothing and accessories that have become visible with the body in daily life
have been a powerful communication medium where people express themselves. For this reason, all of these can
be read as the representative of a way of life. This study traces how fashion programs on television transform the
image of women with the meanings they attribute to the female body. With the reinforcing function of consumer
culture and fashion towards this culture, body images, especially femininity, are commodified. Media is one of the
basic tools that produce these images. Reactions to these policies imposed over time emerge, and these reactions
create new images by creating social movements. The body positivity movement is also a reaction against the
myths of the ideal female body. However, the world of television and fashion makes this counterculture a means

of producing its own dominant ideology. In this study, a critical analysis of the program titled Doya Doya Moda,
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which is being broadcast in Turkey, was made on this axis. In this study, it is aimed to reveal how a program,

which is put forward with the promise of destroying ideal body myths, reproduces those images.

Keywords: Television, Fashion, The Female Body, Body Positivity, Doya Doya Moda.
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KULTUREL BELLEGIN KORUNMASINDA DERGI YAYINCILIGININ YERI VE

ONEMI, NECIP FAZIL’IN AGAC DERGISI UZERINE BiR INCELEME
Mustafa GOKMEN®
oz
Toplumlarin asirlar boyunca biriktirerek olusturdugu degerler toplulugu olan kiiltiiriin onlarca tanimi
bulunmaktadir. Kiiltiir kavraminin, sosyal bilimciler tarafindan gliniimiize kadar 164 farkli tanimi yapilmstir.
Uzerinde kesin bir anlasmaya varilmis bir kiiltiir tanim1 miimkiin olmamustir. Kiiltiir, insan eliyle meydana getirilen
ve insanin hizmetine sunulan maddi ve manevi degerlerin toplamia karsilik gelmektedir. Maddi kiiltiir unsurlar
gozle goriliir elle tutulur o topluma ait her seyi kapsamaktadir. Toplumlarin 6rfleri, adetleri, ortak toplumsal
davranislar1 ise manevi kiiltiir unsurlarina karsilik gelmektedir. Tiirk¢e’ye Fransizca’dan gegen kiiltiir sdzciigiiniin
asli Latincedir. Ekip-bi¢gmek, iiriin almak, tiretmek anlamina gelen “Cultura” sdzciigiinden geldigi ve birgok diinya

dilinde ayn1 sozciigiin kullanildig: bilinmektedir. Kiiltiir sdzciigiiniin kdkeninde dogaya hakim olma iddiasiyla

gerceklestirilen ziraat faaliyetleri bulunmaktadir.

Cumhuriyet’in kurulug yillarinda Tiirkiye’ nin fikri ve kiiltiirel altyapisini Tiirk Ocaklar1 gibi kurumsal
yapilar Gistlenmigtir. Cumhuriyet’in kiiltiir kurumu olarak énemli bir islev iistlenen Tiirk Ocaklar1, 1931 yilinda
kapatilmistir. 1932 yilinin Subat ayinda Cumhuriyet’in devrimci ruhuna uygun sekilde Halkevleri kurulmustur.

Halkevleri, tek partili yillar boyunca Cumhuriyet Tiirkiye’sinin kiiltiir merkezli faaliyetlerinde yeni adres olmustur.

1928°deki “Harf devrimi” sonrast Cumhuriyet’in okur yazar kitlesini olusturmak i¢in kiiltiirel galigsmalara
agirlik verilmigtir. Kiiltlirin en 6nemli tasiyicilarinda birisi de yazili basin araglaridir. Bu baglamda Cumbhuriyet’in
10. Yilindan itibaren kiiltiirel bellegin kayit altina alinmasi amaciyla ¢ok sayida dergi kurulmustur. Bu dergiler
bilhassa dil ve kiiltlir alaninda ciddi yayinlar yapmistir. Tiirk kiiltiir tarihinde 6nemli izler birakan sair ve
miitefekkir Necip Fazil Kisakiirek tarafindan 1936 yilinda Agag¢ dergisi kurulmustur. 17 say1 yayinlanan dergi
donemin kiiltiirel birikimini anlamak i¢in degerli bilgiler icermektedir. Bu ¢aligmanin amact 1930’lu yillarda
yayilanan dergilerin Tiirkiye’nin kiiltiirel bellegine katkisini ortaya koymaktir. Bu arastirmada Nitel Arastirma
yontemlerinden dokiiman incelemesi ve betimsel icerik analizi uygulanmistir. Arastirmanin bulgularinda Agag
dergisinin donemin sair yazar ve disiiniirlerinin biiyilk ¢ogunlugunu biinyesinde toplandigi saptanmustir.
Arastirmada Necip Fazil Kisakiirek ve Agag dergisinin kisa yayin hayat siiresi iginde Tiirk kiiltiir hayatina 6nemli

katkida bulundugu sonucuna ulagilmustir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, Toplumsal Hafiza, Basin, Dergi Yayinciligi, Agag¢ Dergisi.
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THE PLACE AND IMPORTANCE OF MAGAZINE PUBLISHING IN
PRESERVATION OF CULTURAL MEMORY, AN EXAMINATION ON NECIP
FAZIL’S AGAC MAGAZINE

ABSTRACT

There are dozens of definitions of culture, which is a collection of values that societies have accumulated
over centuries. Until today, 164 different definitions of the concept of culture have been made by social scientists.
A definitively agreed definition of culture has not been possible. Culture corresponds to the sum of the material
and spiritual values created by human beings and offered to the service of human beings. Material cultural elements
cover everything that belongs to that society, visibly, tangibly. The customs, traditions and common social
behaviors of societies correspond to the elements of spiritual culture. The origin of the word culture, which was
transferred to Turkish from French, is Latin. It is known that it comes from the word "Cultura”, which means to
team and harvest, to buy products, to produce, and the same word is used in many world languages. The origin of

the word culture is the agricultural activities carried out with the claim of dominating nature.

In the founding years of the Republic, institutional structures such as the Turkish Hearths assumed the
intellectual and cultural infrastructure of Turkey. The Turkish Hearths, which assumed an important function as
the cultural institution of the Republic, were closed in 1931. People's Houses were established in February 1932
in accordance with the revolutionary spirit of the Republic. People's Houses have been the new address for the

culture-centered activities of the Republic of Turkey throughout the single-party years.

After the "letter revolution™ in 1928, cultural studies were emphasized in order to create the literate mass
of the Republic. One of the most important carriers of culture is the written media. In this context, since the 10th
year of the Republic, many journals have been established in order to record the cultural memory. These journals
have made serious publications, especially in the field of language and culture. Tree magazine was founded in
1936 by poet and thinker Necip Fazil Kisakiirek, who left important traces in the history of Turkish culture. The
magazine, published in 17 issues, contains valuable information to understand the cultural unit of the period. The
aim of this study is to reveal the contribution of the magazines published in the 1930s to the cultural memory of
Turkey. In this research, document analysis and descriptive content analysis, which are among the qualitative
research methods, were applied. In the findings of the research, it was determined that the journal Agac gathered
the majority of the poets, writers and thinkers of the period. In the research, it was concluded that Necip Fazil

Kisakiirek and Agac magazine contributed significantly to Turkish cultural life in their short publication life.

Keywords: Culture, Social Memory, Press, Magazine Publishing, Aga¢c Magazine.
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DiJITAL DIPLOMASI FAALIYETI OLARAK AZERBAYCAN
BUYUKELCILERININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI: II. KARABAG SAVASI
ORNEGI
Kamal SALIMOV*

0z

Devletlerin diaspora ve kamu diplomasisi alaninda faaliyetleri bir ¢ok sekilde kendisini gostermektedir.
Cesitli sekilde kendisini gosteren alanlardan biri de dijital diplomasi alamdir. Iletisim teknolojilerinin gelismesi
her alanda oldugu gibi kamu diplomasisi alaninda da kendisini gdostermistir. Kigilerarasi iligkileri etkilediginden

siklikla bahsettigimiz iletisim teknolojileri ve onlarin gelisimi, devletlerin toplumlarlara yaklagiminda da kendisini

farkli boyutlarda gostermistir.

Yeni medya, olanaklari i¢ginde bulundugumuz gelismislik diizeyine gelene kadar bagka bir iilkede faaliyet
gosteren diplomatlar, bulunduklari tilkelerdeki topluluklara her hangi bir konuyu iletmek istediginde geleneksel
medyanin imkanlarini kullanmaya ¢alistyorlardi. Bu durumun da bazi olumsuzluklart vardi. Gelisen yeni medya
bu durumu ciddi sekilde degistirdi. Biiylikelgilerin sosyal medya kullanimi bahsi ge¢en duruma 6rnek gosterilecek
hallerdendir. Sosyal aglar, ortada araci olmaksizin faaliyette bulundugu devletlerin vatandaslarina ulasma
noktasinda esi benzeri olmayan olanaklar saglamaktadir. Konuyu kamu diplomasisi baglaminda
degerlendirdigimizde biiyiikelgilerin sosyal medyay: etkin kullanmasi bizlere anlamli veriler sunmaktadir ki, bu
durum da kamu diplomasisi olarak diplomatlarin gorev tanimlarina dahil olmaktadir. Calismanin amaci
Azerbaycanl diplomatlarin 1l. Karabag Savasi sirasinda yeni medya olanaklarini ne Kadar kullanabildigi
sorusuna cevap aramaktir. Calismanin 6rneklemi 6zellikle savasi yakindan izleyen 6zellikle Karabag savasiyla
alakadar resmi sekilde aciklamalar yapan devletlerdeki Azerbaycan’li diplomatlardan olugmaktadir. 44 giin
devam eden savasin ilk bir haftasi 6rneklem icinde yer alan diplomatlarin (veya biiyiikelgiliklerin) hesaplari
incelenmistir. Biiylikel¢ilerin hesaplarinda yapilan paylasimlar tasnif edilmis, tablolar halinde sayisal verilere

doniistiiriilmis ve paylasimlarin igerik analizi yapilmustir.

Ayni zamanda amagla Il. Karabag Savasi sirasinda diplomatlarin Azerbaycan tarafinin uluslararasi
camiadaki haklilig1 ve gerekliligine iliskin yiirtittiikleri dijital ve kamu diplomasisi faaliyetlerinin ne kadar 6nemli
oldugu, gelicekte de bu tlir durumlarda dijital temmeli iletisim kanallarina yogunlagsmanin ehemmiyeti ortaya
cikacaktir. Genel olarak sodyleyebiliriz ki, dijital diplomasi ve bir biitiin olarak diplomatlarin dijital ortamdaki
faaliyetleri, bir devletin dis politika pozisyonlarini yerli ve yabanci izleyicilere yansitmada biiyiik 6l¢iide fayda

saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kamu Diplomasisi, Dijital Diplomasi, Sosyal Medya Diplomasisi, I1. Karabag Savast.
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SOCIAL MEDIA USAGE AS A DIGITAL DIPLOMACY ACTIVITY BY
AZERBAIJAN AMBASSADORS: Il. THE CASE OF THE KARABAKH WAR

ABSTRACT

The activities of governments in the field of Diaspora and public diplomacy show themselves in many
different ways. One of the fields that show itself in various ways is digital diplomacy field. The development of
communication technologies in every filed, has shown itself in the field of public diplomacy also. Communication
technologies and their development, which we often mention as affecting interpersonal relations, have also shown

themselves in different dimensions in the approach of states to societies.

Before arriving of new media the level of development that we are in, diplomats operating in another
country were trying to use the facilities of traditional media when they wanted to convey any subject to the
communities in the countries they were in. This situation had some negativity as well. Emerging new media has
changed this situation seriously. The use of social media by ambassadors is one of the situations that can be shown
as an example of the situation in case of study. Social networks provide unparalleled opportunities to reach the
citizens of the states in which they operate without intermediaries. When we evaluate the issue in the context of
public diplomacy, the effective use of social media by ambassadors provides us with meaningful data, which is
included in the job descriptions of diplomats as public diplomacy. The aim of the study is to seek an answer to the
question of how many Azerbaijani diplomats could use the new media opportunities during the Second Karabakh
War. The sample of the study consists of Azerbaijani diplomats, who followed the war closely and made official
statements about the Karabakh war. The accounts of the diplomats (or embassies) included in the sample during
the first week of the war, which lasted for 44 days, were examined. The posts made in the ambassadors' accounts

were classified, converted into numerical data in tables, and the content analyses of the posts are made.

At the same time, the importance of digital and public diplomacy activities carried out by diplomats
regarding the rightness and necessity of the Azerbaijani side in the international community during the Second
Karabakh War, and the importance of concentrating on digital-based communication channels in such cases in the
future will be emerged. Generally, we can say that, digital diplomacy and the activities of diplomats as a whole in
the digital environment are greatly beneficial in reflecting a government's foreign policy positions to domestic and

foreign audiences.

Keywords: Public Diplomacy, Digital Diplomacy, Social Media Diplomacy, Il. Karabakh War.
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SINEMADA OZEL YETENEKLI COCUKLARIN TEMSILI

Nesrin KULA", Umit DEMIR™

oz
Sinema temsillerini gercek hayattan se¢mektedir. YOnetmenin segtigi temsil bigimleri izleyicinin
zihninde ger¢ek hayatin birebir tasviri olarak algilanmaktadir. Sinemada temsil konusuna psikolojik, sosyolojik,
felsefi... vb. pek ¢ok acidan yaklasilabilmektedir. Dolayisiyla sinemada gergekligin nasil temsil edildigini
anlamak, disiplinlerarasi bir yaklagim gerektirmektedir. Sinema her ne kadar temsillerini gergek hayatta yer alan
karakterlerden secse de s6z konusu temsiller gercekligin birebir yansimasi degildir. Sinemada temsil konusunda,

dil ve sembollerle temsilin kliseler ve stereotipler olusturma yollari {izerinde durulmaktadir.

Toplumlarin teknoloji, bilim ve sanat alanindaki gelismeleri 6zel yeteneklere sahip iistlin zekali bireyler
sayesinde olmustur. Glinlimiizde iistiin zeka/yetenek sadece genel zeka ile sinirli olarak gériilmemekte, bu nedenle
“{istiin zekal1” yerine “iistiin yetenekli” kavranmmin kullanim tercih edilmektedir. Ustiin yetenekli cocuklar icin
cesitli tanimlamalar bulunmaktadir. Ustiin yetenekli gocuk; ayni yas, deneyim veya g¢evre sartlarma sahip
akranlarina gore, iistiin performans gdsteren veya yiiksek diizeyde basari elde eden ¢ocuklar ve gengler olarak
tamimlanmaktadir. Ozel yetenekli cocuklarin 6zelliklerinin tam olarak bilinmemesi, onlar hakkinda mitler

olugmasina neden olmaktadir.

Calismada 6zel yetenekli ¢ocuklarin sinemada nasil temsil edildigi sorusuna cevap aranmaktadir.
Caligmada Oykiisiinde 6zel yetenekli ¢ocuklarin ana karakter olarak yer aldig1 dort film -Kiiciik Adam Tate (1991),
Kiiciik Dahi (2006), Yerdeki Yildiziar (2007) ve Deha (2017)-, amagh 6rnekleme yontemiyle segilmistir.
Ornekleme dahil edilen filmlerde, 6zel yetenekli cocuklarin yasadig1 sorunlar, davranis problemleri, karsilastig:
engeller, ailelerinin karsilagtig1 sorunlar ve engeller niteliksel igerik analiz yontemiyle ¢oziimlenmistir. Filmlerde
ozel yetenekli cocuklarin genellikle sosyal becerilerde, akranlari ile iletisim kurmakta ve ailelerinin yiiksek
beklentilerini karsilamakta zorlandig1 goriilmiistiir. Dolayisiyla, filmlerde 6zel yetenekli cocugun gercege yakin

temsil edildigi gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Temsil, Ozel Yetenck, Ustiin Zeka, Sinema, Cocuk.

REPRESENTATION OF GIFTED CHILDREN IN CINEMA

ABSTRACT

Cinema chooses representations from real life. The forms of representation chosen by the director are
perceived in the minds of the audience as the exact depiction of real life. The subject of representation in cinema
can be approached in many ways as psychological, sociological, philosophical ... etc. Therefore, understanding
how the reality is represented in cinema requires an interdisciplinary approach. Although the cinema chooses its

representations from the characters in real life, these representations are not a direct reflection of reality. In the
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subject of representation in cinema, the ways in which representation creates clichés and stereotypes with language

and symbols are emphasized.

Today, giftedness/talent is not seen as limited to general intelligence; for this reason, it is preferred to use
the concept of "gifted" instead of "talent". There are various definitions for gifted children. Gifted child is defined
as children and young people who show superior performance or achieve a high level of achievement compared
to their peers of the same age, experience, or environmental conditions. These children and young people may be
geniuses in the fields of mathematics, science, language and/or the arts. The fact that the characteristics of gifted

children are not fully known causes myths to be formed about them.

The study seeks to answer the question of how specially gifted children are represented in cinema. In the
study, the four films -Little Man Tate (1991), Vitus (2006), Like Stars on the Earth (2007), Gifted (2017)-, which
include gifted child as main characters in their narrative, were selected by purposive sampling method. In the films
included in the sample, the problems experienced by gifted children, their behavior problems, the obstacles they
face, the problems and obstacles faced by their families were analyzed with the qualitative content analysis method.
It has been seen that gifted children in films generally have difficulties in social skills, communicating with their

peers and meeting the high expectations of their families. Therefore, it has been observed that gifted child is

represented close to reality in films.

Keywords: Representation, Talent, Gifted, Cinema, Child.
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UYARLAMA DiZiLERE YEREL DOKUNUS: KUYERELLESME BAGLAMINDA
HOUSE M.D VE HEKIMOGLU DIiZILERININ COKLU ORTAM SOYLEM ANALIZi

Onur KARAHAN*

(074
Iletisim ve medya teknolojilerinde meydana gelen gelismeler, tiim diinyada kiiltiirel hibridizasyon ve
kiiltiirel homojenlesme siirecini hizlandirirken, kiiresellesme ve onun yansimasi olan kiiyerellesme tartismalarinin
da yeniden alevlenmesine neden olmaktadir. Medyada artan rekabet ortami, yapimcilart daha hizli bigimde
iiretmeye ve bazen de halihazirda {iretilmis olan1 yeniden uyarlamaya itmektedir. Bdylece kiiresel bazda iiretilen
igeriklerin kiiyerellesme stratejileri gozetilerek yerel pazarlarda yeniden izleyiciye sunulmaktadir. izleyici sayilari
ve saglamis olduklari etki bakimindan popiiler sayilabilecek olan bu igeriklerin diger iilkelerdeki yapimer ve
yonetmenler tarafindan ilgiyle karsilanmasi bu bakimdan sasirtict degildir. Bu c¢aligmada bir dram dizisi olan
House MD (2004) ve Tiirkiye uyarlamasi olan Hekimoglu (2019) dizilerine karsilastirmali ¢oklu sdylem analizi
uygulanacaktir. Anlatisal ve bigimsel olarak benzerlik ve farklilarin ortaya koyulmasi amaglanmaktadir. Buradan
hareketle Hekimoglu dizisinde kiiyerellesme baglaminda yeniden iiretilen sdylemler, belirlenen tema ve alt temalar
altinda ¢6ziimlenecektir. Sonug olarak bakildiginda Hekimoglu dizisinde her ne kadar House M.D dizisine benzer
olarak giindelik yasam pratiklerine dair temel yap1 ve bi¢imsel 6zellikler korunsa da karakterler, siire, miizik, dini

inanglar, miizik, ¢iplaklik ve cinsel kimlikler gibi unsurlarin doniistiiriildigii tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiyerellesme, Hekimoglu, House M.D, Kiiltiirlerarasilik, Coklu S6ylem Analizi.

A LOCAL TOUCH ON ADAPTIVE SERIES: A MULTIMODAL DISCOURSE
ANALYSIS OF HEKIMOGLU AND HOUSE M.D SERIES IN THE CONTEXT OF
GLOCALIZATION

ABSTRACT

Developments in communication and media technologies accelerate the process of cultural hybridization
and cultural homogenization all over the world, while globalizing and its reflection causes the discussions about
globalization to flare up again. The increasing competitive environment in the media pushes producers to produce
more quickly and sometimes to re-adapt what has already been produced. Thus, the content produced on a global
basis is presented to the audience again in local Sundays by taking into consideration the localization strategies.
In this regard, it is not surprising that these contents, which can be considered popular in terms of audience numbers
and the impact they provide, are met with interest by producers and directors in other countries. In this study,
comparative multimodal discourse analysis will be applied to the drama series House MD (2004) and the Turkish
adaptation Hekimogiu (2019). It is aimed to reveal the similarities and differences in narrative and form. From this
point of view, the discourses reproduced in the context of glocalization in the Hekimoglu series will be analyzed

under the determined themes and sub-themes. As a result, it has been determined that although the basic structure

* Ars. Gor., Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Dal,
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and technical features of daily life practices similar to House M.D are preserved in Hekimoglu series, elements

such as characters, duration, music, religious beliefs, music, nudity and sexual identities are transformed.

Keywords: Glocalization, Hekimoglu, House M.D, Interculturalism, Multimodal Discourse Analysis.
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YAZILI KULTURDEN GORSEL KULTURE GECIS SURECINDE RESAT NURI

GUNTEKIN ROMANLARININ SINEMATIK ACIDAN ANALIZI

Menderes AKDAG", Serhat YETIMOVA™
oz

Anlati, eski bir olgudur. Yazinin kesfi anlatiy1 ciddi bir bigimde etkilemistir. Bu gelismeden sonra uzun
stire sozlii kiiltiir varhigin siirdiirmiistiir. Abdallar, dervisler, alperenler Tiirk diinyasindaki bu dénemin dnemli
anlati figiirleridir. Yenigagda matbaayla birlikte yayincilik baglamistir. Fransiz Ihtilali’yle ulus devletler
kurulmaya baglar. Bu donemde ilkdgretimin zorunlu hale getirilmesiyle okuma-yazma oranlari hizla artar. Sanayi
Devrimi, matbaay1 hizla makinelestirmistir ve kagit {iretimini artirmigtir. Demiryollariyla kitap gibi mamuller daha
yaygin cografyaya hizla ulasmigtir. Donemin sonlarina dogru sinema icat edilmistir. Sinema Kkitle iletigimi
temelinde yazilt anlatinin gorsel anlatiya evirilmesinin ilk agamasidir. Yeni bir anlati tiirinlin bir 6nceki anlati
tiiriinii ortadan kaldirmadig1, daha ¢ok onu degisiklige ugrattig1 goriiliir. Obiir yandan yeni anlati tiirii, eski anlati
tirlinden yararlanmistir. Sinema, edebiyat ve tiyatrodan beslenmistir. Roman, Tiirk Edebiyati’na Tanzimat
Dénemi’nde girmistir. Ilk Tiirk romanlari kusurludur. Resat Nuri Giintekin Tiirk romancihiginin &nemli
isimlerindendir. Giintekin Milli Edebiyat doneminde etkili olur. Yiizlerce roman yazilmasina ragmen Giintekin,
romanlart en ¢ok sinemaya (dizi-film) uyarlanan kisilerdendir. Giintekin ve eserleri hakkindaki akademik
caligmalarda Giintekin’in eserleri dil ve anlati yoniinden incelenmistir. Tiirkiye’deki egitim meselesinin ve
Ogretmen temsilinin Giintekin romanlarina yansima bi¢imi de arastirilan konulardandir. Giintekin’in eserlerinde
cocugun ve kadinin ele aliig bigimiyle ilgili sosyolojik temelli ¢aligmalar da mevcuttur. Yaprak Dokiimii adli
eserinin dizi uyarlamasindaki dini motiflerin incelendigi goriilir. Degisen aile ve medya temelinde Yaprak
Dokiimii’yle dizi  uyarlamalarimin ~ karsilagtirilmast  da  yapilmustir. Guntekin’in baz1 eserlerinin
senaryolastirilmasiyla ilgili bir tane yiiksek lisans tezi yapilmistir. Ancak Giintekin, neden eserleri en ¢ok sinemaya
ve dizilere uyarlanan kisidir? Bununla ilgili herhangi bir ¢alismaya rastlayamadik. Giintekin, Osmanli’dan
Cumhuriyet’e gegiste etkili olmustur. Eserlerinde modernizm izleriyle sinematik anlatinin 6gelerinden ¢atigsma
mevcuttur. Giintekin’in lislubu, anlatim bi¢imi etkindir. Arastirmamizda Giintekin’in eserleri sinematik anlati
acisindan incelenecektir. Calismamiz 6zgiindiir. Caligmamizin sonuglari, sinema, iletisim, edebiyat, kiiltiir, medya

arastirmalarina katki sunacaktir.

Anahtar Kelimeler: Resat Nuri Giintekin, Sinema, iletisim, Film, Uyarlama.

CINEMATIC ANALYSIS OF RESAT NURi GUNTEKIN'S NOVELS IN THE
TRANSITION PROCESS FROM WRITTEN CULTURE TO VISUAL CULTURE

ABSTRACT
Narrative is an ancient phenomenon. The discovery of writing seriously influenced the narrative. After
this development, oral culture continued its existence for a long time. Abdals, dervishes, alperens are important

narrative figures of this period in the Turkish world. Publishing started with the printing press in the New Age.
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With the French Revolution, nation states began to be established. In this period, with the compulsory primary
education, literacy rates increase rapidly. The Industrial Revolution rapidly mechanized the printing press and
increased paper production. With railways, products such as books quickly reached the more widespread
geography. Cinema was invented towards the end of the period. Cinema is the first stage of the evolution of written
narrative into visual narrative on the basis of mass communication. It is seen that a new type of narrative does not
abolish the previous type of narrative, but rather changes it. On the other hand, the new narrative type benefited
from the old narrative type. Cinema is fed by literature and theatre. The novel entered Turkish Literature in the
Tanzimat Period. The first Turkish novels are flawed. Resat Nuri Giintekin is one of the important names of
Turkish novel writing. Giintekin became influential in the period of National Literature. Although hundreds of
novels have been written, Giintekin is one of the people whose novels are mostly adapted to movies (series-films).
In academic studies about Giintekin and his works, Giintekin's works have been examined in terms of language
and narrative. The representation of teachers and education issue in Turkey in Giintekin's novels is also one of the
researched subjects. In Giintekin's works, there are also sociological studies on the way children and women are
handled. It is seen that the religious motifs in the serial adaptation of his work called Yaprak Dokiimii are
examined. On the basis of the changing family and media, a comparison of Yaprak Dokiimii and TV series
adaptations was also studied. A master's thesis was written on the scripting (film text) of some of Giintekin's
novels. But why is Gilintekin the person whose works are mostly adapted to movies and series comparing with
other author? We could not find any study related to this. Giintekin was influential in the transition from the
Ottoman Empire to the Republic of Turkey. Conflict is one element of cinematic narrative. There is conflict in
Giintekin' works. Traces of modernism is seen in his novels. Giintekin's style of expression is effective. In our
research, Giintekin's works will be examined in terms of cinematic narrative. Our work is original. The results of

our study will contribute to cinema, communication, literature, culture and media research.

Keywords: Resat Nuri Giintekin, Cinema, Communication, Film, Adaptation.
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ENGELLiI KARAKTERLERIN TEMSILINDE FILMLERIN ENFORMATIK ROLU:

CODA FiLMi ORNEGI
Ozgiir YILMAZKOL*
oz
Toplumsal diizlemde yasanan her tiirlii gelisme medya aracilifiyla temsil edilerek izleyenlere aktarilir.
Temsil noktasinda medyanin bu ayristirici ya da biitlinlestirici roli hep tartisilagelen bir konu oldugu igin farkli
bakis agilar1 iizerinden yorumlamalar yapilmaktadir. Temsil kavramiyla Stuart Hall’'un da ifade ettigi gibi
vurgulanan konu; fikir, kavram ve duygular aktarabilen ve bunlar1 anlamli bir sekilde yorumlayabilecek sembolik
bir formda somutlastirmaktir. Temsil islevi tek yonlii bir aktaran olmaktan gok 6te karsilikli etkilesimden kaynakli
diyalog eksenli bir islev goriir. Hall’un ifadesiyle temsil; anlamin iretildigi ve bir kiiltiirin tiyeleri arasindaki
degistokus edildigi siirecin temel pargasidir. Nesneler, insanlar ve olaylara anlam yiikleyen insanlardir. Anlam

yiikleme eylemi dogal olarak farkli kiiltiirlerde benzer/ayni/yakin/farkly/zit sekillerde yorumlanabilir. Bu ayni

olmama hali kiiltiirel gorecelilik seviyesine gore daha ¢agrisimsal sekilde de anlamlandirilabilir.

Sinema filmleri, toplumsal yasamda bireylerin sosyo-kiiltiirel ve giindelik yasam kesitlerini karakterler
lizerinden ele almaktadir. Bireylerin saglikli olma ya da olamama halini bir sorunsal olarak ele alan filmler,
toplumun degisen kimligini de yansitmaktadir. Toplumun kimligi, saglikli bireyler ile dezavantajli gruplarin
yasadigi anomik temelli ruhsal ¢atigsmalarla da sekillenebilmektedir. Filmsel zaman iginde rol model olarak
yansitilan mitkemmel karakterlerin yansittigi kusursuz diinya enformatik ve ¢atigmaci alanin insa edilmemesi
nedeniyle gergeklikten uzaklagsmaktadir. insana dokunmanin ve duygu akrabaligi olusturmanin en dogal bigimi
olan engellilik halinin ele alindig1 filmler, kusur yerine uzlasi eylemine odaklanmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda,
engelli bir ana karakter lizerinden temsil eden CODA filmi iizerinden kiiltiirel temsiller ve anlamlandirma
uygulamalari ele alinarak dezavantajli gruplar olarak siniflandirilan engelli bireylerin yasadig1 zorluklar, CODA
filminin anlatis1 ve enformatik alan iliskisi tizerinden incelenmektedir. CODA, 94. Oscar &diil toreninde ‘en iyi
film” 6dilini kazanarak, dikkatleri yeniden dezavantajli gruplar icinde yer alan engelli bireylere ve engelli
bireylerin film aracilifiyla temsili noktasina ¢ekti. CODA (Children of Deaf Adults) kelime olarak da ‘Isitme
Engelli Ebeveynlerin Cocuklar1’ anlamini taidigi igin, filmi bu perspektiften okumayi ve konuya dair yaklagimlari
Ozelinden incelemeyi gerektirmektedir. Yapilacak temsil odakli igerik analizi ile filmin engelli konusuna bakisi

ortaya konmaya ¢aligilacak ve karakterlerin sdylem ve eylemleri araciligi ile verilen mesajlar yorumlanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirel Temsil, Duygu Akrabaligi, Engellilik, Film, Igerik Analizi.

THE INFORMATIC ROLE OF FILMS IN THE REPRESENTATION OF DISABLED
CHARACTERS: AN EXAMPLE OF A CODA FILM

ABSTRACT
All kinds of developments in the social plane are represented through the media and transmitted to the
audience. Since this separative or integrative role of the media at the point of representation is a topic that is always

discussed, interpretations are made from different points of view. With the concept of representation, the subject

* Dr. Aragtirmact, ORCID: 0000-0002-4150-4243, oz.yilmazkol@gmail.com
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emphasized, as Stuart Hall expressed it, is to embody ideas, concepts and emotions in a symbolic form that can
convey and interpret them in a meaningful way. The representation function is more than a one-way transmitter,
it acts as a dialogue axis based on mutual interaction. In Hall's words, representation is a fundamental part of the
process by which meaning is produced and exchanged between the members of a culture. Objects are people and
people who give meaning to events. The act of uploading meaning can naturally be interpreted in
similar/identical/close/different/opposite ways in different cultures. This state of not being the same can also be

interpreted in a more associative way according to the level of cultural relativism.

Cinema films deal with socio-cultural and everyday life sections of individuals in social life through
characters. Films that deal with the health or inability of individuals as a problematic issue also reflect the changing
identity of society. The identity of society can also be shaped by anomically based spiritual conflicts experienced
by healthy individuals and disadvantaged groups. The perfect world reflected by the perfect characters projected
as role models in filmic time is moving away from reality due to the lack of construction of an informatic and
confrontational space. Films that deal with the state of disability, which is the most natural form of touching a
person and creating a kinship of feelings, focus on the act of reconciliation instead of imperfection. Within the
scope of this study, the difficulties experienced by disabled individuals classified as disadvantaged groups are
examined through the narrative of the CODA film and the relationship between the informatics field by considering
cultural representations and meaning making practices through the CODA film, which represents a disabled main
character. CODA, 94. By winning the ‘best film’ award at the Oscar award ceremony, he again drew attention to
disabled people in disadvantaged groups and to the representation of disabled people through film. Since CODA
(Children of Deaf Adults) also means ‘Children of Hearing-Impaired Parents’ as a word, it requires reading the
film from this perspective and examining the approaches to the subject from a special point of view. With the
representation-oriented content analysis to be carried out, the film's perspective on the disabled issue will be tried

to be revealed and the messages given through the discourse and actions of the characters will be interpreted.

Keywords: Cultural Representation, Emotional Kinship, Disability, Film, Content Analysis.
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NOSTALJI UNSURUNUN KAMU SPOTUNDA KULLANIMI UZERINE
GOSTERGEBILIMSEL BiR INCELEME: KOCAELI BELEDIYESI COVID-19
KAMU SPOTLARI ORNEGI

Ebrar Varli DOGAN*
oz

Nostalji kavrami, ge¢misin giiniimiiz sartlarinda bir sunumu olarak degerlendirilebilir. Yasanan olay ve
olgularin farkli bir ¢ercevede sunumu s6z konusudur. Bununla beraber i¢inde bir 6zlem barindirir. Bu 6zlem
tarihsellikten uzaktir. Gegmisi bir litopya misali sunmaktadir. Nostalji bu 6zelligiyle, gecmis metni temsil yoluyla
degistirerek kitlelere sunabilmektedir. Kitleleri ilgilendiren toplumsal konu veya sorunlar hakkinda halkin
bilinglenmesini amaglayan, olumlu tutum ve davranis olusturmay: hedeflerken, olumsuz tutum ve davranislari
sondiirmeye odakli olan ayni zamanda kamu yarar1 amaci tagityan kamu spotlari da bu amaglar saglamak i¢in
nostaljik temsilden faydalanabilmektedir. Covid-19 kapsaminda Kocaeli Belediyesi tarafindan tasarlanan, nostalji
unsuru tizerinden kurgulanmis kamu spotlari bu ¢aligmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Gorsel olarak kullanilan
Yesilgam kareleri kamu spotu kapsaminda olusturulmamis olup, mevcut film kareleri iizerinde kolaj ¢aligmast ile
diizenlenmistir. Bu baglamda; Covid-19 ile Yesilcam oyunculart arasinda kurulan kurgusal bagin gorseller
iizerinden ¢ozliimlemesine odaklanilarak, verilmek istenen mesaj irdelenmistir. Nostalji unsuru, gorselin de
sagladig1 giicle beraber yapay baglantilarin kurgulanmasina imkan vermektedir. Calismamiz kapsaminda, bu
yapay iliskileri ve mesajin Oziinii anlamak adina kodlar, imgeler ve diger gorsel materyaller iizerinden
gostergebilimsel analiz yontemi ile bir yorumlama ve anlamlandirma yapilmistir. Bulgular baglaminda, gegmis
donemlerin giizellenmesi ile gegmise duyulan 6zlemin arttirilmasi sonucunda nostalji tikketim nesnesi haline
gelmistir. Tiiketim kiiltlirli veya kiiltiir endiistrisi olarak ifade edebilecegimiz giiniimiizde oyuncularin birer birey
oldugunu unutup, rollerini halka mal etmektedir. Nitekim rolleri ile kamu spotunda yer alan {inliiler filmlerin
baglamindan kopuk sekilde kullanilmaktadir. Kamu spotunda kullanilan nostaljik unsurlar ile hem verilmek

istenen mesaj hem de tasarim biitiinliigii ile iligskisinde rasyonel bir bag s6z konusu degildir.

Anahtar Kelimeler: Nostalji, Kamu Spotu, Covid-19.

A SEMIOTIC ANALYSIS ON THE USE OF NOSTALGIA IN PUBLIC SERVICE:
KOCAELI MUNICIPALITY COVID-19 PUBLIC SPOTLIGHT EXAMPLE

ABSTRACT

The concept of nostalgia can be considered as a presentation of the past in today's conditions. The events
and facts are presented in a different framework. However, it contains a longing. This longing is unhistorical. It
presents the past as a utopia. With this feature, nostalgia can present the past text to the masses by changing it
through representation. While aiming to raise awareness of the public about social issues or problems that concern
the masses, and aiming to create positive attitudes and behaviors, public service ads that focus on extinguishing

negative attitudes and behaviors and also aiming for public benefit can also benefit from nostalgic representation

*Ars. Gor., Kocaeli Universitesi, Gorsel Iletisim Tasarimi Béliimii, ORCID: 0000-0002-6990-9605,
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to achieve these goals. The public service advertisements designed by Kocaeli Municipality within the scope of
Covid-19 and constructed on the element of nostalgia constitute the sample of this study. Yesilgam frames used
visually were not created within the scope of public service ads, but were arranged with a collage work on existing
film frames. In this context; Focusing on the analysis of the fictional bond established between Covid-19 and
Yesilcam players through visuals, the message to be given was examined. The element of nostalgia, together with
the power provided by the visual, allows the construction of artificial connections. Within the scope of our study,
in order to understand these artificial relations and the essence of the message, an interpretation and interpretation
was made through the codes, images and other visual materials with the method of semiotic analysis. In the context
of the findings, nostalgia has become an object of consumption as a result of the beautification of the past periods
and the increasing longing for the past. In today's world, which we can describe as consumer culture or culture
industry, players forget that they are individuals and place their roles in public. As a matter of fact, the celebrities
in the public service ads with their roles are used in a way that is disconnected from the context of the films. There
is no rational connection between the nostalgic elements used in the public service advertisement and both the

message to be conveyed and the integrity of the design.

Keywords: Nostalgia, Public Service, Covid-19.
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DIJITAL DONUSUM VE MEDYADA SURDURULEBILIRLIK: TEKNOLOJI
YONETIMi PERSPEKTIFINDEN BiR ARASTIRMA

Ali Okan FERIK*
0z
Yeni iletisim teknolojileri sonras1 medyanin dijital platformlar araciligiyla yasadig1 doniisiim geleneksel pratikleri
degistirmistir. Yazili, gorsel ve isitsel medya mecralar1 arasindaki sinirlar siliklesmis, tiim iceriklerin dijital
kanallar aracihigryla hedef kitleye sunuldugu yeni bir kamusal alan inga edilmistir. Insa edilen bu dijital kamusal
alan yalnizca iiretim siirecini degil tiim is gérme yontemlerini donistiirmiistiir. Kiiresel rekabet ortaminin her
zamankinden daha yogun bir hale biiriindiigii bu ortamda devletler tarafindan organize edilen medya mecralari
dahi kar amaci giider hale gelmistir. Hedeflenen bu amag dogrultusunda dijitallesmenin yalnizca medya ve kamu
baglaminda yarattig1 etkinin disina ¢ikarak siirdiiriilebilirlik hedefleyen isletmeler iizerindeki etkilerinin de g6z
ontinde bulundurulmasi gerekmektedir. Medya kuruluglarmin da birer isletme oldugu gergeginden hareketle
incelenmesi yalnizca isletmecilik perspektifini ortaya koymamakta, ayn1 zamanda ekonomik bagimsizligini elde
etmesi gereken medya kuruluslarinin her tiirlii erk ile olan iliskisinde tagidig: yiikiin hafifletilmesini saglayarak
kamuya kars1 olan gorevlerini daha uygun bir sekilde {istlenebilmesinin 6niinii agmaktadir. Tiim bu tespitlerden
hareketle dijital platformlara uyum saglamanin en Onemli yapi tasi olarak kabul edilen dogru teknoloji
yatirimlarinin gergeklestirilebilmesi adina teknoloji yonetimi kavrami gbze carpmaktadir. Calismamiz dijital
donlisiim ve teknoloji yonetimi baglantisinin kullanilmasi suretiyle medya kuruluglarina basta mali yap1 olmak
iizere tim siireglerde siirdiiriilebilirlik katkis1 saglanabilecegini ortaya koyarak alana katki saglamayi
hedeflemektedir. Bu kapsamda hem basili yayin hayatina devam eden hem de dijital mecralarda faaliyet gosteren
medya kuruluslarinin yoneticileri ve yazi isleri miidiirleri ile yar1 yapilandirilmis goriigmeler gergeklestirilmistir.
Arastirmadan elde edilen bulgulara gore kuruluslar dijital doniisim gereksinimlerine yeteri kadar uyum
saglamakta zorlanmaktadir. Teknoloji yonetimi gibi modern yonetim metotlarina doniik kapsamli bir ¢aligma
gerceklestirilmemektedir. Siirdiiriilebilirlik vizyonu orta ve uzun vadeye degil kisa vadeye yonelik organize
edilmektedir. Kuruluslarin biiyiik cogunlugu Basin Ilan Kurumu tarafindan belirlenen ilan ve reklam sartlar:
nedeniyle basili yayin hayatina devam etmektedir. Buna karsin dijital platformlara uygun olarak faaliyet

gosterebilmek i¢in ortaya koyulan ¢abanin segici olmaktan ¢ok anlik olarak gergeklestirildigi géze carpmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Doniisiim, Teknoloji Yo6netimi, Medya Ekonomisi, Siirdiiriilebilirlik.

DIGITAL TRANSFORMATION AND SUSTAINABILITY IN MEDIA: A RESEARCH
FROM THE PERSPECTIVE OF TECHNOLOGY MANAGEMENT

ABSTRACT
The transformation of media through digital platforms after new communication technologies has changed
traditional practices. The boundaries between written, visual and audio media channels have been blurred, and a

new public sphere has been built where all content is presented to the target audience through digital channels.
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This digital public sphere that has been built has transformed not only the production process but also all the ways
of doing business. In this environment, where the global competitive environment has become more real than ever,
even media channels organized by states have become profit-oriented. In line with this aim, it is necessary to take
into account the effects of digitalization on all businesses aiming sustainability. Examining media organizations
based on the fact that they are also businesses does not only reveal the perspective of management, but also paves
the way for media organizations that need to achieve economic independence to undertake their duties to the public
more appropriately. Based on all these determinations, the concept of technology management stands out in order
to realize the right technology investments, which is considered as the most important element of adapting to
digital platforms. Our study aims to demonstrate that sustainability contribution can be provided to media
organizations in all processes, especially financial, by using the link of digital transformation and technology
management. In this context, semi-structured interviews were held with the news directors, publishers and chief
editors of media organizations that operate both in print and digital media. According to the findings obtained
from the research, organizations have difficulty in adapting sufficiently to digital transformation requirements.
There is no comprehensive study on modern management methods such as technology management in the sector.

The sustainability vision is organized for the short term.

Keywords: Digital Transformation, Technology Management, Media Economics, Sustainablity.

GIRIS

Diinya tarihi boyunca bilim ve teknoloji iligkisi goz alic1 bir birliktelik gdstermektedir.
Elde edilen her bilimsel bilgi yeni bir teknolojik gelismeyi hazirlamis, gerceklesen her
teknolojik atilim ise daha basarili bilimsel ¢abalarin ortaya konabilmesini saglamistir. Basit bir
tiimevarimda bulunmak istersek, insanlik tarihindeki tiim gelismelerin yapi taglar1 arasinda bu
iki faktoriin bir arada ilerleyisini gézlemlemek miimkiindiir. Ornegin, ilk olarak M.O 700’lii
yillarda tretildigi kabul edilen cam merceklerin ortaya c¢ikisi geride biraktigimiz salgin
giinlerinde bilim insanlarinin en kritik enstriimanlarindan biri olan mikroskobun 1590 yilinda
Hans Janssen tarafindan icat edilmesi yolundaki ilk adimi temsil etmektedir (Mikroskop: Kim,

Ne Zaman Icat Etti, 2021).

Yeni Iletisim Teknolojilerinin ortaya ¢ikist ve bugiin yeni bir kamusal alan olarak varlik
gosterdigimiz dijital platformlar da bu tarz bir dongiinlin eseri olarak meydana gelmistir.
Makinelerin hayatimiza girisinin safagi olarak kabul ettigimiz Sanayi Devrimi ile baslayan
siire¢ I. ve II. Diinya Savasi ile hizlanmis, Soguk Savas doneminde ise bir daha geri doniisii
olmayacak sekilde somutlasmistir. Insanlik tarihinin basladig1 noktadan bu yana Agora’da,
sehir meydanlarinda, pazar yerlerinde hayat bulan kamusal alanin doniigiimii de yeni iletisim
teknolojileri ile bugiin bildigimiz yeni bigimine ulasmistir. Gelinen noktada yasanan siirecin en
bliylik yansimasi isletmecilik perspektifleri lizerinde gerceklesmektedir. Hedef kitlenin yani

bireyin bulundugu her ortamda kar amaci giiden organizasyonlarin da varlik gostermesi
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gerekliligi bugilin tim isletmelerin gelecek vizyonlarni belirleyen ve isletmecilik alaninda
gerceklestirilen calismalarin  rotasin1  ¢izen “Dijital Doniisiim” kavramina ulagmamizi
saglamaktadir. Tim kuruluslar operasyonlarinin 6nemli bdliimiinii  dijital mecralara
tagimaktadir. Ayrica dijital doniisiimiin yalnizca kamusal alani degil ayn1 zamanda tasarimdan
baslayarak iiretim, dagitim vb. tiim isletme siire¢lerinin dijitallesmesini i¢erisinde barindirdigini

gozden kagirmamak gerekmektedir.

Geleneksel Kitle iletisim araglarinin yasadig1 teknolojik doniisiimiin ardindan medya
organizasyonlarinin karsi karsiya kaldigi “Yeni Medya” gergekligi sonrasi bahsettigimiz dijital
doniisiim olgusunun medya kuruluslar lizerinde yarattig1 etkiler ise bir¢ok isletmeye kiyasla
derinlemesine gerceklesmektedir. Bugiin gelinen noktada kuruluslarin biiyiilk ¢ogunlugunun
akla gelebilecek her siiregte dijital mecralara dayali hareket etmesi gerekir hale gelmistir.
Bunun sonucunda karsimiza hem “Dijitallesme” zorunlulugu tasiyan hem de kiiresel rekabette
siirsiz organizasyonla rekabet eden medya isletmeleri ¢ikmaktadir. Kosullarin net bir 6rnegi
olarak diinyanin en biiyiik organizasyonlarindan biri olan Amazon’un Prime Video servisiyle,

ayn1 hizmeti sunan Blu Tv’nin rekabet i¢erisinde olusunu gdstermek miimkiindiir.

Karsilagilan bu tablo neticesinde medya organizasyonlarmin kar etme amaci giiden
isletmeler oldugu gergegi goz ardi edilmeden, bu yapilar1 insan kaynaklari, mali olanaklar ve
yayin yetenekleri baglaminda siirdiirebilir kilacak yonetim modellerinin kullanima alinmasi
gerektigi tespit edilmektedir. Endiistriyel iiretim yapan isletmelerin oldugu kadar varligini uzun
vadeye yayarak rakiplerine istiinliik saglamak isteyen her organizasyonun c¢agdas yonetim
modellerinden faydalanmasi gerektigi literatiire gore hem fikir olunan hususlardan birini
olusturmaktadir. Medya isletmelerinin de varlik gosterdigi yeni kamusal alan ve hedef kitlenin
giindelik hayat pratikleri arasindaki en gilincel ve yogun etkinlik alanlarindan birini olusturan
yeni iletisim teknolojilerinin nitelikleri diislintildiigiinde dogru organize edilmis bir dijital
doniisiin projesine ve bunu gergeklestirebilmek icin teknoloji yonetiminden faydalanabilecegi

ongoriilmektedir.
DIJITAL DONUSUM VE TEKNOLOJi YONETIMI

DIJITAL DONUSUM

Dijital diinyanin kiiresel diizeyde gilindelik hayat pratiklerini degistirmis olmas1 ve
kamusal alanin boyutunu degistirmesi literatiire gore de kabul edilen en temel gerceklerden
birini olusturmaktadir. Bu gergeklik bireyin ve toplumun organizasyonlardan beklediklerini de

degistirmektedir. ~ Nihayetinde geride biraktigimiz  Covid-19 pandemisi  sonrast
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deneyimledigimiz hayat pratikleri, dijital platformlarin varligimin tasidigi onemi arttiran

unsulardan biri olmustur.

Bu baglamda dijjital donilisiim kavraminin kapsamina aciklik kazandirmak
gerekmektedir. Literatiire bakildiginda “dijitallesme” ile “dijital doniistim” kavramlarinin farkl
bir anlam kazandig1 géze ¢arpmaktadir. Dijitallesme, analog veri ve sinyallerin dijital formata
doniistiiriilerek aktarilmasi, kullanilmasi olarak tanimlanirken dijital dontisiim ise bir {ilke,
organizasyon ya da sirketin dijital ya da bilgisayar sistemlerine bagli yapilar1 benimseyerek

kullaniminin arttirilmasi seklinde ifade edilmektedir (Brennen ve Kreiss, 2016: 1).

Bir diger tanima gore ise; “Dijitallesme, dijital firsatlarin kullanilmasi iken, dijital
doniisiim sistem diizeyinde ekonomileri, kurumlart ve toplumu yeniden yapilandirmak i¢in

kullanilan siirecler” olarak ele alinmaktadir (Rachinger vd. 2018: 1145).

Tanimlardan da goriildiigli lizere organizasyonlarin yapisal olarak degisimine isaret
eden dijital doniisiim kavrami teknik boyutunun yaninda insan kaynagi olarak da belirli bir
kararlilik gerektirmektedir. Basarili dijital doniisiim i¢in kurum kiiltiiriiniin bu dogrultuda insa
edilmesi 6nemli husulardan birini olusturmaktadir. Ozellikle “degisim” kavramima dayanan
dijital doniistim stireci teknik ve sosyolojik olmak tizere iki kola ayrilmaktadir. Birinci agsama
“yalin araglarin siireglere uyarlanmasi” olarak ifade edilen teknik siireg, ikinci asama ise
“insanlarin bu siire¢ zarfindaki diisiince ve davranislarinin degisimi” olarak kabul edilen

sosyolojik siirectir (Apiliogullari, 2019: 37).

S6z konusu medya isletmeleri oldugunda dijital doniisiim kavraminin farkli bir
boyutunun ortaya ¢iktigindan s6z etmek gerekmektedir. Zira 6zellikle endiistriyel iiretim yapan
kuruluslar ya da diger bir¢ok 6rnekte is goriis sekilleri dijital sistemlere entegre edildikten sonra
stirecin saglikli ve teknik olarak dogru isleyisi 6nemlidir. Buna karsin medyada hedef kitle bu
dijital doniisiim siirecinin birinci derecedeki paydaslarindan birini olusturmaktadir. Ozetle
literatiirde verilen degisimin teknik ve sosyolojik boyutunda medya isletmelerinin hedef

kitledeki doniisiime de odaklanmasi gerektigi goriilmektedir.

Belirlenen bu gereksinim dijital doniisiimiin bir baska paydasi olan “ceviklik”
niteliginin kullanim1 ve degerlendirilmesiyle asilabilecek niteliktedir. Ceviklik kavrami
“miisterilerle yogun is birligi, uygulamali testler ve 6grenme yoluyla inovasyon becerisini

gelistirmeyi hedefleyen bir anlayis ve yontem” olarak tanimlanmaktadir (Rigby, 2020: 6).

Medya kuruluslar tistlendikleri kamusal gorevin de gereklilikleri diisiiniildiiglinde hizli

aksiyon alabilen, degisen kosullara bir an Once ayak uydurabilen yapilar olusturma
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mecburiyetindedir. Aksi takdirde sinirsiz rekabet kosullart altinda gosterilen faaliyetlerde
yasanacak aksakliklar hedef kitleyi farkli alternatif mecralar aramaya yonlendirerek isletmeyi
basarisizlik dongiisiine sokabilmektedir. Bu baglamda ceviklik unsurunun dijital doniistim
kapsaminda benimsenmesi medya isletmeleri acisindan siirdiiriilebilir basarinin temelini
olusturmaktadir. Siirdiiriilebilirlik saglayabilmek ise kapsami ve hedefleri net olarak

belirlenmis projeler ortaya koyabilmekle miimkiindiir.

Siirdiiriilebilirlik ilk agsamada baglar; projeyi ve bunun organizasyon i¢in anlamini ve
hedefinizi ortaya koyus bigiminizdedir. Siirdiiriilebilen ve siirdiirilemeyen projeler
arasindaki temel farkin siirecin en baginda hazirlik yapmak, onu dogru bir ¢ergeveye
oturtmak, insanlarin yatirim yapmasini saglamak i¢in zaman ayirmak oldugunu
diigiiniiyorum. (Rigby vd., 2020: 166)

Calismamizin temel amaglar1 arasinda yer alan medya kuruluslarinin siirdiirtilebilirligi
yiiksek yapilar organize edebilmesi, dogru dijital donilisim ve ¢evik organizasyon yapisini
gerektirmektedir. Zira medya kuruluslarinin, 6zellikle de geleneksel gazetecilik kuramlariin
degisime ugradig1 bugiinlerde haber “zamanlilik” degerini kaybetmemis, aksine arttirmis
durumdadir. Bu nedenle hem organizasyona hizli hareket edebilecek cevikligi saglamak hem
de bu cevikligi sahada hedef kitlenin gorebilecegi diizeyde sunabilmek i¢in dogru organize

edilmis ve tizerine ¢alisilmig bir dijital doniisiim gerekmektedir.

Dijital doniisiimiin en 6nemli paydasi ise teknolojidir. Analog verilerin 0 ve 1’ler
kullanilarak dijitallestirilmesinin bagladigi ilk andan bu yana teknoloji alt yapisinin saglamligi
en Onemli gereksinimlerden biri olarak gosterilmektedir. Dogru teknoloji yatirimlarinin
gerceklestirilmesi ve dogru kullaniminin organize edilmesi sinirlarindan arindirilmis bu rekabet

ortaminda bagarinin yapi taslarindan biri olarak kabul edilmektedir.

Siralanan tiim bu gereksinimler dogrultusunda modern isletmecilik perspektifleri
arasinda yer alan ve dnemi 6zellikle endiistri organizasyonlari tarafindan kabul edilen teknoloji
yonetimi perspektifinin degerlendirilmesinin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Zira teknoloji
yiiksek maliyetli ve uzun vadeli fayda elde edilmesi gereken bir degeri temsil etmektedir. Tarih
boyunca teknolojiyi elde etmek ve kullanmak biiyiik maliyetlerle esdeger goriilmiistiir. Dogru
dijital doniisiim ve teknoloji yonetimi perspektifinin organize edilmesi basariy1 ve karliligi
hedefleyen her isletmede oldugu gibi medya isletmeleri i¢in de bir enstriimani temsil

etmektedir.

TEKNOLOJI YONETIiMi
Teknoloji kavrami, gliniimiiz kosullar1 altinda daha ¢ok modern atilim ve gelismelerle

eslestirilerek esasen tasidigi anlamdan uzaklastirilmaktadir. Ancak teknoloji insanlik tarihi
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boyunca kullandigi tiim ekipmanlarin bir pargasini olusturmaktadir. Ornegin, bugiin bir kisi icin
tarim arazilerinde saban kullanimi teknoloji ile esdeger olmasa da tarihte geriye doniik olarak
bakildiginda teknolojik gelismenin bir parcasimi temsil ettigi goriilmektedir. Bu nedenle
teknoloji kavraminin tanimlamasina odaklanarak teknoloji yonetimine ge¢is yapmak dogru

olacaktir.

Literatiire bakildiginda iizerinde herkesin fikir birligi tasidigi tek bir tanimlama
bulunmamasima ragmen yaklagimlarin benzer oldugu goze c¢arpmaktadir. Kavrama dair
“Teknoloji, insani amaclar i¢in dogay1 yonlendirebilmenin bilgisidir. Bilim dogay: anlar,
teknoloji ise dogay1 yonlendirir” (Betz,2013: 4) ifadeleri ise hem teknolojinin temelinde yatan
giidiiyli ortaya koymasi hem de bilim ile olan iligkisini isaret etmesi agisindan anlam
tasimaktadir. Insanligin bilgi arayis1 sonsuz bir seriiveni temsil ederken bu seriiven nihayetinde
modern bilim olarak kabul ettigimiz “doga bilimleri” ile sekillenmistir. Doga bilimlerinin
gelismesiyle elde edilen temel ise bugiin sahip oldugumuz tiim bilimsel ve teknolojik atilimlarin
temelini olusturmaktadir. Betimlendigi lizere sonsuz bir dongii seklinde ilerleyen bilim-
teknoloji iligkisi dijitallesmenin kiiresel olarak belirleyici unsur halini almas1 sonras1 organize

edilmesi ve yonetilmesi gereken bir deger niteligini de beraberinde getirmektedir.

Yonetilmesi gereken tiim siirecler gibi teknoloji yonetimi de 6zellikle maliyetler géz
oniinde bulunduruldugunda kendiliginden hayat bulan yonetim anlayislardan biri olmustur.
Teknoloji  yOnetimini daha iyi anlayabilmek adina kavramin tanimlarina bakmak

gerekmektedir.

Literatiirde en ¢ok atif yapilan ve konuya dair ilklerden biri olma 6zelligi tasiyan tanima
gore teknoloji yonetimi; “Bir organizasyonun stratejik ve operasyonel hedeflerini
sekillendirmek ve gerceklestirmek i¢in teknolojik yeteneklerinin gelistirilmesi ve
uygulanmasinin planlanmasini, yonlendirilmesini, kontroliinii ve koordinasyonunu igeren

stire¢” (National Research Council, 1987: 9) olarak ifade edilmektedir.

Diger bir tamima gore “Bilim, miihendislik ve yonetim bilgilerini uygulama ile
biitiinlestirerek, organizasyonlarin teknolojik yapilarini ve temellerini yonetmelerine olanak
saglayan disiplinler arasi bir yonetim disiplini” (Namdeo ve Ansarie, 2016: 1) olarak

tanimlanmaktadir.

Istanbul Sanayi Odasi Kalite ve Ihtisas Kurulu igin hazirlanan teknoloji yonetimi
kilavuzunda ise “Teknoloji yonetimi, teknolojilerin potansiyellerini degerlendiren ve bu

potansiyelleri organizasyon yararina kullanmanin yollarmmi arayan bir yonetim disiplini”
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(Cakmak vd., 2021: 8) taniminin yapildig1 goriilmektedir. Teknoloji yonetimine dair yapilan
tanimlamalarin ortak noktasi degerlendirildiginde isletmelerin teknolojik unsurlardan miimkiin
olan en yiiksek faydayi elde etmelerinin amacglandig1 goriilmektedir. Bu ihtiyacin temel sebebi
teknoloji yatirimlarinin ¢ok yiiksek maliyetler igermesi ve siirekli bir bi¢cimde gelisim
gostermesi ile ilintilidir. Ozellikle bilginin artis hizi gdz 6niinde bulunduruldugunda
isletmelerin “yeni teknolojileri birakin kullanmayi, heniiz daha 6grenmeden baska bir teknoloji
ile kars1 karsiya kaldig1” (Apiliogullari, 2019: 4) kosullar altinda calistiklar1 gercegini

gérmezden gelmeleri miimkiin degildir.

Dijital doniisiim ve teknoloji yonetimi giiniimiizde tiim igletme aksiyonlarinin temel
belirleyicisi halini almaktadir. Bu belirleyicilerden bagimsiz yonetilen tiim isletmelerin de orta
ve uzun vadeli projeksiyonlarda sorunlarla karsilagsmasi 6ngoriilmektedir. Belirtilen nitelikler
esliginde medya kuruluslarina bakildiginda ise sadece orta ve uzun vade de degil kisa vadedeki
stiregclerden itibaren sorunlar yasanabilecegini sdylemek miimkiindiir. Zira dijitallesme ve
dijital doniisiim tiim yap1 taglariyla birlikte teknolojik unsurlardan beslenmektedir. Ayni 6lciide
medya organizasyonlarinin hedef kitleleri de dijital kamusal alanda varlik gostermekte, bu alani
giindelik yasam pratikleri arasinda yer edinmis herhangi bir aligkanliktan ayr1 tutulamayacak
Olciide benimsemektedir. Bu nedenle medya yoneticilerinin etkin bir liderlik gostererek giincel
gereksinimleri yakalamasi ve zaman kaybetmeden modern isletmecilik perspektiflerinden
faydalanmasimin sektére ve kuruma fayda saglayacagi disiiniilmektedir. Medya
organizasyonlarinin ¢ok hizli hareket etmesi gereken, ¢eviklige dayali is gérme bicimleriyle
faaliyet gosteren yapilar oldugu yadsinamaz bir gergektir. Buna kargin yonetimsel boyutta bu
hiz ve g¢evikligin kisa vadeli projeksiyonlardan c¢ok orta ve oOzellikle de uzun vadeli
yapilanmalara yonelik kullanilmasinin sektoriin genel basarisi acisindan 6nemli olacagini

sOylemek miimkiindiir.
AMAC VE YONTEM

AMAC

Geleneksel pratiklerinden her gecen giin daha da uzaklasan medya organizasyonlari
yeni medya ve dijital platformlarin realiteleriyle karsi karsiya yeni ¢alisma bigimleri ile faaliyet
gostermektedir. Mevcut bu gergeklik igletmelerin teknolojik altyapilara dayali dogru organize
edilmis, alimlayict memnuniyetini 6n planda tuttugu cevik yapilara gereksinim duyulmasina
sebep olmaktadir. Yasanan bu koklii degisim ve olusan yogun rekabet ortaminda medya
organizasyonlarinin modern igletme bilimi referanslarindan faydalanmadigi goriilmektedir.

Ayrica talep olmamast nedeniyle gergeklestigi diisiiniilmesine karsin dijital doniislim ve

65



teknoloji yonetimi literatiiriinde gergeklestirilen calismalarin medya isletmeleri acisindan
degerlendirilmedigi géze carpmaktadir. Bu ¢alisma hem dijital doniisiimiin medya isletmeleri
tizerindeki etkilerini hem de mevcut yonetim modellerinin medya kuruluslar i¢in kullanilabilir
oldugunu ortaya koyarak basta sektorel farkindalik olmak iizere literatiirde de ele alinmayan bir

pencereden degerlendirme sunmay1 amaglamaktadir.
YONTEM

Calismamiz dahilinde faal olarak sektdrde yer alan Imtiyaz Sahibi, Genel Yaym
Yonetmeni ve Sorumlu Haber Miidiirli pozisyonlarindaki 5 kisiyle derinlemesine gorligmeler
yaptlmistir. Derinlemesine goriisme kapsaminda veri toplama yontemi olarak yari
yapilandirilmis  goriisme yonteminden faydalanilmistir. Yart yapilandirilmis goriisme
“katilimcinin algiladigi diinyay1 kendi diisiinceleriyle anlatmasini saglar” (Merriam, 2018: 88).
Gorlisme yapilan kisilere daha once hazirlanan sorularin yer aldigi forma ek olarak
gerceklestirilen goriismenin gidisatina gore konuyla ilgili ek sorular da yoneltilmistir. Bu
sekilde medya organizasyonlarmin dijital doniisiim siirecinden ne sekilde etkilendigi ve
teknolojinin yonetilebilir olup olmadigina dair goriisleri alinarak sektorde var olan durum analiz
edilmis, kurumlarin 6ncelikleri tespit edilmistir. Ayrica dijital doniisiim, teknoloji yonetimi ve
sirdiiriilebilirlik ekseninde kurumlarin faaliyet sekilleri ve konulara bakis agilari ortaya

koyulmustur.

Calismamizda yer alan kisiler bes farkli organizasyon igerisinde gorev almaktadir. Bu
kisilerden biri Imtiyaz Sahibi, biri Sorumlu Haber Miidiirii, {icii ise Genel Yayin Y®&netmeni
olarak kurumlarinda gorev almaktadir. Goriismeler 21-25 Kasim 2022 tarihinde
gerceklestirilmistir. Calismamiza katilan kisilere daha dnce belirlenen ve kendilerine sunulan 4
soru sorulmustur. Bulgular kapsaminda goriisme gerceklestirilen katilimeilar G1, G2, G3, G4

ve G5 olarak aktarilmaktadir.

BULGULAR

Goriismeler sirasinda ilk olarak dijital doniigiimiin firsat/tehdit baglaminda nasil
degerlendirildigi goriisme gergeklestirilen kisilere sorulmustur. Dijital doniisiim ile Tiirkiye nin
ne sekilde tanistigi ve bu tanismanin saglam zemine oturtulmamis olmasi iizerinden konuyu
degerlendiren G1, insan kaynag icin tehdit yarattigini buna karsin sektorel olarak firsat m1

tehdit mi olacaginin anlasilmasinin zaman alacagini su sekilde ifade etmektedir:

“Tiirk ulusal ve yerel medyasinin 2000°1li yillar sonras1 internet ile iliski kurmasi ¢ok hizh
gerceklesti. Yasanan doniisiim, kavramin kapsamlar1 kafalarda oturmadan herkesin hayatina
girdi. Tek tusla, tek tikla bir seylere erisme diirtiisii bir anda gelisince Tiirkiye dijital doneme
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hazirliks1z yakalandi. Kiiltiirel ve teknolojik altyap1 oturmadi. Herkesin kafasinda televizyonlar
normal yasantisina devam edecek, gazeteler baski yapmayi siirdiirecek fikri oturdu. Olusan bu
fikri bozan ilk olarak Radikal gazetesi ve Habertiirk gazetesiydi. Gazete aplikasyonlarinin
hayatiniza girmesi her seyi degistirdi. Ozellikle gazetecilik agisindan her bransin ayr1 muhabiri,
ayr1 isleyisi varken bu sona erdi. Tabiri caizse “tek koyundan iki post ¢ikarma” usulii, ¢abasi
olustu. Geleneksel donemde ajanslarin varlig: ile baglamis olan tek tip haber, tek tip baglik
yayginlasti. Dogal olarak dijital doniisiim insan kaynagi a¢isindan bir tehdit/handikap olusturur
hale geldi. Sektor 6zelinde degerlendirecek olursak bunun total bir avantaj m1 yoksa dezavantaj
m1 oldugunu zaman gosterecek.”

Ana akim medya kuruluslarinda uzun siire haber emekgisi olarak faaliyet gosterdigini
ve bu emegin kurum hedefleri dogrultusunda suistimal edildigini ifade eden G2 ise dijitallesme
ve dijital donlisimiin tamamen bir avantaj oldugunu dile getirdi. Sarikaya, dezavantaj
olabilmesi icin giicli medya isletmelerinin sektdrel dogrulari uyguluyor hale gelmesi
gerektigini, ancak rakiplerinin bunu yapacagini diisiinmedigi belirtti:

“Dijitallesme ve dijital doniisiim benim i¢in firsat. Kelimenin tam anlamiyla firsat. Ben haberi

iireten kisi olarak bunu lehimize goériiyorum. Neden? Ciinkii bu olanaklar olmasa ben herhangi

bir kurumun boyundurugu altinda haber yazacak kisiydim. Kurum kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
benim yazdiklarimi degistirecek buna ragmen benim imzamla servis edecekti. Hayatim boyunca
da boyle calistim. Beni bu bagimliliktan “Dijital” olanaklar kurtardi. Bugiin medya ag¢isindan da

konusacak olursak, dijitallesme ve dijital donlisim olmasaydi birgok kisinin bagvurdugu
alternatifler var olamaz, ana akim disinda herhangi bir iiretim gerceklestirilemezdi.”

Dijital doniisiimiin fayda ve tehditleri konusunda karmasik bir yapinin oldugunu ifade

eden G3 ise bu konudaki etkilerin detaylarda aranmasi gerektigini 6n plana ¢gikartmaktadir:

“Dijitallesme ve dijital doniisiim bizler i¢in kolayliklar getirdi. Ama bir yandan da zorluklar,
tehditler yaratti. Biz bu is icin kendini yetistirmis, liyakatli insanlarin yaninda egitimsiz,
dijitallesmenin kolayligini goriip sadece para kazanmak isteyen insanlar medya igerisine dahil
oldu. Bu rekabeti arttirdig1 gibi niteligi diisiiren bir unsur. Yine firsatlara donecek olursak
maliyetlerimiz azaldi, baski maliyetleri bitti. Bir link, bir banner kullanarak ayni isi yaptyoruz.
Icerik anlaminda eskiden 3 giin icerisinde unutulan seyler bugiin 3 yil sonra bile erisime uygun.
Bunu referansin olarak kullanman miimkiin.”

Ozellikle 1 Nisan tarihinde yiiriirliige girmesi beklenen yeni basin kanunlarinin medya
tizerine kritik etkileri olacagina deginen G4 ise yasanacaklari gormenin medya agisindan

belirleyici niteligi olacagini ifade etmektedir:

“Yeni kanunlar1 diistinmeden cevap vermek zor. Kanunun sonrasi dijital doniisiim bir avantaja
dontisecegi gibi tehditlerini de barindiracaktir. Bugiin 100 tane internet medyast varsa 60’1
kapanacak. Eskiden dergi, gazete ne olursa olsun 8 sayfa baskiya 11 personel ¢alistirman
gerekiyordu. Bugiin de dijital platformlardan boyle bir beklentiye girilecektir. O ylizden kanunu
gordiikten sonra bu konuyu tekrar degerlendirmek gerek.”

Kurum hedefleri lizerinden soruya yaklagan G5 ise kosullarin yonetim ve insan kaynagi
tizerinde hem fikir olunan bir diizleme oturmasinin ardindan dijital doniisiimiin her kosulda

avantaj olusturacagin su sekilde ifade etmektedir:
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“Kurum olarak dijitalde daha fazla gii¢ kazanmak, kendimize yer edinmek istiyoruz. Bunu
istedigimiz i¢in bugiin var olan kosullar diisiiniiliince bizim adimiza tamamen bir avantajdan
bahsetmem miimkiin. Tehdit olarak algilamiyorum. Eger bu bir tehditse biiyiik baliklar i¢in
tehdit olacaktir. Sektoriin devleriyle miicadele ederken diger medya kuruluslari her zaman
zorluk cekmistir. Ancak kamuoyu i¢in tasidigi 6nem ve bulundugu konum bu tehditlerin
tistesinden gelmesini saglamistir. Medyada c¢ok seslilik topluma, genele fayda getirir.
Dijitallesme de bu siireci hizlandirmigtir ve fayda tiretmistir.”

Katilimcilara sorulan ikinci soru ise dijital doniisiim sonrasi kuruluglarin insan

kaynagindan bekledigi niteliklerde yasanan degisimler lizerinedir. Yasanan degisimler goz

oniinde bulunduruldugunda ise alim siireclerinin nasil sirdiirildiigii sorulmustur. Dijital

dontisiimiin sektor agisindan karsiliginin “akilli telefon™ kullanim1 olmaya basladiginin altim

cizen G2 beklentilerin degisimini sdyle ifade etmektedir:

“Artik her sey grafikten ibaret. Sosyal medya grafigi hatta “telefon” kullanarak grafik iiretmek.
Bilgisayar artik kullanimdan kalkti. Hatta soru su bile olabilir. Dijital olan artik ne? Bilgisayarla
yaptigin liretim de dijital mi? Bana gore bilgisayar artik manuel olan. Bugiin artik 6nem kazanan
calisanin her seyi tikir tikir cep telefonu kullanarak 5 dakika icerisinde servis edebilmesidir.
Dogal olarak insan kaynagi tercih ederken geg¢misteki beklentilerimiz siraladigim niteliklerle
yer degistirdi ve buna gore personel tercih ediyoruz.”

Gorev yapmakta oldugu kurumda Sorumlu Haber Miidiirli pozisyonunda gorev yapan

Gl’e gore dijital donilisiim sonrast sadece insan kaynagi tercihinde kurum beklentileri

degismemekte, kurum beklentilerinin disinda insan kaynaginin kendini sunus tarzi da degisiklik

gostermektedir. Furkan Kahraman yasanan degisimi su sekilde aktarmaktadir:

“Dijitallesme sonrast her sektdrde oldugu gibi biz de biiyiik degisim yasadik ve yasiyoruz.
Eskiden iyi metin yazma, iyi fotograf ¢ekebilme, metin igerisinde anlatiy1 iyi kurgulama gibi
beklentiler varken bugiin tek kosul hizli olmak. Sorulan soru da “Elin hizli m1?” sorusu. Hatta
bagvuru yapan kisiler oncelikle bu nitelikler {izerinden anlatryr kuruyor, PR’in1 yapiyor.
Gecmiste {irlin sahaya ¢iktigi an senin degildi. Artik sen bir sekilde igerigi gir, sonra
diizeltmesini yaparsin mantigiyla ¢aligiliyor.”

Dijital donilisiim kavraminin medya boyutunda kendine ait bir devinimi oldugunu

belirten G5’e gore artik medyada dijital doniisiim tipki Adem Sarikaya’nin 6ne ¢ikarttii gibi

“telefon” kullanimiyla eslestirilmektedir:
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“Tabii ki beklentiler gegmise oranla bastan asagi1 degisti. Bugiin insanlara fotograf ¢ekebiliyor
musun sorusunu degil photoshop biliyor mu, video kurgusu yapiyor mu, sosyal medya yonetimi
yapabiliyor musun? gibi sorular yoneltiyoruz. Hatta bunlar1 miimkiinse telefon kullanarak
yapmasini istiyoruz. Ciinkii dijital doniisiim dedigimiz sey rekabeti hiz ekseninde arttird1. Igerigi
kullanima ilk sunan tiklanmay1, hit rakamlarimi kazanir. Ayrica yeni kanun sonrasi bir seyler
daha rekabetci hale gelecek. Bugiin herkes kendine gore internet medyas1 olma derdinde ama
aragtirma yaparken yasadigimi tahmin ediyorum yiizde 60 belki daha fazlasinda muhatap
bulamazsi. Bundan itibaren profesyonellesme artacak, liyakate dayali organizasyonlarin 6nii
acilacaktir.”



G3, insan kaynagi konusunda gereksinimlerin degisiminin ¢ok net ve agik oldugunu

kisaca Ozetlemektedir:

“Rekabet artt1, tembelligi beraberinde getirdi. Artik 5 muhabir yok tek muhabir var. Ajanslar
var. Sahaya inip haber yapan kisinin yaptigmin 10’da 1°i siirede haber iiretiyorsun. Bu durum
tembellige, tek seslilige dondii. Ufkumuzu daraltti. Medyay1 kolayciliga yonlendirdi. Basit
internet siireglerine hakim ve hizliysan medyanin biiyiik ¢ogunlugu igin yeterli kosula sahipsin.”

Insan kaynag1 noktasinda sektdriin sahip oldugu kisith istihdam olanaklarinin etkilerine
deginen G4, beklentilere ek olarak farklilik yaratacak detaylara bakmak zorunda kaldiklarini

One c¢ikartarak su ifadeleri kullanmaktadir:

“Az ¢ok beklenenler acik. Dijitale yatkinlik tamam elimizde. Ama artik sektoriin istihdami ¢ok
az. Yiiz kisi is artyorsa sektorde sadece 10 kisilik istihdam olanag: var. Bu da ne getiriyor egitim,
sertifika gibi fark yaratacak detaylar. Eskiden sertifika 6nemsemezken bugiin agip sertifikalara
ve bu sertifikalarin iceriklerine bakiyorsun. Neden? Ciinkii bagvuran insan ¢ok. Aradan ekstra
bir 6zelligi olan kisiyi secersen rekabet kosullar1 altinda cebine fazladan nitelik koyabilirsin. Bu
onem kazand1.”

Gortismeler kapsaminda aktarilan tiglincii soru ise kurumlarin dijital doniisiim ve
teknoloji gereksinimleri kapsaminda giincel gereklilikleri yakalayabilmek icin gosterdigi caba
ve bu ¢aba sonrasi takip aksiyonlarinin nasil yonetildigi yoniinde olmustur. G1’e gore fizibilite

raporlar1 hazirlansa da uygulamaya konma asamasinda sorunlar gozlemlenmektedir:

“Ogzellikle biiyiik medya organizasyonlarinda fizibilite calismalar1 gergeklestirilmekte ve rapor
olusturulmakta. Ancak isletme boyutu bir tik dahi kii¢iildiigiinde “wordpress” altyapili bir site
agilsin. Gerisi kervan yolda diiziiliir, her sey 6grenilir mantig1 mevcut. Yani teknolojiyi, dijital
doniisiimii planlayalim gibi bir fikir yok. Ayrica Tirkiye’de giindem ¢ok hizli, zemin ¢ok
kaygan. Sordugunuz konuda sorumlu olan kisilerin problemi fark etmesi ve iist mercilere
aktarmasi, bunun yazilimcilara aktarilmasi ayri bir siireg. Kurumlar genellikle kendi
yazilimeilariyla ¢alismiyor. Disaridan gelen yazilim ekipleri ise 4-5 farkli kuruma hizmet
veriyor. Orada bile tekellesme s6z konusu. Yani siz sorunu hizli aktarsaniz dahi aktardiginiz
kisi aninda reaksiyon vermiyor. Var olan bu c¢alisma ortami da dogal olarak sorumlu kisilere
anlik igleri takip edelim gelecegi diisiinmeye zaman yok dedirtiyor.”

Soruyu degerlendiren G2 ise kurumu adma gelecege yonelik takip caligmalarinin
gerceklestirildigini. Buna karsin yine de belirleyici olan unsurun giiniin kosullar1 olduguna

dikkat ¢cekmektedir:

“Kendi adima her zaman kurumum i¢in bu alanda arastirma yapiyorum. Bugiin 6zellikle basili
yayin organlarinin var olmasi bile gereksiz. Diinya adina gereksiz. Agag kesiyor, kagit tiretiyor
bunu yaparken su kaynaklarini da tiiketiyorsun. Belli bir diizeyde sembolik olarak iiretilebilir
ancak bu is dijitalize olmak zorunda kaginilmaz. Bizde ¢aligmalarimizi buna gore organize
etmek zorundayiz. Ancak giiniin gerceklerini de gbz ard1 edemeyiz. Ben bugiin 6K ¢ekim yapan
bir makineye uzun vadede fayda saglayacak go6ziiyle bakma imkanina sahip degilim. Zaten
kullandigim gorsel kalitesinin tavam belli. Bunun yerine basta depolama alanina yatirim
diislinebilirim fakat ideal olarak oraya yatirmadigim kaynagi yine teknoloji yatirimina
ayirtyorum diyemem. Genellikle de ayirmak miimkiin olmuyor.”
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Yasa ile alakali gelismelerin tamamen sektorli yeniden sekillendirecegini diisiinen G4

kendisine yonetilen soruyu yine bu perspektif izerinden yanitlamaktadir:

“Yeni yasa sonrasi kosullar degisecek. Eskiden teknolojiyi ¢ok onemsiyor muyduk? Hayir.
Ancak bu yasa dnemsemeye itecek. Ciinkii tik, trafik 6nem kazanacak. Bunu saglamak i¢in
siteye girene konfor, kalite ve hiz sunmalisin. Bu da teknolojiyle miimkiin. Yaris baslayacak ve
bir hayli sertlesecektir.”

Internet {izerinden faaliyet gosteren kurumlarin temel giindem maddesinin kaginilmaz

olarak yeni yasa olacagina deginen G3, yasanin ekonomik faydalarinin teknoloji yatirmmiyla

iligkili olacagini soyle ifade etmektedir:

“Su an isler akisinda gitmek zorunda. Kimse gelecegi planlayamaz. Sektoriin kosullari buna
uygun degil. Nisan ay1 isaret edildigi gibi yasa yeni gelirler yaratir, ekonomileri giiclendirirse o
zaman teknoloji yatirimi ve takibinden bahsedebiliriz. Mali siirdiiriilebilirlik saglayacak bir yasa
olursa iste o donem kosullartyla yeni ufuklar konusulabilir olacaktir.”

Teknolojinin belirleyici giiclinii 6n plana koyan G5, dijital donilisim ve teknoloji

projeksiyonlarinin yaptim oldu ile bitecek tiirden ¢abalar olmadigini 6n plana ¢ikartmaktadir:

“Bu is bir kere yaptim oldu ile sona erecek is degil. Siireklilik, siirdiiriilebilirlik sartimiz s6z
konusu. Rekabet ortaminin vahsi oldugunu inkar edemeyiz. Bu ortamda geri kalmak ¢ok
tehlikeli. Teknolojinin varligi alanlart genisletiyor. Bu alanlara uyum saglamak, takipte kalmak,
yenilenmek kaginilmaz ve sartlarin en 6nemlisi.”

Calismamiz kapsaminda katilimcilara sorulan son soru dijital doniisiimiin basaris1 igin

teknoloji yatirimlarmin ne denli belirleyici oldugu ve teknoloji gereksinimleri kargilanirken

teknolojinin yonetilmesi gereken bir unsur olup olmadigi sorusu yoneltilmistir. Soruyu

degerlendiren G4 “yazilim” vurgusu yaparak donem kosullar1 altinda fark yaratacak etkenin

yazilim oldugunu soyle ifade etmektedir:

“Kosullar iizerinden diislinerek genel anlamda teknolojimizi siirekli olarak gelecege odakli
olarak planlamamiz miimkiin degil. Bunu gbéz oOniinde bulundurarak fark yaratacagina
inandigimiz yazilim teknolojimizi gelecege doniik olarak planlamaya, yonetmeye calisiyoruz.
Teknolojinin bu gerekliliginin farkindayiz. Yine de bunun salt bir planlama, yonetim c¢abasi
oldugunu sdyleyemeyiz. Donem kosullari, kurumun hedef kitlesi ve hedef kitlenin beklentisi
genel olarak belirleyici unsuru olusturmaktadir.”

Teknoloji yonetimi noktasinda Tiirkiye’de is gdrme bigimlerine vurgu yapan G1

gelecekte bu alanda pek bir gelisme yasanmasini beklenmedigini ifade etti:
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“Tiirkiye’de isler giinliik yiiriir. Teknoloji yonetmenin degil i¢inde bulunulan bir senenin
kurtarilma hesab1 yapilir. Tecriibelerim bu yonde. Sektoriin zemini kaygan oldugundan kaliteyi
ortalama noktada tutarak hedef kitleni memnun etmelisin. Bu yiizden teknoloji ve onun
yoOnetilmesi hep ikinci planda kalir. Yeni yasa sonrasi bir seylerin degisecegi diisliniilse de ben
yine bunun olmayacagi kanaatindeyim. Yasanin gereksinimlerini karsilamak i¢in yapilan
masraflar yine Basin [lan Kurumu’ndan gelen parayla kapatilacak. Teknoloji giinii kurtarmaya
devam edecek.”



Cabalarin kurum kiiltiirii olmak yerine birimlerin miinferit ¢abalar1 seklinde ilerledigine
dikkat ¢eken G3 yine de teknoloji yonetimi noktasinda sektoriin gelisim gosterecegi fikrini

tagidigini ifade etmektedir:

“Pek tabii teknoloji yonetilmesi gereken bir deger. Her an her dakika teknoloji yenileniyor. Biz
de buna paralel kendimizi, maliyetlerimizi giincelliyoruz. Analog bitti. Tam bir gecis yasadik.
Medya denen sey tam olarak teknoloji ile dijital bir doniisiim yasamustir. Bu agidan daha ¢ok
gelecege yonelik yatirim diisiincesi mevcut olsa da bunun genel kurum kiiltiiri olmaktan uzak
oldugunun da farkindayim.”

Teknolojinin ve dijitallesmenin medyayr domine etmesine karsin ihtiya¢c duyulan
personel sayisinin mevcut olmamasini degerlendiren G5’e gore teknoloji yOnetimi igin

organizasyonlarin yeterli zaman1 bulunmamaktadir:

“Teknolojiyi yonetmek icin daha donanimli ekiplere ihtiyacimiz var. Yazilimcilar, isin
uzmanligina odaklanan yapilar kurmak gerekiyor. Dijital doniisiim ile bu tarz biiyiik ekipler
kurmak yerine daha az insan kaynagi ile daha fazla is yapma refleksi olustu. Ozellikle internet
medyasinin, dijital platformlarin biiyiikk ¢ogunlugunun bu gereksinimin iistesinden gelecek
biitceler ayirdigini diisiinmiiyorum. Ayrica zamanlar1 da yok. Takip ediyoruz ancak yonetme
noktasinda bunu gergeklige dokememe durumu soz konusu. Ozellikle ekonomik nedenleri de
atlamamak gerek.”

Gerekliliklerin farkinda olundugunun altin1 ¢izen G2’ye goére ise medyanin dijital
dontigiimii stirdiirebilir kilmas1 6zellikle ekonomik kosullar gdz 6niinde bulunduruldugunda
miimkiin degildir. Bu nedenle teknoloji yonetimi gibi giinii degil belli bir vadeyi organize eden

yapilarin saglikli organize edilmesi olagan goziikmemektedir:

“Teknolojinin yOnetilmesi gereken bir yap1 oldugunu tabii ki diisliniiyoruz fakat
gerceklestirmek miimkiin degil. Hatta sunu soyleyebilirim Tiirkiye medya isletmeleri olarak biz
dijital doniistimii stirdiiremiyoruz. Dijital doniisiimiin ilk sart1 bana gore dijital veriyi dijital
olarak depolayabilmektir. Ancak bugiin bulut, bellek maliyetleri bile ¢ok yiiksek. Ben
dijitallesmeye ¢alistyorum fakat sistemin baslangicini saglama alamiyorum. Ben nasil teknoloji
yonetimi diigiinebilirim ki? Belki boyle diisiinmem bile teknoloji yonetimidir ancak 20bin b
yerine 23 bin b yatiralm. 2 yilimizi degil 5 yilimizi kurtarsin diyemiyorum.”

SONUC

Yeni iletisim teknolojilerinin giindelik hayatin vazgecilmez bir parcasi haline
gelmesinin kagiilmaz bir sonucu olarak tiim sektdrler dijital doniisiim gergekligiyle yilizlesmek
zorunda kalmistir. Bu gergeklik her sektor tizerinde farkli yansimalar yaratmis olmasina karsin
tarihsel siire¢ boyunca is gorme bicimleri neredeyse hi¢ degismemis olan basin kuruluslarinin
isleyisini temelden sarstig1 goriilmektedir. Zira geleneksel kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikisi
evrimsel siirecte biiyiik degisim ve doniisiimleri beraberinde getirmis olsa da isleyis pratikleri
yalnizca sekilsel adaptasyonlar gerceklestirilmek suretiyle asilabilmistir. Ancak analog

sistemlerin terk edilmesiyle birlikte dijitallesme gerekliliginin meydana gelmesi yalnizca isleyis
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pratiklerini degil ayn1 zamanda iiretilen igerigin tasarimindan dagitimina kadar gegen tiim ag1
degistirmis medya adin1 verdigimiz yapilar1 olusturmustur. Ayrica dagitim sonrasi alimlayici

ile ¢ift yonlii bir iletisimin kapilarini acarak kalite beklentisini belirgin bir diizleme oturtmustur.

Sinirsiz rekabet ortaminda sayisiz rakiple miicadele etmek yalnizca sunulan igerigin
kalitesine bagli kalmaktan ¢ikmistir. Bu noktada Tiirk medyasinin rakiplere karsi iistiinliik
yakalayabilecegi modern yonetim perspektiflerin olast kullanimi sektoriin paydaslariyla
gerceklestirilen goriismeler vasitasiyla sorgulanmistir. Elde edilen veriler 1s1ginda sektor
paydaslarinin mevcut yonetim modellerinin farkinda oldugu, buna karsin sektorel realiteler
nedeniyle planli uygulanmalarin miimkiin goriilmedigi belirtilmektedir. Ancak Nisan 2023

tarihinde ¢ikmasi beklenen yeni yasanin tiim realiteleri degistirebilecegi 6n goriilmektedir.
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YENIi MEDYA KULTURUNDE GAZETE iSLETMELERININ DEGISEN GELIR
MODELLERI

E.Ahsen DEMIRCIOGLU”
oz
20.ytizyilin ikinci yarisi itibariyla internetin kullanimi kiiresel 61¢ekte devreye girmistir. Amerikan’nin 6nde gelen
iiniversitelerinden biri olan Massachusetts Institute of Tecnology (MIT)’nin 1962 yilinda Galaktik Ag kavramryla
ortaya attig1 tartigmalar, internetin ortaya ¢ikis noktasinda dnemli bir role sahip olmustur. 1965 yilinda Savunma
Arastirma Projesi (DARPA-Defense Advanced Research Project Agency) ile bilgisayarlarin bir ag olusturarak
birbirleriyle iletisim kurmasi saglanmis ve bu gelismeden hareketle ARPANET adli projenin 6nerisi yapilmustir.
1969 yilia gelindiginde ise ana bilgisayarlar arasindaki baglantilar ile internet ilk formunu alnugtir. Internetin
gelisim gostermesiyle birlikte bilgi ve enformasyonun kullanim bigimleri, liretim sekli ve yayilimi da doniismeye
baglamustir. Halkin haber hakkini en hizli ve dogru bir sekilde saglamaya calisan gazeteler ise internetin yaygin
kullanimindan dogrudan etkilenmistir. Bu baglamda, bilgi ve enformasyonun iiretim bicimi, iiretildigi mecrasi ve
tilketimi de bu doniisiimden paralel bir sekilde etkilenmis durumdadir. Geleneksel gazetecilik boyutu ile ele
alindiginda, medya sahipleri, reklamverenler, ¢alisanlar ve okuyucu/izleyici/dinleyici arasindaki ihtiyag ve istekler
degisime ugramis; bu dort grup i¢indeki maddi kaynaklarda 6nemli derecede par¢alanmalar meydana gelmistir.
Dijitallesmenin giderek arttigi giinimiizde ise bilgisayar teknolojileri ve goklu ortam ozelligi sayesinde yeni
medya, tiiketici ve iiretici arasindaki etkilesimi artirarak hizmetin ¢ok boyutlu ve katmanli hale gelmesine neden
olmustur. Dolayisiyla dijital araglar ve platformlar, yeni medya kiiltiirli i¢inde ¢ift yonlii bilgi akisini aktif hale
getirerek arz-talep noktasinda yeni deger zincirlerinin olugsmasini saglamistir. Yeni medya kiiltiirii iginde
gazetelerin gelir elde etme noktasinda alternatif olarak islerlik kazanan c¢esitli sosyal medya platformlarinin,
tilketici destekli kitle fonlamanin, mobil canli yaymn mecralarinin énemi giderek artmaktadir. Gazetecilik
ekosisteminde, dijitallesmenin bu noktadaki etkisi, medya sektoriindeki gelir modellerinin de zaman i¢in degiserek
yeni arayislara girmesine ve yeni stratejiler belirlemesine sebep olmustur. Dijital araglarin, sosyal medya
platformlarinin ve internetin kullanimi basin endiistrisini global anlamda etkilemis ve bu alanda yeni gelir
modellerinin olusmasina zemin hazirlamistir. Bu ¢alismada, dijitallesmenin etkisi ekseninde, yeni medya kiiltiirii

icinde gazetelerin degisen gelir modelleri ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya Kiiltiirii, Gelir Modelleri, Gazetecilik, Dijitallesme.

CHANGING INCOME MODELS OF NEWSPAPER ENTERPRISES IN THE NEW
MEDIA CULTURE

ABSTRACT
As of the second half of the 20th century, the use of the internet came into effect on a global scale. The debates
put forward by the Massachusetts Institute of Technology (MIT), one of the leading universities in America, with

the concept of the Galactic Network in 1962, had an important role in the emergence of the internet. In 1965, with
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Ekonomisi ve Isletmeciligi Tezli Yiiksek Lisans Programi, ORCID: 0000-0003-2043-4861,
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the Defense Research Project (DARPA-Defense Advanced Research Project Agency), computers were enabled to
communicate with each other by creating a network, and based on this development, the project called ARPANET
was proposed. By 1969, the internet took its first form with the connections between the main computers. With
the development of the Internet, the forms of use, production and spread of information and information have also
begun to transform. Newspapers, which try to provide the public's right to news in the fastest and most accurate
way, have been directly affected by the widespread use of the internet. In this context, the mode of production of
knowledge and information, the medium in which it is produced and its consumption have also been affected by
this transformation in parallel. When considered with the traditional journalism dimension, the needs and desires
among media owners, advertisers, employees and readers/viewers/listeners have changed; There has been
significant fragmentation in the material resources within these four groups. In today's world where digitalization
is increasing day by day, thanks to computer technologies and multimedia features, new media has increased the
interaction between the consumer and the producer, causing the service to become multidimensional and layered.
Therefore, digital tools and platforms have enabled the bidirectional flow of information in the new media culture
and created new value chains at the point of supply and demand. In the journalism ecosystem, the effect of
digitalization at this point has caused the income models in the media sector to change over time, to seek new

quests and to determine new strategies.

Keywords: New Media Culture, Income Models, Journalism, Digitalization.

GIRIS

Yeni web teknolojilerinin gelisimi, dijital araclarin yaygin kullanimi ve izlerkitlenin
haberi ve icerigi tiikketim bigimleri hiz kazanmis, bu nedenle gazete isletmelerinin haber iiretim
pratiklerini degistirerek ekonomik agidan yeni stratejiler belirlemesi bir zorunluluk haline
gelmistir. Genel bir perspektiften degerlendirildiginde ise gazete isletmeleri, azalan reklam
gelirleri, dijitallesmenin tetikledigi haberin ya da icerigin hizli tiiketimi, mevcut geleneksel
gazeteciligin giderek ekonomik siirdiiriilebilirligini yitirmesi gibi ¢esitli nedenlerle yeni gelir
modelleri belirleme yoluna gitmistir. Bu baglamda, “Medya ekonomisi, ekonomi ¢aligmasini
medya caligmasiyla birlestirir. Medyadaki yoneticilerin, uygulayicilarin ve diger karar
vericilerin se¢imlerini yonlendiren ve kisitlayan degisen ekonomik giiglerle ilgilidir” (Doyle,
2013: 11). Bu noktadan hareketle, yeni medya kiltirii ve yeni teknolojilerle birlikte
gazetelerde, sahiplik yapisindan isgiicline, haber ve icerik formatlarindan hedef kitlenin medya

iriinilinii tiikettigi mecranin yer degistirmesine kadar birgok alanda degisim yaganmistir.

Geleneksel ve dijital gazete isletmeleri, farkli alanlardaki isletmelerde oldugu gibi kar
amaci giiden kuruluslardir. Kamuoyunun haber alma hakkini hizli bir bigimde gerceklestiren
bu isletmeler, teknolojinin sagladigi hiz ve erisebilirlik sayesinde giinden giline yenilenmek,

okuyucusunu elde tutmak, kemik kitle yaratmak, yeni medyanin sagladigi diger sosyal medya
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uygulamalarini aktif kullanmak, miisteri odakli bir anlayisla haber {iretim siirecinde arz-talep
dengesini saglamak durumundayken ayni zamanda diger gazete isletmelerine karsi rekabette
iistlinliik saglamaya ¢alismaktadir (Diindar ve Dirik, 2016: 205). Boylesine ¢etin bir rekabet
ikliminde gazete isletmeleri, yeni medya kiiltiirii icinde gazetecilik etik ilkelerini koruyarak

yeni gelir modellerini verimli ve etkin bir bi¢imde kullanmanin yollarini aramaktadir.

YENI MEDYA KAVRAMI

Internetin ve teknolojinin gelismesiyle giiniimiiz medya araglarinin kullanim pratikleri
degismis ve kullamim yaygmlig1 giderek artmustir. Internetin tarihsel boyutu irdelendiginde,
1962 yilinda MIT den “Galaktik Ag” kavrami iizerine tartisan Licklider, DARPA’da bilgisayar
arastirma programinin ilk bagkaniyken herkesin herhangi bir siteden verilere ve cesitli
programlara hizlica erisebilecegi ve kiiresel dlgekte birbirine bagli bir bilgisayar seti kurma
hayaliyle DARPA'daki diger ¢alisma arkadaglart Ivan Sutherland, Bob Taylor ve MIT
arastirmacisi Lawrence G. Roberts ile ag olusturma konseptinin iizerinde ¢alismaya baslamis;
1966 yilinin sonlarina gelindiginde yapilan arastirmalar ve ¢aligmalar sonucunda ortaya ¢ikan
ARPANET projesi ise hizl1 bir bicimde gelistirilmeye baslanmistir; 1969°da ana bilgisayar ile
baglantilar gerceklestirilerek, internet ilk formunu almaya baglamistir (Leiner vd., 2009:23-24).
1990’lara gelindiginde ise internet sitelerinin igerik yerine bilgiye gore diizenlenen ve
kullanicilarin istedikleri bilgiye ulasmalarini saglayan bir arama sistemi olan World Wide Web
gelistirilmistir (Castells, 2005: 64-65). Bu gelismeyle birlikte internetin kullanimi toplum
genelinde kullanima agik hale getirilmistir. Internetin ilk kez yaygin bir sekilde kullanilmaya

baslandig1 bu donem Web 1.0 olarak da adlandirilmaktadir.

Web 1.0°1in arkaik yapisinin giderek gelistirilmesiyle Web 2.0 teknolojisine gecis
saglanmistir. Web 2.0 ise iletisimi kolaylastirarak bilgi paylagiminin hiz kazandigi ikinci nesil
web gelistirme ve tasarimini ifade ederken ayn1 zamanda web tabanli topluluklarin gelismesini
ve sosyal ag siteleri, video paylasim siteleri, wiki'ler, bloglar ve folkonomiler gibi
uygulamalarin aktif olarak kullanilmasini saglamistir (Harris ve Rea, 2009: 137-138). Web 2.0
ile birlikte artan etkilesim, Web 3.0 teknolojilerinin ortaya ¢ikmasiyla bilgi ve iletisim giderek
kisisellesmis ve bilginin anlam1 degisime ugramistir. “Bu semantik web adi verilen Web 3.0
teknolojilerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Anlamsal Web, World Wide Web
kavramlarimi devralir ve Web'e makinelerin bilginin anlamini anlamasini saglayan "anlam"

ekler” (Akt. Firat ve Firat, 2020: 149).
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WEB 1.0 WEB 2.0 WEB 3.0

Salt okunur Statik web Okuma-yazma etkilesimli web Okuma-yazma akilli web

Sirket odakl Toplum odakl1 Bireysel odakli

Diisiik tasmabilirlik (bilgi islem | Orta diizeyde tasgmabilirlik (mobil) Yiiksek tasinabilirlik (mobil ve
ekipmant) tiiketici elektronigi)

Profesyonelce gelistirilmis bagimsiz | Kullanici tarafindan gelistirilen agik | Kullanici tarafindan gelistirilen akilli
uygulamalar uygulamalar uygulamalar

Sézdizimine duyarli temel tarama ve | Sézdizimine duyarli gelismis tarama | Igerige (anlamsal) duyarh ve
arama yetenekleri ve arama yetenekleri baglama duyarl yeni nesil tarama ve
arama yetenekleri

Diisiik veri zenginligi(HTML) Orta veri zenginligi (XML) Yiiksek veri zenginligi (RDF)
Noktadan noktaya/merkez ve kollu | Hizmet odakli mimari(SOA) Web odakli mimari (SOA) ve
mimari nesnelerin interneti

Dilimlenmis veri Hafif birbirine bagli veriler Diinya ¢apinda veritabani

Tablo 1. Web'ler arasinda karsilastirma (Nath, vd.2014: 89).

Tablo 1°de de goriildiigii iizere Web 1.0 teknolojisinde salt okunur statik bir web yapisi
s0z konusuyken web 2.0’de bu durum okuma-yazma etkilesimli hale gelmis ve Web 3.0 ile
yerini okuma-yazma akilli bir web teknolojisine birakmistir. Diger bir yandan Web 1.0 sirket
odakliyken Web 2.0°de bu durum toplum odakli hale doniismiis ve Web 3.0 ile birlikte web
bireysel odakli olmaya baslamistir. Mobilite agisindan degerlendirildiginde ise Web 1.0 diisiik
tasinabilirlik kapasitesine sahipken Web 2.0°de bu durum orta diizeyde tasiabilirlik kapasitene
ulagsmis ve Web 3.0 ile yiiksek tagiabilirlik noktasina gelmistir. Diger bir yandan Web 1.0’da
profesyonelce gelistirilmis bagimsiz uygulamalar kullanilirken; Web 2.0 ile bu durumun yerini
kullanic tarafindan gelistirilen agik uygulamalara birakmis ve Web 3.0 ile kullanici tarafindan
gelistirilen akilli uygulamalar kullanilmaya baslanmistir. S6zdizimine duyarli temel tarama ve
arama yetenekleri baglamimda Web 1.0 geliserek yerini Web 2.0’da sozdizimine duyarli
gelismis tarama ve arama yeteneklerine birakirken bu durum Web 3.0°da, icerige (anlamsal) ve
baglama duyarli yeni nesil tarama ve arama yeteneklerine doniigmiistiir. Veri zenginligi
acisindan ele alindiginda ise bu durum, Web 1.0°da diisiik, Web 2.0°da orta ve Web 3.0°da ise
yiiksek veri zenginligine ulasmistir. Noktadan noktaya/merkez ve kollu mimari 6zelligi, Web
1.0’da goze carparken Web 2.0°da bu durum hizmet odakli mimariye doniismiis ve Web 3.0’da
web odakli mimari ve nesnelerin interneti 6zelligi kullanima girmistir. Veriler agisindan
irdelendiginde ise Web 1.0°da dilimlenmis, Web 2.0’da hafif birbirine bagli ve Web 3.0°da ise

diinya capinda veritabanina doniismiistiir.

Internetin sagladig1 dijitallesme ve dijital araclarin gesitlenmesiyle yeni medya kavrami
giinden giine hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelmeye baglamistir. Yeni medya kavramini
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bilgisayar aracili tretim, dagitim ve iletisim bigimlerinin medyada yeni devrim olarak
nitelendiren Manovich (2002: 46-63), yeni medyanin 5 ilkesini kisaca su sekilde
acgiklamaktadir:

Sayisal Temsil (Numerical Representation)
Dijital kodlardan ve sayisal temsillerden olusan yeni medyada yer alan goriintii ya da
nesne, matematiksel bir fonksiyondan olusmaktadir. Diger bir yandan medya araglar1 sayesinde

tiretilen igerikler algoritmik ¢esitli manipiilasyonlara agiktir.

Modiilerlik (Modularity)
Yeni medyanin “fraktal yapis1” olarak da nitelendirilen bu ilkede, farkl: tiir ve yapidaki
medya nesneleri, birbirinden bagimsiz olarak birlestirilebilir ve orijinalligini koruyarak yeniden

diizenlenebilmektedir.

Otomasyon (Automation)
Sayisal temsil ve modiilerligine ilkelerine bagli olarak, ¢esitli medya tiriinleri olusturma,

manipiile etme gibi birgok islemi ve siireci otomatiklestirme manasina gelmektedir.

Degiskenlik (Variability)
Yeni medya nesneleri ya da triinleri sabit degil aksine sayisal temsil ilkesine bagli
olarak sonsuz versiyonlara sahiptir. Bu nedenle yeni medya iiriinleri ya da nesneleri sayisal

kodlama araciligiyla degiskenlik gdsterebilmektedir.

Kod Cevrimi (Transcoding)
Kod ¢evrimi ilkesine gore ise medyanin dijitallesme siireciyle birlikte medya

tirlinlerinin de birer bilgisayar verisine doniismesi anlamina gelmektedir.

YENI MEDYA KULTURU VE DiJITALLESEN DUNYADA GAZETELER

Kiiltiir, etimolojik olarak ifade edildiginde tutarli ve siirekli olarak gelistirilen
aligkanliklar anlamina gelmektedir (Ravi, 2012: 484). Yeni medyanin hizla degisim gosteren
yapist, bilgi ve iletisim teknolojilerinin dijitallesmesiyle glinden giline degisim gostermis ve
bilginin iiretim, yayilim ve tiiketim bi¢imlerinin de degisimine yol a¢gmistir. Bu noktadan
hareketle, yeni medya kiiltiirii icinde enformasyonun {iretiminden dagitimina, tiilketiminden
yayilimina kadar bir¢cok alanda doniisiim s6z konudur. Bu durum, medya ekosistemi i¢inde
medya sahiplerini, reklam verenleri ve medya ¢alisanlarini etkiledigi gibi medya iriinlerini
hizla tiiketen kullanicilarin da icerigi veya haberi nasil, ne bigimde, hangi mecralar tizerinden
tikketim aligkanlig1 gelistirdigi konusunda yeni arastirma alanlarinin ortaya ¢ikmasina neden

olmustur. Bir diger yandan ise internetin ve dijital platformlarin yaygin kullanimi1 hem insanlar
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arasinda hem de cesitli isletmeler agisindan yeni tiir aligkanliklarin ortaya ¢ikmasina neden

olmustur.

Ote yandan kiiltiir, ayn1 zamanda toplumlarin benimsedigi gelenek ve gorenekleri de
kapsamaktadir ancak “Akademik tartisma i¢in, diinyanin her yerindeki insanlarin gilinliik
yasamlar tizerinde etkisi olan yeni medya kiiltiiriidiir. Tiim yeni medyalarin dogal yapisinin
ulagim, erigim, iletisim, degisim, ilerleme ve gelisme agisindan kapsamli bir sekilde kiiresel
oldugu gozlemlenmelidir” (Ravi, 2012: 484-485). Kiiresel oOlgekte degerlendirildiginde
internetin kullanim1 giderek yayginlagsmakta yeni medya kiiltiirii giderek yeni degerler

kazanmaktadir.
OVERVIEW OF INTERNET USE

INTERNET USERS A YEAR-ONYEAR CHANGE JSER
o s ~ o FRNET

i ® O

495 62.5% +4.0% O6HS58M 92.1%

BILLION +192 MILLION +1.0% (+4M)

we -
are, . * Hootsuite
ocial

Gorsel 1. We Are Social & Hootsuite 2022 Raporu, 2022 (wearesocial.com)

We Are Social & Hootsuite 2022 Raporu'nda da Diinya Internet Kullanimi ve
Popiilasyon Istatistiklerine gore diinya niifusunun Ocak 2022 yil1 itibariyla 4,95 milyara ulastig1
bilgisi yer almaktadir (wearesocial.com, 2022). Ayni raporda, diinya niifusunun iicte ikisinin
cep telefonu kullandigi, sosyal medya kullanici sayisinin son 12 ayda da yiizde 10,1'lik ¢ift
haneli bir oranda biiyiidiigli ve diinya genelinde toplam 4,62 milyar sosyal medya kullanicisinin
oldugu bilgisi yer almaktadir. Aymi raporda, internet kullanicisinin interneti kullanarak
harcadig1 giinliik ortalama siirenin 6 saat 58 dakika oldugu ve kullanicilarin yilizde 92.1°1

internete, cep telefonu tizerinden erisim sagladigi ifade edilmistir.

We Are Social & Hootsuite 2022 Raporu'nda da Diinya Internet Kullanimi ve
Popiilasyon Istatistiklerinin Tiirkiye raporunda ise toplam niifusu, 84.6 milyon olarak saptanmis

ve yaklasik 85 milyon insanin mobil baglanti sayisi ise 76.8 milyon belirlenerek toplam niifusun
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yiizde 90.8’ine denk geldigi belirlenmistir (wearesocial.com, 2022). Ayni raporda, internet
kullanici sayisinin 65.8 milyon oldugu bunun toplam niifusun yiizde 77.7’sinin interneti
kullandig: ifade edilirken; aktif sosyal medya kullanici sayisinin 60 milyon oldugu ve bunun da

toplam niifusun yilizde 70’ine esdeger oldugu belirlenmistir.

TOP WEBSITES BY TRAFFIC (SEMRUSH)

EANKING OF TOP WERSITES BASED ON TOTAL TRAFRC VOL

Gorsel 2. We Are Social & Hootsuite 2021 Raporu, 2021 (wearesocial.com)

Semrush’a gore (wearesocial.com, 2021) en ¢ok trafik alan ilk 20 internet sitesi arasinda
ilk 2 sirasinda Google ve Youtube yer alirken; Hiirriyet.com toplamda 227 milyon ziyaretgi
sayisi ile 3. sirada, 217 milyon ziyaretci sayisiyla S6zcii.com 4. sirada, 145 milyon ziyaretgi
sayistyla Sabah.com 11. sirada, 118 milyon ziyaretci sayisiyla Mynet.com 14. sirada, 93.5
milyon ziyaretci sayisiyla Milliyet.com 18. sirada, yaklasik 88 milyon ziyaretci sayisiyla
haber7.com 19. sirada yer almaktadir. Bu bilgilerden hareketle, en ¢ok trafik alan ilk 20 site

icinde 7 adet haber sitesinin yer almasi dikkat gekmektedir.

YENi MEDYA KULTURUNDE GAZETE ISLETMELERININ DEGISEN GELIR
MODELLERI VE KAYNAKLARI

Tarihsel siireciyle ele alindiginda antik caglarda devletin c¢ikarlarini yonetmeye
yardimct olmak icin imparatorlar ve krallar tarafindan finanse edilen gazeteler, Orta Cag’a
gelindiginde zengin tiiccarlarin ekonomik ve siyasi konular hakkinda bilgi almak i¢in tuttuklar
muhabirler yoluyla ticari bir elit finansman modeli ortaya ¢ikmis; 18. ve 19. yiizyillarda ise
aristokrasinin ve tliccarlarin gesitli faaliyetlerine hizmet eden gazeteler desteklenerek daha
genis bir sosyal elit finansman modeli gelistirilmis; 19. yiizyilin sonlarinda ve 20.yiizyilda ise
sanayi devriminin etkisiyle kitle iletisim finansmani modeli ortaya ¢ikmis ve haber ¢ok az tlicret

karsiliginda okuyucu ile bulusturulmustur (Picard, 2010: 18). Giderek dijitallesen medya
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ekosistemi icinde, gazete isletmeleri karliligi géz onilinde tutarak, yeni medya kiiltiiriiniin
getirdigi yeniliklere adapte olmanin yollarii1 aramaktadir. Yeni teknolojilerinin gelisim
gostermesi Ozellikle gazete isletmeleri agisindan degerlendirildiginde, geleneksel basinin

ekonomik agidan siirdiiriilebilirligini zora sokmustur.

Bir¢ok gazete isletmesi zamanla i¢inde bulundugu ekonomik atmosferden negatif olarak
etkilenmis ve artan kagit maliyetleri nedeniyle de yazili faaliyetlerini durdurmaya baslamistir.
Ornegin, 21 Haziran 2014 yilinda Radikal gazetesi kapanmis, 5 Temmuz 2018 yilinda
HaberTiirk, 1 Kasim 2018 tarihinde ise Vatan gazetesi yayin hayatina veda etmek zorunda
kalmistir (Cetinkaya, 2020: 83). Diger bir yandan haber {iretim siirecinin en 6nemli unsuru olan
gazetecilerin isten ¢ikarilmasi, reklam gelirlerindeki pargalanmalar basin endiistrisi i¢inde
cesitli krizlere neden olmustur. Bu noktadan hareketle, piyasa i¢inde varligmi siirdiirmek

isteyen gazete isletmeleri is modelini ve gelir modellerini revize etme ihtiyact duymustur.

Gazete isletmelerinin gelir modellerini ele almadan 6nce gelir modeli ile is modeli
arasindaki farki tanimlamak faydali olacaktir. Gelir modeli, finansal agidan kaynak elde etmeye
yonelik bir anlam tasirken, is modeli ise isletmenin ya da kurulusun deger yaratma bic¢imini,
degeri nasil sundugunu ve siirdiirdiigiinii ifade etmektedir (Uzunoglu ve Uyar, 2021: 6). Teece

(2010: 172), is modelini su sekilde tanimlamaktadir:

“Bir is modelinin 6zii, isletmenin miisterilere deger sunma, miisterileri deger igin
6deme yapmaya ikna etme ve bu 6demeleri kara doniistiirme bi¢imini tanimlamaktir.
Bu nedenle, yonetimin miisterilerin ne istedigi, nasil istedigi ve isletmenin bu
ihtiyaglar1 en iyi sekilde karsilamak, bunun karsiliginda para almak ve kar elde etmek
i¢in nasil organize olabilecegi hakkindaki hipotezini yansitir.”

Zhang (2019: 616-618), dijital gazeteciligin ayirt edici 6zelliklerini, degisikliklerini ve
uygulamalarin1 esas alarak Cin medyas1 iizerinden inceledigi caligmasinda tliketici, nis,
teslimat, gelir akislari, fonlama modeli ve kar paylasim modu olmak iizere 6 bileseni

birlestirerek dijital gazetecilik igin entegre bir is modelini kisaca su sekilde dnermektedir:

e Ik bilesen olan tiiketici, dijital gazetelerin abonelik ve reklam gelirlerinin
temelini olusturan en Onemli parcasidir. Bu dogrultuda, ¢evrim i¢i haber
ekonomisinde hedef kitlenin haberi tiiketim pratiklerinde tercih, kullanim,
O0deme niyetleri, yas ve cinsiyetlerinin belirlenmesi oldukc¢a dnemlidir.

e ikinci bilesen olarak nis kavrami, icerik veya haber iiretiminde esas olarak
Ozgiinliigli, farklilasmay1r ve uzmanlagsmay1 gerektirmedir. Yeni iletisim
teknolojileri ile tiiketicinin talepleri ana akimdan nise dogru akarak farkli i¢erik

ve haberlere dogru kaymaya baslamistir.
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e Ugiincii bilesen olarak dagitimda ise haber organizasyonlari, ¢oklu medya
platformlar1 sayesinde genis kitlelere ulasmak ve ulastigi hedef kitleyi elde
tutmak igin ¢esitli medya platformlarini kullanmaktadir.

e Modelin dordiincii bileseni olan gelir akislari, medya i¢in uygulanabilirligi olan
ekonomik modelde, ticretli ayn1 zamanda ¢evrim i¢i ve mobil reklamciligi icinde
barindiran ¢ok boyutlu bir gelir modeline hakim olmay1 gerektirmektedir.
Yapilan ¢esitli arastirmalarla birlikte, web trafiginin artmasmin reklam
gelirlerinin artmasi arasinda sosyal medyanin katkisinin az oldugu ortaya
konmustur. Diger bir yandan yeni gazetecilik faaliyetleriyle birlikte gazetecilik
alaninda yapilan girisimler gelir kaynaklariin farkli olmasi sebebiyle yenilik¢i
olma zorunlulugunu dogurmaktadir.

e Besinci bilesen olarak finansman modeli, ¢esitli gelir kaynaklarin1 ve akislarini
tanimlanmaktadir. Kar amaci giiden ve kar odakli olmayan 2 farkli finansman
modelinde, kar odakli model geleneksel ve ¢evrim i¢i medyadan olusurken; kar
odakli olmayan model devlet finansmanini, vakif kurumlarmmi ve iiyelik
finansmanin1 igermektedir.

e Son olarak kar paylasim modeli bileseninde ise bireylere ya da medya
sirketlerine telif ve ¢esitli siibvansiyon saglayan biiyiik medya platformlarini

icermektedir.

Geleneksel gazetecilik faaliyetlerinin mali agisindan gelir elde etme ve kar saglama
noktasinda verimliliginin azalmasi sonucunda bir¢ok gazete, internet sitesi lizerinden haber ve
icerik yayinlamaya baslamis ve 6deme duvari, abonelik, kamu siibvansiyonlari, kitle fonlama
gibi gelir modellerine bagvurmustur (Demir, 2019: 46). Calismanin devaminda bu bagliklara

kisaca deginilecektir.

Odeme duvari, online kullanicilarin {icretli bir abonelik olmadan web sayfasinda
bulunan igerige erisimini engelleyen bir sistem olarak ifade edilmektedir (Akt. Demir, 2019:
45). Farkli tiirdeki 6deme duvarlarini ise Myllylahti (2014: 182) séyle tanimlamaktadir:

* Sabit/tam 6deme duvarlar1 abonelik olmadan igerige erisimi miimkiin kilmamaktadir.
* Esnek 6deme duvarlari bazi iicretsiz igeriklere erisime izin vermektedir.
» Olgiilii 6deme duvarlari iicretsiz makalelerin sayisin1 kisitlamaktadir.

* Freemium 6deme duvarlari bazi iicretsiz igeriklere erisime izin verirken premium

igerikler ticrete tabidir.
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Abonelik hem geleneksel hem de dijital gazete isletmelerinde haberin ya da icerigin
aylik ya da yillik 56deme plan1 yoluyla okuyucuya dogrudan ulastig bir sistemdir (Oztermiyeci
ve Yilmaz, 2018; Demir 2019). Bu sistem sayesinde okuyucu tarafindan arz edilen gazete, haber
veya igerik belirli bir iicret karsiliginda satin alinmaktadir. Diger bir yandan bu sistemi kullanan
haber siteleri, diger sektorlerdeki abonelik sistemini kullanan platformlarin yakaladig1 basariy1
yakalayamamaktadir (Uzunoglu ve Uyar, 2021). Bunun sebebi, haberin internet iizerinden
ticretsiz olarak dagitilmasi nedeniyle, kullanicilarin/okuyucularin gazeteye abone olma niyetleri

konusunda bir isteksizligi de beraberinde getirmesi olarak agiklanabilir.

Kamu siibvansiyonlari, devletin gazetelere yaptigi finans destegini i¢ermektedir.
Avrupa’da bircok hiikiimet, 2007°de baslayan kiiresel durgunluk ile vergi indirimi, kamu
reklamlar1 gibi ¢esitli uygulamalar ile basin isletmelerine destek vermis ve “Bu desteklere
ragmen, satiglar ve reklam gelirlerindeki diistisler sebebiyle calisan gazeteci sayisi azalmis bu
da igerik kalitesinin diismesine ve dolayisiyla satis ve reklamin daha da azalmasia sebep
olmustur” (Demir, 2019: 47). Ancak kamu siibvansiyonlarina ragmen reklam gelirlerindeki
par¢alanmalarin ve diislislerin Oniline gec¢ilemedigi, ayrica medya piyasasinda farkl
sektorlerden gelen medya patronlarinin hakim oldugu ekosistemin i¢inde bagimsiz ve nitelikli
gazetecilik faaliyetlerinin siirdiiriilebilirligi konusundaki sorunlar tartismaya agik hale gelmistir
(Uzunoglu ve Uyar, 2021). Bu durum gazetecilik etigi ac¢isindan da gesitli bakis agilariyla

degerlendirilmektedir.

Kitle fonlama, yeni tiir bir gelir modeli olarak ele alinabilmektedir. Gazetecilik
faaliyetleri baglaminda yeni gelir kaynagi olarak gazetecilerin, iiretilen haberlerin ya da
iceriklerin kullanici/izleyici/dinleyici tarafindan kiiciik bagislar veya biliylik bir insan
kalabaligindan gelen 6demelerle finanse edildigi bir finansman modelidir. Aitamurto (2015:

189) kitle fonlamasini sdyle tanimlamaktadir:

“Kitlesel fonlamada, kitle kaynakli gorev belirli bir amag igin para toplamaktir ve
gazetecilikte kitlesel fonlamada gorev, bir gazeteci tarafindan sunulan bir hikaye igin
fon toplamaktir. Serbest gazeteciler, hikaye fikirlerini Kickstarter gibi kitle fonlamasi
platformlarinda sunarlar ve topluluk iyeleri- yani web sitesine giden herkes -
begendikleri satis konusmalarini finanse edebilir.”

Web 2.0’1n gelisim gostermesiyle ¢esitli alanlardaki projelerini hayata gegirmek isteyen
yeni nesil girisimciler i¢in bir is modeli olan kitlesel fonlamanin kilit noktasi kalabalik bir insan
gurubunun birleserek iretici igin fon toplamasidir. “Kitlesel fonlama; projelerine veya
girisimlerine fon arayan girisimciler, bunlar1 fonlayan bireyler ve bu fonlama islemine aracilik

eden platformlar olmak tiizere ii¢ farkli taraftan olusmaktadir” (Cubukgu, 2017: 158).
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Gazetecilik faaliyetleri acisindan diisiiniildiiglinde, herhangi bir kurum ya da kurulusa bagl
kalmadan kendi mecralarini yaratarak ¢esitli konularda igerik ve haber iireten gazeteciler kitle

fonlama {izerinden gelir elde edebilmektedir.

Az Para Cok Insan Kitlesel Fonlama

000 L

WS

Ufak Miktarda Katkilar Cok sayida insan Herkese fon yaratma
tarafindan yapildiginda glcl verir

Gorsel 3. Kitlesel Fonlamanin Gosterimi (Akt. Cubukgu, 2017: 157).

Yeni teknolojilerin etkisiyle ¢evrim i¢i mecralarin yaygin kullanilmasiyla birlikte
serbest gazeteciler ya da ana akimda aktif olarak calisan gazeteciler icin kitle fonlama, finansal
acidan etkili bir model olarak goze carpmaktadir. Ornegin, Rusen Cakir, Ciineyt Ozdemir,
Unsal Unlii, Nevsin Mengii gibi genis kitleye sahip gazeteciler, patreon isimli platform
tizerinden bagis toplamakta ve ayni zamanda Youtube gibi g¢esitli sosyal medya hesaplari
iizerinden de gelir elde etmektedir. Ote yandan, herhangi bir basin kurulusuna bagl olmadan
bagimsiz gazetecilik faaliyetlerini g¢esitli kitlesel fonlama platformlar1 {izerinden

gerceklestirmeye ¢alisan bir¢ok gazeteci de bulunmaktadir.

SONUC

Internet kullanici sayis1 her gegen yil artmakta, bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimi
ise hiz kaybetmeden devam etmektedir. Gazetecilik faaliyetleri ve gazete isletmeleri agisindan
bu durum hem avantaja hem de dezavantaja doniismektedir. Cilinkii yeni medya kiiltiirii iginde
insanlar stirekli degisen ¢esitli aliskanliklar kazanmaktadir ve isletmelerin bu degisimlere ayak

uydurabilmesi i¢in gelir kaynaklarinin finansal agidan giivenilir olmasi1 gerekmektedir.

S6z konusu yenilik arayisi beraberinde yonetimden planlamaya, is giicli niteliginden
yeni gelir modellerine kadar birgok alanda stratejik hamleler yapilmasini zorunlu kilmaktadir.
Dijitallesme ile yazili basinin gelecegi muglaklasmis ve geleneksel anlamda faaliyet gosteren
gazetelerin dijital mecralara yaptig1 yatirimlar1 artmaya baslamistir. Bu nedenle gazete
isletmeleri, dijital mecralardan ve platformlardan elde edilen gelir modellerinin aktif olarak

kullanmanin yollarini arar hale gelmistir.
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Yeni medya kiiltiirii i¢inde basin endiistrisinin ekonomik iklimi iilkeden tilkeye farklilik
gosterse de global 6lcekte, geleneksel gazetecilikten dijital gazetecilige gecisin hiz kazandigi
gozlemlenmektedir. Bu baglamda, gelencksel gazete isletmeleri, dijitale adapte olurken haber
veya igerik tiiketimi konusunda arz-talep dengesini saglayarak is modeli gelistirmek ve
piyasada fark yaratacak yenilikgi stratejiler belirlemek durumundadir. Belirlenen inovatif
fikirlerin hayata gegirilmesi asamasinda ise yeni is modellerinin eksikligi géze ¢arpmakla

birlikte bu konunun gelistirilmesi gerekmektedir.
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MEDYADA SANATI PAZARLAMA STRATEJILERI VE BIR MUZAYEDE
DENEYIMI

Ali Asker BAL”
0z
Bu calisma, bir miizayede araciliftyla sanatin medyadaki temsili ve goriiniirliigii hakkinda bazi sorunlu konulari
tartigmaya agmay1 amaglamaktadir. Incelemeye konu edilen olgu dolayiminda, nadir bir tasvirin miizayede ile satis

stirecinin medyada ele alinig tarzi, medyanin sanat yapitini pazarlama araci olarak nasil kullanildig1 ve tiim bu

stirecte gbzden kagan ve kagirilan unsurlarin elestirel bir yorumu ortaya konmaya ¢aligilacaktir.

2021 yili UNESCO tarafindan resmi olarak “Haci Bektas Veli Yili” ilan edilmisti. 2021°de, Hac1 Bektas’in
betimlendigi ilk resim olarak kayitlara gegen bir minyatiir ¢aligmasti, yakin bir tarihte (8 Haziran 2021) Hollanda’da
acilan bir miizayedede satildi. 1651 tarihinde Uskiidarli Ahmet tarafindan yapilan minyatiir, Hac1 Bektas-1 Veli ile
Ogrencisi Sar1 Saltuk’u ejderha {izerine binmis sekilde tasvir etmektedir. Tasvire konu edilen &ykii, anlamini

mitoloji ve halk sdylencelerinde bulabilecegimiz bir dizi ¢éziimlemeyi zorunlu kilmaktadir.

Arastirma sanatsal temelleri olan giincel bir konuyu kapsadigi i¢in bagvurulan kaynaklar cesitlilik gdstermekte,
sinirlar belirsiz olabilmektedir. Bu nedenle, arastirmada veri toplamak amaciyla nitel aragtirma yontemi olan veri
toplama tekniklerinden belge incelemesi kullanilmistir. Ayrica incelemeye konu edilen yapit bir minyatiir

¢alismasi oldugundan dolay1, gorsel eser gostergebilim agisindan ¢oziimlenmeye calisiimistir.

Sanat yapitlarinin miizayedeler araciligiyla ticari birer metaya doniisiimii siireci yeni bir gelisme degildir.
Kiiresellesme olgusunun dogal bir sonucu olarak giiniimiizde sanat degerli bir finans aracina ¢evrilmistir. Burada
yeni olan durum, medyanin tiim bigimleriyle sanatin pazarlanmasinda oynadig1 giincel roldiir. Incelememize konu
edilen sanat yapit1 ve miizayede siireci tim bu yeni iliskilerin ipuglarini verir niteliktedir. Arastirmada, Haci
Bektas’in betimlendigi ilk resmin, gérsel uzamlarinin ¢éziimlenmesinin yani sira; ¢aligmanin sanat piyasasina nasil
sunuldugu, kiiltiir endiistrisi (elestirel teori) baglaminda incelenecektir. Bir inan¢ kurumunun (Bektasilik) kendi
gelenegi iginde lUretilmis yapitin, sanat piyasasi ve tiikketim kiiltiirii ile iliskisi, miizayede siirecinde yiiriitiilen

tanitim ve satis stratejileri tartismaya agilacak ve irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Sanat, Medya, Miizayede, Minyatiir, Hac1 Bektas.

ART MARKETING STRATEGIES IN MEDIA AND AN AUCTION EXPERIENCE

ABSTRACT

This study aims to open up some problematic issues about the representation and visibility of art in the media
through an auction. Through the phenomenon that is the subject of the study, the way in which the auction and
sales process of a rare depiction is handled in the media, how the media is used as a marketing tool for the artwork,
and a critical interpretation of the overlooked and missed elements in the whole process will be tried to be put

forward.
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The year 2021 was officially declared the "Year of Haji Bektash Veli" by UNESCO. A miniature work, recorded
in 2021 as the first painting depicting Hac1 Bektag, was recently sold at an auction in the Netherlands (June 8,
2021). The miniature, made by Uskiidarli Ahmet in 1651, depicts Haji Bektash and his student Sar1 Saltuk riding
on a dragon. The story, which is the subject of the description, requires a series of analyzes whose meaning can be
found in mythology and folk legends.

Since the research covers a current issue with artistic foundations, the referenced sources vary, boundaries can be
unclear. For this reason, document analysis, one of the data collection techniques, which is a qualitative research
method, was used to collect data in the research. In addition, since the work that is the subject of the study is a

miniature work, the visual work has been tried to be analyzed in terms of semiotics.

The process of transforming works of art into commercial commodities through auctions is not a new development.
As a natural consequence of the phenomenon of globalization, art has been turned into a valuable financial
instrument today. What is new here is the current role the media plays in the marketing of art in all its forms. The
artwork and the auction process, which are the subject of our review, give clues to all these new relationships. In
the research, besides analyzing the visual spaces of the first painting depicting Haji Bektash; how the work is
presented to the art market will be examined in the context of the culture industry (critical theory). The relationship
of a work produced within the tradition of a belief institution (Bektashism) with the art market and consumption

culture, the promotion and sales strategies carried out during the auction process will be discussed and examined.

Keywords: Art, Media, Auction, Miniature, Haji Bektash.

GIRIS
Sanat, ancak miizayede salonunda heyecan verdigi bir toplumla
oliimiine bir uzlagmaya girmistir. Bu, topluma 6zgii soyut mantik, diinyayt
duygusalligindan soyar. Sanat, ayrica hakikatin hi¢bir ise yaramadigr ve

degerin satmak anlamina geldigi bir toplumsal diizen tarafindan
kirletilmigtir. Terry Eagleton, “The Idea of Culture”.

UNESCO tarafindan resmi olarak “Haci Bektas Veli Yili” ilan edilen 2021°de, Haci
Bektas-1 Veli’nin betimlendigi ilk resim olarak kayitlara gecen minyatiir ¢aligmasi, yakin bir
tarihte (8 Haziran 2021) Hollanda’da acilan bir miizayede satildi. 1651 tarihinde Uskiidarl
Ahmet tarafindan yapilan minyatiir, Hac1 Bektas-1 Veli ile 6grencisi Sar1 Saltuk’u ejderha
lizerine binmis sekilde tasvir etmektedir. Uzerindeki yazilar ve imzadan orijinal oldugu kabul
edilen ¢aligmanin, biri Aga-zade Ahmet Nami; digeri de Abdiilbaki Golpinarh tarafindan
yapilmis iki kopyas1 daha kayitlara gegmistir.

Haci Bektas’in miiritlerinden olan Sar1 Saltuk, Bektasiligin Balkanlara tasinmasi ve
yayilmasi konusunda 6nemli bir figiirdiir. Soylencelere gore, bu ¢aligmalar sirasinda bir ejderha
ile doviismiistir. Minyatiir calismasi iizerinde yer alan yaziya gore, ejderha, Hac1 Bektag’tan

kaybolan ¢ocuklarini istemektedir. Hiinkar’in bu istek karsisindaki saskin hali ile Sar1 Saltuk’un
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sus isaret yapmasi; anlamini sdylencelerde bulabilecegimiz, bir dizi ¢oziimlemeyi zorunlu

kilmaktadir.

Mitolojik bir imge olan ejderha, kiiltiirler agisindan farkli anlamlara isaret etmektedir.
Dogu toplumlarinda, kutsal ve iistiin 6zellikleri sembolize ederken, Batida, kotiilik ve
diismanlikla es deger tutulmaktadir. Yine kahraman arketipinde, ejderha imgesi karakter
gelisiminin 6nemli bir asamasini temsil eder. Kahraman, bir ejderha ile doviiserek erginlige
adim atar ve olgunlasir. Alevi-Bektasi kiiltiiriinde, velayetname ve menkibeler araciligiyla,

ejderha motifi sik¢a karsilagilan sembolik bir 6ge olup, insan nefsini temsil etmektedir.

Bu c¢aligmada, Haci Bektag’in betimlendigi ilk resmin, gorsel uzamlarinin
¢Oziimlenmesinin yani sira; ¢alismanin sanat piyasasina nasil sunuldugu, kiiltiir endiistrisi
(elestirel teori) baglaminda incelenecektir. Bir inan¢ kurumunun (Bektasilik) kendi gelenegi
icinde Uretilmis yapitin, sanat piyasast ve tiikketim kiiltiirii ile iliskisi, miizayede siirecinde

yiirlitiilen tanitim ve satig stratejileri tartigmaya agilacak ve irdelenecektir.

ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirma, sanat yapitinin medya aracilifiyla pazarlama stratejilerini giincel bir
miizayede Ornegi ilizerinden tartigmaya a¢mayil amaglamaktadir. Miizayedelerin medya
araciligiyla gelistirdigi manipiilasyon kosullarinda sanat yapitinin kazandigi ekonomik
degerinin yaninda, kaybettigi aurasinin irdelenmesi ¢alismanin diger bir 6nemli bir amaci

olmaktadir.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Aragtirma, sanatsal ve giincel temelleri olan bir konuyu kapsamasi nedeniyle sinirlar ve
kaynaklar cesitli ve belirsiz olabilmektedir. Bu nedenle arastirmada nitel arastirma
desenlerinden durum calismasi (case study) kullanilmistir. Arastirmada veri elde etmeye
yonelik, basta internet kaynaklar1 olmak iizere, kiitiiphanelere, Ulusal tez merkezine ve konu
ile ilgili makalelere ulasilarak, toplanan veriler yorumbilimsel bir yaklagimla ele alinmis ve
calisma yapilandirilmistir.  Ayrica, konu baglaminda incelenen sanatsal yapaitlar,

gostergebilimsel bir yontemle ¢oziimlenmeye ve yorumlanmaya ¢alisilmistir.

ARASTIRMANIN EVREN VE ORNEKLEMI
Bu arastirma, sanat ve medya iliskisini pazarlama stratejileri baglaminda tartismay1
amaclamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda, medya, sanat ve pazarlama stratejilerini tim

boyutlariyla ortaya koyan miizayede kurumlar1 evren olarak belirlenmistir. Sanat pazarlama
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yontemi olarak giinlimiizde 6ne ¢ikan miizayedeler i¢inde giincel bir olgu 6rneklem olarak

secilmistir.
MEDYA VE SANATIN PAZARLANMASI

MUZAYEDELERIN TUHAF EKONOMISI

Giliniimiizde medya yayinciligi, sadece geleneksel yontemlerle degil, son yillarda hizli
bir gelisim gosteren dijital teknolojiler araciligiyla saglanmaktadir. Gegmiste medyanin bilgi
toplama, iletme ve bunu ticari olarak degerlendirme egilimi agisindan Onemle gozetilen
ayrimlar, glinlimiizde tlimiiyle ortadan kalkmistir. Bu durum hem toplum hem de sanat
acisindan pek ¢ok Onemli sorunu giindeme getirmistir. Burada ¢ift yanli bir asinma s6z
konusudur; bir yandan giivenirligini yitiren medya, diger yandan ise 6zerkligini yitiren sanat
vardir. Medya, tiikketim toplumunun ana bileskelerinden birine doniigmiis, toplumsal bir varlik

olan bireyin duyusal ve bilissel evrenini kugsatmaya baslamistir.

Medyanin 6nemli manipiilasyon aygitlarindan ve basvuru kaynaklarindan biri de
sanattir. Medya ve sanat, bastan beri birbirlerini kullanan ve tamamlayan 6zelliklere sahiptirler.
Her ikisi de kendi pazarlarimi gelistirmek ve korumak ig¢in karsilikli olarak birbirlerini
kullanirlar. Glinlimiizde yasanan dijital doniisiim ve sanatin aragsallagsmasi, estetik acidan en
gorkemli sanat yapitlarini bile ticari ve politik motifler olarak kullanilmasinin yolunu agmustir.
Imkansiz gibi goriinen bu olgu, yeni ve ucuz medya sayesinde gergeklesmistir. Miizeler ve sanat
galerileri, artik bizzat kendilerine ait dergilerin editorliiklerini yapmakta, sanat ve sanatci
iligkisi hi¢ olmadig1 kadar degisim gecirmektedir. Sanat kurumlari, ¢ifte bir rol oynayarak hem

medyanin alicist hem de tireticisi durumuna yiikselmislerdir.

Pazarin 6zneleri olan kurum, isletme ve markalar, pazarlama etkinligini gelistirmek icin
cok farkli stratejiler gelistirmektedirler. Latince ’de, yol, iz anlamlarindan tiiretilen strateji
sOzciigii, hedefe ulasmak amaciyla gelistirilen eylem planini tanimlar. Sonug almak igin, giiclii
yonlerin belirginlestirildigi, zayif yanlarin ise geri planda birakildigi, var olan kaynaklar ve

olanaklarin miimkiin olabilecek en verimli bigimde kullanilmasi amaglanir.

Icinde bulundugumuz giincel zamanda sanat ve pazarlama arasinda var olan sinirlar
timiyle ortadan kalkmistir. Erdogan’a gore; pazarlama, “tanimi itibariyla, taraflarina deger
yaratan iligkilerin aglarini inceleyen uygulamali sosyal bilimdir.” (Erdogan, 2009: 47) Sanat
pazarlamasini diger tiim pazarlama uygulamalarindan farkli kilan en 6nemli 6zellik {iriindiir,
yani sanat yapitidir. Tiim yarar saglayan {riinler tliketiciler icin iiretilirken, sanat¢1 iirliniinii

kendisi i¢in iretir. En azindan baslangigta bu bdyledir. Sanat yapiti tiikketime konu edildikten
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itibaren ¢ok farkli ve biiyiik bir degerin karsilig1 olarak ortaya ¢ikar. Sanat yapitina bu degeri
veren Ozellik onun essizligi/biricik olusu (unique), tiirliniin ilk ve tek 6rnegi olmasi ve

benzerinin yapilamayacagi var sayimidir. (Thompson, 2011:101)

Diinya genelinde yasanan salgin donemi sonrasi her alanda oldugu gibi sanat pazarinda
da ¢ok 6nemli degisikler meydana geldi. Bu gelismelerin ilki, miizayedelerin, geleneksel sanat
pazarinin 6zneleri olan galeriler acisindan varolussal bir tehdit olarak goriilmeye baslamasidir.
Salgin boyunca kapali kalan galerilerin aksine, online miizayedelerde biiyiik bir patlama
yasandi. Miizayede sirketleri dijital teknolojilerin sundugu tiim olanaklar1 sonuna kadar
degerlendirdiler. Cok kamerali ¢evrimigi sistemlerle ¢oklu metropollerde ayni anda canli
yaymlanan miizayedeler yapildi. Sanat galerileri de geride kalmamak ic¢in benzer yollara
basvurdular ve boylece miizayede ile galeriler arasindaki geleneksel ¢izgi iyice bulaniklasti.
Diger bir gelisme, galeri ve miizayedelerin sanat pazarinda hakimiyet saglamak i¢in benzer
stratejiler gelistirmeleridir. Internet ortaminda yapilan miizayedeler geleneksel alic1 ve satici
iliskilerine timden yapbozuma ugratmistir. Miizayedeler, medyanin yeni bi¢cimleri araciliiyla
ve dijital aglar yardimiyla sanat eserlerini olas1 miisterilerinin evlerine kadar tasidigi gibi 6deme

konusunda da yeni yontemler gelistirdiler.

Sanat ve pazarlama olgusu, beraberinde bir dizi kavram ortaya koymaktadir. Bu
kavramlar sirasiyla; pazar, sanat piyasasi, tiketim kiiltiri ve sanat yapitlarinin tiikketimi
olgusudur. Pazar denildiginde, degisim iliskileri aglarmin olusturulup, gelistirildigi ve
stirdiiriildiigii mekansal alan anlagilir. Sanat piyasasi, bu degisim iligskisine konu olan degerinin
sanat oldugu pazar1 tanimlamaktadir. Tiiketim olgusu, “bir yasam tarzi ve kimlik olusturma
slirecini kapsayan siiregler dizisi olarak tanimlanabilir.” (Baudrillard, 2010:23) Hill, O’Sullivan
ve O’ Sullivan ise sanatin pazarlanmasini biitiinlesik bir sistem olarak ele almaktadirlar:
“Sanatin pazarlamasi, kurumsal ve sanatsal amaglara ulasmak amaciyla tiiketicilerle degisim
iligkilerinin karsilikli olarak tatmin edilmesini bir ara¢ olarak goren biitiinlesik bir yonetim

stirecidir”. (Hill vd., 2003: 1)

Miizayedeler ve Sanatin Pazarlanmasi

Miizayede anlamindaki auction sozciigii, Latince “arttirmak” anlamina gelen augere
fiilinden tiiremistir. Miizayedelerin tarihi M.O. 5. yiizyila kadar geriye gitmektedir. Tarihgi
Heredot’un soz ettigine gore; Babil'de her yil gerceklestirilen kdle miizayedeleri ilk drnekler
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu donem de koleler, fahiseler ve Tanri suretleri bir solen
havasinda gecen miizayedelerde, olabilecek en yiiksek degeri buluyorlardi. Ronesans'a kadar

etkinligini devam eden miizayedeler, 18. yiizyillda Hollanda'da “sanat piyasas1” seklinde daha
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kurumsal bir diizeye yiikseldiler. 20. yiizyilda ise sanatin tiimiiyle piyasalagsmasi ve spekiilatif
bir araca doniismesi ile miizayedeler daha etkin yapilar oldular. Irili ufakli miizayede sirketleri
sanat tarihi ve elestiri yazinimi da kusatarak, yaygin ve giiclii enformasyon kaynagi haline
geldiler. Boylece, “sanat tarihinde, yiizyillardir olusan estetik kanonun ve giizellik normlarinin
yerini miizayede rekorlari almaya basglamistir”. (Artun, 2012: 170) Sanatgilar ve sanat
cevresinin miizayedeleri hor géormesinin en 6nemli nedeni, olarak da Artun, “miizayedelerin
mezatta ¢ikacak nesneler arasinda bir ayrim yapmamasi, dolayisiyla sanatin 6zerkligini,

dehasini, itibarini hige saymasini” gormektedir. (Artun, 2012: 175)

Kiiresellesmenin sonucu olarak, kiiltiiriin 6zellestirilmesi ve ekonominin 6énemli bir
bileseni olmasi, sanat1 da biiylik deger bigilen bir finans araci haline getirmistir. Biitiin bu siire¢
miizayedeleri, sanatin degerlendirildigi tim diger platformlarin 6niine ge¢mesini saglamistir.
Baudrillard’a gore; “miizayede, gosterge ekonomi politigi tapinaklarindan biridir ve en ideal
miizayede nesnesi de sanattir. Miizayede ortaminda sanatin, ona savrulan para ile kurdugu
iliski, egemenlik gostergesi tretir”. (Baudrillard, 2010: 131) Miizayede evlerinin ekonomisine
odaklanan caligmalariyla taninan sanat elestirmeni Don Thompson ise su degerlendirmelerde

bulunmaktadir: (Thompson, 2011: 367)

Miizayede, goriiniiste her islemin ortada oldugu en agik pazarlama yontemi gibi dursa
da miizayede tarihi, miizayede Oncesinde ve sonrasinda ¢evrilen dolaplardan,
miizayede esnasinda ¢ekici indirmenin tiirlii hallerine kadar son derece karmasik bir
manipiilasyon repertuarina sahiptir.

Elestirmen Jerry Salzt, miizayedeler kole pazarlariyla borsanin, tiyatronun ve genelevin
tuhaf bir karis1 oldugunu dile getirmekte, oldukca radikal ve sert elestiriler gelistirmektedir

(Aktaran Artun, 2010: 174):

Miizayedenin kalitesi ile bir ilgisi olamaz. Miizayedelerde yeni fiyatlar tayin edilir ve
arzu pekistirilir. Tiiketim, sanatin ¢evresinde doniip duran para dolaplarina kurban
oldugu bir tiir kutsal yemege doniisiir. Boyle bir ortamda artik haz veren sansasyonel
olan duygular1 harekete geciren ve heyecan uyandiran estetik deneyim degil,
miizayede deneyimidir.

1923 yilinda kurulan Frankfurt Okulu, sosyal bilimler alaninda c¢aligmalar yapan ve
ozellikle kiiltliri bir kuram olarak ele alarak sanatin pazarlanmasma yonelik en kokten
elestiriler yapan gruplardan biri olmustur. Okul, 6zellikle 1950 ile 1970 yillar1 arasinda kitle
kiiltiirli, sanat ve estetik dolayiminda gelistirdikleri elestirel teori ile sanatin metalagsmasina,
dogrudan i¢inde yasadiklari donem ve uygulamalardan sectikleri 6rnekler e yonelik olarak
carpici elestiriler yapmislardir. Frankfurt Okulunun gelistirdigi Kiiltiir Endiistrisi kavrami,

sanatin bir tiiketim kiiltiirline dontistiiriilmesi ve pazarlanmasina dair topyekln bir elestirinin
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kurami halinde yapilandirilmistir. Frankfurt Okulu’nun 6nemli temsilcilerinden biri olan

Theodore Adorno (2020: 38), sanatin metalagmasini mittik bir olguyla 6rneklemistir:

Sanat eserlerinin metaya doniismesi ve bu sekilde alimlamasi gibi, tiiketim
toplumunda da metanin kendisi de imgeye, temsile ve gosterge doniismiistiir.
Kullanim degerinin yerini ambalaj ve tanitim almistir. Sanatin metalagmasinin sonu,
metanin estetize edilmesidir. Metanin bastan gikarict 6liimciil sarkisi, vaktiyle burjuva
sanatinin barindirdig1 mutluluk vaadini yerinden etmistir. Tiiketici Odysseus, tatmine
ulasacagini umarak, kendini sevingle meta denizinin sularina birakir, ama aradigini
bulamaz.

Sanat eserleri olusturulduklari tiretim siireci, 6zgiinliikleri ve biriciklikleriyle (unique)
diger pazarlama iirlinlerinden ayrilmakta ve farkli bir kategoride yer almaktadirlar. Dolayisiyla
sanatin pazarlanmasi da geleneksel pazarlamadan farklilagsmakta ve sanat yapitinin dogasina
0zgli daha incelikli bir dizi islemle yapilabilmektedir. Miizayedelerin olduk¢a biiyiik rol
oynadig1 sanat pazari, giiniimiizde dordiincii biiyiik sektor olarak dnem kazanmistir. Diinya
sanatini pazarlayan biiyiik miizayede sirketleri yaninda, sanat, giiniimiizde biiyiik oranda online
platformlarda pazarlanmakta ve bu sistemin i¢inde medya tiim boyutlariyla temel bir pazarlama

araci olarak biiyiik bir rol oynamaktadir.
BIR MUZAYEDE DENEYIMI

HACI BEKTAS-I VELI MINYATURUNUN PAZAR iLE IMTIHANI

UNESCO tarafindan resmi olarak, 6liimiiniin 750. Y1ldoniimii nedeniyle, Hact Bektas
Veli Yilrilan edilen 2021 yil1, bir Anadolu dervisi anisina ger¢eklesen bir¢ok etkinlik igerisinde,
medyada dikkatleri en ¢ok olay, 1651 tarihli bir minyatiiriin miizayedede satilmasi oldu. Haci
Bektag-1 Veli’nin betimlendigi ilk resim basligiyla medyada duyurusu yapilan eser ve miizayede
hakkindaki ilk bilgiler International Journal of Turkology dergisinde yayinlanan bir yazi ile
giindeme gelmistir. Research and Studies of Islamic Inscriptions (Islami Kitabe Arastirmalarr)
alt baghigiyla yaymnlanan, merkezi Hollanda’nin Heemstede kenti olan derginin bas editdrii
olarak satisa ¢ikarilan eserin de sahibi Mehmet Tiitlincii goriinmektedir. Derginin yayimi oldugu
SOTA (Research Centre for Turkish and Arabic World) Tiirk ve Arap Diinyas1 Arastirmalari
Merkezinin de bagkani yine eseri satisa ¢ikaran ayn kisi, yani Mehmet Tiitiincii’diir. Derginin
kapaginda, minyatiir eserin gorseli yer almakta ve “Haci Bektas-1 Veli’nin Vefatinin 750. Y1l
Anisma Ozel Say1” ibaresi yer almaktadir. Haziran 2021 tarihli derginin ilk makalesi “Hac1
Bektas-1 Veli’nin En Eski Resmi” adli yazisim1 kaleme alan kisi yine Mehmet Tiitlincii’diir.
Yaz girisinde; “Hollanda'da Mehmet Tiitlincii koleksiyonunda bulunan ve 8 Haziran 2021 giinii
orientalauctionsart.com tarafindan satilacak olan minyatiir resim, Bektasiligin kurucusu ve linlii

mutasavvif Hact Bektas Veli’yi yansitan bilinen en eski resimdir”. (Tiitiincii, 2021: 4)
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Turkology dergisindeki yazinin sonunda, miizayedenin yapilacagi orientalauctionsart.com
Islamic Art Auction (islami Sanat Miizayedesi) adresi ve fotografi ile lotu (satis numarasi) yer
almaktadir. Devaminda ise yapit1 tanitan ingilizce bir yazi yer almakta ve eserin tahmini fiyati

olarak 20-30 bin euro rakamlar1 eklenmistir.

Mehmet Tiitlincii 31 Mayis 2021 tarihinde, miizayede oncesi Tiirkiye’nin en biiyiik
haber ajansi olan Demirdren haber ajansina bir roportaj vermistir. Boylece, i¢inde akademik
yayin, biiylik bir haber ajansi ve her tiirlii yayin platformlar1 ile medyanin oldugu 6rnek bir
sanat pazarlamasi olgusu geligmistir. Tiitlincli, ajansa verdigi demecte, “portrede” (aslinda
minyatiir) yer alan ejderhanin hikayesini (aslinda Bektasi dervigleri) anlatir. Bu konusma, video
olarak ve fotograflarla tiim medyaya servis edilir ve basin ve sosyal medyada genis bir yer
bulur. Haber, birkag farklilikla “Hac1 Bektasi Veli Tablosundaki Ejderhanin Hikayesi” manseti
ile basinda yer alir. Buna gore Hollanda'da orientalauctionsart.com miizayede evi tarafindan 8
Haziran'da satisa sunulacak minyatiir (haber metinlerinde tablo olarak yer almistir), eser sahibi
olan Mehmet Tiitlincli'niin video konusmasindan alinan sdzler metin halinde diizenlenerek
yazili ve gorsel basinda ayrintili bir sekilde yer almistir.

> Haci Bektag- Vel tablosundaki = X 4

Cc @ dha.com.tr/gundem/haci-bektas-i-veli-tablosu

DH/\ Gindem Politika Spor Dinya Ekonomi Kurumsal English Reklam Abonelik/Kurumsal Satis Q  =Menu

--------------------

Haci Bektas-1 Veli tablosundaki ejderhanin
hikayesi
Hollanda'da Oriental Art Miizayede Evi tarafindan 8 Haziran'da satisa sunulacak Haci Bektas-1 Veli ve San Saltuk'un resmedildigi tablonun

sahibi, Turk ve Arap Dunyasi Aragtirma Merkezi (SOTA) Bagkani Mehmet Tattnc, 371 yillik eseri, 2019'da Almanya'da yapilan bir agik
artirmada aldigini soyledi. Mehmet Tutanca portrede yer alan ejderhanin hikayesini Demiréren Haber Ajansi'na (DHA) anlatti.

L T R ——

0000« s

Ahmet el Uskudari tarafindan 371 yil once resmedilen, Turk-Islam tarihinin 6nemli
figurlerinden Haci Bektas-1 Veli ve Sari Saltuk Baba'nin yer aldigi portre, Hollanda'nin
Hattem kentindeki Oriental Art Mizayede Evi tarafindan 8 Haziran'da agik artirmayla satisa
sunulacak. SOTA Baskani Mehmet Tatiincd'ntn koleksivonuna ekledigi portre, Tirk

Gorsel 1: Eser koleksiyoncusu Mehmet Tiitlincii’niin DHAya verdigi roportajin videosu.
Kaynak: https://www.dha.com.tr/gundem/haci-bektas-i-veli-tablosundaki-ejderhanin-hikayesi-
1829821
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Gorsel 2 Gorsel 3

Gorsel 2: Yeni Cag Gazetesi, 31 Mayis 2021. Kaynak: https://www.yenicaggazetesi.com.tr/haci-
bektasi-veli-tablosundaki-ejderhanin-hikayesi-acik-artirmaya-cikiyor-454811h.htm.

Gorsel 3: Sakinca Gazetesi, 31 Mayis 2021. Kaynak: https://www.sakinca.com/haci-bektas-i-veli-
tablosundaki-ejderhanin-hikayesi-ortaya-cikti-62994-haberi

Haber metnine gore, Tiirk ve Arap Diinyasi Arastirma Merkezi (SOTA) Baskani
Mehmet Tiitiincti, 371 yillik eseri 2019'da Almanya'da yapilan bir agik artirmadan satin
almistir. Eser medyada Tiitlincli'niin sozleri ile “Tiirk tarihinin 6nemli bir eseri” olarak tanitilir
ve “portrede derin bir hikdye anlatildig1” vurgulanir. Burada, sanat eserinden ¢ok, medyaya
0zgii bir pazarlama stratejisi olarak, asil olarak resimden ¢ok hikayenin-mitolojinin satisa

cikarildig1 gozlerden kagmamaktadir.

Tiitlincti, minyatiir galigmada ilk bakista goriilen figiirler ve hikayeyi acikladiktan sonra,
eserin dnemine dair 6zel vurgular yapar. Calismanim 1651 yilinda Uskiidarli Ahmed tarafindan
yapilan ve muhtemelen baska resimlerinde oldugu nadir bir albiimden kalan tek resim
oldugunun altin1 ¢izer. Hac1 Bektas resimlerinin 19. Ve 20. yiizyil baglarinda yapilmalarina
karsin, eserin farkli bir gelenekten gelen en eski calisma oldugunu yineler. Bazi akademik
arastirmalar1 referans olarak gostererek, bu 6zgiin calismanin iki ayr1 kopyasinin daha oldugunu
belirtir. Kopya resimlerin tarihlerinin muglakligi, orijinal olan eserin degerini arttiran bir 6zellik
olarak sunulur. Bu yargisini, kopya resimlerin acemice yapildiklari, renklerinin soluk oldugu,
figtirlerin yliz ifadelerinin eksikligi gibi degerlendirmelerle pekistirir. Ve satisa ¢ikarilan eserin

tek ana kaynak oldugunu soyler.
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Gorsel 4 Gorsel 5 Gorsel 6

Gorsel 4: Uskiidarli Ahmed, Kagit iizerine suluboya. 22X 17 cm. Minyatiir, 1651. Istanbul.
Kaynak: https://www.academia.edu/49088567/IJOT 032101 nr_13 June 2021 Haziran_ 2021

Gorsel 5: Aga-zade Ahmed-i Nami, Kagit iizerine suluboya. 31X32 cm. Minyatiir.
Kaynak: https://www.academia.edu/49088567/IJOT_032101_nr_13 June_2021 Haziran_2021

Gorsel 6: Abdilkadir Golpmarli, Kéagit {zerine suluboya. 40X23 cm. Minyatiir.
Kaynak: https://www.academia.edu/49088567/IJOT 032101 nr_13 June 2021 Haziran_ 2021

Sanat tarih¢i Erwin Panofsky’nin ikonografik yapit ¢oziimlemesi yaklagimi esliginde,
minyatiir eserin barindirdig1 figiirler ve bunlarin karsilik geldigi sembolizme dair inceleme
yapildiginda, daha farkli gercekliklerle karsilasmaktadir. Uskiidarli Ahmed’in 1651°de yaptig1
minyatiirde, Hac1 Bektas ve Sar1 Saltuk ortak bir hikayenin figiirleri olarak betimlenmistir.
Minyatiir lizerinde yer alan el yazisinda su ifadelere yer verilmistir. “Hac1 Bektas-1 veli hirba
(glines rengi) postunda otururken, daha 6nce anilan ejderhanin, evlatlarini kaybedip, onlar1 Haci
Bektas-1 Veli’den istemesi hakkindadir”. (Tiitiincii, 2021: 4) Minyatiirde, iizerinde kahverengi
benekler olan sar1 bir pars postu iizerinde, 6nde Haci Bektas-1 Veli, arkasinda Sar1 Saltuk
oturmakta, postun altinda duran bir ejderhaya binmis sekilde tasvir edilmislerdir. Hac1 Bektas,
yesil bir giysi i¢inde, sag eliyle sakalini sivazlamakta, baginda yesil ve kahverengi renklerde bir
baslik bulunmakta ve boynunda teslim tas1 asilidir. Ejderhanin kendisine ettigi sikayeti biiyiik
bir dikkat ve saskinlikla dinlemektedir. Sar1 Saltuk’un ise, lizerinde kahverengi bir giysi,
basinda sar1 baslig1 var ve agzina gotiirdigii isaret parmagi ile susma anlamina gelen bir hareket

icindedir. Ejderha, benekli bedeni, sivri kulaklari, iri gozleri, ¢atal dili ile betimlenmistir.

Ejderha motifi, mitolojik anlatilarin bir unsuru olarak, tiim toplumlarin evren ve dogay1
yorumlarken kullandiklar1 bir imgedir her seyden dnce. Destan, masal, hikdye ve menkibelerin
en 6nemli motifi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ejderha, arkaik bir imge olarak Siimer anlatilarinda,

M.O. 3 bin yillarma tarihlenen Gilgamis Destan1 karsimiza ¢ikmaktadir. Uruk krali Gilgamis
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ve arkadast Enkidu, sedir ormaninin koruyucusu ejderha Humbaba’y1 6ldiiriirler. Bu oykii,
Antik Yunan mitolojisinde Herakles’in 12 isinden biri olan ejderha Ladon’u oldiirmesi ve

Perseus’un Medusa ile miicadelesi olarak yinelenir.

Dogu toplumlarinin inanglarinda ejderha, iistiin ve ilahi 6zelliklere sahip olup, doga ve
evrenin sembolii iken, Bati toplumlarinin inanglarinda bahsedilmesi gereken kotiiliikk ve
diismanlik alameti ¢agrisimlari ile anilmaktadir. incelememize konu edilen ejderha motifinin
Haci Bektas-1 veli ile olan bagi nedeniyle, bu semboliin Bektasilikteki anlam diinyasin
coziimlemek daha dogru bir yaklagim olacaktir. Velayetnamesine gore, Hac1 Bektas, ejderhay1
bazi halklar1 miisliimanlastirmak i¢in yardimc1 unsur olarak kullanmistir. Bir menkibeye gore,
Haci Bektag’in emri ile Giircistan’a ve oradan Kaligra kalesine gonderilen Sar1 Saltuk, halkin
korkusu haline gelen yedi basli ejderhay1 yenerek, halkin Miisliimanliga gecisini saglar. Ejderha
motifi her zaman bir korku unsuru ve yenilmesi gereken bir canavar olarak degil, bazen de
yardimci bir unsur olarak, zor durumda Haci Bektag’in yakarmasi sonrasit gokten inerek

gorevini yapar ve tekrar goge cekilir.

Minyatiirde konu edilen Sar1 Saltuk menkibesinde, Saltuk, ¢cogunlukla bir ulu kisi ile
seccadeye binerek yolculuk yapmaktadir. Ocak’a gore, arastirmaci J. Deny ve F. W. Hasluck’un
ulastiklar1 bilgiler, menkibeler Balkanlardaki bir¢cok azize (Saint Nicolas, Saint Georges vb.)

ait olup, zamanla oradaki Bektasi tiirbeleri araciligiyla Sar1 Saltuk’a mal edilmis olmalidir.
(Ocak, 2002: 229)

Yazinin olmadigi, kesiflerin, siir ve mitlerin birbirine karistig1 arkaik ¢aglarin kutsal
ejderi, zamanla insanin gelismesi ile kavramaya calistigi dogay1 yenmek istemesine
evrilmistir. Doga anaya denk gelen ejderha, toplumun gélgesine, golgesinden nefsine
doniismiis, kahramanlar1 6liimsiizlerden, krallara, azizlere, velilere ve en nihayetinde
modern sanata, iyi ile kotiinlin sonsuz miicadelesinin iglendigi yapitlara dogru tarihi
birikimlerle dolu bir yolculuktan ge¢mistir. Ejderha ve kahraman mitosu, hig
solmamis bir sedir agac1 misali goklere dogru uzamistir.

Alevi Bektasi Kkiiltiirlinde, doga, ermislerin birbirlerine meydan okuduklar1i ve
kerametlerini kattiklar1 bir unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Antropolog Martin Van
Bruinessen, hayvan biniciligine ait sahneleri yerlesme ve uzlasma siireclerinin bir izdiisiimii
olarak okumaktadir. Aslan, ejderha gibi varliklar, vahsi ve dizginlenemez dogaya ait yagam
sembolleri iken, biniciler (ermisler, veliler) ise yerlesik yasam ve uygarligin temsilcileri olarak

belirginlesirler.

SONUC
2021 y1lit UNESCO tarafindan 6liimiiniin 750. Y1ldoniimii nedeniyle resmi olarak “Hac1
Bektas Veli Yili” ilan edilmisti. Ayn1 y1l, Hac1 Bektas’in betimlendigi ilk resim olarak kayitlara
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gecen bir minyatiir ¢alismasi, Hollanda’da bir miizayedede satildi. 1651 tarihinde Uskiidarl
Ahmet tarafindan yapilan ve iki ayr1 kopyas: daha ortaya ¢ikan minyatiir, Hac1 Bektag-1 Veli
ile 6grencisi Sar1 Saltuk’u ejderha lizerine binmis betimlemektedir. Minyatiiriin, Bektasilik gibi
kiiltiirel ve felsefi boyutlar1 olan bir gelenegin iiretimi iken, tiim anlamsal boyutlarindan
soyutlanarak, salt bir ticari meta olarak medya araciligiyla pazarlanmasi, i¢ginde bulundugumuz

giincellikte, arastirmacilar1 hem sanat hem de medyanin yapisini sorgulamaya yoneltmektedir.

Sanatin metalagmasi ve sanat yapitlarinin miizayedeler araciliiyla ticari birer emtia
(mal) olarak pazarlanmasi olgusu yeni bir durum degildir. Kiiresellesmenin bir sonucu olarak
giintimiizde sanat degerli bir finans araci olarak pazarlanabilmektedir. Medya ise tiim yeni
bicimleriyle sanatin pazarlanmasinda dnemli bir rol oynamaktadir. 1651 tarihli minyatiiriin
medya tanitim siireci ve sonrasinda miizayededeki degis-tokusu, bu yeni iligkilerin ipuglarim
tim boyutlariyla vermektedir. Hac1 Bektas’a dair bir ¢izimin, medya, reklam ve pazar
ticgeninde, nasil da tiim diislince boyutlarindan siyrildigy, iistelik tartismali ve farazi bilgilerle
aragsallastirildigi, somut bir miizayede olgusu iizerinden aciklik kazanmaktadir. Tiim bu
tartismali ve manipiilatif siirecin ancak tersine ¢evrilmesiyle diizeltilebilir ve anlamli kiliabilir
olusu ise ayr1 bir gercekliktir. Kiiltiir endiistrisi kurami ve elestirel teorinin yaklagimlari, biitiin
bu olgular ters yiiz eden kiiresel pazarlama stratejilerinin etkilerini az da olsa gecgersiz kilmaya

yonelik aracglar olarak durmaktadirlar.

Hac1 Bektag’in betimlendigi ilk resmin, gorsel uzamlarinin ¢éziimlenmesi; ¢alismanin
sanat piyasasina nasil aragsallastirilarak sunuldugu, 6nemli iki baglik olarak sonuca baglanmaya
calisilmigtir. Sonug olarak, bir inan¢ kurumunun (Bektasilik) kendi gelenegi icinde iiretilmis
yapitin, sanat piyasasi ve tiiketim kiiltiirii ile iliskisi, miizayede siirecinde yiiriitiilen tanitim ve

satig stratejilerinin ¢arpikligi, somut elestirilerle ortaya konmustur.
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DIJITALLESME iLE BIRLIKTE HAYATIMIZA GIREN KAVRAMLAR:
NOMOFOBI, NETLESSFOBI, FoMO ve JoMO

Siileyman KARACOR", Bekir BULUT™
oz
Teknolojinin hizla geligmesi, internet tabanli uygulamalar1 ve buna bagli olarak gelisen akilli telefonlar1 yagsamin
vazgegilmezi haline getirmistir. Dijitallesen diinyada insanlar artik tiim iglemlerini tek tikla halledebilmekte, merak
ettikleri sorularin cevaplarina kolayca ulagabilmekte, diger kullanicilarla iletisim kurabilmekte, resim, fotograf,
video, metin ve yorumlarini rahatlikla paylasabilmekte, kendi online kanallarini, sayfalarim olusturarak takipgi
kitlelerine ulasabilmekte ve sayisiz is ve islemi kolaylikla yapabilmektedir. Bu durum hayati biiylik oranda
kolaylagtirabilmenin yaninda insanligi teknolojiye bagimli hale de getirmektedir. Teknolojinin kontrolsiiz bir
sekilde kullanimi bir¢ok olumsuzlugu da beraberinde getirmektedir. Bu olumsuzluklar cesitli psikolojik sorunlara
yol agmakta, yasamimizda yeni fobilerin olugsmasina neden olmakta ve yeni kavramlar1 da giindelik hayatin bir
pargasi haline getirmektedir. Bu kapsamda, Telefonsuz Kalma Korkusu “Nomofobi” (No Mobile Phone Phobia),
Internetsiz Kalma Korkusu “Netlessfobi” (Being Netless Phobia), Gelismeleri Kagirma Korkusu “FoMO” (Fear
of Missing Out) ve Birseyleri Kagirma Keyfi “JoMO” (Joy of Missing Out) kavramlari incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Nomofobi, Netlessfobi, FoMO, JoMO.

CONCEPTS THAT ENTERED OUR LIFE WITH DIGITALIZATION:
NOMOPHOBIA, NETLESSPHOBIA, FoMO and JoMO

ABSTRACT

The rapid development of technology has made internet-based applications and smart phones indispensable for
life. In the digitalized world, people can now perform all their transactions with a single click, easily access the
answers to the questions they are curious about, communicate with other users, easily share pictures, photos,
videos, texts and comments, and create their own online transactions. channels and pages, reach their target
audience and easily perform countless tasks and actions. In addition to making life easier, this situation also makes
humanity dependent on technology. The uncontrolled use of technology brings with it many negativities. These
negativities cause various psychological problems, cause new phobias in our lives and make new concepts a part
of daily life. In this context, the concepts of No Mobile Phone Phobia (Nomophobia), Being Netless Phobia
(Netlessphobia), Fear of Missing Out (FoMO) and Joy of Missing Out (JoMO) are examined.
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GIRIS

Diinyada ve Tiirkiye’de internet kullaniminin yayginlagsmasi, mobil erisim imkanlarinin
artmasi istatistiklere yansimistir. We Are Social ve Hootsuite’in Temmuz 2022’de ortak
yayimladig: Dijital Kiiresel Istatistik Raporu’na (2022) gore Diinya’da dijital bilyiime artarak
devam etmektedir. Niifus, akilli telefon kullanimi, internet kullanimi ve sosyal medya

kullaniminin yer aldig1 verilerde su bilgiler yer almaktadir:

- Birlesmis Milletler Temmuz 2022 verilerine gore Diinya niifusu 7,98 milyara

ulagmaktadir ve bu rakam 2021 yilina gére niifusun 66 milyon arttigini gostermektedir.

- Kiiresel mobil kullanicilar 5,34 milyara ulagsmaktadir ve diinya niifusunun yiizde 67’si

akilli cep telefonu kullanmaktadir.

- Internet kullanicilar1 Temmuz 2022°de 5,03 milyara ulasmaktadir ve kiiresel internet

kullanimi diinyada yiizde 63,1’e yiikselmistir.

- Sosyal medya kullanicilar1 ise Temmuz 2022°de 4,70 milyara ulasmistir ve diinya

niifusunun yiizde 59’u sosyal medya kullanicisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiirkiye 6zelinde ise, Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi’na
(2022) gore;

Tirkiye’de internete erisim imkanina sahip hane orani yiizde 94,1’e ulasmaktadir.

- Internet kullanim oram1 16-74 yas grubunda yiizde 85’¢ ulastigi goriilmektedir.
Cinsiyete gore incelendiginde ise erkelerin ylizde 89,1°1, kadinlarin ise ylizde 80,9’u

internet kullanmaktadir.

- Tiirkiye’de bireylerin en fazla kullandiklar1 sosyal medya ve mesajlagsma uygulamalari
incelendiginde yiizde 82 ile en fazla WhatsApp, yiizde 67,2 ile YouTube ve yiizde 57,6

ile Instagram oldugu tespit edilmistir.

- We Are Social ve Hootsuite’in (2022) verilerine gore ise Tiirkiye’de mobil internet
kullaniminin toplam niifusun yilizde 91,4’iine esit oldugu goriilmektedir. Verilere gore
giinliik internet kullanimi 8 saat oldugu goriiliirken, bilgisayarda 3 saat 31 dakika, sosyal

medyada ise 2 saat 59 dakika zaman gegirildigi belirlenmistir.

Veriler 1s18inda internet kullanimin ve dolayistyla mobil telefon kullanimin arttigi,
internete erisimin kolaylastigi ve niifusun biiyiik cogunlugunun erisim imkanina sahip oldugu
goriiliirken giinliik internet kullammi da artmaktadir. Internetin hayatin bir parcasi haline

gelmesi ve vazgecilmez olmasinin bagimlilik etkisi yarattigi bilinmektedir. Bu durum
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insanlarda cesitli fobilerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamakta, internete ve akilli telefon
yoklugunda insanlarin ¢esitli psikolojik ve ruhsal degisimler gosterdigi goriilmekte, kimi
durumlarda ise ruhsal sagligin korunmasi adina internet ve akilli telefondan uzaklasilmaya
calisilmaktadir. Dijitallesmenin insan hayatina yaptig1 olumlu etkiler bir yana olumsuz etkilerin
incelenmesi ve aragtirilmasi 6nem arz etmektedir. Dijitallesme ile birlikte insanoglunun
hayatina yeni kavramlar girmistir. Betimsel bir aragtirma olan bu ¢alismada, akilli telefon
olmadan yasayamayanlar i¢in Nomofobi (Telefonsuz Kalma Korkusu), internetsiz
yasayamayanlar i¢in Netlessfobi (Internetsiz Kalma Korkusu), giinliik yasamda olan biten her
seyi takip etmeye calisanlar i¢in Gelismeleri Kacgirma Korkusu olan FoOMO ve FoMO’nun
karsit1 olarak ortaya ¢ikan Bir seyleri/Gelismeleri Kagirma Sevinci olan JoMO kavramlari,

kavramsal olarak incelenmektedir.

NOMOFOBI

Gilinlimiizde insanlarin cep telefonu ile kurdugu bag giderek derinlesmekte ve hayatin
bir vazgecilmezi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dijitallesme insan hayatim1 kolaylastirmakta,
cesitli uygulamalar, insanlarin sosyal aglarda kendilerini ifade etme istegi, hem is hem de 6zel
hayatta bir¢ok i ve islemi akilli telefonlarin yardimiyla kolaylikla yapabilme akilli telefonlar
hayatin bir parcasi olarak kabul ettigimizi gostermektedir. Bu durum, akilli telefondan uzak
kalamama istegini de beraberinde getirmekte ve uzak kalindiginda ise insanin diinya ile baginin
kopmasina neden olan korku duyulmasini problemin haline getirerek psikolojik rahatsizliklart
ortaya cikarmaktadir (Polat, 2017:164). Dijital ¢agin insan yasamina getirdigi bir ruhsal
bozukluk olarak karsimiza c¢ikan Nomofobi, insanlarin cep telefonu ile baglantisinin
kesilmesinden, teknolojiden uzak kalmanin yarattig1 rahatsizlik, endise, 1stirap ve sinirlilik
halini ifade etmektedir (Bragazzi ve Del Puente, 2014:156). No-Mobile-Phone ifadesinin
kisaltmis kullanimi olan Nomofobi (Polat, 2017:168), akilli cep telefonunun, bilgisayarin veya
sanal iletisim cihazlarinin bulunmamasindan kaynaklanan ve bu durumun kiside rahatsizlik ve

endise yaratmasi anlamina gelmektedir (King vd., 2013:140).

Genellikle davranigsal bir bagimlilik olarak nitelendirilen Nomofobi, Mental
Bozukluklarin Tanisal ve statistiksel El Kitab’nin (The Diagnostic and Statistical Manual of
Mental Disorders) besinci baskisinda yer almasa da dordiincii baskisinda verilen tanimlara
dayali “6zgiil fobi” olarak onerilmektedir (Nomophobia, 2022). Nomofobi, DSM-IV’te
tanimlanan tanmimlar iizerine insa edilerek “belirli/belirli seylere yonelik fobi” olarak
adlandirilmaktadir (Bhattacharya vd., 2019: 1297). Nomofobi terimi, Birlesik Krallik Posta

Ofisi tarafindan 2008 yilinda, YouGov’'un cep telefonu kullanicilari {izerinde yaptigi bir
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aragtirma ile ortaya atilmistir. Arastirmada, Ingiltere’deki cep telefonu kullanicilarinin yaklasik
%353"intin "cep telefonlarin1 kaybettiklerinde, pilleri veya kredileri bittiginde veya sebeke
kapsama alan1 olmadiginda" endiseli olma egiliminde olduklar1 tespit edilmistir. Arastirma
2.163 kisi tlizerinde yapilmustir. Erkeklerin yaklagik %58'inin ve kadinlarin %47'sinin fobiye
sahip oldugu ve %9'unun cep telefonlar1 kapaliyken stresli hissettigini ortaya koymaktadir

(Nomophobia, 2022).

Bragazzi and Del Puente (2014:156-157), Nomofobi’nin belirtilerini su sekilde
acgiklamaktadir;

- Diizenli olarak cep telefonu kullanmak ve cep telefonuna fazla zaman ayirmak, bir veya

birden fazla cep telefonuna sahip olmak, yaninda siirekli sarj aleti tasimak,

- Cep telefonunu kaybetme, yakinlarda bulunmamasi, nerede oldugunu bulamama veya
kapsama alan1 disinda olunmasi, sarjin bitmesi, internet veya konusma hakkinin bitmesi
gibi durumlarda endiseli ve gergin hissetme hali ve bunun yaninda cep telefonu

kullaniminin yasak oldugu yerlerden (toplu tagima, havaalan1 vb.) kaginma istegi,

- Mesaj veya arama olup olmadigmi gérmek amaciyla siirekli cep telefonu ekranini

kontrol etme ihtiyaci,

- Kisinin cep telefonu siirekli olarak agik tutma ihtiyaci (24 saat), yatakta dahi cep

telefonunun yaninda olmasini istemesi,

- Kayg1 ve strese neden olabilecegi diisiincesi ile yliz yiize iletisimden olabildigince

kaginma ihtiyac, iletisimini yeni teknolojileri araciligiyla kurmaya meyilli olma,
- Cep telefonu kullanmaktan dolayi bilyiik harcamalar ve bor¢lanma egilimi gostermedir.

Insanlarin temel olarak sosyal bir yapida olmasi, cep telefonlarin yayginlasmasi ve
sosyal medya uygulamalar1 sayesinde sanal ortamlarda arkadas edinme, sosyal baglantilar
kurma insanlarin siirekli cep telefonunu kontrol egilimine sebep olmakta ve bu durum da
Nomofobi sorununu ortaya ¢ikarmaktadir (Bhattacharya vd., 2019: 1299). Insanlarin asir1 cep
telefonu kullanimi1 psikolojik faktorlere yol acabilecegi (Bhattacharya vd., 2019: 1297) ve bu
durumun, terk edilme korkusu, insanin kendisini zayif ve yetersiz hissetmesi ve giinliik yasamin
taleplerini karsilamada zorluk ¢ekilmesi ile anlamlandirilabilecegi anlagilmaktadir (King vd.,
2014:33). Akilli telefonlar her yerde internete girme, sosyal medyay1 kullanma, hizli bir iletisim
kurma ve bunun yaninda bireyin akill telefon araciliiyla zaman gecirmesini saglamaya imkan

tanimaktadir. Akilli telefon bireye adeta ikinci bir yasam imkani sunmakta, giinliik hayatta
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birgok konuda bireye yardimci olarak fayda saglamaktadir. Fakat 6te yandan akilli telefonlarin
insan hayatinda bu denli biiyiik bir yer kaplamasi telefona ulagamama durumunda kayginin da

artmasina neden olmaktadir (Saribay ve Durgun, 2019:282).

Yildirim (2014:56), yaptig1 arastirmada Nomofobi’nin; iletisim Kuramama, Baglantiy:
Kaybetme, Bilgiye Erisememe ve Rahatliktan Vazge¢me olarak dort temasinin oldugunu ortaya

cikarmistir:

- lletisim Kuramama: Bireylerin anlik iletisimini kaybetmesi ve iletisim hizmetlerinden

yararlanamama duygusunu i¢cermektedir.

- Baglantiy1 Kaybetme: Bireyin gittigi her yerde akilli telefon araciligiyla kurdugu
baglantiy1 (online) kaybetmesi ve bireyin ¢evrimici kimligi ile iletisiminin kesilmesi

duygusunu ifade etmektedir.

- Bilgiye Erisememe: Akilli telefonlarin sagladigi her yerde bilgiye rahatlikla erisebilme
imkanin1 kaybetme, erisimi kaybetme, bilgiye ulasamama ve bilgiyi arayamama

rahatsizlig1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

- Rahathktan Vazgecme: Bireyin akilli telefonlarin sagladig: rahatligi kullanma istegini

yansitmaktadir.

Nomofobi, cep telefonu ile temasin kesilmesi korkusu olup, internet erisiminin olmayan
bir alanda bulunmak, cep telefonun sarjinin bitmesi gibi durumlar kiside endise yaratarak bunun
sonucunda ruh halinin olumsuz yonde etkilenmesi s6z konusudur. Hindistan’da 2010 yilinda
yapilan bir aragtirma Ogrencilerin %18,5’inin nomofobik oldugu ortaya ¢ikarmistir.
Ogrencilerin uyuduklarinda bile cep telefonlarim yanlarinda bulundurduklari, cep telefonu
yanlarinda olmadiginda veya sarjlart bittiginde konsantrasyonlarin1 kaybetmelerine sebep
oldugu ve bu durumdan dolay1 strese girdikleri tespit edilmistir. Ayrica Ogrenciler, cep
telefonunu aile iiyeleri ile baglantida kalmalarina yardimei olan bir arag olarak gordiiklerini
belirtmislerdir (Dixit vd., 2010:340). Erdem ve arkadaslar1 (2017:8) tarafindan Tiirkiye’de
kamu sektorii ile iiniversite Ogrencileri ilizerinde yapilan bir arastirmada, tiniversite
ogrencilerinin %54°1, kamu ¢alisanlariin ise %47’sinin nomofobik oldugu tespit edilmistir.
Bu durum genglerde nomofobik diizeyin daha yiiksek oldugunu gostermektedir. Erdem ve
arkadaglarinin (2016:931) yaptig1 bir arastirmada iSe nomofobi kavrami ele alinarak tiniversite
ogrencilerinin akademik basarisina etkisi incelenmis ve Ogrencilerin %55’inin nomofobik
oldugu, giinliik ortalama 6,43 saat akilli telefon kullandiklar1 ve akademik basari ile negatif

yonlii bir iliskilerinin oldugu tespit edilmistir. Panik atakli hastalarla cep telefonu iliskisinin
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incelendigi bir aragtirmada hastanin davraniginin giivensizlik ve korku diizeyi ile orantili oldugu
tespit edilmistir. Parkinson hastalari, cep telefonu elindeyken yalniz olmadiklarini, birinin
kendilerine eslik ettigi gibi bir hisse kapildiklarini ifade etmektedirler (King vd., 2014:34). Cep
telefonunun bireylerin adeta bir parcgasi gibi olmasi, yoklugunda bireylerde hem psikolojik hem
de ruhsal sorunlari meydana getirebilecegi goriilmektedir. Bu durum insanlar ile teknoloji

arasindaki iligkinin yakinligini ortaya koymaktadir.

NETLESSFOBI

Internetin gelisimi ve yayginlasmasiyla, masaiistii bilgisayarlardan tasmabilir
bilgisayarlara, tabletlerden akilli telefonlara kadar her noktada internete erisim imkaninin
bulunmasi insanoglunun yasamini kolaylastirmaktadir. Bunun yaninda teknolojik tiretimden
lojistige kadar hemen hemen hayatin tiim alanlarinda kullanilan internet, yasantilarin
vazgecilmezi haline gelmistir. Hayatin neredeyse tiim alanlarinda internetin kullanilmasi
insanoglunu internete bagimli hale getirmistir. insanlarin internet araciligiyla sosyallesmesi,
iletisimde kalma istegi, gercek hayattan uzaklagsma arzusu, bireyin kendisini gdstermeden
kisiligini saklayabilecegi bir sigimma ortami olarak da goriilmesi, insanlar1 internetsiz
yasayamayacagl bir diinyaya itmektedir (Oztiirk, 2015:633). Internetsiz bir ortamda kalan
bireylerin ruhsal durumlarinda degisimler meydana geldigi gézlemlenmistir. Internetsiz Kalma
Korkusu (Netlessfobi), insanlarin internetsiz kaldiklarinda fobik 6zellikler gdstererek ruhsal
durumlarinin sikintiya girdigini ifade etmektedir. Netlessfobi kavrami tek basina bir fobi olarak
gormek miimkiin olmasa da Nomofobi kavrami ile biitiinliikk sagladigi ifade edilebilir.
Netlessfobi, bireyin internetsiz ortamda kalamama ve bu durumdan dolay1 biiyiik bir endise ve
rahatsizlik duymasi olarak tanimlanmaktadir (Oztiirk, 2015:633). Giiniimiizde internete
neredeyse her ortamda ulagabilme, akilli telefonlar sayesin bireylerin interneti yaninda tagimasi,
stirekli baglantida kalma istegi, olusturduklar1 sanal kimliklerine baglanma ve sosyal aglarda
olusturdugu takipgilerine ulagsma, bilgi arayisi, kisisel e-postalarina ulasabilme gibi durumlar
hayatin normali haline gelmekte ve zamanla internetsiz bir ortamda kalamama duygusunu

ortaya ¢ikarmaktadir.

Interneti siirekli olarak kullanan bireylerin internet kullanimindan dolay1 tatmin oldugu,
haz aldigi, duygusal anlamda bir memnuniyet durumunun ortaya ¢iktig1 gozlemlenmistir.
Toplumsal anlamda ise internetin sik kullanimi sosyal yasam ve bireyin kendi yasam tarzinm
etkilemekte, sorumluluk duygusunu azalttig1 goriilmekte ve okul ya da is hayatinda kalitenin
diismesine neden oldugu goriilmektedir (Giiney, 2017:212). Bireyin bulundugu sosyal

ortamdan uzaklagsma istegine bagl olarak sanal bir ortamin igerisinde kendisini huzurlu ve
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giivende hissetmesi, yalnizlik duygusunu internete bagl kalarak giderme istegi bireye ruhsal

agidan zarar verebilmektedir.

Bir bireyi Netlessfobik olarak adlandirmak i¢in zamaninin biiyiikk ¢ogunlugunu
internette gegirmesi veya siirekli baglantida kalma (online olma) istegiyle akilli telefon tasima
ve kontrol etme diirtiisii tek basina yeterli degildir. Bu noktada bireyin baglantida kalamama
(online olamama) durumunun fiziksel tepkilere yol agmasi, bu durumdan huzursuz olmasi,
sikinttya girmesi ve internetsiz oldugu ortamlarda internete ulagmak igin alternatifler
olusturmasi, siirekli sosyal aglar1 kontrol etme istegi olmas1 gerekmektedir. Netlessfobi’nin
belirtileri gdzlemsel boyutta asagidaki sekillerde ifade edilebilmektedir (Oztiirk, 2015:633-
634);

Bireylerin kisisel kullanim amaciyla ii¢ veya daha fazla internet baglantili cihazlar

kullanma ve bunlar1 genellikle birlikte kullanma istegi,

- Sosyal bir alan tercihi s6z konusu oldugunda internet baglantisi olan (Wifi) bir mekani

tercih etmesi,
- Glinlinlin biiyiik gogunlugunda online olmasi (on saatten fazla),
- Baglantida kalamayinca (offline durumlarda) bir seyleri kagirdiklarini diistinmeleri,
- Bireyin uyku sirasinda bile internet erisimine sahip cihazlar1 yakininda bulundurmast,
- Mesaj sesi veya bildirilerin kisiye keyif vermesi, internetten uzak kalamamalari,
- Bir giin icerisinde sosyal amacli 20’den fazla bildirimde bulunulmasi,

- Giindelik isler, yemek siparisi, fatura 6deme vb. durumlar icin reel alternatifleri

kullanmak yerine siirekli olarak online alternatifleri tercih etme,

- Nomofobik 6zellikler ve internet bagimlisi olmak gibi durumlar baslica Netlessfobi’nin

belirtileri arasinda gdsterilebilir.

Bu kapsamda ozellikle dikkat edilmesi gereken husus literatiirde yukarida yer alan
ifadelere iligkin kapsamli arastirmalarin yeterince olmamasi oldugunu ifade etmek

gerekmektedir.

FoMO
Gelismeleri Kagirma Korkusu “Fear of Missing Out” (FoMO) olarak adlandirilmakta
ve bireyin yoklugunda ddiillendirici deneyimlere bagkalarinin sahip olabilecegi dair meydana

gelen bir endise olarak tanimlanmaktadir ve bu durum baskalarinin yaptiklarimi takip etmek
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amaciyla stirekli olarak baglantida kalma arzusuyla karakterize edilmektedir (Przybylski vd.,
2013:1841). Bireylerin siirekli olarak sosyal aglara bagli kalma ihtiyaci, sosyal aglarda olan
gelismeleri kagirma endisesinden kaynaklandigi s6ylenebilmektedir. FoMO, bir bireyin 6zel
ya da sosyal benligini devam ettirmesi veya gelistirmesine katki saglayacak bir deneyimi
kacirma korkusu olarak tanimlanmaktadir. FOMO, bir seyleri kagirmanin bireyleri kisisel ya da
sosyal olarak geride kalacagi duygusunu ifade etmektedir. (Zhang vd., 2020:1622). insanlarin
telefonlarim1 diizenli olarak kontrol etmemelerinin ¢evresinde olan bitenden haberdar
olamamasina (ailesi, yakinlari, is hayati, arkadaglar1 vb.) dolayisiyla bu durumun FoMO’ya
neden oldugu belirlenmistir (Korkmaz ve Dal, 2020:555). Przybylski ve arkadaslari
(2013:1842) FoMO ile sosyal medya katilimi ele alindiginda bu durumun “dogrudan” ve

“dolayl1” olarak iki sekilde oldugunu 6ne siirmektedir:

Dogrudan Katilm: Temel ihtiya¢ tatmini diisiik olan bireylerin sosyal medya
kullaniminin artirmak isteyebilecegini ¢iinkii baska insanlarla iletisim kurabilmek adina bir
“kaynak™ veya sosyal olarak kendisini gelistirmesi amaciyla bir “ara¢” ve sosyal baglarin

gelistirmek adina bir “firsat” olarak goriilmektedir.

Dolayh Katilm: Temel ihtiyaclar ile sosyal medya, FOMO araciligiyla baglantili
olabilmektedir. Temel ihtiyacin bazilar1 FoMO’ya karst bir duyarlilik meydana
getirebilmektedir, ihtiya¢ tatmini sadece FoMO ile iligkili oldugu siirece sosyal medya
kullanimi arasinda baglantt miimkiin hale gelmektedir. Diger bir ifade ile FOMO, bireyin
psikolojik ihtiyaglarindaki eksiklikleri sosyal medya katilimina baglayarak arabulucu gorevi

istlendigi sOylenebilmektedir.

FoMO’nun kisisel ve sosyal boyutu oldugunu sodyleyen Zhang ve arkadaslari
(2020:1630), kisisel FOMO’nun benligi koruyabilen veya gelistirebilen deneyimlerle, sosyal
FoMO’nun ise kamusal benligi koruyabilen veya gelistirebilen deneyimler ile ilgili olmasindan
dolay1 FoMO ile iligkilendirilmistir. Her iki FOMO, kagirma korkusunu meydana getirmektedir.
Zhang ve arkadaslarinin (2020:1630) ortaya attig1 iki boyut Przybylski ve arkadaslarinin
(2013:1841) calismasi ile iki yonden farklilagsmaktadir. Birincisi Przybylski ve arkadaslari
FOMO'yu insanlarin bagkalariyla baglantida kalma arzusu olarak tanimlarken, Zhang ve
arkadaslar1 ise FOMO’yu bir duygu olarak tanimlamaktadir. Ikinci ise Przybylski ve arkadaslari
FoMO’yu sosyal medya baglaminda incelerken Zhang ve arkadaslar1 ise FoMO’yu sosyal
medya disindaki baglamlar1 tahmin etmektedir. Przybylski ve arkadaslart FOMO’yu kavrama

bagl kalarak tanimlamakta ve sosyal medya arasindaki iliskiyi ele almakta, Zhang ve
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arkadaglart ise FoMO’yu bireylerin online ve offline olarak herhangi bir ortamda

deneyimleyebilecekleri bir duygu olarak degerlendirmektedirler.

Genglerin cep telefonu ile uzun siire vakit gecirmesi, problemli akilli telefon kullanimi
kaygiya neden olmakta, bireyin dokunma ihtiyacini ortaya ¢gikarmakta ve bu durum FoMO ile
iligkilendirilmektedir (Elhai vd., 2016:509). FoMO, gengler iizerinde yaygin sekilde
goriilmekte, gencglerin gelismeleri kagirma korkusuyla dislanma kaygilar1 6zellikle sosyal
medya temelinde bagimlilik haline doniismektedir (Ozen ve Ortag, 2020:96). Insanlar, ait
olduklar1 sosyal medya platformlarinda baglantida kalmak i¢in dislanmama istegiyle goriiniir
olmak amaciyla paylasimlarda bulunmaktadir. Dikkat ¢ekici paylasimlarda bulunma ve sosyal
medya platformlarinda goriinme istegi bireylerin FoMO egiliminden etkilendigini
gostermektedir (Argan ve Argan, 202:75). Bireyler hem kendilerini sergileme hem de
baskalarini takip etme egiliminde olabilmektedir. Bdylece bireylerin yiiksek diizeyde 6zerklige
sahip olmalari, kendi benliklerini sergileme ve sosyal medyada imajlarinin kontroliinii ellerinde
tutma yoniinde bir egilime sahip oldugu goriilmektedir. Bu durumda FoMO’nun da etkisiyle
bireyler kendileri hakkinda her seyi yayimlayabilmektedir (Bui vd., 2022:690-691). Insanlarin
sosyal olarak goriinme istegi ve gdze ¢arpan paylagimlar yapma davranisi iizerinde FoOMO’nun
olumlu bir etkisinin oldugu goriilmektedir (Argan ve Argan, 202:75). Yapilan bir arastirmada
geng sosyal medya kullanicilarinda FOMO diizeyinin artmasi, bir seyleri kagirmaktan korkan
sosyal medya kullanicilarinin siirekli olarak baglantida kalmasi ve bir seyleri kagirmaktan
kaginmak amaciyla kisisel yasamina dair paylasimlarinin artma olasiliginin yiiksek oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. Bu duruma ek olarak sosyal medya kullanicilart, FOMO nun kisisel yasami1
acma iizerindeki etkisini hafiflettigi tespit edilmistir (Sultan, 2021:568). Bireylerin ait olma
ihtiyaci daha diisiik diizeyde oldugunda FoMO durumunda olmanin zararli etkilerinin
hafifletilebilecegi, bireyler yiiksek diizeyde FoMO'ya sahip olduklarinda ise asir1 bilgi
yiiklemesine yol agacak daha yiiksek diizeyde etkilesim yasayabilecekleri ortaya ¢ikmistir (Bui
vd., 2022:690).

Sosyal agidan bakildigindan bireylerin kendilerini diger insanlarla karsilastirma
egiliminde oldugu goriilmektedir. Sosyal karsilastirma ve FoMO, bireyler pasif olarak sosyal
aglarda gezinmesi, depresif belirtiler ve benlik algis1 arasinda bir iligki oldugu tespit edilmistir
(Burnell vd, 2019). Tiirkiye genelinde yapilan bir arastirmada, bireylerin Covid-19 déneminde
depresyon ve stres durumlari ile FOMO arasinda pozitif yonde bir iligki oldugu belirlenmistir.
Bireylerin yagsamindaki depresyon ve stresin seviyelerinin artmasi ile birlikte FoMO

seviyelerinde de artis s6z konusu olmustur (Celik ve Diker, 2021:32). FOMO seviyesi yiiksek
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olan insanlarin sosyal olarak karsilastirma egilimlerinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir
clinkii kendilerini, bagkalartyla karsilagtirmaya yatkin olan insanlar (daha diisiik benlige sahip
bireyler) c¢evresinde olup bitene daha duyarli hale gelmekte ve bunun sonucunda, diger
insanlarin sosyal aglardaki deneyimlerini takip ederek onlarla olan baglantilarin1 kaybetmekten
daha fazla endise duymaktadirlar (Servidio vd., 2021:4). FOMO’nun farkli seviyelerine sahip
bireylerin sosyal medya kullanim 6zelliklerini degerlendirildiginde yliksek FOMO diizeyine
sahip bireylerin sosyal medyay1 kontrol etme istegi daha yiliksek oldugu tespit edilmistir.
Bireylerin sik sik Facebook, Instagram, Twitter’1 kontrol etmesi ihtimali daha ytiksektir (Abel
vd, 2016:41). FOMO ile ilgili yapilan arastirmalarda refah diizeyinin diisiik olmast FoMO
diizeyi ile baglantili oldugu 6ne siiriilmiig, bu durumun depresif belirtileri daha yiiksek diizeye
tasidig1 ve daha diisiik 6z-deger ve daha diisiik kendi kendine algilanan sosyal kabul ve fiziksel
goriinim oldugu Ongoriilmiistiir. Refah diizeyi diisiik olan kisilerin FoMO’ya yoneldigi
goriilmektedir (Przybylski vd., 2013:1847). FoMO’nun yukar1 yonlii olarak sosyal
karsilastirma boyutu ele alindiginda ise bagkalarinin yasadig ddiillendirici deneyimler ve bu
deneyimlerden endise duymanin bir noktaya kadar dogal oldugu ve bireyin en azindan
baskalarinin kendisinden daha iyi oldugunu algilamasina katki saglayabildigi belirtilmektedir
(Burnell vd, 2019).

Sosyal medya influencerlarinin 6nerdigi iiriinlerin satin alma niyetine etkisini inceleyen
bir arastirmada, influencerlarin takipgileri tarafindan taklit edilmesi ve bu anlamda
influencerlarin 6nerdigi tirlinlerin takipgilerin satin alma niyeti lizerinde dnemli bir rol oynagi
ortaya ¢ikmistir. Boylece takipgiler, influencerlar gibi olma arzusuyla onlarin 6nerdikleri
tirtinleri kullanmaya ¢alismaktadir (Dinh ve Lee., 2021: 357). FOMO tarafindan bireylerin asir1
bilgiye maruz kalmasi reklamcilik acisindan bakildiginda negatif bir etkiyi tetikledigi de
sOylenebilmektedir. Boylece sosyal medyada yer alan reklamlara katilimin azalabilecegi ortaya
cikmistir. Bireylerin sadece ruh halini etkilemeyen FoOMO, ayn1 zamanda stres, hayal kiriklig1
ve kaygi gibi duygulari da tetikledigi belirlenmistir. Bunun sonucunda negatif etki, sosyal
medya tizerindeki reklamlara katilimi azaltir, paylagsma, begenme veya yorum yapma gibi
eylemlerde kisinin yer almasini engeller, sonu¢ olarak markalarin agizdan agiza iletisimini
(WOM) azaltabilmekte ve markalar bu durumdan da olumsuz olarak etkilenebilmektedir (Bui
vd., 2022:692). Giindelik yasam agisindan bakildiginda ise FoOMO, 6zellikle motorlu tasitlarin
kullaniminda siirekli cep telefonunu kontrol etme olasiliginin (e-posta, mesaj vb.) yiiksek
oldugu tespit edilmis (Przybylski vd., 2013:1847) ve bu durumun hayati sonuglara zemin

hazirlayacagi ongoriilmektedir.
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JoMO

Kullanicilarin sosyal medyada uzun siire aktif olmasi, “Sosyal Medya Yorgunlugu”
olarak nitelendirilen zihinsel bir yorgunluga sebep olabilmektedir. Sosyal Medya Yorgunlugu,
bireylerin sosyal medya platformlarin1 Gl¢iisiiz olarak kullanmasindan dolayi yasadiklari
zihinsel tiikenme ve yorgunluk olarak tanimlanmaktadir (Lee vd., 2016:51). Bu durum,
kullanicilar arasinda giiglii bir bag kesme (offline olma) durumunu tetikleyerek kablosuz bir
yasam siirdiirme istegini ortaya cikarabilmektedir (Rautela ve Sharma, 2022:462). JoMO
kavrami ise bu noktada devreye girmektedir. FOMO kavraminin karsit1 olan JoMO, bireylerin
kendi ihtiya¢ ve arzularini anlamay1 ve kendisine enerji, mutluluk ve seving verecek sekilde
yasamay1 se¢mesi olarak tanimlanabilmektedir (Rees, 2022). Bir Seyleri Kagirma Sevinci veya
Gelismeleri Kagirma Sevinci olarak adlandirilan JoMO (Joy of Missing Out), bireylerin
hayatlarin1 bagka bireylerin hayatlar1 ile karsilastirmadan bulundugu yerden/konumdan
memnun olma durumu ile ilgilidir. Bir insanin yaptig1 isten keyif aldig1 siirece bir seyleri

kacirabilecegine dair bir diisiince igerisine girmemesidir (Israni, 2022).

Akall telefonlarin siirekli kullanimi, sosyal medyada siirekli yer alma istegi, takip etme
arzusu insanlarin duygusal ve psikolojik sagligina etki etmektedir. Bu durum, sosyal medya
yorgunlugunu da ortaya c¢ikarmaktadir ve insanlar bu zihinsel yorgunluktan kurtulabilmek
adina offline olma arayisi i¢ine girme egilimindedirler. Yapilan bir arastirmada, sosyal medya
yorgunlugunun JoMO’yu 6nemli dl¢iide ve olumlu yonde etkiledigi belirlenmistir (Rautela ve
Sharma, 2022:470). Aranda ve Baig (2018:5), yaptig1 arastirmada insanlarin offline olma
durumunu iki boyutta ele alinmistir. Birinci boyut, kontrol diizeyi ile ilgili olarak, zorunlu
offline olma durumu veya goniillii offline olma durumudur. Ikinci boyut ise siire ile ilgili olarak,
uzun siire offline olma durumu veya kisa siireli offline olma durumudur. Baglantinin kesilmesi

durumu dort sekilde sonuglanmustir:

Yasam Tarz1 Secimi: Birey, goniillii olarak akilli telefon kullanimini kesmek i¢in

gosterdigi caba olarak goriiliir ve uzun vadelidir.

Altyapi sorunlari: Bireyin bulundugu bolgede altyapidan kaynaklanan internet agina
ulagsama durumu, kesintiye ugrama, yiiksek maliyet vb. gibi durumlarda uzun siireli kesintilerin

yaganmas1 durumudur.

Plansiz Kesinti: Bireyin akilli telefonun kaybolmasi, wifi kullanamamasi, akill
telefonunun sarjinin bitmesi gibi istenmeyen durumlarla karsilagilarak kisa siireli offline olma
durumudur. Bu durumda bireyler offline olmaktan dolay1 endise duymakta ve ¢oziim arayisina
girmektedir.
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Mola Verme Istegi: Bireyin goniillii olarak offline olma durumunu ifade etmektedir.

Bu durumu tatil veya hafta sonu gibi kisa stireler i¢in gecerli olmaktadir.

Sosyal medyada FoMO veya ani yasamanin meydana getirdigi tiikenmislik hissi
JoMO’nun olugsma zemini hazirlamistir. Covid-19 pandemi déneminde bireylerin aralarina
sosyal mesafe koymalari, evde kalarak pandemi siirecini gegirmeleri, evde kalan bireylerin bir
stire sonra sosyal medyada olan gelismelerden haberdar olmamasina ve bu durum gelismeleri
kaciran bireyler i¢cin mutluluk veren bir durum haline gelmesine yol agmistir. Béylece JoMO
kavrami bir trend olmaya baslamistir (Aydin, 2022:20). Euromonitor tarafindan 2019 yilinda
yaymlanan Kiiresel Tiiketici Davraniglar1 Trendleri’nde “JoMO’yu Kesfetme” trendi yer
almistir. JoMO’yu kesfetme durumu sosyal medyadan uzak kalabilmenin keyfini yasamak ve
geligsmeleri takip etmeden de mutlu olabilme anlamina gelmektedir. Yasamin vazgecilmezi
haline gelen internet, getirdigi kolayliklarin yaninda stres kaynagina da doniisebilmekte ve
insanlar strese bir sinir koyup hayatlarinda gerceklestirmek istedikleri seyleri belirleyerek o
alana yonelebilmektedirler (Ince ve Kadioglu, 2019:42). Sosyal medya veya internette sayisiz
firsatlar yer almaktadir. Bu firsatlar FOMO taraftarlarini sikintiya sokarken JoMO taraftarlari
ise dijital yasamin sundugu firsatlarin kendilerini sikintiya sokmasina izin vermemektedir.
JOMO ile bireyler kendilerini internette yer alan trendlere ayak uydurmak zorunda
hissetmemekte ve bilingli olarak kendi ihtiyaclarina dikkat etmektedirler. JoMO’yu
benimseyen bireyler, yasamlarindaki faaliyetlere odaklanmakta ve diizenli olarak kendine

zaman ayirmaktadirlar (JOMO: The mindful countertrend to FOMO. 2020).

SONUC

Teknolojinin yasami kolaylastirmasinin yaninda ¢esitli sorunlara da zemin hazirladigi
bilinmektedir. Insanlarin akilli cep telefonlar: ile aligveristen fatura ddemeye kadar tiim
islemlerini gerceklestirebilmektedir. Bu durum sosyal medya ile birlestirildiginde ise insanlarin
artik akilli telefonlara daha fazla 6nem verdigi ve zamaninin biiylik cogunlugunu akill telefon
ile gecirdigi goriilmektedir. Sanal ortamda kurulan arkadasliklar, kisinin kendisini sunma istegi,
cevresinde yasanan gelismelerden haberdar olma durumu bir tiir bagimliligi giin yiiziine
cikarmaktadir. Toplum i¢inde bireyin sosyallesmesi yerine sanal olarak sosyallesme arzusu
zamanla psikolojik ve ruhsal sorunlarin olusmasina neden olmaktadir. Bireylerin bilingli bir
sekilde teknolojiyi kullanmasi, ruhsal ve psikolojik sagligini korumasi adina biiyiik 6nem arz
etmektedir. Kavramsal olarak ele alman Telefonsuz Kalma Korkusu (Nomofobi), Internetsiz
Kalma Korkusu (Netlessfobi) ve Gelismeleri Kagirma Korkusu (FoMO) insanlarda gesitli

sorunlarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Ozellikle FOMO durumundan bir kagis olarak
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nitelendirilen Bir seyleri/Gelismeleri Kag¢irma Sevinci (JoMO) ise an1 yasamanin, teknolojiye
bagimli bir hayat yerine bulundugu anin tadini ¢ikarmanin bir gostergesi haline gelmistir. JoMO
durumu, Covid-19 pandemi siirecinde 6nem arz etmis ve insanlarin teknolojiye mesafeli olarak
yaklagmasina, kendine, ailesine ve ¢evresine zaman ayirmasini ve bulundugu an ve kosullarin
tadin1 ¢ikarmasinin bir gostergesi olmustur. Reklam sektorii agisindan bakildiginda ise
Nomofobi, Netlessfobi, FOMO ve JoMO durumlar1 bir pazarlama stratejisi olarak firsatlar
sunmaktadir. Bu kavramlarin sadece sosyal medya fobisi olarak goriillmemesi, pazarlama
literatiirtinde de ele alinmasi1 gereken trendler oldugunun farkina varilmasi gerekmektedir
(Aydin, 2022:29). Bu bdliimde ele alinan kavramlarin bazilarinin heniiz gelisme asamasinda
oldugu goriilmektedir ve bu kavramlarla birlikte reklam, pazarlama stratejileri ve tiiketici
davraniglar1  gibi  konularim incelenmesinin alana farkli bir bakis kazandiracagi

ongoriilmektedir.
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TURK TELEViZYON KANALLARINDA YASLILIK VE YAS AYRIMCILIGI
TEMSILLERINE YONELIK NITEL BiR ANALIZ

Hiilya ARSLANER HAMARAT, Ilknur GURSES KOSE™
oz
1969 yilinda ilk kez Robert Butler tarafindan kullanilan “Yash Ayrimcilig1” (Ageism) kavramu, kisilerin kronolojik
yasindan dolay1 6nyargilara dayali negatif tutum ve davraniglara maruz kalmasi olarak tanimlanmaktadir. Kavram,
yasgh bireylerin bakima muhtag olarak algilanmasi, muhatap alinmamasi, sosyal yasamdan diglanmasi veya
istismar edilmesi gibi ¢ok yonlii olumsuzlugu iginde barindirirken; ortaya ¢iktig1 donemin Sanayi Devrimi sonrasi
oldugu bilinmektedir. 19.yy. da is yerlerindeki zor c¢alisma alanlarinin yasli bireyler i¢in uygun olmamasi, bu
bireylerin sistemin {iretim taleplerine yetisememesine sebep olmus ve yaslh iscilerin isten c¢ikarilma siirecleri
baslamustir. Isten cikarilan yash iscilerin is bulmakta zorlanmasi gibi sorunlar sonucunda ortaya ¢ikan “yash
ayrimceilig1”, 20. yy’da modern toplumda da yasl is¢ilerin ge¢ 6grendigi ya da degisime ayak uyduramadig gibi
kalip yargilarla devam etmistir. Gliniimiizde ise yasli bireylerin niifusundaki artig, onlarin sosyoekonomik bir yiik
olarak goriinmesine, yasliliga yiikklenen hasta olma, depresyon ya da yoksulluk gibi olumsuz anlamlar da yash
ayrimciliginin artarak devam etmesine sebep olan faktorler olarak goriilmektedir. Bununla birlikte bireysel,
kurumsal ya da toplumsal alanda yapilan yash ayrimciligi, medyanin fiziksel giizellige ve genglige onem atfetmesi
ya da reklam filmlerinden yarigma ve eglence programlarina kadar bir¢ok alanda gen¢ imajlar olusturmaya
calismasi yashiliga kars1 olumsuz tutumlarin gelismesine ve yaslt ayrimciliginin medya kanaliyla dagilmasina yol

agmaktadir.

Bu calisma kapsaminda, RTUK tarafindan aciklanan tiim izleyici reyting dl¢iimlerinden yola cikilarak tiim izleyici
gruplarinda 2022 yili Kasim ay1 boyunca en ¢ok izlenen ilk 5 ulusal 6zel kanal ve ilk 5 tematik kanalin giinliik
akig1 icindeki 3 farkli kusakta (sabah, giindiiz ve prime time) yer alan programlar 6rneklem grubu olarak
belirlenecektir. Bu programlar siiflandirildiktan sonra tespit edilen programlarda yer alan yas, yasl ve yaslilik
temsillerine ve bu temsillerin ingasina odaklanilacaktir. Televizyon kimliklerinin temsillerinde Yas ayrimcilig
(agesim) ve yas utandirmasi (age-shaming) yapilip yapilmadig: nitel igerik analizi ile arastirilacaktir. Caligmanin

amaci televizyondaki temsillerden yasliligin ingasina iligkin kodlara ulagmaktir.

Anahtar Kelimeler: Yashlik, Yas Ayrimciligi, Televizyonda Temsil, Igerik Analizi.

A QUALITATIVE ANALYSIS ON THE PRESENTATION OF ELDERNESS AND
AGEISM ON TURKISH TV NETWORKS

ABSTRACT
The concept of “Ageism”, which was first used by Robert Butler in 1969, is defined as the exposure of people to
negative attitudes and behaviors based on prejudices due to their chronological age. While the concept includes

multifaceted negativities such as the perception of elderly individuals as in need of care, not being addressed, being
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excluded from social life or being abused; It is known that the period in which it emerged was after the Industrial
Revolution, 19th century .The fact that the hard working areas in the workplaces are not suitable for elderly
individuals caused these individuals to not be able to keep up with the production demands of the system, and the
processes of dismissal of the elderly workers began. Age discrimination, which emerged as a result of problems
such as the difficulty of finding a job for older workers who were dismissed, continued in the 20th century with
stereotypes such as old workers learning late or failing to keep up with change in modern society. Today, the
increase in the population of elderly individuals is seen as a socioeconomic burden, and negative meanings such
as being sick, depression or poverty are seen as factors that cause age discrimination to continue increasingly.
However, age discrimination in the individual, institutional or social areas, the media's attaching importance to
physical beauty and youth, or the efforts to create young images in many areas from commercials to competition
and entertainment programs lead to the development of negative attitudes towards old age and the dispersion of

ageism through the media.

Within the scope of this study, based on all the viewer rating measurements announced by RTUK, the programs
in 3 different broadcasting zones (morning, daytime and prime time) in the daily stream of the top 5 national
private channels and the top 5 thematic channels most watched throughout 2022 were sampled. After these
programs are classified through the terms such as the age, the elderness, the old age representations, the
construction of these representations in the identified programs will be focused on. Whether ageism and age-
shaming are used in the representations of television identities will be investigated through qualitative content
analysis. The aim of the study is to reach the codes related to the construction of old age from the extensions on

television.

Keywords: Elderness, Ageism, Presentation on Television, Content Analysis.

GIRIS

Cagimizin en 6nemli kitle iletisim araclarindan olan televizyon, genis kitleleri ¢esitli
yonlerden etkileme ve kendine 6zgii bir kiiltlir olusturma giicline sahiptir (Giiz, 2012:2). Bu
goriis, George Gerbner’in 1973 yilinda lizerinde calistigi Ekme Kurami (Cultivation) ile
desteklenerek kitle iletisim araglarinin Ozellikle televizyonun fikir, inang, tutum ya da
davraniglar1 etkileme giicline sahip oldugu teziyle aciklanmaya calisilmistir (Giingor,
2016:113). Bu etki giiciiniin, hemen gerc¢eklesmedigini uzun vadede kademe kademe hayata
gectigini sdyleyen Gerbner, arastirmalarinda televizyona fazla maruz kalan insanlarin,
televizyonu daha az izleyen kitleye oranla televizyondan daha fazla etkilendigi sonucunu
cikarmistir. Devaminda ise televizyonu daha az izleyen seyirci kitlenin, bu araca daha ¢ok
maruz kalan Kitleye gore, daha az enformasyon aldig1 goriisiinii ortaya koymustur (Bak vd.,
2020:489). Buna ek olarak Gerbner’e gore televizyonda iiretilen gergekligin seyirciyi
etkilemesi, izleme yogunluguyla dogru orantilidir. Seyircilerin, televizyona maruz kalma

dereceleri arttikga, glinliik yasam gercekliklerini algilamalari azalmakta, televizyonun
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gercekligi ise daha baskin hale gelmektedir. Izleyicilerin, televizyon iceriklerinin altinda yatan
anlamlar1 almaya egilimli oldugunu belirten Gerbner, yine izleyicilerin televizyon programlari
secimlerinin bilingli olmadigini, izleme deneyimlerini ise saat olarak diizenlediklerini ifade
etmektedir (Gerbner vd.; 1979:180). Nitekim Tiirkiye’de genis ¢apta yapilan bir arastirma
Gerbner’in sOylediklerini destekler nitelikte sonuglar vermistir. EUROSTAT'm baslattigi
uluslararasi karsilastirilabilir nitelikte zaman kullanim anketi ¢aligmalar1 kapsaminda, Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan 2014-2015 déneminde Tiirkiye genelinde toplam 11.440
ornek haneye anket uygulanarak “Zaman Kullanim Arastirmasi” yapilmis ve anket
sonuglarinda bireylerin bos zamanlarinda en fazla yaptiklar faaliyet %94,6 ile televizyon
seyretmek olmustur (TUIK, Zaman Kullanim Arastirmas1, 2015°den akt. Celebi & Saydam,
2019:3). Buradan yola ¢ikarak bos zaman aktivitesi olarak goriilen televizyon izleme etkinligi,
kullanim yogunluguna bagli olarak etki giiciinii arttirabilir, kendi gercekligini meydana
getirebilir, ideolojisini yayabilir ya da kendi kiiltiiriinii olusturabilir. Nitekim bu konu, yash
ayrimciligi ya da yash temsilleri acisindan incelendiginde televizyonun kendi gergekligini ya

da kendi mitlerini olusturmada ne kadar etkili oldugu goriilmektedir.

YASLILIK KAVRAMI

Yaglilik kavrami bir¢ok disiplinin arastirma konusu olmus ve bu kavram tiizerinde pek
¢ok tanim yapilmistir. Bu tanimlara bakildiginda yaslilik cocukluk, genclik ve orta yaslilik gibi
hayatin bir evresi (Yertutan, 1991:1), morfolojik, fizyolojik, patolojik degisikliklerin olumsuz
yonde ilerledigi; bunun yani sira farkli hastaliklarin yer aldigi ve fiziksel-ruhsal yeteneklerin
geriledigi bir olay (Koptagel-ilal, 1992°den akt., Kaya, 1999:77); bellek ve yaraticilik
yeteneklerinin azalmaya basladigi bir donem (Yerli, 2017:1278), bireyin ge¢misine doniik
yasamin bazi sorunlarini yasadi§i ve yasam siirecinin tamamlandigi bir devre (Jabbari,
2020:10) olarak degerlendirilmektedir. Tanimlardan anlasilacagi iizere yaslilik, insanin karsi
koyamadigi bir degisim siirecidir. Bu degisim gerek fiziksel gerekse zihinsel boyutta
gerceklesmekte olup insanin aktif olma halini yitirmesi durumu olarak gériilmektedir. Bununla
birlikte, dogumla baslayip yasamin son evresi olan bu siireg fiziki, psikolojik, ekonomik ya da
sosyal c¢evrenin de degisim gosterdigi bir donemdir. Bu donemde, yasli bireyler, yasamsal
aktivitelerini gergeklestirirken zorlanmakta ya da baskalarindan yardim alarak bu aktiviteleri

gergeklestirebilmektedir.

Yaghligin tanimiyla ilgili ¢alismalar incelendiginde bu ¢alismalarin dort alanda agirlik
kazandig1 goriilmektedir. Bunlar biyolojik, kronolojik, sosyolojik ve psikolojik yaslanma

olarak siralanabilir.

116



Biyolojik yaslanma kisilerin dokularinda, hiicrelerinde, organlarinda zamana bagh
olarak islevsel azalma olmast; kisilerin fiziksel ya da psikolojik islevlerinde yetersizliklerin
ortaya ¢ikmasi olarak tanimlanirken, kronolojik yaslanma dogum tarihiyle ifade edilmektedir
(Karadakovan, 2014: 4). Kisacasi, kisinin dogum tarihine gore sahip oldugu yas kronolojik
yaslanmayi ifade eder ve takvim yas1 biiylik olanlar, kii¢iik olanlara gére daha yash sayilirlar
(Hocaoglu & Aslan, 2017:53). Diinya Saglhk Orgiitii (DSO) yaslilik dénemi igin kronolojik
tanimlamay1 dikkate almaktadir ve yaslilik donemini, “65 yas ve tizeri” olarak kabul etmektedir.
Yaslhiligin smir ile ilgili farkli yas kriterlerinin kullanim1 da mevcuttur. Ornegin, Birlesmis
Milletler (BM) yaslilik ¢alismalarinda 60 ve lizeri yas grubunu temel almaktadir; nitekim ulusal
ve uluslararas1 yaslilik ¢alismalarmin genelinde DSO’niin tanimi esas alinmaktadir. Yasl niifus
kendi icerisinde de alt gruplara ayrilmaktadir. 65-74 yas grubu “geng yash”, 74-84 yas grubu
“yasli”, 85 ve lizeri yas grubu “en yash yasli” olarak tanimlanmaktadir (Tezcan & Seckiner,
2012:1). Sosyolojik yaslanma, bireyin statli kayiplar1 yasamasi ve bu kayiplar baglaminda
toplum tarafindan yasli olarak algilanmasidir. Yaglh bireylerin 6grenilmis davranis kaliplar1 ve
rolleri bulunmaktadir. Bireyler yas aldikca tistlenilen rolleri ve sosyal iligkileri degisim
gostermektedir. Yani birey, yasli bir bireyin davranmasi gerektigi gibi davraniyorsa sosyolojik
acidan yash  goriilmektedir (Colakoglu, 2011:152). Psikolojik yaslanma bireyin
davraniglarinda, yasama karsi uyum ve yeteneginde yasa bagl olarak goriilen degisiklikler
(Ozer, 2019:9); hafiza, 6grenme ya da mental fonksiyonlarda ve buna ek olarak kisilikte
yasanan degisimler olarak tamimlanmaktadir (Ddlek, 2011: 17). Ornegin, bireyin yas almastyla
birlikte konulara kars1 hassasiyeti, alinganlig1 ya da karamsarligi artabilir. Bununla birlikte,
bireyin ilerleyen yasiyla yeni bilgiler edinemeyecegi ya da bulundugu yeni bir ortama adapte
olamayacagi korkusu da kisinin ruhsal sikintilara girmesine sebep olabilir. Bu durum psikolojik

yaslanmanin belirtileri olarak goriilebilir.

Yaslilik genis bir kavram olup yalmizlik, stresli olma, yoksulluk ya da hastalik gibi
olumsuz kavramlarla bagdastirilabilmektedir. Nitekim yaslh bireylerle yapilacak olan bireysel
ve toplumsal dayanisma ¢ercevesinde bu donem daha huzurlu ve saglikli bir donem olarak
gecirilmesi destekenebilir. Bunun i¢in yash birey ve gen¢ kusak arasindaki iletisimin
giiclendirilmesi, yash bireylerin ekonomilerinin desteklenmesi, refah seviyelerinin arttirilmast,

yash bireylerin aktif yaglanmaya yonlendirilmesi gibi faktorler 6nem tagimaktadir.

YASLI AYRIMCILIGI (AGEISM)
“Yas ayrimcilig1” (ageism) kavramu, kisilerin takvim yasi sebebiyle 6n yargilara dayali

negatif bir tutumla ya da her tiirlii ayrimeilikla kargt karsiya kalmasi olarak tanimlanmaktadir
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(Butler, 1969:243-244). Yas ayrimciligi tiim yas guruplari iginde goriilse de yaslilik doneminde
daha fazla goriilmesi sebebiyle “yaslh ayrimciligi” kavramiyla ayn1 anlamda kullanilmaktadir
(Aytepe & Efe, 2021:104). Yash ayrimciligi, bireyin yasina bagli olarak iliski ve
tutumlarimizda ortaya ¢ikan bir goriis; saglik problemleri, liretim ve tiiketim zincirinin diginda
kalma, ekonomik yetersizlik, sosyal olamama vb. sebeplerle yash bireylerin ayrimci bir tutuma
maruz kalmasi olarak tanimlanmaktadir (Balci, 2017:31). Ik kez 1969°da Robert Butler
tarafindan kullanilan kavram, yasli bireylere yonelik 6n yargi ve tutum ve davranislari
tanimlamak amaciyla kullanmistir (Cilingiroglu & Demirel, 2004: 228). Kisacas1 kavram, yasli
bir kisiye sadece yasi sebebiyle gosterilen farkli bir tavr1 ya da hareketi ifade etmektedir. Bu
tavir bireysel ya da kurumsal alanda yapilabilir. Bununla birlikte yaglilik ile gelen fiziksel
yetersizlik, smirlilik ve olumsuz degisimler de yash ayrimciliginin olugmasina etki eden

faktorler olarak degerlendirilmektedir.

Yash ayrimeiligt ilk olarak 19. yy. da endiistri devrimi sonrasinda is yerlerinde 6nemli
degismelerin meydana gelmesiyle ortaya c¢ikmustir. Iscilerin calistigi olumsuz c¢alisma
kosullarinin yash bireyler i¢in uygun olmamasi ve buna bagl olarak da hem iiretim talebine
karsilik veremeyen hem de fiziksel anlamda daha yavas olan yash isc¢iler, isten ¢ikarilmalarla
kars1 karsiya kalmiglardir. Bununla birlikte, 20. yiizyilda da yash is¢ilerin ge¢ 68rendigi ya da
degisime ayak uydurmadigi gibi 6n yargilar tiretilmis (Walt, 2004), endiistri devrimi sonrasinda
ortaya c¢ikan sanayilesme, kentlesme, is alanlarindaki cesitlilik—uzmanlagma ve kitle iletisim
aracglarindaki yaygilik giinliik yasami degistirerek, yashlarin statii, sayginlik ya da rollerinde
de degisimi beraberinde getirmistir (Giddens, 2014: 8). Geleneksel toplumda genis aile i¢inde
yetkilere ve iist bir konuma sahip olan yaslilar, modern toplumda ¢ekirdek aile yapisinda
statiilerin1 ve aile i¢i iligkilerini yonlendirme inisiyatiflerini yitirmisler, bu durum yash

bireylerin toplum ve aile i¢indeki konumlarini degistirmistir.

Yaslt ayrimeilig1 sosyal yapi i¢inde bir¢ok alanda (istihdam, saglik bakim sistemi,
medya vb.) goriilebilmekte ve bu ayrimciliga yol agan faktorler ise 6liimden duyulan korku,
toplumda genclige, bedensel giizellige ve cinsellige 6nem atfedilmesi, ekonomik verimlilige ve
tireticilige onem verilmesi ve yaslilarla ilgili yapilan aragtirmalarin birgogunun huzurevlerinde,
bakimevlerinde ya da hastanelerdeki yashlar {izerinde yapilmasi olarak siralanmaktadir
(Cilingiroglu & Demirel, 2004: 229). Yaslt ayrimciligiin bir baska tezahiirii yas utandirmasi
olarak Tirkge’de kullanabilecegimiz age-shaming kavramidir. Yas utandirmasi, kisinin daha
cok yas1 sebebi ile yaptig1 ya da yapmadigi/yapamadigi her durum, eylem ve olgu iizerinden

utandirilmasidir. Ayni zamanda bedeni ve zihni de bu utandirma kapsaminda kiiglik
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diistiriilmeye caligilir. Yasia gore giyinmek yasina gore konusmak, yasindan beklenildigi gibi
davranmak kaliplari, kisinin yasina gore hareket etmesinin beklendigi 6rneklerdendir. Ote
yandan yas utandirmasi, yashilardan beklenen ve olumlu deger atfedilen
davraniglarinin/eylemlerin onlar tarafindan gerceklestirilmemesi durumunda da yasanmaktadir.
Yasindan beklenilen olgunluga sahip olmamak, yasitlarina goére hareket etmemek vb. gibi

tanimlar ise bu konudaki 6rneklerdendir.

MEDYADA YAS VE YASLI TEMSILLERINE GENEL BiR BAKIS

Yash temsilleri ya da ayrimeiligt ile ilgili yapilan medya arastirmalarina bakildiginda
bu arastirmalarin gazeteler, reklamlar, dergiler, sinema, televizyon dizileri ve televizyon
haberleri alaninda yogunlastigi goériilmektedir. Televizyon yayinciligi agisindan bu konu
incelendiginde hem uluslararas: hem de ulusal pek ¢ok calisma karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin
bu alanda Nancy Signorielli “Aging on Television: Messages Relating to Gender, Race, and
Occupation in Prime Time” isimli ¢alismasinda prime time zaman diliminde yer alan dizilerde,
yash karakterlerin yeterince temsil edilmedigi, 50-64 yas kadinlarin orta yas degil de yash
olarak gosterildigi, televizyonu genc temsilleri yiiceltirken, yaslilar1 ihmal ve inkar eden bir
tavir takindi1g1 sonucuna varmistir (2004:279). Tiirkiye’de de, Elif Akcali ve frem Inceoglu’nun
2018 yilinda toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasina yonelik yapmis olduklari ¢alisma,
Signorielli’nin ¢alismasinin sonucuna benzer bir sonug ortaya koymustur. Yazarlarin, ulusal
televizyon kanallarinda yayinlanan popiiler dizilerde, toplumsal cinsiyet rollerinin yer alis
bicimlerini ortaya ¢ikarmayi1 amacladiklari calismalarinda, kadinlar nezdinde yas ayrimciligi
saptanmig ve sinema ve televizyon sektoriinde kiiresel bir egilim olarak gézlemlenebilen
yas¢iligin, Tiirkiye 6zelinde de mevcut oldugu goriilmiistiir. Buna baglh olarak arastirmada
orneklem olarak 2017 senesinde en ¢ok reyting almis 12 dizi icerik analizi yontemi ile
incelenmis, dizilerde kadinlarin agirlikli bir bolimii geng ve yetiskin rollerde temsil edilirken,
yasl kadm temsillerine az rastlanmistir (Akcali & Inceoglu, 2018: 25-27). Bu durum, yash
kadinlarin televizyonda goriinmedigi ya da kadinlarin medyada goriilebilmek i¢in gen¢ olma
kosulunu tagimas1 gerektigini gostermektedir. 2004 yilinda Eva Maria Kessler ve arkadaslarinin
yapmis oldugu bir arastirmada, Almanya’da biiylik pazar payina sahip dort biiyiik yayin agi
tizerinden (ARD, ZDF, SAT 1,RTL) 32 dizi 6rneklem olarak secilmis, dizilerde 355 yash
karakterin temsil edildigi belirlenmis ve arastirmanin sonunda da yaslilarin homojen ve yetersiz
kisiler oldugu saptanmistir. 2016 yilinda, 26 dizide 99 yash karakterin, yaslilig1 nasil temsil
ettigini inceleyen Ozgiir Kiling ve Ferruh Uztug’un “Televizyon Dizilerinde Yashligin Temsili”

isimli caligmalarmna bakildiginda da yaslh karakterlerin daha kiigiik rollerde yer aldigi,

119



toplumsal hayatta yaslilarin goriinmez oldugu sonucuna varilmistir. Arastirmada yagh
karakterlerin daha ¢ok aile iizerinden iliski kurmalarina dikkat ¢ekilmis ve onlarin toplumsal ve
kiiltiirel anlamda aile eksenli olarak sekillendirildikleri, onlardan beklenen davranislarin aile
kavrami lizerinden insa edildigi ifade edilmistir. Buna ek olarak arastirmada yash kadin
karakterlerin yash erkek karakterlere oranla daha az yer aldigi da belirlenmistir (2016:500).
Cikan sonuglar, yashligin gormezden gelindigi, yash ayrimciliginin yapildigi ya da gengligin

yine medya tarafindan yiiceltilmesi gibi unsurlara 6rnek teskil etmektedir.

Medyanin bir parcast olan reklamlara bakildiginda da durum dizi arastirmalari
sonuclariyla benzerlik gdstermektedir. 2011 yilinda Bengii Emine Colakoglu’nun hazirlamis
oldugu doktora tezi incelendiginde, yurt disinda yapilan arastirmalarda, televizyon
reklamlarinda yagh karakterlerin saptandigi, nitekim bu oranin ¢ok diisiik oldugu tespit edilmis;
ayn1 zamanda reklamlarda verilen temsillerin gercegi yansitmadigi ve yaslt karakterlerin
“komik” gdsterildigi sonucuna da varilmistir (2011:204). Bireylerin komik gosterilerek ekrana
yansitilmasi, yash ayrimciliina sebebiyet verdigi gibi insan onurunun zedelenmesine, bireyin
degersizlestirilmesine, bunun sonucunda yasl bireyin toplumdan kendisini geri ¢ekmesine ve

yalnizlagsmasina sebep olabilir.

Yurt disinda oldugu gibi Tiirkiye’de de reklam ve yaslilarin temsili iizerine bazi
arastirmalar mevcuttur. 2021 yilinda, seker reklami iizerine yapilan bir aragtirmada, yaslilarin
yalniz, mutsuz, hiiziinlii oldugu ve 6liime yakin gosterildigi saptanmig (Durdubas, 2021:72-73);
2019 yilinda Semih Salman’in televizyon reklamlarinda yasliligi inceledigi arastirmasinda
Giddens’in, genglige, giizellige ya da ¢ekicilige deger verilen bir toplumda, yasl insanlarin
goriinmez oldugu ifadesi iizerinde durularak analizi yapilan reklamda, geng ve orta yaslilarin
on planda oldugu, yash karakterlerin ise diger karakterler tarafindan Onemsenmedigi

belirtilmistir (2019:163).

ANALIZ VE BULGULAR

Calisma kapsaminda ulusal kanallardaki farkli yayin kusaklarinda yas ve yashlik ile
ilgili temsillerin neler oldugu arastirilmistir. Bu dogrultuda, arastirmanin evreni Tiirkiye’de
ulusal yaymn yapan 6zel ya da kamu televizyon kanallaridir. Orneklem grubu ise, Amaca
Yénelik Orneklem araciligiyla RTUK {in sayfasinda yer verdigi 2022 yili boyunca en gok
izlenen ilk 100 kanal listesindeki reyting rakamlari gozetilerek belirlenmistir. Orneklem
listesindeki kanallar “Genel Icerikli Yayin Yapan Ulusal Kanallar” ve “Tematik Icerikli Yayin
Yapan Kanallar” olarak ikiye ayrilmis ve her iki kategori baglaminda en ¢ok izlenen ilk 5 kanal

olmak iizere toplamda 10 kanal belirlenmistir. Bu kanallardaki programlar televizyon
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yaymciliginda kusak olarak tabir edilen zaman parcalar1 (Sabah, Ogle ve Prime-time)

gozetilerek 33 adet program tespit edilmistir.

Kanal Ad1 Reyting Sabah Kusag Giindiiz Kusag: Prime Time
ATV 12,66 Miige Anli {le Tath Mutfak Bahane Kurulug Osman
Sert
FOX 7,71 Cagla ile Yeni Bir Kadir Ezildi Ile En Darmaduman
Giin Hamarat Benim
KANAL D 6,75 Neler Oluyor Hayatta | Gelinim Mutfakta Camdaki Kiz
SHOW TV 6,45 Ebru & Murat Bu Asl1 Hiinel Tle Gelin Kizileik Serbeti
Sabah Evi
TRT1 6,23 Alisan ile Hayata Yesil Deniz Alparslan: Biiyiik
Giiliimse Selguklu
Tablo 1: En Cok Izlenen Ulusal Capta Yayin Yapan Genel Igerikli Kanallar
Kanal Ad1 Reyting Sabah Kusag Giindiiz Kusag: Prime Time
TVS 6,46 Doya Doya Moda Zuhal _ Topal’la | Masterchef Tiirkiye
Yemekteyiz
TRT COCUK 2,74 Momo Bulmaca Kulesi Haberin Olsun
TRT HABER 2,49 Satir Bas1 Giiniin I¢cinden Birinci Sayfa
TRT BELGESEL 1,78 Okul yolunda Savagin Efsaneleri Ailer}in Yeni Uyesi-
Tiirkiye
Yahsi Cazibe Kirgin Cigekler Eskiya Diinyaya
A2 1,68 )
Hikiimdar Olmaz

Tablo 2: En Cok Izlenen Ulusal Capta Yayin Yapan Tematik Kanallar

Ozellikle sabah ve 6gle kusaklar televizyon yaymnciligi agisindan domestik igerikler
yayinlanan kusak olarak tanimlanmaktadir. Domestik igeriklerle kast edilen, sabah ve 6gle
kusaklar1 zaman1 boyunca, evde hazir bulunup televizyon karsisinda olabilecek izleyiciyi hedef
alan iceriklerdir. Bu izleyiciler ¢ocuklar, ¢calismayan kadinlar, evde kalan hasta, engelli ya da
diger bakima muhtag¢ insanlar, emekliler, yagllar vb. olarak tanimlanmaktadir. Diger taraftan
prime-time ise televizyoncularin tiim izleyici gruplarimi karsilarinda bulduklari en genis
kusaktir. Bu sebeple televizyonculugun en degerli ve kazangli kusagidir. Bu kusakta ise tim
toplumun nasil temsil ve insa edildigi genellikle iletisim arastirmacilarin en ¢ok iizerinde
durdugu konulardan biridir. Bu sebeple, bu kusaklarda her bir hedef kitle i¢in hazirlanan
iceriklerin neler olduguna, iceriklerde yaslh temsili olup olmadigina, var ise nasil bir sdylem
Programlar izlenirken Nitel Icerik Analizi

icinde insa edildigine odaklanilmistir.

perspektifinden hareket edilmistir.
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ULUSAL GENEL iCERIKLI YAYIN YAPAN KANALLARIN ANALIZi

icerigi icerikte Yas o ere
. iletenin va ashi va da Yasglllk Utandirmasi Yashhkla 1lglll
ATV Igerik tiirii? yas yash ya da (Ageism) (Age olumlu temsiller
grubu/yas yash temsili var m? shaming) var m?
temsili? var m? : g ’
Var mi1?
Evet
Avukat
Rahmi
Ozkan (65
Miige Anh ile Miige Anli Yas Ustii)
Tath Sert Kriminal Reality 48 Yas Goriintiili Hayir Hayir Evet
Sabah Kusag: (Orta Yas) telefon
baglantisina
katilan erkek
konuk (65
Yas Ustii)
Evet
Mutfak - Derya
Bahane Ogle Eglence yemek Tagbag1 37 4 Kadin Evet Evet Hayir
Kusagi programi Yas (Geng) Yarlsrr.l.a “
(60 yas listii)
Kurulus
Osman Prime Tarihi dizi Farkl: Yas Evet Hayir Hayir Evet
Time Gruplari

Tablo 3: ATV Analiz Tablosu 16 Kasim 2022

16 Kasim 2022 Carsamba giinii ATV de yayinlanan programlar, Sabah kusagi “Miige
Anli ile Tath Sert”, 6gle kusaginda “Mutfak Bahane”, prime-time da ise “Kurulus Osman”

dizisi olarak siralanmaktadir.

Sabah saat 10.00’da baslayan Miige Anli ile Tath Sert program igerik olarak kayip ya
da, cinayet vakalarinin islendigi kriminal reality program tiiriine girmektedir. Programin
konuklari, islenen sorunun ¢oziimiine gore degisiklik gostermektedir. 16 Kasim tarihinde
gerceklestirilen programda yagh temsili olarak, sorunlarin hukuki boyutu hakkinda bilgi veren
Avukat Rahmi Ozkan ve o giinki olayla ilgili canli yayma baglanan tahmini 65 yas iistii oldugu
diisiiniilen bir erkek konuk bulunmaktadir. Programda yas ayrimciligi ya da yas utandirmasi
faktorleri gozlemlenmemistir. Bununla birlikte Avukat Rahmi Ozkan durusu, kiyafeti,
diksiyonu, deneyimi ile bulundugu ortamda iyi bir statiide yer almakta; ayn1 zamanda stiidyoda
bulunanlara aile hukuku, 6zel hayata saygi, kisi haklart gibi hukuki konularda bilgi vererek yine

bilgisinden faydalanilan olumlu bir yash temsili de gostermektedir.

Ogle kusaginda yayinlanan Mutfak Bahane isimli program, eglence ve yemek programi
formatinda izleyiciye igerik sunmaktadir. Toplam 12 kisinin bulundugu programda esler ve
kayinvalideler yarigsmaci olarak yer almaktadir. 60 yas iistii oldugu diisiiniilen dort kayinvalide
geng kusak tarafindan yemek yapma konusunda beceriksizlikle, bilgisizlikle su¢clanmaktadir.
Programda, geleneksel toplumda gormeye alisik olmadigimiz gelin kayinvalide iliskisi

gosterilmis; geng kusagin kullanmis oldugu sdylem ve beden dili, yas ayrimciligi yapildigini
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belirgin bir sekilde ortaya ¢ikartmistir. Buna ek olarak, yine bir gelin yarigsmacinin
kaymvalidesine asagilar sekilde “Bu yemekleri biliyor musun?, Iyi bari!” seklindeki sdylemi

yasl utandirmasina 6rnek verilebilir.

Kurulus Osman dizisi, Osmanli imparatorlugu’nun heniiz beylik dénemini anlatan tarihi
bir dizidir. 104. boliimiinii inceledigimiz dizide, Osman Bey ve Alpler diismanlari tarafindan
pusuya diisliriilmesi, onlarin pusudan kurtulmalar1 ve Osman Bey tarafindan istenen
Marmaracik bolgesinin fethi konu olarak islenmistir. Filmde, yash temsili olarak ana karakter
bulunmamaktadir sadece Osman Bey diistiigii pusudan kurtuldugunda obaya doniip divanin
toplandig1 alana girer. Burada anilarini hatirlar ve babast Ertugrul Gazi’yi tahta goriir. Saygi
gostergesi olarak Tiirk geleneklerinde yer alan el Opme ritiieli gergeklesir. Ayni1 sahnede,
Osman Bey’in Bala Hatun’dan diinya gelen ¢ocuklar1 yine bu divanda Tirk geleneklerine
uygun sekilde dualarla kucaklanir ve duay1 yapan kisi toplumda 6nemli statiisii olan, Ak sakal
olarak bilenen yasl bir kisidir. Eski Tiirklerde Ak sakallarin bilgeligin ve olgunlugun sembolii
oldugu, cocuklara isim verdigi bilinmektedir. (Ozkul, 2015: 175-176). Sonug olarak dizide

yaslilikla ilgili olumlu temsil bulunmakta; yash ayrimciligt ya da utandirmasi

bulunmamaktadir.
IoN S Yas
ile:z:ﬁ;;gl a :ffl rll;tga Yascihik Utandirmasi Yashhkla ilgili
FOX icerik tiirii? yas | yashyada (Ageism) (Age olumlu temsiller
grubu/yas yash temsili o hami 0
temsili? var m? var m? Shaming) var m?
' Var mi?
Evet
Modact
. Cemil
S . - Cagla Sikel : :
Cagl? Ile“Yem Svaghk, 43 Yas Ipekgl(t?S Hayir Hayir Evet
Bir Giin eglence (Geng) yas Ustii)
¢ Prof. Dr.
Biilent Tirag
(60 yas listii)
Kadir Ezildi P
ile En Yemek, Kadir Ezildi Evet
Hamarat sl 27 Yas 2y Evet Evet Hayir
Slence arigmaci
Benim (Geng)
Evet
Asaf
. Bey(dede,65
Darmaduman Dizi (yabanct Farkh Yag yas iistii ) ve Evet Evet Hayir
uyarlama) Gruplari
Ayla Hanim
(babaanne,
65 yas iistil)

Tablo 4: FOX TV Analiz Tablosu -15 Kasim 2022
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15 Kasim Sal1 giinii Fox TV’de yayinlanan programlar sabah kusaginda “Cagla ile Yeni
Bir Gin”, 6gle kusaginda “Kadir Ezildi ile En Hamarat Benim” ve prime-time da

“Darmaduman” dizisi olarak belirlenmistir.

“Cagla ile Yeni Bir Giin” programi saglik ve eglence programi formatinda seyirciye
sunulmaktadir. Dort konugun yer aldigi programin, yasli temsili olarak gosterilebilecek
konuklar1, modaci-tasarime1 Cemil Ipekgi ve Prof. Dr. Biilent Tiras olarak gdzlemlenmistir.
Programda yash ayrimciligi ve utandirmasi yapilmamis, aksine yash bireylerin yapmis
olduklar1 mesleklere ve bu mesleklerdeki basarilarmma 6vgli yapilmistir. Her iki konugun
uzmani olduklari alanlarda deneyimleri soru cevap seklinde paylasilmis, olumlu ve ideal bir

yaslt temsili ¢izilmistir.

Ogle kusaginda yer alan “Kadir Ezildi ile En Hamarat Benim” programi, yemek eglence
formatinda izleyiciye sunulan bir programdir. Programa, toplam bes yarigsmaci katilmis ve
programda yasli kategorisinde degerlendirilecek 60 ya da 65 yas st yash temsili
bulunmamaktadir. Nitekim gen¢ yarigmacilarin arasinda kronolojik yas olarak daha biiyiik
kabul edilebilecek, 50 yas iistii yarismacilar mevcuttur ve analiz bu yas gurubu {izerinden
yapilmustir. Programda, gen¢ yarigmacinin 50 yas {stii yarigmaciyla olan tartigmasinda, “Kag
yasina gelmissiniz?, Yasiniza gore daha oturakli davranmalisiniz!” gibi sdylemleri yash
ayrimciligina ve yash utandirmasmma ornek gosterilirken; yash insanlarin daha “agir”
davraniglarda bulunmasi gerektigi aksi durumda gencler tarafindan sayilmayacagi ya da bu

sekilde bir yasl olunmamasi gerektigi mesajin1 vermektedir.

Prime-time zaman diliminde yaymlanan “Darmaduman” dizisi dort kisilik ¢ekirdek bir
aile olan Servet ailesinin basindan gecenleri konu alan biz dizidir. Dizide yash temsili olarak
iki ana karakter yer almaktadir. Bunlardan ilki dede roliindeki Asaf Bey, digeri ise babaanne
roliindeki Ayla Hanim’dir. 65 yas iistii olan her iki karakter otoriteyi temsil etmekte ve
esnemeyen kurallara sahip olduklar i¢in ogullar1 (Harun) tarafindan istenmemektedir. Dizide,
sik1 otorite kavrami yaglilikla 6zdes tutularak yasl ayrimciligi ve Gtekilestirme yapilmis; her
iki karakterin gelin, ogul ve torunlar iizerinde s6z sahibi olmaya c¢alismasi yasliligin olumsuz

temsil edilmesine sebep olmustur.
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icerigi icerikte Yas -
. iletenin va asli va da Yascilik Utandirmasi Yashhkla ilgili
KANAL D I¢erik tiirii? ubu/ ya: ya;l timsili (Ageism) (Age olumlu temsiller
gtemSiI)i]’P y var m? var m? Shaming) var mi?
' ) Var mi?
Hakan Ural Evet
54 Yas
(OrtaYas)
Neler Oluyor Eglence Hilal
Hayatta magazin Ozdemir Hayr Hayir Evet
Babacan
30 Yas
(Geng)
. _ Nursel Ergin Evet
Gelinim Eglence | 1y Dért Kadm Evet Evet Hayir
Mutfakta emek y
y (Geng) Yarigmaci
Camdaki Kiz Dizi Féﬁgl;(ss Fi\r/iiite Evet Hayir Hayir

Tablo 5: KANAL D Analiz Tablosu -17 Kasim 2022

17 Kasim 2022 tarihinde Kanal D’de yaymlanan programlar sabah kusaginda “ Neler
Oluyor Hayatta”, 6gle kusag1 “ Gelinim Mutfakta” ve aksam kusagi “Camdaki Kiz” dizisi

olarak belirlenmistir.

Neler Oluyor Hayatta programi, gilnlikk yasamdan paylasimlar ve {inliilerin
yasamlarindan kesitler sunarak izleyiciye magazin, eglence formatinda bir icerik sunmaktadir.
17 Kasim tarihli programin yash temsili olarak incelenebilecek konugu Prof. Dr. Canan
Karatay’dir. Programin sunucularinin, “Hocamizi ¢ok seviyoruz”, “Cok tatli”, “Ellerinizden
Operiz” gibi sdylemleri, yash ayrimcilig1 ya da yasli utandirmasi yapilmadig: gibi konuga karsi
bir hayranlik beslendigi gozlemlenmektedir. Konugun saglik hakkindaki bilgi ve goriisleri
programda 6nemli kilinmis, sunucular, saglikla ilgili yorumlar yaparken sdylemlerini konuga
onaylatma hissi duymuslardir. Bu durum, programda yasli bireyin 6nemli bir statiide oldugunun
da gostergesidir. Ayn1 zamanda yash bireyin, bilgisine duyulan giiven, programda yasliligin

olumlu temsilini de ortaya ¢ikarmstir.

Ogle kusaginda yaymlanan “Gelinim Mutfakta” programi, izleyicilerine, gelin
yarismacilarin yemek yapip kayimnvalidelerin ise tadim yaparak puanlama yaptifi eglence
yemek programi tiiriinde bir igerik sunmaktadir. Programda toplam dort geng dort de yash
yarismact bulunmaktadir. Genglerin, yemek yaparken gerek kendi kaymvalidelerine gerekse
diger yarismaci kayinvalidelere hitap bi¢imi, “Diislinsene Hiisniye abla gibi bir kayinvalidem
var!”, “Iyi ki Nurten Kusatan’in gelini degilim!”, “En begendigin tabaga 2-3 ver afferin!” gibi
kaba ve kiiclimseyici sOylemleri yasli ayrimciligina sebep olmus, yashi utandirmasina da

beraberinde getirmistir. Kayinvalidelerin bakimli ya da saglikli gériinmesi, gelin yarismacilarin
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sOyledigi olumsuz cilimlelerin gerisinde kaldig1 i¢in yashlikla ilgili olumlu temsil de

bulunmamaktadir.

Prime-time’da yayinlanan “Camdaki Ki1z” dizisi, Istanbul’da zengin bir ailenin kiz1 olan
Nalan’1n, basindan gegen olaylari anlatan dram tiiriinde bir dizidir. Dizide yash temsili olarak
Feride Hanim, Giilcihan Hanim, Rafet Bey yer almaktadir. Dizinin genelinde, Feride Hanim,
gengcler tarafindan “cadi” kavramiyla nitelendirilmekte ve karakter hem kendi kiz1 hem de diger
gengler tarafindan korkulan bir karakterdir. Dizinin, Feride Hanim karakteri ile olan
boliimlerinde yashlik cadilikla 6zdeslestirildigi ve korku unsuru olarak gosterildigi i¢in yash
ayrimcilig1 s6z konusudur. Buna ek olarak Rafet Bey’in ekonomik durumunun iyi olmasi ve
buna ragmen calisiyor olmasi, saglik durumunun iyi olmasi; yine Giilcihan Hanim’in
cocuklarin mutlulugu i¢in ¢alisan bir anne olmasi ve siirekli onlarin hatalarini 6rtme ¢abast,
olunmasi gereken “ideal” yasli temsilini gostermektedir. Yagl bireyin nasil olmas1 gerektigini
bu karakterle aciklayan dizi de ayrimcilik s6z konusudur. Son olarak, dizide yaslh karakterlerin

herhangi birine yasl utandirmasi yapilmamastir.

N A Yas
SHOW TV ile:((;‘z::lgl a ;Gﬁ "l;tfla Yascihk Utandirmasi Yashhkla ilgili
icerik tiirii? grubu/ ya; ya:ln tzmsili (Ageism) (Age olumlu temsiller
temsil?’) y var var m? Shaming) var m?
) Var m?
Ebru Akel
- 45 yas
Ebélljj g‘alt\)/lal:]rat Eﬁ;ﬁgﬁe (Geng) Murat Hayir Hayir Hayir Hayir
Giiloglu
47 (Geng)
W Asli Hiinel
As(lalell-liﬁné\l/i"e Eglence 47 yas Hayir Hayir Hayir Hayr
(Geng)
Evet
Abdullah
Unal (baba
Kizileik Serbeti Dizi Fgrrl;lll) lzrzis 655}'(1',?]1;1:;1) Hayir Hayir Evet
Arslan (
anneanne 65
yas iistii)

Tablo 6;: SHOW TV Analiz Tablosu -18 Kasim 2022

18 Kasim 2022 tarihinde Show TV’de sabah kusaginda “Ebru &Murat Bu Sabah”, 6gle

kusaginda “Asli Hiinel ile Gelin Evi” ve aksam kusaginda “Kizilcik Serbeti” dizi

bulunmaktadir.

“Ebru & Murat Bu Sabah” programi giinliik haberlerin, sabah sunuldugu bir programdir.
Haberler tlizerinden igerik iireten programda yasl ayrimciligi, utandirmasi ya da olumlu yash

temsili gibi saptanmamastir.
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Ogle kusaginda yer alan Asli Hiinel ile Gelin Evi programi, bes geng kadin yarismacinin
yer aldig1 eglence igerikli bir yarigsma programidir. Programda yaslh temsili, yagh ayrimeiligi ya

da utandirmasi gézlemlenmemistir.

Prime-time’da yer alan “Kizilcik Serbeti” dizi, Kiviletm Hanim’in kizlariyla birlikte
basindan gecen olaylar1 konu alan bir dizidir. Dizide ana karakterlerin i¢inde baba Abdullah
Unal ve anneanne Sénmez Arslan yash bireyler olarak gdzlemlenmistir. Muhafazakar aile
yapisi icinde Abdullah Unal, ailenin tiim fertleri tarafindan saygi goren, otoriteye sahip,
ekonomik geliri yiiksek ve aile reisi konumundadir. Statiisii ev i¢inde o kadar yiiksektedir ki
kahvaltiya onsuz baslanmamakta, o, sofradan kalkarken yemek yiyenlerin hepsi saygidan
oturdugu yerden kalkmaktadir. Kendi babasi ve dedesi hakkinda konusurken biiyiiklerine kars1
olumsuz her hangi bir davranista bulunmadigini ifade eden karakter, ¢ocuklarinin hayata dair
almis olduklar kararlar1 da desteklemekte ve boylece hem saygili hem de koruyucu bir role
biirlinmektedir. Dizinin diger yasl temsili ise anneanne Sonmez Arslan’dir. Sonmez hanim
kizlar1 i¢i despot bir anne olsa da torunlar1 i¢in yumusak ve sevgi dolu bir anneannedir. Saglig:
yerinde, yasina gore bakimli olan S6nmez Hanim, evin akil danigilan sikintiya diisiildiigiinde
dertlesilen 6nemli bir kisisidir. Bu ¢ergeveden bakildiginda, dizide yash ayrimcilig1 ya da yas

utandirmasi faktorleri bulunmamakla birlikte olumlu yash temsilleri yer almaktadir.

TRT1 Icerik Icerigi Icerikte yash Yascihk Yas Yashhkla ilgili
tiirii? iletenin yas ya da yash (Ageism) | Utandirmas1 | olumlu temsiller
grubu/yas temsili var var m? (Age var m?
temsili? m? Shaming)
var m?

Alisan ile Eglence Alisan Veri Yok Veri Yok Veri Yok Veri Yok
Hayata Giiliimse 46 Yas
(Geng)

Yesil Deniz Komedi Evet Hayir Hayir Evet
dizi Mehmet Ali
Hoca (65 yas
iistii),
Kahveci Fikri
(65 yas Uistii),
Hafize Teyze
(65 yas Uistii),
Kamil Dede
(65 yas iistii),
Hicabi (60 yas
iistii)
Alparslan: Tarihi dizi Farkli Yag Evet Hayir Hayir Evet
Biiyiik Selcuklu Gruplari Sultan Tugrul
Bey,
Tekfur Grigor,
Nizamiilmiilk,
Vali Arslan
Besasiri,
Batur Bey,
Arslan Yusuf,
Abbasi Halifesi

Tablo 7: TRT 1 Analiz Tablosu -14 Kasim 2022
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14 Kasim Pazartesi giinii TRT 1 de yaymlanan programlar sabah kusaginda “Alisan ile
Hayata Giiliimse”, 6gle kusaginda “Yesil Deniz” ve prime time da “Alparslan: Biiyilik Selguklu”

dizisi olarak belirlenmistir.

Sabah kusaginda yer alan “Alisan ile Hayata Giiliimse” programi 14 kasim tarihli

programa ulasilamadigi i¢in izlenememistir.

TRTI, 6gle kusaginda, Ege’nin Yesilova kdyiinde Ismail ile arkadaslarinin basindan
gecenleri trajikomik bir sekilde konu alan  “Yesil Deniz” dizisine yer vermistir. Dizide yash
temsili olarak ana karakterler igcinde Mehmet Ali Hoca, Kahveci Fikri, Hafize Teyze, Kamil
dede, ve Hicabi yer almaktadir. Genel olarak yaslh karakterler kdy i¢inde akil danisilan, saygi
duyulan, yol gosteren, giivenilen ve sozli gecen hatta genglerin sikintilarini dinleyen 6rnek
kisiler olarak tasvir edilmistir. Yash karakterlerin ¢ogu, yasli olmalarina ragmen tarlada ya da
farkli alanlarda ¢alismaktadir ve bu da yash bireylerin aktif oldugunu gostermektedir. Bununla
birlikte dizide, Hafize teyze gorme engelli yasl bir bireydir. Engeline ragmen, stirekli kendi
islerini kendisinin halletmesi, yasaminda zorluk ¢ekmiyormus gibi gériinmesi, dizide verilen
mesajlardan sadece bir kacidir. Bu baglamda dizide yash ayrimciligi ya da utandirmasi

kavramlarina rastlanmamis, olumlu yash temsilleri bulunmustur.

Aplarslan: Biiyiik Selguklu dizisi, Tiirklerin Anadolu’ya giriglerini anlatan tarihi bir
dizidir. Dizide yasli temsili olarak Sultan Tugrul Bey, Tekfur Grigor, Nizamiilmiilk, Vali
Arslan Besasiri, Batur Bey, Arslan Yusuf ve Abbasi Halifesi gosterilmektedir. Karakterlerin
hemen hemen hepsi yonetici konumunda yer almakta ve yaslilig1 temsil etmelerine ragmen kilig
kullanabilmekte yani genc askerlerle kars1 karsiya kaldiklarinda kendilerini savunabilmektedir.
Bu durum yaghlara atfedilen “savunmasiz” ya da “korumasiz” kalip yargisinin filmde yer
almadiginin gostergesidir. Bununla birlikte yasli bireylerin yonetici statiisiinde yer almasi
toplumsal alanda 6nemli bir konuma sahibi olduklarini; gengleri motive eden ve onlara yol
gosteren sOylemlerinin olmasi da, onlarin bilgelik misyonunu iistlendigini gdstermektedir. Bu
cerceveden bakildiginda dizide yasl ayrimciligi ya da utandirmasi yer almamakta ve olumlu

yash temsilleri bulunmamaktadir.
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TEMATIK ICERIKLI YAYIN YAPAN KANALLARIN ANALIZI

TV8 icerik tiirii? | icerigi iletenin icerikte Yasciik Yas Yashhkla ilgili
yas grubu/yas | yash yada (Ageism) Utandirmasi | olumlu temsiller
temsili? yash temsili var mm? (Age var mm?
var mi? Shaming)
Var m?
Doya Doya Yarigma- 3 geng 1 yashi | Hayir Hayir Hayir Evet
Moda Reality
Show
Zuhal Yarigsma- Sunucu Geng, | Hayir Hayir Hayir Hayir
Topal’la Reality yarigmacilardan
Yemekteyiz Show biri yash
Masterchef Yarigsma- Tiim sunucular | Hayir Hayir Hayir Hayir
Tiirkiye Reality geng,
Show yarigmacilarin
tamami geng

Tablo 8: TV8 Analiz Tablosu-11 Kasim 2022

11 Kasim 2002 tarihinde TV8 kanalinda yayimnlanan programlar sabah kusaginda “Doya
Doya Moda” adli moda programi, 6gle kusaginda “Zuhal Topal’la Yemekteyiz” adli yemek

programi ve prime-time de “Masterchef Tiirkiye” adli yemek programi olarak belirlenmistir.

Doya Doya Moda adli moda programda 7 gen¢ kadin yarismaci ve 4 sunucu yer
almaktadir. Sunuculardan 3’1 geng iken 1 sunucu yashdir. Program 7 kadin yarigmacinin her
giiniin konseptine uygun olarak aralarindan en iyi hangilerinin hazirlandig1 ve 4 sunucunun
oylamalar1 sonucunda hangisinin basarili oldugunun secilmesi iizerine kuruludur. Sunucular
ayn1 zamanda yarismacilarin giysileri ile ilgili uzmanlik alanlarina gore fikir beyan etmektedir.
Programda yer alan tek yasli temsili olan Ugurkan Erez’e tiim yarismacilar “hocam” diye hitap
etmektedir. Diger sunuculara ise bey ya da hanim denilmektedir. Bu programda yasl olmak ya
da yaslhilik temsili bilgi, deneyim ve tecriibe agisindan olumlu olarak kodlanmaktadir. Ancak
yarismacilar ve sunucularin sayist agisindan bakildiginda yasli temsilinin neredeyse hig

olmadig goriilmektedir.

Zuhal Topal’la yemekteyiz adl1 programin sunucusu geng iken yarigmacilardan bir kisi
hari¢ digerleri de genctir. Diger bir ifade ile programda Doya Doya Moda adli program da
oldugu gibi sadece bir kisi yaslh olarak temsil edilmektedir. Bu programda ise yash olan kadin
yarismaci, daha negatif bir temsille sunulmaktadir. Diger yarigsmacilari elestiren, mutsuz ve
tatmin olmayan bir kadin olarak sunulan yarigsmaci, “yasina hiirmet edilmesini” beklese de
yarigma igerigi acisindan kisilerin yasinin degil sadece yemeklerin 6nemli oldugu vurgusu

yapilmaktadir. Yashlik ile ilgili olan temsiller ¢ok gii¢lii olmamakla birlikte yascilik ve yas
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utandirmasi yapildigmi sdylemek miimkiindiir. Ayrica yaghilarla ilgili olumlu temsiller

bulunmamaktadir.

Masterchef Tiirkiye adli yemek yarisma programinda hem tiim yarismacilar hem de
tiim sunucular gengtir. Ancak program genelinde siirekli olarak deneyim ve tecriibenin zamanla
kazanildig1 vurgusu yapilmakta ve dolayli olarak yas imasinda bulunulmaktadir. Diger bir ifade
ile yagh temsilleri deneyim ve tecriibe ekseninde bilgi ve beceri ile insa edilmektedir. Metaforik
bir temsil olarak yashiligin tiretildigi programda, deneyim ve yas alma olgusu ustaya saygi ve

meslekte dnemli bir konum elde etmek baglanimda bir kazanim olarak insa edilmektedir.

TRT Cocuk | icerik tiirii? Icerigi icerikte Yasciik Yas Yaghlikla ilgili
iletenin yas yash ya da (Ageism) Utandirmasi olumlu temsiller
grubu/yas yash temsili var mi? (Age var mi?
temsili? var mi? Shaming)
Var m1?
Momo Cizgi Film 5-10 Yas Hayir aymr aymr aymr
Bulmaca Cizgi Film 5-10 Yas ayi aym aym aym
Kulesi
. .. H H H H
Haberin Olsun | Cocuk Haber | 30 Yas Ustil i i a i
Program

Tablo 9: TRT Cocuk Analiz Tablosu-18 Kasim 2022

18 Kasim 2022 giinii TRT Cocuk kanalinda yayinlanan programlar sabah usagi i¢in
“Momo” adli ¢izgi film, 68le kusag: i¢cin “Bulmaca Kulesi” adl1 ¢izgi film ve prime-time igin

“Haberin Olsun” isimli ¢ocuklar i¢in haber biilteni programlari belirlenmistir.

Momo isimli ¢izgi filmde Momo isimli ve akilli tavsan olarak tanitilan ana karakterin
ormanda diger hayvan arkadaslar1 ile yasadiklar1 ve maceralar1 anlatilmaktadir. Izlenilen
boliimde yash temsili, yaslilik ya da yash utandirmasi ile ilgili verilere rastlanamamistir. Diger

taraftan ormanda yer alan hayvanlarin tamami geng olarak temsil edilmistir.

Bulmaca kulesi adli ¢izgi filmde Can, Asli ve Mert isimli ii¢ arkadasin giinliik hayatlar
icindeki maceralar1 anlatilir. U¢ ¢ocuk karakterin de bulmacalara benzeyen olaylar1 yeni
kavramlar ve tanimlar1 6grenerek ¢ozdiikleri hikayeler anlatilmaktadir. Boliimde cocuklar,
arkadaslar1 disinda yash temsili, yasliliga iliskin olumsuz ya da olumlu temsiller ve yash

utandirmasi ile ilgili verilere rastlanmamaistir.

Haberin Olsun adli program c¢ocuklara yonelik, cocuklar1 ilgilendiren igerikler

barmdiran Tiirkiye’nin ilk ¢ocuk haber biilteni olarak tanitilmistir. Programin sunucu 30 yas

130



istii bir erkektir. Programda diger ana haber biiltenlerine benzer sekilde ¢ocuklarla ilgili

haberlere yer verilmektedir. Egitim, hayvanlar, ¢evre, doga olaylar1 vb. konularda eglenceli,

anlagilir ve gilincel bilgiler sunulmaktadir. Boliimde ¢ocuklar ve onlari ilgilendiren konular

disinda yagh temsili, yasliliga iliskin olumsuz ya da olumlu temsiller ve yash utandirmas: ile

ilgili verilere rastlanmamistir.

TRT HABER | lcerik tiirii? icerigi icerikte Yascihk Yas Yashhkla ilgili
iletenin yas yash ya da (Ageism) Utandirmasi1 | olumlu temsiller
grubu/yas yash temsili var mi? (Age var mi?
temsili? var mi? Shaming)
Var m?
Satir Bagi Haber Sunucu Geng Nadiren Hayir Hayir Hayir
Programi
Giiniin icinden Haber Sunucu Geng Nadiren Hayir Hayir Hayir
Programi
Birinci Sayfa Haber Sunucu Geng Nadiren Hayir Hayir Hayir
Programi

Tablo 10: TRT HABER Analiz Tablosu-24 Kasim 2022

TRT Haber kanalinda 24 Kasim 2022 giiniinde yayinlanan programlar sabah kusaginda

“Satir Bas1”, 6gle kusaginda “Giiniin I¢inden” ve prime-time’da “Birinci Sayfa” isimli

programlar olarak belirlenmistir. U¢ program da benzer igerikleri/formatlar1 sebebi ile birlikte

analiz edilmistir. Her ii¢ programda ana haber programi formatinda hazirlandigi igin

giindemdeki sicak gelismeler, dnemli siyasal ve ekonomik konular gibi haber igeriklerine

odaklanmaktir. Program sunuculari, muhabirleri ve diger ¢alisanlar1 geng insanlardir ancak

belirli konularda uzman goriisii alinmasi gerektiginde orta yasli ya da yash kisiler programlara

canl1 baglantilarla konuk olmaktadir. Diger bir ifade ile TRT Haber yayin kusaklarindaki haber

programlarinda yaslilik ya da yasliliga yonelik temsiller bilgi deneyim ve tecriibe iizerinden

insa edilmektedir.

TRT icerik tiirii? icerigi icerikte Yasciik Yas Yashhkla ilgili
BELGESEL iletenin yas yash ya da (Ageism) Utandirmasi olumlu temsiller
grubu/yas yash temsili var mi? (Age var mi?
temsili? var m? Shaming)
Var m?
Okul Yolunda Belgesel 5-15 Yas Hayir Hayir Hayir Hayr
Grubu
Savasin Docu-Drama 25-50 yas Evet Hayir Hayr Evet
Efsaneleri arast
Ailenin Yeni Gezi 41 Yas Evet Hayir Hayir Evet
Uyesi
Tablo 11: TRT BELGESEL Analiz Tablosu-24 Kasim 2022
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24 Kasim 2022 tarihinde TRT belgesel kanalinda yayinlanan programlar sabah kusagi
icin “Okul Yolunda”, 6glen kusagi i¢in “Savasin Efsaneleri” ve prime-time igin “Ailenin Yeni

Uyesi” olarak belirlenmistir.

Okul Yolunda isimli belgesel sabahlar1 okula gitmek i¢in evlerinden zorlu ve uzun bir
yola ¢ikan okul ¢agi ¢ocuklarimin hikayeleri anlatmaktadir. Diinya genelinde bircok farkli
iilkedeki en zorlu okul yollarina odaklanan belgeselde, sadece okul ¢ocuklari ve aileleri yer
aliyor. Genellikle ¢ocuklarin okula kadar olan yoluna odaklanildigi i¢in belgeselde yaslilik ya

da yaslilarla ilgili temsiller yer almiyor.

Savagin Efsaneleri isimli belgesel daha ¢ok docu-drama olarak tanimlanabilecek bir
formatta hazirlanms, tarihi bilgilerin oyuncular tarafindan yeniden canlandirildigi ancak bir
anlatici ve alanin uzmanlari tarafindan da bilgilerin eklendigi bir program olarak tasarlanmustir.
Cok farkli yas gruplarimin bir arada temsil edildigi bu programin sunucusu geng¢ iken,
programda bilgi ve alandaki deneyimleri ile yer alan konuklarin énemli bir kismini yaslh
insanlar olusturmaktadir. Ayrica savaslarin nasil kazanildig1 ya da kaybedildiginin agiklandigi
boliimlerde; imparatorlar, krallar ya da donemin yoneticileri yash erkekler olarak temsil

edilmektedir. Diger bir ifade ile deneyim, beceri, iktidar, gii¢ ve otorite sembolii olarak yaslh

erkek temsilleri olumlu olarak programda yer almaktadir.

Ailenin Yeni Uyesi isimli program Reshad Sitrik isimli bir gezginin diinyanin fakli
yerlerindeki insanlarin evlerine konuk olup ailelerinin yeni bir iiyesi gibi onlarla siradan ve
olagan giinlerini paylastiZ1 deneyimlerinin anlatildig1 bir programdir. Reshad, evlerine konuk
oldugu ailelerinin gelenekleri, gérenekleri, hayat sekilleri, dini ve kiiltiirel inanclar ile ilgili,
ailenin igcindenmis gibi hareket ederek yeni deneyimler kazanir. izlenilen boliimde Meksikali
bir aileye konuk olan Reshad, ailenin biiyiikleri olarak tanittig1 yash kadin ve erkeklerin
deneyimleri, bilgileri ve ailedeki 6nemli yerlerini detayli bir sekilde ve olumlu bir insa ile

seyirciye aktarmaktadir.

A2 Icerik icerigi icerikte yash Yascihik Yas Yashhkla
tiirii? iletenin yas ya da yash (Ageism) var Utandirmasi ilgili olumiu
grubu/yas temsili var m? (Age Shaming) | temsiller var
temsili? m? Var m1? m?
Yahsi Cazibe Sitcom 25-45 Yas Evet Evet Evet Evet
Kirgin Dizi 5-55 Yas Evet Hayir Evet Hayir
Cigekler
Eskiya Diinyaya -
Hiikiimdar Dizi 15-60 Yas Evet Hayir Hayir Evet
Olmaz
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22 Kasim 2022 tarihinde A2 kanalinda sabah kusagi i¢in “Yahsi Cazibe” adl1 dizi, 6gle
kusagi icin “Kirgin Cigekler” adli dizi ve prime-time icin “Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz”

isimli diziler belirlenmistir.

Yahsi Cazibe isimli dizi sitcom tiiriindedir. Komedi unsurlarinin sakalar ve yanlis
anlamalar tizerine kurulu oldugu dizide, sadece Simge isimli karakterin babas1 (Hulusi) yash
olarak yer almaktadir. Dizideki basrol ve yardimci basrol oyunculart gengtir. Hulusu isimli
karakter oldukg¢a zengin bir yasli adam olarak, diger insanlara kars1 daha babacan bir tutum
icinde sunulmaktadir. Kendisi de baba olarak sevgi, merhamet ve vericilik gibi temalar
tizerinden yeni tanidig1 oglu ile iliskisini kurgulamaktadir. Hatta ailesinin sonradan bir cocugu
olmasina yonelik verdigi tepkilere “Ne kadar émriim kaldi, bilmiyorum. Icimden geldigi gibi
yasayacagim.” diyerek kendisi de yasina vurgu yapmaktadir. Yaslilik bu baglamda metaforik

olarak dmriin sonu ya da 6lmek ile iligkili olarak insa edilmektedir.

Kirgin Cigekler dizisi belirli badireler atlattiktan sonra yetistirme yurdunda tanisan lise
cagindaki geng kizlar ve onlarin ailelerinin yasadigi sorunlar ve dram {izerine kuruludur. Yurt
yoneticisi ve diger calisanlar disinda herkes gengctir. Ozellik ana karakterler ve basrol
oyuncular1 genctir. Yurt yoneticisi orta yash kadin; kotii, sert ve bencil iken temizlik¢i olan orta
yash kadin ise seven koruyan kollayan bir kadin olarak sunulmustur. Diger bir ifade ile yas
bagsli basina bir karakter unsuru olarak sunulmamakla birlikte ¢ok az sayida temsil edilen yasl
karakterlerden birinin kot bir karakter olarak kurgulanmasi yashilikla ilgili temsillerin olumlu

olmadig1 yoniinde bir gostergedir.

Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz dizisi mafyatik iligkilerin sarmalinda bir araya
gelmis aileler ve onlar arasindaki girift iligkilere odaklanmaktadir. Yashlar dizide, kanaat
onderi, son sozii sOyleyen, ortalig1 yatistiran ya da tecriibeleri ile golge yoneticilik yapan
insanlar olarak sunulmustur. Bu iligkilerin disinda kalan 6zellikle kadin yaglilar ise yasina ve
aileye verdigi destek ve emege istinaden hiirmetle korunan ve kirilmayan insanlar olarak

sunulmaktadir. Diger bir ifade ile yaslilik dizi baglaminda olumlu olarak temsil edilmektedir.

Bulgularin Degerlendirilmesi
Incelenen 30 programim 20’sinde yasl temsillerine yer verildigi goriilmektedir. Sayica
cogunlugu geng temsilleri olustursa da yasli temsillerin televizyon ekranlarinda yer almasi

onemlidir. Yaglt goriiniirliigii, yaslilikla ilgili temsillerin artmasini saglayacaktir.

Incelenen 30 programin 12’sinde yashlara yonelik olumlu temsillere yer verildigi

goriilmiistiir. Bu temsillerin de genellikle yasla ilgili tecriibe ve deneyim, aile biiyiigii olma,
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emek verme gibi kavramlar ekseninde sekillendigi goriilmiistiir. 18 programda ise yaslhlikla
ilgili olumlu temsil bulunmamaktadir. Bu olumsuz bir temsil olmasindan farklidir. Diger bir

ifade ile yagllar aslinda dogrudan temsil edilmemektedir.

30 programin besinde dogrudan yascilik ya da yas utandirmasi kavramlarina 6rnek
olarak sunulacak temsiller yer almaktadir. Bu igerikler genellikle Reality Show niteligi arz eden
yarigmalar ve dizilerdir. Yash kisiler yasina uygun davranmaya ya da yasliliklar1 sebebi ile hata
yapmaya, anlamamaya meyilli insanlar olarak sunulmakta ve yaslarina gére davranmalari
beklendigi belirtilmektedir. Diger bir ifade ile yasina goére davranmaktan kasit kendilerine
uygun goriilen toplumsal norm ve kodlara uymalar1 yoniinde yapilan ikaz ve elestirilerdir.
Omegin yemegi begenilmeyen yarismaci, o yasta o yemedi pisirmeyi beceremedigi igin

elestirilmektedir.

Tematik kanallardaki yaslh temsilleri genellikle alanin uzmani, konunun bileni ya da
deneyimi ile belirli bir icerigi agiklama yetenegi gosteren insanlar olarak insa edilmektedir.
Diger bir ifade ile yashlik; bilgi ve tecriibe ile olumlu bir sekilde sunulmaktadir. Genel igerikli
yayin yapan kanallarda ise yasli temsilleri ya ailenin biiyiligli ve yonetici olarak olumlu ya da
genglerin Oniinde fikren ve bedenen engel olarak yer alan, bir kusak biiyiik ebeveyn olarak
olumsuz bir temsille sunulmaktadir. Genel igerikli yayin yapan kanallarin reyting paylarinin
daha fazla oldugu goz oniinde bulunduruldugunda, bu olumlu ve olumsuz temsillerin siklikla

pekistirildigi ve normallestirildigi goriilecektir.

SONUC

Televizyon kanallar1 her seyden once kar amaci giiden kuruluslardir. Bu baglamda
programlar ve igerikleri kanalin yayin hayatini siirdiirebilmesi acisindan kiymetlidir. Diger bir
ifade ile televizyonun yayin igerigini belirleyen temel kararlar ticaridir. Ancak ayni1 zamanda
bir kitle iletisim araci olarak televizyon i¢inde bulundugu toplumun kiiltiirel kodlarina ve

normlarina uygun igerikler de iliretmektedir.

Ataerkil ve geleneksel bir toplumsal yap1 arz eden Tiirk ulusal televizyon kanallari,
program igeriklerinde belirtilen kodlar1 yeniden iiretmekte ve mesrulagtirmaktadir. Bu sebeple
televizyon igerikleri aile, toplumsal cinsiyet, kurumlar, gelenek ve goreneklere yonelik kodlar
toplumun genel 6n kabulleriyle benzerlik gostermektedir. Yaslh temsillerini analiz ettigimiz
calismada, her ne kadar ataerkil ve geleneksel bir toplum olsak da televizyon igeriklerinde
yashilarin sadece bilgi ve tecrilbbe baglaminda sunuldugunu, giindelik hayat icerisindeki
varliklarmin gormezden gelindigini, biyolojik yaslanmanin giindelik yasamdan uzaklasma
olarak goriildiigiinii s6ylemek miimkiindiir.
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Diger taraftan ulusal kanallarin tamaminin yayin igerikleri genel olarak daha geng
insanlara ve onlarin meraklarina yoneliktir. Yaglilara ya da yaslilarin kendilerini dahil ve ait

hissedecegi, bilgilendirici igeriklere 6zelikle tematik kanallarda rastlanmamaktadir.

Incelenen televizyon programlarinda, dikkat ceken nokta ise, ulusalda yayin yapan
sabah kusagi programlarinda, yasl bireylerin uzman ya da tecriibe sahibi kisiler olarak
goriilmeleri, yetkinlikleri diginda sabah programlarinda yer almamalari; tematik kanallarin
sabah kusaginda ise neredeyse hi¢ goriilmemeleridir. Ulusal kanallarin 4 tanesinin sabah
kusaginda, uzmanhigina basvurulan yash bireyler (doktor, diyetisyen, avukat vb.) bilgi ve
deneyimleriyle genel kitleye hitap ederken; kendi yas guruplari i¢in de spesifik bir eylem ya da
aciklama da bulunmamakta, bununla birlikte tematik 2 kanalin sabah kusaginda hig
goriilmemektedirler. Bu baglamda, yapilan arastirmada ulusalda yaym yapan sabah
kusaklarinda geng ve orta yas bireylere oranla daha az goriilen yasli bireylerin, diinyada ya da
tilkemizde yash niifusu artarken sabahlar1 televizyon ekraninda sadece uzmanlik alanlariyla
goriildiigli ya da hi¢ goriilmedigi, bu bireylerin televizyon yayinciliginda gérmezden gelindigi
ve buna bagli olarak da sabahlar televizyon izleyicisi olarak da algilanmadigi sonucuna

ulasilmustir.

Yasamin son evresi olan yaglilik, erken 6liim hari¢ her canli i¢in yasanilacak bir siirectir.
I¢inde, kendine 6zgii ekonomik bedensel, bilissel ya da sosyal bir takim sikintilari barindiran
bu siiregte, yasl bireylere yonelik yapilan yasli ayrimciligi, bu bireylerin yasamlarini daha
giiclestirmekte ve yasli bireylerde degersizlik algisi olusturarak onlarin kendilerini yiik olarak
gormelerine sebep olmaktadir. Yagh bireylerin bir toplumun degerler hafizasi oldugu, orf, adet,
gelenek ve goreneklerin bir sonraki kusaga aktariminda 6nemli rol aldigi, kiiltiir aktariminda
ihtiya¢ duyulan bireyler oldugu unutulmami ve gerek medya araglariyla, gerek bireysel ve

toplumsal gerekse hukuki ve kurumsal diizenlemelerle yasli ayrimeciligin 6niine gegilmelidir.

Yaslilar hakkinda tiretilen, kotii saglik durumuna sahip olmalar1 ya da kirilgan olmalari
gibi mitlerin (Estes, 1979°dan akt. Thornton, 2002: 308) bazilari, yashlikla ilgili yapilan
arastirmalarda (televizyon dizileri ve reklamlar1 iizerine yapilan arastirmalarda) kendini
gostermektedir. Bu mitlere ek olarak yaslilara yiliklenen depresif, huysuz, inatci, liretime
katilmayan gibi 6zellikler de diislintildiiglinde ve bunlarin televizyon dizileri ve reklamlartyla
giiclenebilecegi varsayilirsa, bu durum toplum i¢inde yaslilara yonelik olumsuz etkileri, tutum
ve davraniglari beraberinde getirebilir, 6n yargilarla olusturulan stereotipler ya da mitler,
toplumsal cinsiyetin esitlenememesine ya da yasli ayrimciliginin daha ileri boyutlara

taginmasia sebebiyet verebilir. Sonu¢ olarak, yasl bireylerin degersizlestirilmesiyle
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yozlagmis, kendi degerlerinden kopmus bir kiiltiiriin ve huzursuz- sagliksiz bir toplumun kapist

aralanmis olur.
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PARIS IKLIM ANLASMASINA ILISKIN INTERNETE YANSIYAN ULUSAL
HABERLERIN iCERIKLERININ DEGERLENDIRILMESI

Ismail ERGUN", Sezer AKSOY*"
oz
Kiiresel 6lgekte onemi giderek artan, gelismislik diizeyi ne olursa olsun tiim Diinya iilkelerini etkileyen ve
insanoglunun gelecegini belirleyecek iklim degisikligi ile miicadele konusu gezegenimiz i¢in oldukca kritik bir
noktadadir. Bu kapsamda 5 Ekim 2016 tarihinde, kiiresel sera gazi emisyonlarinin %55’ini agiga ¢ikaran en az 55
iilkenin onaylanmasi kosulunun hayata gegirilmesiyle 4 Kasim 2016 tarihinde vyiiriirliige giren Paris Iklim
Anlagmasi bir mihenk tasi olmustur. Anlagma imzaladiktan sonra tiim diinyada ses getirmis, uluslararasi medyada
stirdiiriilebilir etkiye sahip olmus ve kendine yer bulmustur. Giintimiizde kitle iletisim araci olarak basili gazetenin
Onemi, internet ve sosyal medya platformlarmin kullanim aligkanliklart ve sikligr ile doniisim gegirmistir.
Ozellikle dijital ¢agin ve dijitallesmenin bireylerin sosyal hayatindaki her alani etkilemesi ve internet kullaniminin
yayginlagsmasiyla yiizyillardir geleneksel medya araci olarak goriilen gazeteler de internet gazeteciligine gegcmeye
basglayarak varliklarini dijital ortamlarda siirdiirmeye devam etmektedir. Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
ulusal medyanin Paris Iklim Anlagmasini topluma nasil sundugunu anlamak, anlagma geregi belirlenen hedeflere
ulasmak icin gereklidir. Tiirkiye nin Paris iklim Anlasmasini 07 Ekim 2021 tarihinde onaylamas: ile ulusal &lgekte
toplumun her kesimi tarafindan sahiplenilmesi gereken bu yeni paradigma, ulusal politikalarin iletisim kanallar
yoluyla desteklenmesi ile olanakli kilinabilir. Bu baglamda, 2021 yili Kasim ay1 itibariyle Tiirkiye’nin en ¢ok
ziyaret edilen haber siteleri arasinda yer alan www.hurriyet.com.tr, sozcu.com.tr ve sabah.com.tr tarafindan
yayinlanan ve igeriginde ‘Paris Iklim Anlasmasi’ gecen haberler degerlendirmeye alinarak analiz edilmistir.
fletisimin ve medyanin toplum iizerindeki etkisini iklim degisikligi perspektifinden ele alan galigma, iklim

degisikligi ile miicadele alanindaki farkindaligin dolayli yoldan arttirilmasini amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Paris iklim Anlagmasi, Iklim Okuryazarligi, iklim ve Medya, Dijital Gazetecilik.

EVALUATION OF THE CONTENT OF NATIONAL NEWS REFLECTED ON THE
INTERNET RELATED TO THE PARIS CLIMATE AGREEMENT

ABSTRACT

The issue of combating climate change, which is becoming increasingly important on a global scale, affecting all
countries of the world regardless of their level of development, and which will determine the future of human
beings, is at a critical point for our planet. In this context, the Paris Agreement, which entered into force on 4
November 2016, has been a cornerstone, with the condition that at least 55 countries that release 55% of global
greenhouse gas emissions have been ratified on 5 October 2016. After signing the agreement, it made a sound all
over the world, had a sustainable effect in the international media and found itself a place. Today, the importance
of the printed newspaper as a mass communication tool has been transformed by the usage habits and frequency

of the internet and social media platforms. Especially with the digital age and digitalization affecting every area in
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** Doktora Ogrencisi, Elektrik Uretim A.S. Genel Miidiirliigii, ORCID: 0000-0002-2187-2882,
s.aksoy@anadolu.edu.tr
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the social life of individuals and the widespread use of the internet, newspapers, which have been seen as a
traditional media tool for centuries, have started to switch to "internet journalism™ and continue to exist in digital
environments. It is necessary to understand how the national media present the Paris Agreement to the society in
Turkey, as in the rest of the world, in order to achieve the goals set in accordance with the agreement. With Turkey's
ratification of the Paris Climate Agreement on 07 October 2021, this new paradigm, which should be embraced
by all segments of the society on a national scale, can be made possible by supporting national policies through
communication channels. In this context, as of November 2021, www.hurriyet.com.tr, sozcu.com.tr and
Sabah.com.tr, which are among the most visited news sites in Turkey, have published the 'Paris Agreement' and
'Paris Agreement' in their content. The news about the Climate Agreement were evaluated and analyzed. The study,
which deals with the impact of communication and media on society from the perspective of climate change, aims

to indirectly increase awareness in the field of combating climate change.

Keywords: Paris Climate Agreement, Climate Literacy, Climate and Media, Digital Journalism.

GIRIS

Kiiresel 1sinmaya bagli olarak ortaya ¢ikan iklim degisikligi sorunu, 20.yiizyilin ikinci
yaristyla beraber kiiresel farkindaligi artmaya devam eden bir konu haline gelmistir. Diinya
niifusunda yasanan hizli artigla beraber, artan tiiketim ihtiyacinin karsilanmasi i¢in endiistriyel
iretim faaliyetlerinde de aynmi Olgiide artis gerceklesmistir. Fosil kaynaklarin tiiketiminin
artmasi, ¢evresel bozulmayi arttirmakta; bu durum, sera gazlarinin atmosfer {izerine olumsuz
etkilerinin artmasi, temiz su kaynaklarimin azalmasi ve kirlenmesi, kiiresel 1sinmaya bagl
olarak yasanan dogal afetler ve orman alanlarinin kaybina neden olmaktadir. Kalkinmanin
yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda toplumsal ve ¢evresel kosullar1 da ele alarak hayata
gecirilmesi gerekliliginden hareketle ortaya konulmasi hususu, belirgin hale gelmistir. Bu
baglamda ¢evrenin siirdiiriilebilirligi, ¢evresel sorunlarin yerel veya ulusal diizeyde ele almak
yerine ulusiistli bir anlayisla tiretilecek politikalarin hayata gecirilmesine ve kiiresel dlgekte

benimsenmesine baglidir.

Cevresel sorunlarin biitlinciil bir sekilde ele alindigt ilk zirve 1972 yilinda Birlesmis
Milletler nezdinde gerceklestirilen Stokholm Konferansi’dir. Konferans, insanoglunun hem
cevresini bigimlendirdigi hem de cevresi tarafindan bigimlendigini ifade etmistir. insan
¢evresinin korunmasi ve kalkinmasinin diinyanin her yerindeki insanlarin refahini ve gelisimini
etkileyen en 6nemli konu olduguna vurgulayan Konferans, niifus artisina bagl olarak ¢evre
sorunlarinin arttigina isaret ederek, dogal kaynaklarmm bugiiniin insanlarinin ve gelecek
kusaklarin ihtiyaglarini gézeterek korunmasi gerektigini ifade etmistir (BM, “Declaration of the
United Nations Conference on the Human Environment”, 1972). Stokholm Konferansi’nin 10.

yilinda Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan kabul edilen Diinya Doga Sart1 (1982) ile

139



sosyal ve ekonomik kalkinmanin dogal sistemler dikkate alinmadan hayata gecirilemeyecegi
diistintildiiglinde, kalkinmanin salt ekonomik degil, ayn1 zamanda ¢evresel kosullara yonelik
bir model igerisinde olusturulmasi gerektigi ifade edilmistir (BM, “World Charter for Nature”,
1982). Birlesmis Milletler biinyesinde, Norve¢ Basbakani Gro Harlem Brundtland’in
baskanliginda olusturulan Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu, 1987 yilinda yayimlanan
Ortak Gelecegimiz isimli rapor ile kalkinmanin, g¢evresel konular g6z ardi edilerek
gerceklestirilemeyecegini ifade etmektedir (BM, “Report of the World Commission on

Environment and Development: Our Common Future, 1987).

Stokholm Konferansi’nin ardindan stirdiiriilebilir kalkinma fikrini uygulanabilir kilmak
icin Haziran 1992’de genis katilimli bir konferans gergeklestirilmistir. Konferans kapsaminda
imzaya acilan Birlesmis Milletler Iklim Degisikligi Cergeve Sozlesmesi (BMIDCS), kiiresel
1sinma kaynakli iklim sorunlari ile miicadele i¢in atilmis olan en 6nemli adim durumundadir.
Bu baglamda, sanayilesmis iilkeler ve ekonomiler tarafindan taahhiit edilen ve iizerinde
mutabik kalinan bireysel hedeflere uygun olarak sera gazi emisyonlarinin sinirlanmasi ve
azaltilmas1 hedeflenmistir (BM, “Kyoto Protocol to the United Nations Framework Convention
on Climate Change”, 1997). Kyoto donemi olarak adlandirilan 1997-2012 yillar1 arasinda,
temel olarak, karbon emisyon oranlarmin yiiksekligi nedeniyle, ileri diizeyde sanayilesmis olan
iilkeler hedef alinmigtir. BMIDCS Kyoto’da imzalandiginda, baslangi¢ olarak ABD igin sifir
emisyon indirimi belirlenmistir. Bu oran Avrupa Birligi (AB) i¢in %15, Japonya i¢in %5 olarak
ongorilmiistiir. 2010 yili sonuna gelindiginde, kiiresel 1sinmaya neden olan emisyon
oranlarinda ABD i¢in %7, AB i¢cin %8 ve Japonya i¢in %6 oraninda azaltim gerceklesmistir
(Uno, 2002:4). Kyoto Protokolii, iklim degisikligi alaninda toprak kullanimi, toprak kullanimi
degisimi ve ormancilik sektoriiniin cok daha detayli bir sekilde ele alinmasi1 dahil olmak {izere
bir dizi yeni kavrami ortaya ¢ikarmis veya mevcut politikalar: daha belirgin bir hale getirmistir
(Klein vd., 2017). Kyoto ile sera gazi emisyonlarini azaltma konusunda beklenen sonucun elde
edilememesi, iilkeler arasinda yasanan derin goriis ayriliklari, iklim degisikligi konusunda yeni
bir konsensiisiin saglanmasini gerekli kilmistir. Bu amagla yerelden kiiresele, ekonomik, sosyal
ve siyasal karar alma mekanizmalarini ilgilendiren daha kapsamli bir ¢alisma hayata

gecirilmistir.

Paris iklim Anlasmasi
2015 yilinda Paris’te diizenlenen Iklim Degisikligi Konferansi, karmasik bir jeopolitik
ve uluslararast iligkiler ag1 icerisinde silirdiiriilen miizakereler ile gerceklestirilmistir.

Miizakereler sonucunda uzlasilan Paris Iklim Degisikligi anlagmasi, iklim degisikligi
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konusunda yasal baglayiciliga sahip uluslararast bir anlagsma niteligi kazanmistir. 4 Kasim
2016°da vyiiriirliige giren Paris Iklim Anlasmasi’nin uzun dénemli amaci, kiiresel 1sinmanin
endiistriyellesme oncesi doneme gore 2 °C, tercihen 1,5 °C’nin altinda tutabilmek olarak ifade
edilebilir. Bu hedefin hayata gegirilebilmesinde, ylizyilin ortasina kadar iilkelerin iklim notr
olabilmeleri i¢in en kisa zamanda sera gazi emisyon oraninda kiiresel zirveye varmalari

amaglanmaktadir (BM, The Paris Agreement, 2015).

Tiirkiye’de iklim Degisikligi ve Iklim Hedefleri

Avrupa Birligi’ne uyum kapsaminda yasal diizenlemeleri hayata gegiren Tiirkiye, temel
olarak, iklim degisikligi konusundaki goriismelerde OECD iilkesi olmakla beraber, ¢evrenin
tahrip edilmesindeki tarihi payinin kisi basi1 karbondioksit emisyon oraninin OECD’de yer alan
diger llkelerden daha az oldugunu belirterek gelismekte olan {ilke statiisiinde yer aldigini
uluslararasi platformlarda ifade etmistir (Karakaya ve Sofuglu, 2015). 2010 yilinda yayimlanan
Iklim Degisikligi Stratejisi’nin ardindan 2012 yilinda yayimlanan ve 2011-2023 yillarmi
kapsayan Iklim Degisikligi Eylem Plani ile iklim degisikligi ile miicadele icin basta enerji
sektorli olmak iizere, bina, sanayi, ulastirma, tarim, atik, arazi kullanimi ve ormancilik gibi
alanlarda enerji yogunlugunun diisiiriilerek temiz enerji ve temiz komiir kullanimi gibi temel
amaglar belirlenmistir (Cevre, Sehircilik ve 1klim Degisikligi Bakanlhgi, “Iklim Degisikligi
Eylem Plan1”, 2011).

6 Ekim 2021°de Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi, Paris Iklim Anlagmasi’ nin
onaylanmasin1 uygun bulmus, Anlasma 7 Ekim 2021°de Cumhurbaskanlig1 tarafindan
onaylanmistir. Tiirkiye 2053 yilimi net sifir emisyon hedefi olarak belirlemis; Cevre ve
Sehircilik Bakanligi’n1 Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanlig1 olarak diizenleyerek,
iklim degisikligi konusuna kamu perspektifinden bakisin degisimine yonelik isaretler vermistir.
21-25 Subat 2022°de gergeklestirilen Iklim Surast ile iklim degisikligiyle miicadelede konunun
tiim taraflari ile istisareler yapilarak, Iklim Kanunu’nun hukuki zemini gelistirilmeye

calisilmistir. (Cevre, Sehircilik ve Tklim Degisikligi Bakanligi, “Iklim Suras1”, 2022).

Gazeteciligin Dijital Mecralardaki Varhgi

Giinimiizde kitle iletisim araci olarak basili gazetenin 6nemi, internet ve sosyal medya
platformlarinin kullanim aliskanliklar1 ve siklig1 ile doniisiim gegirmistir. Ozellikle dijital cagin
ve dijitallesmenin bireylerin sosyal hayatindaki birgok alani etkilemesi ve internet kullaniminin
yayginlagsmasiyla ylizyillardir geleneksel medya araci olarak goriilen gazeteler de “internet
gazeteciligi”ne gegmeye baslayarak varligini dijital ortamlarda siirdiirmeye devam etmektedir.

Haber paylagimlari ve bu haberlerin sosyal medya platformlarinda referans verilerek hizli
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yayilmasi ulusal gazetelerin bu alanda g¢alismalarini hizlandirmistir. Glinlimiizde internet
gazeteciligi artik bir segenek olmaktan ¢ikarak zorunlu bir kullanim haline doniismiistiir.
Klasiklesmis basim ve dagitim maliyetleri bir yana, zamansal ve ulasilabilirlik kisitlamalarin
da asan internet gazeteciligi kullanicilarina biiyiik bir kolaylik saglamaktadir. Internet gazeteleri
ilk olarak ABD’de ortaya ¢ikmistir. 1995 yilinda The Washington Post, New York Times, Daily
Mirror ve Herald Tribune’in de aralarinda bulundugu 6nemli gazeteler baskiya hazir sayfalarini
cevrimigi olarak okuyucularina aktarmak amaciyla; Yeni Yiizyll Yayim A.S. adiyla bir sirket
kurmustur (Calisir, 2019). Ulkemize odaklandigimizda internet gazeteciliginin ilk olarak 1995
yilinda Aktiiel Dergisi ile bagladigini ve ayni1 y1l iginde Leman Dergisi’nin de igerigini dijital

diinyaya tasidigi goriilmektedir (Toruk, 2008: 294).

Kitle fletisim Araclar1 ve iklim Degisikligi

Iklim degisikligi ve bu gercevede gerceklesen uluslararasi toplantilar, anlasmalar ve her
tirlii girisim de tim diinyada gerek basili yayin gerekse dijital platformlarda kendine yer
bulmaktadir. Ulusal ve yerel sinirlarinin 6tesindeki 6zelliklerinden dolayi iklim degisikligi gibi
uluslararasi1 6neme sahip konularin ve sorunlarin kiiresel bir medya sdylemi olusturma
potansiyelleri vardir (Beck, 2010). Farkli cografyalarda bulunan ve bu konuya bakis agist,
ekonomisi, kiiltiirel yapist ve politikalarindan dolay:1 farkli olan tilkelerde medyanin iklim
degisikligine yer verme bigimlerine dair yapilan aragtirmalarda elde edilen bulgulara gore
iilkelerin iklim degisikligi sorununa yaklasimlarinin ve politikalarinin tartisildigr gézlenmistir
(Caillaud, Kalampalikis, Flick, 2011). Bu kapsamda, Amerika Birlesik Devletleri baz
alindiginda, medyanin iklim degisikligine ¢eligkili, siipheli ve inkarla yaklasan haber ve
yorumlara diger llkelerin medyalarina gore daha fazla yer verdigi goriilmektedir (Boykoff,
2007). Bu duruma paralel olarak Avrupa tlilkelerinin medya yayin organlarinda da kiiresel iklim
degisikligi politikalarinin giindeme gelmesinde ve yorumlanmasinda farkliliklar oldugu

gozlemlenmistir (Caillaud, Kalampalikis, Flick, 2011).

Kiiresel iklim degisikligi ile ilgili haberlerin, gelismelerin, bu konuyu kapsayan yan
dallarin ve potansiyel tiim gelismelerin gelismislik diizeyi fark etmeksizin diinya ¢apinda tim
iilkelerde giindem olmaya baslamasi ve yerellesmesi diinyanin gelecegi agisindan oldukga
kritik bir O6neme sahiptir. Ulusal medya organlar tarafindan farkli siyasi ve kiiltiirel
baglamlarda uluslararas: iklim degisikligi literatiiriiniin farkli agilardan dile getirilmesi ve
giindemlestirilmesi bu alanda yapilacak ¢aligsmalara biiyiik fayda saglayacaktir. Sen (2013) ve
Uzelgiin’e (2015) gore, Tiirkiye’de medyada yer alan iklim degisikligi haberlerinin ne oranda,

nasil yer aldigi ve bunun tarihsel olarak nasil degisiklik gosterdigini inceleyen c¢aligmalar
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beklenen diizeyde olmasa da konunun kitlesel medya giindemine 2006-2007 yillarinda ve daha
¢ok bu yillarda giindem olan kuraklik ile iligkili olarak yer aldig1 sdylenebilir. Basta Avrupa
tilkeleri ve sinir komsular1 olmak tizere tiim diinyayla aktif bir diplomasi yiirtiten Tiirkiye’deki
medya kuruluslar1 ve gazeteciler de uluslararasi giindem maddelerini zaman zaman detayli ve
kapsamli, zaman zaman ise yiizeysel olarak kamuoyuna ulastirmaktadir. Hiikiimetlerarasi Iklim
Degisikligi Paneli (IPCC)’nin Doérdiincii Degerlendirme Raporu’nun 2007°de yayimlanmasi,
bu konunun G8 gibi Tiirk kamuoyunun da olduk¢a 6nemsedigi ¢esitli uluslararasi platformlarda
giindeme gelmesi, Tiirkiye ve Avrupa’da olmasa da diinyanin farkli noktalarindan tayfun,
buzullarin erimesi gibi doga olaylarinin da artmasi ve giindeme gelmesi ile Tiirkiye’de ¢esitli
medya organlart konuya olan odagini arttirmistir. 2007 yilinin Tiirkiye medyasindaki iklim
degisikligi haberlerinin igerik agisindan zenginligi zirve yapmus, konu Kopenhag Iklim
Konferansi’nin (COP 15) yapildigi 2009 yilinin sonuna kadar — eski popiilerligini yitirse de —
medya giindeminde kalmistir (Uzelgiin, 2014).

Iklim Tletisimi ve Kamusal iletisim Kampanyalari

Iklim hareketinin basariya ulasmas ancak tiim diinyadan farkl1 yaslara ve sosyo-kiiltiirel
yapiya sahip bireylerin bu hareketi desteklemesi ve aksiyon almasi sonucu gergeklesebilir.
Iklim okuryazari olan bir insan, her giin kendinin ve tiiriiniin yaptig1 eylemlerin gevreye

ve iklime verdigi zarari kavrayabilen, bu yolda farkindaligin1 kazanmis ve diizeltmek igin

cabalayan bireydir (Donmez, 2022). Tim bu acilar degerlendirildiginde biiyiik kitleler
tarafindan takip edilen ve ciddiye alinan medya kuruluslarinin halkin bilgilendirilmesindeki
rolii oldukga kritiktir. Sifir karbon okuryazarhigi, iklim degisikligi ve Paris Iklim Anlagmas1’yla
giindemde daha sik yer bulan sifir-karbon konusunda toplumsal bilincin gelismesi ve bu alana
bagl konularda bilgi diizeyinin arttirilmasi ancak medya kuruluslarinin da bu konuya gerekli

0zeni gostermesi ve haber ¢esitliligini yaratmasina baglidir.

KAPSAM

Tiim bu olgular dikkate alindiginda 6 Ekim 2021°’de Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi
tarafindan onaylanmasi uygun goriillen, 7 Ekim 2021°de Cumhurbagkani tarafindan
imzalanarak yiiriirliige giren Paris Iklim Anlasmasi’nin Tiirkiye’deki medya organlarinda yer
alma sekli, siklig1 ve hangi tiir haberlerle birlikte sunuldugu verisi dnemli hale gelmistir. Bu
kapsamda yapilan arastirma, Tirkiye’nin en ¢ok goriintiilenme alan ii¢ bliyiik gazetesinin
(Hiirriyet, Sabah ve Sozcii) web sitelerindeki Paris Iklim Anlasmas1 haberlerini analiz etmeyi
amaclamaktadir. Orneklem olarak segilen gazetelerin tercih edilmelerinin nedeni; ulusal basina

dahil olmalari, yayin yaptiklari iilkenin tamamina ulasmalart ve giindemi belirleyen ana
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unsurlardan biri olmalarindan kaynaklanmaktadir (Erdogan, 2006: 52). Yerel, ulusal ve
uluslararas1 gazetelerin gliniimiizde internet haberciliginde yer aldig1 ve okuyucularina hizli bir
sekilde ulastig1 bilinmektedir. Basili medya yayinlar1 olan gazeteler teknolojinin gelismesiyle
once web siteleri olusturmaya, ardindan tiim diinyada aktif bir sekilde kullanilmaya baslanan
sosyal medya platformlarinda hesap olusturmaya baslamis, bu sayede okuyuculariyla sanal
iletisim araciligiyla interaktif bir etkilesim siirecine girmistir. Okuyucular web sitelerindeki
haber baglantilarini (linklerini) kisisel sosyal medya hesaplarinda paylasarak bu haberlerin hizli
bir sekilde yayilmasini saglamaktadir. Bu ylizden de gazetelerin web sitelerinde yer verdikleri
haberlerde kullandiklar1 gorseller, haber bagliklar1 ve igeriklerin dili, uzunlugu bahsi gecen

yayilma konusunda rol oynamaktadir.

YONTEM

Arastirma, kiiresel Olgcekte Onemi giderek artan iklim degisikligi ile miicadele
konusunda 2020 yil1 sonrasinda atilacak adimlari belirlemeye yonelik bir ¢ergeve olusturan ve
5 Ekim 2016 tarihinde, kiiresel sera gazi emisyonlarinin %55’1ini agiga ¢ikaran en az 55 iilkenin
onaylanmasi kosulunun hayata gecirilmesiyle 4 Kasim 2016 tarihinde yiiriirliige giren Paris
Iklim Anlasmasi’na iliskin dijital medyada yer alan ulusal haberlerin igeriklerinin
degerlendirilmesini amaclamaktadir. Anlagsma Tiirkiye’de 11 Ekim 2021 tarihinde yliriirliige
girmistir. Bu baglamda, sonuglarin zenginligi acisindan analiz edilecek haberlerin tarih araligi
1.10.2021- 1.10.2022 olarak belirlenmistir. 2021 yili Kasim ayi itibariyle Tiirkiye’nin en ¢ok
ziyaret edilen haber siteleri arasinda yer alan www.hurriyet.com.tr, sozcu.com.tr ve
sabah.com.tr tarafindan yaynlanan 341 sayida haber degerlendirmeye alinarak analiz
edilmistir. Sabah gazetesi’nden 1, Hiirriyet’ten 4 haber miikerrer olmasi nedeniyle
degerlendirilmeye alinmamustir. Arastirma icin secilen gazeteler, yayin politikalar1 geregi
birbirinden farkli oldugu i¢in, haber iceriklerindeki farkliliklar1 da gormek adina analize dahil
edilmislerdir. S6z konusu siireler igerisinde ilgili gazetelerin web sitesinde ‘Paris Iklim
Anlagmas1’ anahtar kodu ile ulagilan tiim haberler sayisal degerler dikkate alinarak,
degerlendirilmis ve smiflandirmaya tabii tutulmustur. Calismada kullanilacak igerik analizi;
basil1 ve/veya dijital yayinlarin, séylemlerin ya da kayitlarin daha iyi anlagilmasi ve birbirleriyle

kiyaslanmasi i¢in kullanilan bir yontemdir (Bilgin, 2006).

Internet sitelerinin erisim hareketliligi iizerine ¢alismalar yapan Alexa.com verilerine
dayanarak Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan haber siteleri arasinda 1. sirada yer alan Hiirriyet, 2.sirada

yer alan SOzcii ve 4.sirada yer alan Sabah gazeteleri 6rneklem olarak secilmistir. Arastirmada
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Hiirriyet, Sabah ve Sozcii ulusal gazetelerinin web siteleri belirlenen anahtar kelimeler -Paris

Iklim Anlasmasi- ile incelenirken asagidaki sorulara cevap aranmistir (Datareportal, 2022):

Web sitesinde haberin yayinlanma tarihi ve bu haberlerin belirlenen tarih araligindaki

dagilim1 ne sekilde gergeklesmistir?
Belirlenen ii¢ gazetedeki haber sayilarinin dagilimi ne sekildedir?

Web sitesindeki haberlerin mangsetlerinde hangi kelimeler agirlikli  olarak

kullanilmistir?

Web sitesindeki haberler hangi konu basligi altinda yayma sunulmustur? (Giindem,

diinya, ¢evre, politika, ekonomi vb.)
Haberlerin ilk paragraflarinda yer alan temalar nelerdir?

Haber iceriklerindeki aktorler kimlerdir?

BULGULAR

Gazetelere Gore Haber Sayisi Dagihim

5Bxcil - 36
11%

mHirriye - 223

Hilrriyet - 223 s
66%
WAz - 36

Sekil 1. Gazetelere Gore Haber Sayis1 Dagilim

Arastirma kapsaminda degerlendirmeye alinan toplam 336 adet haberin 223 tanesinin

Hiirriyet gazetesinde yayinlandigi; Sabah gazetesinde 77 adet haber yapildigi ve Sozcii

gazetesinde konuyla ilgili 36 adet haberin yer aldigi goriilmektedir. Hiirriyet ve Sabah

gazeteleri, haber arama motorlarin1 kullaniciya iicretsiz saglarken, Sézcii gazetesi ise tim

haberler iginde arama yapmak i¢in kullanilan ‘Plust’ ismiyle, 6deme gerektiren bir sistem

kullanmaktadir. Aragtirma kapsaminda bu arama motoru kullanilmamis, belirlenen anahtar

kelimelerle internet sitesinin izin verdigi 6l¢iide arama gerceklestirilmis, 10 sayfa olarak alinan

sonuglar igerisinde belirlenen tarihler arasinda yer alan haberler arastirmaya dahil edilmistir.
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Kategorilerine Gore Haber Sayilar
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Ekonomi Gilindem Driirya Haberler  Kige Yazilar f Yerel Haberler Egitim Fazar Ekleri Anmupa Bilim Tekneloji Emtia-Déviz Spor Haberleri
Haberleri Haberler Yazariar Haberleri Haberleri

Sekil 2. Kategorilerine Gore Haber Sayilar1t Dagilimi

Sekil 2.’de goriildiigii iizere, Paris Iklim Anlasmast ile ilgili haberlerin énemli bir kismi
ekonomi ve giindem agirlikli olarak tiretilmistir. Egitim kategorisinde yalnizca 5 adet haberin
yer almasi dikkat ¢eken bir olgudur. Se¢ilmis olan haberlerin kategori belirlemesi gazeteler
arasinda farklilik gostermektedir. Ayni tarihte ve ayni konuyu igeren bir haber Hiirriyet
gazetesinde ekonomi kategorisinde yer alirken diger gazetelerde giindem ya da diinya

kategorisinde yer alabilmektedir.

Secili Haberlerin ilk Paragraflarindaki Temalarin Dagilimi
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Sekil 3. Secilen Haberlerin 11k Paragraflarindaki Temalarm Dagilimi

Internet gazeteciligi de basili gazeteler gibi biiyiik puntolu manset ve altinda haberin
Ozeti niteliginde olan bir ilk paragraf barindirmaktadir. Bu ag¢idan bakildiginda haberlerin ilk

paragraflarindaki temalar ve segilen kelimeler olduk¢a 6nemlidir. Degerlendirmeye alinan her
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tic gazetedeki haber temalar1 degerlendirildiginde iklim degisikligi, enerji ve iklim krizi
kavramlar1 6ne ¢ikmaktadir. Bununla beraber, kiiresel 1sinma (9), sifir atik (8), yenilenebilir
enerji (8) ve sera gazi (5) temalarina haberlerin ilk paragraflarinda daha az deginildigi

gozlemlenmistir.
Haber Mangsetlerinde En Sik Kullanilan Kelimeler
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Sekil 4. Haber Mansetlerinde En Sik Kullanilan Kelimeler

Haber mansetleri internet haberlerinde okuyucularin haber gorseli ile birlikte ilk
dikkatini ¢eken nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu bakimdan haberlerin mansetlerindeki
dil, ton ve segilen sozciiklerin degerlendirilmesi 6nemlidir. Bu kisimda haber mansetinde sahis
ve makam arastirma disinda birakilmig, tema olmasi beklenen ve sik kullanilan kelimeler
incelenmistir. Gazetelere gore haber mansetlerinin degerlendirildigi Sekil 4.’e gore, 97 haber
ile iklim kavrammin one ciktigi, ardindan 49 haberde Paris Iklim Anlagsmasi’nin haber

mangetlerinde yer aldigi tespit edilmistir.
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Haber igeriklerindeki Aktérlerin Dagilimi

a0

&0

70

G0

50

40

30

20

w Blm

. i

‘@@5} 4 Jx\@ ;_?& 6‘9& & f“‘ &

g &
aF .

& . o K ;
It & b b@ s A

e & c}w q\v‘
& d?;“‘h Q&E} i

o
o

Sekil 5. Haber iceriklerindeki Aktérlerin Dagilimi

Paris iklim Anlasmasi’na yonelik haber igerikleri degerlendirildiginde, 95 haber ile
uluslararasi kurum ve kuruluslarin birincil aktér oldugu goriilmektedir. Anlasma kapsaminda
stirecin hem yiiriitimiinde hem de siirdiiriilebilirligin saglanmasinda énemli bir konumda olan
tiniversitelerin (8 haber) ve yerel yonetimlerin (14 haber) haber iceriklerinde son siralarda yer
aldig1 goriilmektedir. Haber igerigindeki aktorler belirlenirken haberin 6znesi incelenmis,
sahislardan ziyade kurumlar aragtirmaya dahil edilmistir. Bu kapsamda Cevre, Sehircilik ve

fklim Bakani’nin (CSIDB) 6znesi oldugu bir haber CSIDB kategorisinde ele alinmistir.

Aylara Gore Haber Dagilimi (Ekim 2021 - Ekim 2022)
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Sekil 6. Aylara Gore Haber Dagilimi (Ekim 2021-Ekim 2022)
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Aylara gore haber dagilimlar1 (Sekil 6.), Paris Iklim Anlasmasi’nin Tiirkiye
Cumhuriyeti tarafindan 2021 yili Ekim ayinda onaylanmasinin ardindan konuyla ilgili haber
sayilarinda onemli bir artisin gerceklestigi goriilmektedir. 2021 yili Aralik ayindan itibaren
haber dagilimlarinin oldukg¢a azalarak yatay bir seyirde devam ettigi gbézlemlenmistir. Paris
Iklim Anlasmasi’nin imzalanmasinda dnce bu konuda bilgilendirici, giindemi belirleyen ve
kurumlarm/kisilerin konuyla ilgili goriisleri haberlere sik konu olmus, ilerleyen aylarda bariz

bir azalma gézlemlenmistir.

SONUC

Iklim degisikligi ve bu kapsamda hazirlanan tiim uluslararasi anlagmalar ve projeler
ancak tilkelerin yerelde gosterdikleri ¢aba, bilgilendirme ve basariya gére amacina ulasabilir.
Dolayisiyla, tilkelerin ulusal medya organlari hem geleneksel hem de dijital medya araglar
olarak bu alanda egitici bir rol lstlenmeli, halki giincel tutmali ve iklim konusuna farkli
pencerelerden yaklasmalidir. Kitle iletisim araglart igerisinde Oncii bir role sahip olan
gazetelerin yeni teknolojiler ve gilindelik hayatin degismesiyle birlikte dijital yayimnlar1 daha
kolay ve daha sik takip edilebilir bir hale gelmistir. Bu agidan ulusal gazetelerin web sitelerinde
hangi haberlere nasil yer verdigi, bu haberlerin iceriklerinin nasil ve hangi siklikta oldugu gibi

konular tizerinde durulmasi gereken ve analiz edilmesi gereken bir noktadadir.

Kiiresel iklim degisikligi ile miicadele ve siirdiiriilebilir bir gelecek i¢in yagsamsal 6neme
sahip bir konuda, Tirkiye’nin en ¢ok ziyaret edilen lic haber sitesinin iirettigi haber sayisi
yeterli bulunmamistir. S6zcii gazetesinin ‘Plus+’ isimli ve ddemeye bagl olarak kullanilan
sistemi ile daha ¢ok veriye erisilebildigi diisiiniilmektedir. Ancak, haber aramalarinda iicretli
bir yontemin kullaniliyor olmasi, bu ve benzeri calismalarda veriye ulasma konusunda
arastirmacilara kisithlik getirmektedir. Okuyucularin bu uygulamay:r satin almayacagi
varsayimiyla, glindelik haber okuyucusu bakis agisindan web sitesinin var olan arama butonu
oldugu gibi kullanilmistir. Bu agidan haber sitelerinin, okuyucularin habere ulasabilmelerinde

daha erisilebilir olmasi 6nerilmektedir.

Internet gazeteciligi yaymlarinda da, tipki basili gazetelerde oldugu gibi biiyiik puntolu
manset ve altinda haberin 6zeti niteliginde olan kisa bir giris paragrafi bulunmaktadir. Tiklanan
haberlerin ilgi cekmesi ve okunmaya devam etmesi agisindan mansetlerin ve girig paragraflarin
icerigini incelemek belirleyici olmaktadir. Tahmin edilebilecegi iizere arastirma sonucunda
analiz edilen haberlerin temasimi degerlendirildiginde iklim degisikligi, enerji ve iklim Krizi
olusturmaktadir. Ancak, diinyada sahip oldugu 6nem ve ilgi diisiiniildiigliinde yenilenebilir

enerji, sera gazi ve kiiresel 1sinma temalarinin yeteri kadar ana tema olmadig1 goriilmiistiir.
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Paris Iklim Anlasmasi’nin belirtilen konularla ilgili dogrudan hedefler icermesinden dolayi
gelecekte iiretilecek haberlerde bu temalarin daha sik kullanilmasi ve ana tema olarak yer
almas1 okuyucularin farkli konularda bilgilenmesini saglayacaktir. Analiz edilen haberlerin
mansetleri degerlendirildiginde; c¢evre, karbon ve enerji gibi, haberin iceriginde sik¢a gecen
kelimelerin mansetlerde daha az kullanildigi goriilmiistiir. Okuyucularda, dolayisiyla toplumda
cevresel farkindaligin olusabilmesi igin haber mansetlerinde genel tanimlamalarin yani sira

terimsel ifadelerin de yer almasi iklim okuryazarligini ilerletecektir.

Haber icerigindeki aktdrlerin dagilimi ele alindiginda 95 haber ile uluslararasi kurum ve
kuruluslarin birincil aktdr oldugu goriilmiistiir. Bu verinin en ¢arpici yani, Paris iklim
Anlasmasi ve ilgili politikalara iliskin ¢aligmalarin daha ¢ok uluslararasi arenada yapildig1 ve
Tiirk medyasmin bu ¢aligmalar1 yakindan takip etmesi ve okuyucusuna alintilayarak
aktarmasidir. Paris Iklim Anlagmasi’nin etkiledigi ve ekleyecegi farkli alanlara yonelik
uluslararas1 haberlerin ¢ok ¢esitli oldugu, yalnizca belirli kurum ve kisilere odaklanmadigi
goriilmistiir. Bu agidan, ulusal aktérlerin haberler i¢cindeki dagilimi ve haber ¢esitliligi yetersiz
bulunmustur. Ulusal aktorlerin yer aldigi haberlerin TBMM, Bakanliklar ve Cumhurbaskanlig:
gibi kurumlarin odaginda yer aldigi goriilmiistiir. Ozel sektor, {iniversiteler, yerel yonetimler,
sivil toplum kuruluslar1 ve kdse yazarlarinin iklim ve iklim odagindaki haberlerde daha aktif

bir rol alarak ana aktor olmas: siirdiiriilebilirligin gelecegi agisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Arastirmanin en dikkat cekici degiskenlerinden biri de haberlerin yayinlanma zamani
ve sikligidir. Paris Iklim Anlagsmasi’nin onaylandigi 2021 yili Ekim ay1 ve takip eden Kasim
ayimda iiretilen haber sayisinin yiiksek oldugu; ancak, Ekim 2022 tarihine kadar devam eden
yaklagik 10 aylik siire zarfinda yayinlanan haber sayilariin hizli bir sekilde azaldig: ve tiretilen
haber igeriginin yatay seyirde devam ettigi goriilmiistiir. Iklim okuryazarliginin yetersiz kabul
edilebilecegi ililkemizde bu haberlerin sikligi, fazlahigi, cesitliligi ve ilgi c¢ekici igeriklerle
desenlenmis olmasi kamuoyunda bu alandaki farkindaligin artmasima dogrudan etki etme

potansiyeline sahiptir.

Bu acidan, Tiirkiye’nin en koklii, takip edilen ve genis etki alanina sahip ii¢ ulusal
gazetesinin web sitelerinde Paris iklim Anlasmasi gibi Tiirkiye ve Diinya’nin geleceginde
belirleyici role sahip bir anlagsma ve etkiledigi politikalarla ilgili daha kapsamli ve giincel
haberlere ve igeriklere yer vermesi gerekmektedir. 2053 karbon emisyon hedeflerini belirleyen
Tirkiye’de toplumun tiim kesimlerinin bu konuda yeterli bilgi diizeyine ve farkindalia sahip
olmasinda medyanin daha aktif rol oynamasi, iilkemizin bu siirece adaptasyonunu da

hizlandiracaktir. Tiim bu veriler 15181nda; bireysel ¢abalarin 6tesinde; diizenli ve planli olarak
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iklim degisikligi konusunun dijital medyada yer almasi, farkli temalarda bu konunun islenmesi
ve ilgi cekici igeriklerin devamliligi, iilkemizin iklim politikalarina yonelik hedeflerine
ulagmasinda ka¢iilmazdir. Yakin gelecekte, gerek ulusal gerekse yerel medya kuruluslarinin,
Paris iklim Anlasmasi’nin iilkemize yonelik etkilerini ele aldig1 haber igeriklerini toplumun

tiim kesimlerine ulagtirmasi onerilmektedir.
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QUEER MUCADELE ALANI OLARAK VIDEO AKTIiViZM

*

Tolga GUROCAK
oz
Video sanat1 1960’11 yillarda ortaya ¢iktiginda onceliklerinden bir tanesi geleneksel televizyonun ticari bir eglence
ve kiiltiir endiistrisi olarak halihazirda var olan kaliplarim1 yikmak olmustur. Ozellikle sanatgilar ve aktivistler bu
yeni ortami, televizyon endiistrisinin hegemonyasina meydan okuma araci olarak kullanmis, videoyu toplumsal
degisimin anahtar olarak gormiistiir. Ilk zamanlar, ortamimn kendi {izerinde oynanarak var olan goriintiileri
manipiile etmeye dayanan video sanati, teknolojik gelismelerle yeni olanaklari kullanmaya baslamistir.
Televizyonun yan sira popiiler sinemayla da hem icerik hem de tarz bakimindan farklilagmaya calisan video
sanatgilari, yeni bir estetik sdylem potansiyeline ulagsmak igin video heykeller, video kurulumlar, video
performanslar gibi deneysel videolar iiretmeye calismuistir. Sony Portapak’in piyasaya ¢ikmasinin ardindan
kameralarini sokaga yoneltme imkani yakalayan yapimeilar, kendi elde ettikleri goriintiileri kullanarak 6zellikle
belgesel tarzdaki videolariyla toplumun nabzim tutabilmistir. Ozellikle aktivistlerden olusan video yapimcilari,
videonun sosyal adalet veya ¢evre korunmasi gibi alanlarda politik bir ara¢ haline geldigi aktivist video tiiriiniin
olusmasini saglamistir. Bir video kamera, siyasi giindemi belirleme araci bigimi almakta, kitlesel farkindalik
yaratmak i¢in bir mekanizma gorevi gormektedir. XX. yiizy1l, pek ¢ok alanda sivil haklar ve 6zgiirliiklerin giivence
altina alinmasi i¢in organize bir aktivizm hareketlerine sahne olmustur. Aktivistlerin bu donemde en ¢ok iizerinde
durdugu konulardan bir tanesi ise Afroamerikan sivil haklar hareketine ek olarak queer bireylerin toplumda
gordiigii baski, ayrimeilik ve hatta diigmanca yaklagimlar olmugtur. Queer haklari aktivistlerin miicadelelerinde
kullandigi araglar zamanla gesitlenmis, video sanati da bu araglar arasinda kendine baskin bir yer edinmistir. Video
aktivizm, kendilerini anlatma konusunda gorece yeterli kaynaga ulasamayan queer bireylerin bastirilmis seslerini
duymay1 ve duyurmayi; bakis acilarini kesfedip bunlar1 bagkalarina aktarmayzi; fikirlerini anlamayi, anlatmay1 ve
yayilmasini saglamay1 amag¢ edinmistir. Calisma da, queer miicadelenin, sanatin demokratiklesmesini saglayarak
kalabaliklar tarafindan erisilebilir olan video sanatinda ne sekilde kendine yer buldugunu arastirmaktadir. Bu
amagla, queer miicadelenin video aktivist hareket tarafindan video sanatinin baslangicindan itibaren nasil ele

alindig1 6rnekler lizerinden ¢dziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Video Sanati, Aktivist Video, Gerilla Video, Queer Aktivizm, Queer Video.

VIDEO ACTIVISM AS A QUEER STRUGGLE ARENA

ABSTRACT

When video art emerged in the 1960s, one of its priorities was to break down existing stereotypes of traditional
television as a commercial entertainment and cultural industry. Especially artists and activists used this new
environment to challenge the hegemony of the television industry and saw video as the key to social change. Based
on manipulating existing images by playing on the medium, video art has started to use new possibilities with
technological developments. Video artists, who tried to differentiate themselves in content and style with popular

cinema and television, tried to produce experimental videos such as video sculptures, installations, and

* Ars. Gor. Dr., Afyon Kocatepe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Sinema ve Televizyon Boliimii,
ORCID: 0000-0002-5284-8447, tgurocak@gmail.com
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performances to reach a new aesthetic discourse potential. After the release of Sony Portapak, the producers, who
had the opportunity to point their cameras to the street, could take society’s pulse, especially with their
documentary-style videos, using the footage they obtained. Video makers, especially activists, led to the
emergence of the activist video genre, in which video became a political tool in areas such as social justice or
environmental protection. A video camera is a political agenda-setting tool, acting as a mechanism for raising mass
awareness. In many fields, the 20th century witnessed an organized activism movement to secure civil rights and
freedoms. One of the issues the activists focused on the most during this period was the oppression, discrimination,
and even aggressive approaches faced by queer individuals in society, in addition to the African-American civil
rights movement. The tools used by queer rights activists in their struggle have diversified over time, and video
art has gained a dominant place among these tools. Video activism aims to hear and be heard the suppressed voices
of queer individuals who cannot reach relatively sufficient resources to express themselves, discover perspectives,
and communicate them to others; aimed to understand, explain and spread his ideas. The study also explores how
the queer struggle finds its place in video art, which is accessible to the crowd by ensuring the democratization of
art. For this purpose, how the video activist movement has handled the queer struggle since the beginning of video

art has been analyzed through examples.

Keywords: Video Art, Activist Video, Guerrilla Video, Queer Activism, Queer Video.

GIRIS

Queer haklar1 hareketi, bir¢ok insan haklar1 hareketiyle iligkili olarak yirminci yiizyilda
ortaya ¢ikmistir. Medyanin basat kiiltiirel dinamiklerinden bir tanesi oldugu XX. yiizyil, her
tiirden bireylerin haklarmin diinyanin dort bir yanindaki kiiltiirlerde taninmaya basladigi, baris
ve uyum diinyasinin kurulmasinda Oneme sahiptir ve pek ¢ok alanda sivil haklar ve
Ozgiirliiklerin giivence altina alinmasi i¢in organize aktivizm hareketlerine sahne olmustur.
Ozellikle 1950’lerden itibaren Birlesik Devletler’de aktivist hareketler sosyal, politik,
ekonomik ve diger degisiklik yanlilarini ve bunlarin kars1 hareketleri acisindan yogun
gegmistir. Bu hareketlerin basinda Afro-Amerikan sivil haklar hareketi gelmektedir. Amerikan
I¢c Savas1 (1861-1865) sonrasinda kolelik resmen kaldirilsa ve XX. yiizyilda Afrika kokenli
Amerikalilarin haklarmi gelistirmeye yonelik pek ¢ok diizenleme yapilsa da, 6zellikle giliney
eyaletlerdeki ayrimciligin 6niine gecilememistir. Afro-Amerikan sivil haklar hareketi temelde
1950’Ier ve 1960’larda siyah Amerikalilarin Amerika Birlesik Devletleri’nde yasalar 6niinde
esit haklar elde etmeleri, siyahlara yonelik Onyargimmin ve siddetin Oniine gecilmesi icin

gerceklesen siyahlarla beyazlarin ortak bir sosyal adalet miicadelesidir (Dierenfield, 2013).

Bu hareketi Amerika’nin Vietnam’dan cekilmesi gerektigini savunan savas karsiti
hareket ve kadin meselelerini konu edinen kadin haklar1 hareketi (diger adiyla kadin 6zgiirliigii

hareketi) izlemistir. 1960’larin ikinci yarisinda artan sayida Amerikali 1955°te baslayan

154



Vietnam Savasi’ndan giderek daha fazla hosnutsuz hale gelmistir. Ozellikle 6grenciler,
entelektiieller, akademisyenler ve din adamlari, ilerleyen zamanda da birgok Amerikali hem
Kuzey hem de Giliney Vietnam’daki ¢ok sayida sivilin savasin baslica kurbanlar1 haline
geldigine ve ABD’nin gercekte Saygon’daki yozlasmis ve baskict bir diktatorliige destek
verdigini ileri siirerek, ahlaki gerekgelerle savasa kars1 ¢ikmistir (Spector, 24.08.2022).

Kadin 6zgiirliighi hareketi olarak da adlandirilan kadin haklar1 hareketi ise 1960’larda
ve 70’lerde kadinlar i¢in esit haklar ve firsatlar ile daha fazla kisisel 6zgiirliikk arayan, biiyiik
Olciide Amerika Birlesik Devletleri merkezli ¢esitli toplumsal hareket olarak ortaya ¢ikmistir.
Afrika kokenli Amerikalilarin vatandaslik haklar1 hareketlerinden ve Vietnam Savasi’na karsi
baslatilan toplu ayaklanmalardan gii¢ ve ilham alan kadinlar, kendi sorunlarina daha etkili
¢oziimler bulma arayisinda bulunmus, koklii sosyal normlari alt {ist ederek Amerikan siyasi ve

hukuk sistemlerinde ¢igir acan degisikliklere yol agmistir.

QUEER AKTIiViZMi

1960’larin sonlarina gelindigindeyse escinselleri eylemde bulunmaya ve toplumsal
utanca escinsel gururuyla kars1 ¢tkmaya tesvik eden toplumsal ve politik bir hareket (Hoffman,
2007: xi-xiii) olan escinsel hareket tiim diinyada varligini hissetmeye baslamigtir. Escinsel
haklar1 hareketi, genis dl¢iide lezbiyen, gey, biseksiiel ve transgender kisilerin (LGBT) haklari
icin miicadele eden ¢ok sayida kurulusa, gruba ve kisiye atifta bulunan bir terimdir. Bu
toplumsal hareketin farkli kesimleri genellikle toplumsal kabul, esit haklar, 6zgiirlesme, queer
ya da LGBT topluluklari olugturma ve toplumda cinsel 6zgiirliik gibi birbiriyle iligkili hedefleri
paylagmaktadir.

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Ingiltere, Fransa, Almanya, Hollanda, Iskandinav
iilkeleri gibi Bat1 Avrupa iilkelerinde ve Amerika Birlesik Devletleri’'nde bir dizi escinsel
haklar1 grubu ortaya ¢ikmis veya yeniden canlanmistir. ABD’deki “Siyah Gii¢” ile Vietnam
karsit1 savas hareketleri, tiim diinyadaki 1968 olaylar1 ve Bat1 diinyasindaki kadin 6zgiirliigi
gibi altmislarin yeni toplumsal hareketleri, bazi queer bireylere aktivist eylemlere yonelmesinde
etkili olmustur. Escinsel hareket 1940’larin sonlarinda Hollanda ve Danimarka’daki gruplarla
baslamis, 1950’ler ve 1960’1ar boyunca Isvec, Norveg, Fransa, ingiltere, Birlesik Devletler gibi
tilkelerdekilerle devam etmistir (NWE, 23.05.2017).

Bu tarihlerde Amerika’da Illinois eyaleti disinda escinsel iliski yasa disidir ve
escinseller korku ve gizlilik i¢cinde yasamak zorunda kalmistir. Doktorlarin hastalikli, dini
liderlerin ahlaksiz, politikacilarin i goremez, televizyoncularin yapmaci olarak niteledigi bu
kisiler, polisler tarafindan suglu diye etiketlenmistir (Geoghegan, 2019; Walsh, 27.06.2019). 28
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Haziran 1969°da New York’un “Greenwich Village” semtindeki “Stonewall Inn” adindaki
escinsellerin mekani olan bara polisin diizenledigi baskin daha 6nceki baskinlardan farkli olarak
direnisle karsilasmis ve ¢cogunlugu queer bireylerden olusan kalabalik polise tas ve siselerle
karsilik vermistir. Sonrasinda olaylar daha da biiyliyerek tiim sehre ardindan da lilkeye

yayilmis, queer haklart hareketine onciiliik etmistir.

Stonewall ayaklanmasinin ardindan escinsel haklarin konusunda lobicilik faaliyeti
yiiriiten “Gay Liberation Front” (GLF), “Gay Activists’ Alliance” (GAA), Radicalesbians, ve
“Street Transvestites Action Revolutionaries” (STAR) gibi gruplar kurulmustur (Barwick,
2013: 13). GLF escinsel ozgiirlik hareketinin amacglarin1 ortaya koyan “Bir Escinsel
Manifestosu”nu  duyururken, Paul Goodman “Queer Olmanin Politikasi”n1 (1969)
yayinlamistir. Ayaklanmanin birinci yil doniimiinde, New York sakinleri olayin anisina
Christopher Street Kurtulus Giinii olarak adlandirilan iilkenin ilk escinsel gurur yliriiylistini
gerceklestirmistir. 1970’lere gelindiginde queer bireylerin artan goriniirligi ve girisimleri
olumlu sonuglar vermeye baslamis, New York Yiiksek Mahkemesi, trans birey Renée
Richards’mm  Amerika Birlesik Devletleri Ac¢ik Tenis Turnuvasinda kadin olarak
oynayabilecegine hiikmetmistir. 1974’te Kathy Kozachenko, Ann Harbor, Michigan Belediye
Meclisine girmeye hak kazanirken; Harvey Milk 1978’de San Francisco Denetim Kurulu
secilmistir. Ayn1 yil, sanatci ve escinsel haklar1 aktivisti Gilbert Baker gokkusag: bayragim

tasarlamistir.

Escinsel haklar1 hareketi Amerika’yla sinirli kalmayarak, Bati Avrupa basta olmak
lizere diinyanin dort bir yanina yayilmis ve ¢esitli iilkelerde eylemler diizenlenmis, escinsellere
yonelik 6nyargilar, yasaklamalar ile siddet eylemlerinin oniine gecilmeye ve goriiniirliiklerini
arttirmaya c¢alisilmistir. Bernstein’a (2002: 536) gore, queer hareket igin kiiltiirel hedefler,
erkeklik ve kadinlik, homofobi ve cinsiyete dayali heteroseksiiel ¢ekirdek ailenin 6nceligi gibi
baskin yapilara meydan okumay1 igermekte ancak bunlarla sinirlt kalmamaktadir. Siyasi
hedefler yeni haklar ve faydalar elde edip zarardan korunmak i¢in yasa ve politikalarin
degisimini icermektedir.

VIDEO

Insanlik 40 bin yildan uzun siiredir gérsel materyallerle derdini anlatmanin yolunu
aramistir. Gorsellik, tiretilen fikirlerin yazidan ¢ok daha dnceleri resim ve heykel gibi ortamlar
araciligiyla saklanabilmesinin ve bunlar1 gelecek nesillere aktarilabilmesinin yolu olagelmistir.
Biiyii amagli tretilen (Berger, 2008; Fisher, 2010; Gombrich, 1995) en eski magara

resimlerinden ¢agdas diinyanin son teknoloji televizyon ve internet diinyasina kadar pek ¢ok
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alan gorsellik tizerine kuruludur. XIX. yiizyilda resmi tahtindan ederek insan yaraticiliginin ve
kiiltiirel aktarimin basat araci halini alan mekanik goriintii iiretim teknigi fotografa, XX.
yilizyilda sinema ve televizyonla hareketli goriintii de eklenmistir. Bunlar arasinda sinema,
heniiz erken donemlerden baslayarak Alman digavurumcu sinemasi, Sovyet kurgu sinemasi,
siirsel gergekeilik gibi yaklagimlarla anlatimini ¢esitlendirerek gelenekten kopma yoluna
giderken devlet tekelindeki televizyon yayinlari ve capraz medya sahipliklerine bagli olarak
liberal otokontrol sebebiyle anlatimlarinda kisir kalmistir. Televizyon yayinlarinin
elektromanyetik dalgalar halinde yol almasi, bu yayinlarin bir televizyon aygiti araciligiyla
bedava ve ¢aba harcanmadan seyredilebilmesi sayesinde televizyon hizla genis kitleler arasinda

yayilma firsati bulmustur.

Kamu yayinciligr yapan kanallarin aksine ticari televizyon, bir kitle iletisim aracinin
islevlerini yerine getirmekle birlikte, bu islevlerden bazilarimi1 digerlerine kiyasla 6n plana
¢ikarmaktadir. Kendi dinamikleri olan, egemen giiglerin ve sermayeyi elinde bulunduranlarla
sikt iligki i¢indeki televizyon endiistrisi dogal olarak sosyal kontrolle dogrudan iliskilidir.
Marcuse’a (2002) gore tek boyutlu insanlar yaratmaktadir, ki bu insanlar toplumu elestirmekten
ya da toplumsal degisime yol agacak fikirler iiretmekten rahatsizlik duymaktadir. Bunun en
kolay yolu ise, bir bos zaman etkinligi olarak goriilen televizyonun eglendirme ve haberdar
etme islevlerinin 6n plana c¢ikartilmasiyla gerceklestirilmektedir. Dolayisiyla eglence
endiistrisine doniisen televizyon endiistrisi, insanlarin her zaman tiiketebilecekleri bir eglenceye
sahip olmalarin1 saglamistir. Kamu televizyonlarinda bir nebze de olsa karsilagilan
politikacilarin konugmalar1 ya da opera gibi entelektiiel ve sanatsal igerikli saygin programlar
ticari televizyonda kendine yer bulamamaktadir (Carter, 1979: 291). Bununla birlikte, politika,
haber, egitim, din, bilim, spor gibi kamuoyunu ilgilendiren hi¢bir konu televizyonun ilgi
alaninin disinda kalmadig i¢in, halkin bu konular1 kavrayisi da tamamen televizyon tarafindan
sekillendirilmektedir (Postman, 1994: 91). McLuhan (2011: v) da televizyon g¢agini, en iyi
egitilmis binlerce bireysel zihnin, kamunun kolektif zihnine girmeyi tam zamanli bir is haline
getirdigi ilk ¢ag olarak tanimlamaktadir. Manipiile etmek, somiirmek, kontrol etmek artik asil
gayedir. Herkesi uzun siireli bir zihinsel kosusturmanin yarattig1 ¢aresiz durumda tutmak,

bir¢ok reklamin ve ayni1 sekilde pek cok eglencenin etkisidir.

1950°de evlerin %66’sinda televizyon aygiti varken bu sayist 1960°ta %90’a
yiikselmistir (Rush, 2007: 17). Genis kitleler televizyonun varligindan giderek daha fazla
etkilenirken, tiiketici demografisine uymayan temsilleri basitlestirirken veya tamamen atlarken

bunun statiikoyu gii¢clendirmesinden dolay1 6zellikle aydinlar ve medya kuramcilari tarafindan
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donemdeki pek ¢ok olumsuz gelismenin sebeplerinden biri olarak goriilmiistiir. Bu temsiller
esnasinda ise, beyazlar disindaki pazarda 6nemli goriillmeyen kesimler ile diger gruplar disarida
birakilmistir. Sanatgilar, 1960’11 yillarla birlikte geleneksel televizyonun ticari bir eglence ve
kiiltiir endiistrisi olarak halihazirda var olan kaliplarini yikmak icin caligmalara baslamis
televizyon ve reklamcilik tarafindan dayatilan pop kimliklerine tepki gostererek bu aracla yeni

bir kimlik olusturmaya caligmistir.

Videonun ilk gilinlerinde sanat¢ilar videoyu televizyon yaymindan bagimsiz bir yaratici
alan tanimlamaya c¢alismis, sadece televizyonun degil, ayn1 zamanda mevcut sosyal ve politik
yapilarin da elestirisini temel alan bir muhalefet pratigi gelistirmek icin ¢aba gostermistir.
Modernist yaklasima sahip olan sanatgilar, televizyondaki goriintii yanilsamasini yapisokiime
ugratarak bu goriintliniin olusturulmasindan sorumlu mekanik ve elektronik mekanizmalar1 6n
plana ¢ikarmistir (Elwes, 2005: 76). Digerleri igerik diizeyinde ¢alisarak televizyon
ekranlarinda olmayani goriiniir kilmak istemistir. Bati’da daha ¢ok azinlik, hatta sessiz
cogunluk olarak tanimlanan kadinlar, etnik gruplar, queer bireyler, siyahlar ve go¢menler ile

is¢i sinifi, avangart sanatgilarin ¢alismalart araciligiyla seslerini duyurma firsati yakalamstir.

Eski sanatin ¢oktan olusturuldugu (Paik, 1995: 42) ve sanatta sdylenebilecek yeni bir
sey kalmadigi fikrinden yola ¢ikan sanatgilar geleneksel araglari kullanmanin haricinde bu yeni
ortami1 kurtarict olarak gormiis, video heykeller, video kurulumlar, video performanslar gibi
deneysel videolar liretmeye c¢alismistir. Videoyu anlatim bigimi olarak kabul eden sanatcilar,
televizyon programlari, haber biiltenleri, televizyon reklamlar1 gibi popiiler kiiltiirlin imgeleri
ile geleneksel resim ve heykelin yani sira bazi deneysel danslar ve tiyatro gibi gorsel sanatlarla
video arasinda bir iligki kurmaya c¢alismistir. Stephen Partridge daha da ileri giderek, videonun
basindan beri televizyonun yani sira radyo, tiyatro ve film de dahil olmak iizere daha dnceki
ortamlardan gelen Ozellikleri ve gelenekleri miras alan ortada kalmis bir ortam oldugunu
belirtmektedir (Partridge, 2005: 1). Erken dénem video ekipmaninin sinirlamalari ne olursa
olsun, yaratict yollarla kullanilan 6zelliklere sahiptir ve ortamin smirlamalar1 ¢ogu zaman
sadece bir kamera 6niinde bir olay ya da performans kaydetmenin 6tesinde estetik deneyler icin
bir kaynak haline gelmistir (Horsfield, 2006: 4). Video sanatini yaratanlarin bir¢ogu, gorsel ve
isitsel bilginin dogas1, bunlarin nasil alindig1 ve sindirildigi, bilingli ve bilingsiz izleyiciyi nasil
etkiledigi ile ilgilenmistir (Gill, 1976). Boylece, aymi ortami kullandigi televizyondan,
gorintiilerin gorsel degerleriyle ve kitle televizyonu kiiltiiriine yaptig1 elestirel ve ¢ogunlukla

ironik gondermeleriyle ayrilmaktadir.
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Sony firmasinin 1967°de piyasaya ¢ikardigi, iizerindeki pilden enerji alan, goriintiilerin
kullanicinin omzuna taktig1 kayit cihazina aktarildig: Portapak, video ve televizyon alaninda,
16 mm film kamerasinin piyasa siiriilmesine benzer bir devrim yaratmistir (Giirocak, 2022:
87). Kameranin kontrol masasina bagimliliginin ortadan kalkmasiyla, esneklik ve 6zgiirlik
saglanmis, ekip gerektirmeden stiidyo disinda kolayca video ¢ekmek ve kaydetmek miimkiin
olmustur. Portapak 1970’lerde haber ajanslar1 ve avangart sanatgilara ek olarak kiiltiir kargiti
hareketler tarafindan kullanilmis, yapimcilar kendi elde ettikleri goriintiileri kullanarak
ozellikle belgesel tarzdaki videolariyla toplumun nabzini tutabilmistir. Aktivistler sadece video
ekipmanlarimi1 kullanmay1 degil, ayn1 zamanda belgesel ¢ekimi i¢in gerekli olan teknik
becerileri 6grenerek televizyon kanallarinin ihmal ettigi kisilerin sosyal durumlarini belgeleyen
ve sorunlarinin kokenlerini arastiran videolar iiretmistir. Portapak sayesinde, sanatgilar,
aktivistler ve siradan insanlarin ¢ektikleri goriintiilerle hiikkiimet ve medya devleri tarafindan

kontrol altinda tutulan televizyona alternatif bir medya ¢agi baslamistir.

Ozellikle sanatgilar ve aktivistler bu yeni ortami, televizyon endiistrisinin
hegemonyasina meydan okuma araci olarak kullanmis, videoyu toplumsal degisimin anahtar1
olarak gormiistiir. Toplumda daha biiyiik bir iyiye dogru degisiklikler yapma arzusuyla sosyal,
politik, ekonomik veya g¢evresel reformlari tesvik etme, engelleme, yonlendirme veya bunlara
miidahale etmeye ¢abalayan aktivistler yetkililere, iktidar sahiplerine veya kiiltiirel inanglara ve
uygulamalara yonelik kolektif, organize, silirekli ve kurumsal bir meydan okumada
bulunmaktadir (Goodwin ve Jasper, 2015: 4). Aktivistler, sosyal baskinin sona ermesi ve tiim
radikal kurtulus ¢abalarinin desteklenmesi amaciyla alternatif kurumlar ile azinligin veya diger
haklardan mahrum edilmis gruplarin sosyal ya da ekonomik diisiince bi¢cimlerini temel alan
yeni bir toplum diisiincesiyle mesajlarin1 yaymak veya bunlarin propagandasin1 yapmak ve
okuyucularini davalari konusunda ikna edip destek saglamak amaciyla brosiirler, kitaplar, siireli
yayinlar, hatta kimi zaman sanat eserleri gibi iletisim kanallarindan yararlanmistir. Video ise
aktivistlere tiim bu araclardan ¢ok daha etkileyici sekilde daha genis kitlelere ulagma imkéani

sunmustur.

Portapak video sanatinin, gerilla televizyonunun ve aktivizmin gelisiminde biiytlik
etkiye sahiptir. Gerilla video ya da televizyon, ¢ok diisiik biitgeler ve minimal ekiplerle ¢ok kisa
siirelerde mevcut kaynaklar ve ekipman kullanilarak iretilen yapimlar1 ifade etmektedir.
Ozellikle aktivist video projelerinde kullanilan bu ydntemde ¢ogu zaman sahneler, ¢ekim i¢in
izin alinmadan herhangi bir uyar1 olmaksizin ve ger¢ek mekanlarda, gercek kisilerle hizli bir

sekilde cekilmektedir. Izin siiregleriyle ugrasmak, mekan kiralamak veya pahali setler insa
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etmeye biitcesi olmayan bagimsiz film yapimcilari tarafindan tercih edilen bu yaklasim biiyiik,
ana akim stlidyolar tarafindan tercih edilmemektedir, ¢iinkii dava edilme, para cezasina
carptirllma veya olumsuz tanitim nedeniyle itibarlarinin zedelenmesi risklerini goze
alinmamaktadir. Film kameralarinin kiigiilmesi; kamera, 151k ve ses ekipmanlarinin tasmabilir
olmastyla miimkiin hale gelen gerilla tarzi, videoyla birlikte kendine daha uygun bir ortam
bulmustur. Video sayesinde yapimcilar film masrafindan ve film banyosu siirecinden
kurtulmus, kurgu i¢in filmdeki goriintiiniin ayrica video aktarilmasi sorunu ortadan kalkmus,
onceleri dogrusal, sonra dogrusal olmayan kurgu sistemleri sayesinde kurgu hizlanmis ve
kolaylasmistir. Giderek ufalan ve ucuzlasan video kameralar, gerilla videonun her an
uygulanabilir olmasim1 miimkiin kilmistir. Mevcut televizyon yaymnmin tek yonlii bilgi
akisindan memnun olmayarak “Portapak”1 benimseyenlerin ¢ogu, tasiabilir videonun yeni tiir

demokratiklestirilmis bir televizyona dogru ilk adim olabilecegi ihtimaliyle harekete gegmistir.

1970°1i yillarda TVTV (Top Value Television) ve Videofreex gibi video kolektifleri
Portapak teknolojisini “Big Three” televizyon aglari (ABC, CBS ve NBC) disinda kalan karsi
kiiltiir hareketlerini belgelemekte kullanmistir. Portapak ayrica, s6z konusu kameranin
videolarin potansiyel ve alternatif iletisim bicimlerinin gelistirilmesiyle motive olan sanat¢ilar,
akademisyenler ve bilim insanlarindan olusan bir topluluk olan Raindance Vakfi i¢in ¢ok
onemli bir teknolojidir (Shapiro, 2006). Goérece satin alinabilirligi ve aninda oynatma
ozelliginden otilirli Portapak, sanatgilara, deneysel c¢alismalar yapanlara ve toplumsal
elestirmenlere, iyi finanse edilen prodiiksiyon sirketlerinden ayr1 videolar yapma ve dagitma

olanag1 saglamistir.

AKTIVIST VIDEO

Aktivist medya, toplumsal degisimi etkilemeyi amaglayan ve genellikle iktidarla
catisma halinde bulunanlarin toplumun daha esitlik¢i diizenlemelere gore yeniden
olusturulmasiyla ilgili bir tiir yapisal degisimi amacgladig1 sinema, radyo, televizyon, video ve
diger medya uygulamalaridir. Bir¢ok aktivist medya uygulamasi, iletisim siirecinde popiiler
erisim, katilim ve OzyoOnetim kavramlarmi temel alan demokrasiyle 6zdeslesen ilkeleri
biinyesinde barindirmaktadir ve bu nedenle yeterince temsil edilmeyen gruplar ve toplumsal
hareketlerle iliskiler kurmak durumundadir. Icat edilisinden itibaren film yapimecilari sinema ve
siyaset arasindaki iligskiyle mesgul olmustur. Tarihi boyunca radikaller, devrimciler, aktivistler
ve toplum orgiitleyicileri sinemayi bir diisiinme, ifade etme ve sosyal degisimi tesvik etme araci
olarak kesfetmistir. 1920’lerde Sovyet sinemasi sosyal degisimde Kkilit rollerden birini

listlenmis, onu izleyen Ingiliz belgesel film hareketi giindelik gercekligi belgelemeye
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odaklanmistir. Amerika’da Hollywood’un filmlerin dagitimindaki tekeli sonucu tartigmali
haber filmlerinin gosterilmeyecegini agiklamasinin ardindan is¢i gruplarindan olusan “Isci Film
ve Fotograf Birligi (Workers Film and Photo League)” kendi gdsterim agini kurmus, kisa siire
sonra kendi malzemelerini tiretmeye ve film aligverisinde bulunmaya baslamistir (Campbell,
1977; 1979). Sinema, II. Diinya savasi sirasinda her ne kadar propaganda amagli kullanilsa da,
ayni zamanda insan haklar1 ihlallerini belgelemek i¢in basta gelen araglardan olmus, partizanlar
tarafindan c¢ekilen toplama kamplarindaki vahseti belgeleyen gorintiiler, savas suclari
mahkemelerinde delil olarak gosterilmistir. 1960’lara gelindiginde 16 mm kameralar tabandan
gelen oOrgiitlenmeleri organize etmek icin kullanilmaya baslanmigtir. Hafif ekipman ve fazla

isgiicli gerektirmeyen kullanim kolaylig1 gercegin daha kolay ortaya ¢ikmasini saglamistir.

1960’larin ortalarinda bir teknoloji ve sdylem olarak Amerika Birlesik Devletleri’nin
kiiltiirel dagarcigina giren video (Mellencamp, 1988: 78) ise Portapak ve birkag yil sonra ¢ikan
u-matic kameralarin kii¢iik, kullaniminin kolay ve nispeten ucuz olmasi ve filmden farkl
olarak, video kasetin yeniden kullanilabilmesi ve kameralar1 ¢alistirmak i¢in yalnizca bir kisiye
ihtiyag duyulmasi gibi sebeplerden aktivizm hareketine ara¢ olma islevini sinemadan
devralmustir. {1k olarak Birlesik Devletler’de ve daha sonra diinyanin baska yerlerinde yeni bir
gerilla video tarzin1 benimseyen aktivistler sokaklarda goériinmeye baslamis, Vietnam
protestolarini, sivil haklar yiriiyiislerini, ¢evre tartismalarimi ve kadin haklari mitinglerini
kaydetmistir (Harding, 2001: 3-4). Tiim bu siirecte, televizyonlarin azinliktaki bireylerin haklarini
korumak yerine egemen giiclerin yaninda taraf tutarak direniscilerin seslerini duyurmalarini
engellemeye calismasi, videonun bir direnis araci olarak kendini gdstermesine On ayak
olmustur. Aktivistlerin miicadelelerinde kullandig1 araglar zamanla ¢esitlenmis, video da bu
araglar arasinda kendine baskin bir yer edinmistir. Aktivistler videoyu eylemlerini kaydetmek
ve belgelemek i¢in bir ara¢ olarak kullanmaya baslamis, bazilar1 video kayitlarini egitim

materyali haline getirmistir.

Sosyal adaletin saglanmasi veya ¢evrenin korunmasi gibi amaglarla videoyu taktiksel
bir arag olarak kullanan video aktivizm sdylemsel bir istismara veya bosluga karsi koymak i¢in
yola ¢ikan ve egemen gii¢ yapilarinin disindaki aktorler tarafindan yiiriitiilen gorsel-isitsel bir
sOylemsel uygulama olarak (Mateos Martin ve Gaona, 2015: 2) tanimlanabilmektedir ve
sinemanin yukarida bahsedilen ana akim sinemayla farkliliklarindan ilham almistir. Ozellikle
aktivistlerden olusan video yapimcilari, videonun sosyal adalet veya ¢evre korunmast gibi

alanlarda politik bir ara¢ haline geldigi aktivist video tiiriiniin olusmasini saglamstir. Bir video
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kamera, siyasi giindemi belirleme araci bi¢imi almakta, kitlesel farkindalik yaratmak i¢in bir

mekanizma gorevi gérmektedir.

QUEER VIDEO

Videonun gelisimiyle ayn1 doneme gelen queer hareket, diger tiim aktivist olusumlarda
oldugu gibi her tiirlii medyadan en verimli sekilde faydalanmayr amaclamistir. Queer hareket
aktivistleri video teknolojisini yalnizca bir belgeleme bicimi olarak degil, ayn1 zamanda
koalisyonlar kurmaya, destegi artirmaya, devlete ve biiyiik sirketlere dogrudan miidahale
etmeye yardim edecek bir bicim olarak gorerek eylemlerine dahil etmistir. Bu tiir video
aktivizmi, aktivistlerin kendi hikayelerini ve cercevelerini yapilandirirken iletisim araglari
tizerinde kontrol elde etmelerine izin vererek, devletin iirettigi hegemonik anlamlara meydan

okuyan bir kars1 kamusal alanin kurulmasina yardimci olmustur (Robé, 2016: 165; Negt ve

Kluge, 2016: 266).

Diisen maliyetleri ve artan tasinabilirligi ile video, 1970’lerden itibaren, ozellikle
1980’11 yillarda aktivist protestolarda 6onemli bir bi¢imi haline gelmistir. Bu yillarda queer
aktivizmi dogrultusunda en sik kullanilan yontem olarak queer eylemlerin kaydedilmesi
gelmektedir. Video yapimcilari gosterilerin oldugu alana giderek kameralarini eylemlere ve

eylemdeki farkli fraksiyonlardaki queer bireylerin 6zgiirliik arayislarina ¢cevirmistir.

1969 yilinda video kolektifi “Global Village”in kurucular1 John Reilly ve Rudi Stern
tarafindan “Gay Liberation Front” aktivisti Jim Fouratt ile réportaj yapilmistir. Iki dakikalik bu
roportaj, baska roportajlar, bicimci deneyler ve yeniden diizenlenmis reklamlar1 da iceren ¢ok
kanall1 bir video kurulumun i¢inde oynatilarak queer bireylerin talepleri konusunda farkindalik

yaratmay1 amaglamistir.

Tom Palazzolo’nun 1976 tarihli “Gay for a Day” videosu ise, 1970°te baslayan Chicago
Onur Yiiriiyiisiiniin o yilki térenini belgelemistir. Gegit toreni rotasi boyunca cekilen video
insanlara, ge¢it torenine katilanlara ve gézlemcilere odaklanmigtir. Medeni haklar konusunda
konusan bir ¢ift de dahil olmak {izere birkag kisi kameraya etkilesime ge¢cmektedir. Palazzolo,
gecit toreni ilerledikce ¢evresinde olup bitenleri goézlemleyerek bunlart yakalamis ve
belgelemis, arada yavaglatilmis goriintiiler kullanmistir. 11 dakikalik video, Onur Yiiriyiisi ile
iliskilendirilmeye baglayan ayrintili ve genellikle asir1 kiyafetleri ve performanslar ile queer
bireyleri ve giliniin ruhunu ve kutlama sevincini yakalamistir. Palazzolo ge¢it torenine ve
katilimcilara odaklanirken, birkag ¢ekimde ise yliriiyiisii protesto eden insanlar goriilmektedir,

hatta bu kisilerden sokagin kenarinda geng bir adam yapimciya yumurta firlatmistir.
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Iki sene sonra 1978’de ¢ekilen “Society Street” ise Ingiltere’nin Sussex kentinde
Gordon Langley Hall adiyla erkek dogan, 1968’de ameliyatla kadin olan Dawn Langley Pepita
Simmons ile ilgili bir video belgeseldir. Simmons, gen¢ motor tamircisi John-Paul” Simmons’la
evlenmis ve ¢iftin bir cocugu olmustur. Ayn1 zamanda 1968’de Giiney Carolina’da yasal olarak
evlenen ilk 1rklararasi ¢ift olan ikinin iliskisi 1982°de bosanmalariyla sona ermistir. Dena
Crane’in yonettigi 16 dakikalik belgesel de, halkin gdzii 6nilinde yasayan ilk trans bireylerden

biri olan Dawn Simmons’a yasadiklarini kendi agzindan anlatma firsati tanimistir.

Dan Dinello ve Tom Corboy 1983 yilinda, Chicago, Lincoln Park’taki 1982 Onur
Yiiriiyiisiinii protesto eden Neonazilerin katilimeilar tarafindan korkutulup kagmalarini anlatan
sekiz dakikalik ‘Pink Triangles Rising’” adli belgeseli yapmustir. Queer bireylerim, escinsellik
karsit1 Nazilerin karsisinda tamamen barisg1t sekilde ayrimciligi protesto eden ve cinsel
cesitliligi kutlayan bireylerin giliniinii belgeleyen video, siyasi degisim icin sadece escinsellerin
degil, acimasizca ve agikca ayrimciliga ugrayan tiim kesimlerin bir arada ¢alisip orgiitlendikleri
takdirde hak ettiklerini elde edebilecekleri konusunda farkindalik yaratmaktadir. ‘Pink
Triangles Rising’, ayn1 zamanda, sekiz dakika uzunlugundaki videonun sonunda bir kisinin
Ozetledigi gibi, escinsellerin temennilerini ortaya koymaktadir: “Umarim ailelerimiz,
kardeslerimiz ve 6zellikle ebeveynlerimiz bir giin bizim gercekten onlar gibi oldugumuzu
anlayacaklar. Onlar kadar tiretken, onlar kadar harika ve hatta belki biraz daha fazla (Corboy
ve Dinello, Pink Triangles Rising, 1982).”

1992 yilnda Bill Stamets 10 dakikalik “Joan Jett Blakk Queer Nation’s Candidate for
President”i ¢ekmistir. Terence Smith’in drag kisiligi olan Joan Jett Blakk, queer bireylerin ve
queer meselelerinin goriiniirligiinii arttirmaya odaklanan siyasi bir eylem grubu olan “Queer
Nation”1n Chicago boliimiiniin kurucularindan biridir. 1990’lar boyunca farkl: siyasi konumlar
icin se¢cimlerde aday olmustur. Blakk i¢in bu se¢imler kazanmakla ilgili degildir. Blakk,
Chicago’daki queer topluluguna ve sehirde yiikselen homofobiyi goriiniir hale getirmeye
calismis, Amerikan baskanligi i¢in aday olan ilk queer birey olmustur. Bill Stamets de belgesel
de Blakk’le roportaj yapmis ve bu on dakika siiren kurgulanmamis video araciligiyla Blakk’in
arzu ettigi, toplumda queer bireylere kars1 ayrimecilign giderilmesine imkan verme konusunda

amaglarina ulagsmasina yardimci olmustur.

" Video belgeselin adi Kenneth Anger’in escinsellik konulu ‘Scorpio Rising’ filmine saygi durus niteligindedir
(Dinello, 12.12.2020). Pembe ii¢gen, Nazilerin Yahudilere taktirdiklari sar1 Davut Yildizi’na benzer sekilde
escinselleri etiketledikleri semboldiir.
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SONUC

1990’larda internetin yiikselisi, aktivist medyanin yesermesine yepyeni bir dagitim
diizeyi saglamistir. Daha Oncesinde sanatcilar ya da aktivistler tarafindan iiretilen ve video
kolektifleri tarafindan yayilan queer video, internet araciliiyla yeni dagitim ag1 bulmustur. Bu
sayede ticari televizyonlarin geri plana attigi kamu yayinciligi kavrami tekrar 6nemli héle
gelmis, boylece queer videolar da bu yeni dagitim ortaminda kendine yer bulmaya baslamistir.
Daha oOncesinde geleneksel formatlarda hazirlanan videolar, Onceleri Youtube, Vimeo,
Dailymotion gibi video paylasim ortamlarinda paylasilirken, gliniimiizde Facebook, Twitter
gibi platformlar veya Instagram ve TikTok gibi gorsel iletisim igin 6zel olarak tasarlanmis
uygulamalar i¢in 6zel olarak tasarlanmakta ve yaymlanmaktadir. Siradan kullanicilarin kendi
goriintiilerini ve videolarini olusturmasina ve yaymasina izin veren dijital medyanin katilimc1
olanaklari, queer hareketlere daha fazla fayda saglamaktadir. Queer hareket aktivistleri, kamera
ve cep telefonu teknolojileri sayesinde, eskiye oranla, konuya daha taze ve daha 6zgiin bir bakis

acis1 sunabilecek cesitli kaynaklardan goriintiiler elde edebilmektedir.
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DiJiTAL BOLUNME KURAMI DOGRULTUSUNDA UNIiVERSITE
OGRENCILERININ DiJiTAL ESITSiZLiK ALANLARININ VE DENEYIMLERININ

BELIRLENMESI: EGE UNIVERSITESI ORNEGI!

Mine YENICERI ALEMDAR", Nahit Erdem KOKER"™, Miray BESBUDAK ™"
0z
Insani gelisme geleneksel olarak ekonomi, saglik ve egitimdeki faktorlerle iliskilendirilmistir. Ancak son yillarda
dijital teknolojilere erisim, siirdiiriilebilir insani gelismenin 6nemli bir gdstergesi olarak kabul edilebilmektedir
(Simgek, 2006, s.127). Toplumun 6nemli bir gogunluguna dijital erisim saglanmadan kapsayici ve aktif bir bilgi
aktariminin saglanamayacagi, bunun sonucu olarak da bilgi toplumunun gergeklestirilemeyecegi ongoriilmektedir.
Devlet, 6zel sektor veya sivil toplum kuruluslari, dijital teknolojilerin etkin kullanimina iliskin verimli iletisim
saglayabilmek igin g¢abalarini yenilik¢i stratejilerle birlestirdiginde iilkelerin kalkinma hedeflerine daha iyi
ulasilabilecegi de bir gergektir. Uygun olmayan stratejiler, avantajli ve dezavantajli gruplar arasindaki dijital
imkanlara erigim farkin1 genisletme riskini tasimaktadir. Bu duruma dijital ugurum adi da verilmektedir (Akca ve
Kaya, 2016, s.304). Dijital ugurumun biiylimesi toplumlarin farkli kesimleri arasinda artan esitsizliklerle
sonuglanabilmektedir. Cagdas toplumlarin kapsayici politikasi, yeni teknolojilerin insani gelisme ve sosyal
ilerleme igin ¢aligmasini saglamak olmalidir. Kisilerin birbiri ile dijital baglantilar ile iletisim kurmasi her zaman
O6nemli ve hayatin her alaninda temel amactir. Saglik hizmetlerinden egitime, ¢alisma ortamlarina kadar tim
alanlar giin gectikge dijitallesmektedir. Durum bdyle olunca erisim saglamak ve erisilebilir olmak hi¢ olmadigi
kadar 6nemli hale gelmistir. Yine de yapilan gelisimler sonucunda internet sinyalinin esit derecede ¢esitli cografi
alanlara yayilmis olmasi, tiim kullanicilara esit ulasma imkani sunmakta yetersiz kalmaktadir. Icinde
bulundugumuz dijital ¢agda bireylerin yeni iletisim teknolojilerine erisim ve bu teknolojileri kullanim becerileri
acisindan esitsizlikleri derinlesmektedir (Sivrikaya ve Biricik, 2019). Sahip oldugumuz akilli teknolojiler,
bugiiniin egitim-kimlik-kariyer insasi-vatandaslik haklarina katilim-sosyal hayatta temsil kisaca var olma
unsurlarina doniigsmiistiir. Oysa bu teknolojilere sahip olamamaya bagli magduriyet ve olasi kayiplar goérece daha
az ilgi cekmektedir. Ozellikle pandemi kosullarinda egitim-6gretim siirecinin varligini miimkiin hale getiren bu
teknolojileri; sahiplik/erisim/kullanim becerisi agisindan degerlendiremeyen 6grenciler 6zelinde tartigsmak ileride
daha esitlik¢i yapilarin olugmasi i¢in umut verici olabilmektedir. Bu ¢alismada, dijital teknolojileri yagamin
merkezine almis iiniversite 6grencileri perspektifinden 6zellikle kendi yas gruplari iginde yasanan dijital esitsizlik
boyutlarim belirlemeye ve dezavantajli égrencilerin deneyimlerine odaklanilmaktadir. Ogrenci perspektifinden
deneyimleri kesfetmek ve betimlemek dezavantajli grup ile ilgili empati yetenegini gelistirebilir. Dijital bolinme
ile ilgili alan yazinda; toplumlar arasi-toplum i¢i dengesizliklere deginilmis, boliinme tiirleri tanimlanmis (Aytun,
2016) ve esitsizligin somut ¢iktilar1 tizerinde durulmustur (Erten, 2019). Ayrica 6lgek gelistirme c¢aligmalari
yapilmustir (Corrocher ve Ordanini, 2002). Niceliksel olarak dengesizlik tiir ve boyutlarini agiklayict bu ¢aligmalar
sorunun 6nemine ve dezavantajli gruplarin belirlenmesine 151k tutmaktadir. Sahip olamama dezavantajim1 Ege

Universitesi 6grencileri 6zelinde anlamak ve deneyimlerini nitel bir ¢aligma ile betimlemek ise kurumsal anlay1s
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ve empati becerisi gelisimine katki saglayabilir. Bu dogrultuda nitel arastirma yontemlerinden olgu bilim deseni
ile calisilmast planlanmistir. Asiri veya aykirt durum orneklemesi ile esitsizligin iki u¢ kismuni temsil eden
ogrencilerden derinlemesine goriisme yolu ile veri toplanmis, veri seti bilgisayar destekli nitel analiz programlari

kullanilarak tematik igerik analizi ve betimsel analize tabi tutulmustur.

Anahtar Kelimeler: Dijital Bolinme, Dijital Esitsizlik, Sahiplik ve Erisim, Empati.

DETERMINING THE DIGITAL INEQUALITIES AND EXPERIENCES OF
UNIVERSITY STUDENTS BY THE THEORY OF DIGITAL DIVISION: EGE
UNIVERSITY EXAMPLE

ABSTRACT

Human development is traditionally associated with factors in economy, health, and education. However, in recent
years, access to digital technologies can be accepted as an essential indicator of sustainable human development
(Simgek, 2006, p.127). It is foreseen that an inclusive and active information transfer cannot be achieved without
providing digital access to a significant majority of society. As a result, an information society cannot realized. It
is also a fact that the development goals can achieved better when the government, private sector, or non-
governmental organizations combine their efforts with innovative strategies to provide efficient communication
regarding the effective use of digital technologies. Inappropriate methods risk widening the gap in access to digital
opportunities between advantaged and disadvantaged groups. This situation is also called the digital cliff (Akca
and Kaya, 2016, p.304). The growth of the digital divide can result in increasing inequalities between different
segments of societies. The inclusive policy of contemporary societies should be to make new technologies work
for human development and social progress. It is always essential for people to communicate through digital
devices that is the main goal in all areas of life. From health services to education, from shopping to office
environments, all areas are moving to digital environments day by day. As this is the case, providing access and
being accessible has become more important than ever. However, the fact that the internet signal is equally spread
over various geographical areas as a result of the developments made is insufficient to offer equal access to all
users. In the digital age we live in, the inequalities of individuals in terms of accessing and using new
communication technologies are deepening (Sivrikaya and Biricik, 2019). The digital technologies we have turned
into the elements of today's education, identity, career building, participation in citizenship rights, representation
in social life, and brief existence (Alpman, 2018). However, victimization and possible losses due to not having
these technologies attract relatively less attention. These technologies make the existence of the education-teaching
process possible, especially in pandemic conditions; Discussing with students who cannot evaluate them in terms
of ownership/access/use skills may be promising for the formation of more egalitarian structures in the future. In
this study, digital technologies are at the center of life and from the perspective of university students, it focuses
on determining the dimensions of digital inequality experienced especially in their age groups, and the meaning
of the experience of not having it. Exploring and describing this meaning from the perspective of the student who
does not have it (hardware-connection-software) develops the ability to empathize with the disadvantaged group,
and makes it possible to have information about the needs, expectations, and feelings of the student regarding
access to distance education tools. In the literature on the digital divide; Inter-community-intra-society imbalances

were mentioned, the types of division were defined (Aytun, 2016) and the concrete outputs of inequality were
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emphasized (Erten, 2019). In addition, scale development studies were carried out (Corrocher & Ordanini, 2002).
These studies, which quantitatively explain the types and dimensions of imbalance, shed light on the importance
of the problem and the identification of disadvantaged groups. Understanding the disadvantage of not being able
to have it specifically for Ege University students and describing their experiences with a qualitative study can
contribute to the development of institutional understanding and empathy skills. In this direction, it is planned to
work with the phenomenology pattern, which is one of the qualitative research methods. Data through in-depth
interviews with students representing the two extremes of inequality with extreme or outlier sampling. The data
set was subjected to thematic content analysis and descriptive analysis using computer-aided qualitative analysis

programs.

Keywords: Digital Divide, Digital Inequality, Ownership and Access, Empathy.

GIRIS

Refahmn paylasimi konusundaki dengesizlikler tarih boyunca var olagelmistir. Icinde
yasadigimiz diinyada ise refah ve teknolojik gelisim yakindan iliskilidir. Teknolojik ilerlemeler,
ayn1 zamanda bireylerin yeni iletisim teknolojilerine erisim ve bu teknolojileri kullanim

becerileri agisindan esitsizlikleri derinlesmektedir.

Hayatin her alaninda bir¢ok sey temelden degismekte ve bu degisime kars1 koymak
miimkiin olamamaktadir. Sahip olunan akilli teknolojiler, bugiiniin egitim, kimlik ve kariyer
ingas1, vatandaslik haklarma katilim, sosyal hayatta temsil kisaca var olma unsurlarina
doniismiistiir. Ekonomi, ¢aligma hayati, sosyal hayat ve egitim arasinda bulunan karsilikli
iligkilerin daha agik ve samimi hale gelmesiyle, yeni nesil ya da diger bir ifade ile ag kusag:

benzeri goriilmemis oranlarda bir paradigma degisikligi gerceklestirmesini hizlandirmaktadir.

Oysa, bu teknolojilere sahip olamamaya bagli magduriyet ve olasi kayiplar gorece daha
az ilgi cekmektedir. Ozellikle pandemi kosullarinda egitim-dgretim siirecinin varligini miimkiin
hale getiren bu teknolojileri; sahiplik/ erisim/ kullanim becerisi acgisindan degerlendiremeyen
Ogrenciler Ozelinde tartismak ileride daha esitlik¢i yapilar icin umut verici olabilir. Bu
caligmada, dijital teknolojileri yasamin merkezine almis tiniversite 6grencileri perspektifinden
ozellikle kendi yas gruplarn i¢inde yasanan dijital esitsizlik boyutlarini belirlemeye ve
dezavantajli  dgrencilerin  deneyimlerine odaklamilmaktadir. Ogrenci perspektifinden
deneyimleri kesfetmek ve betimlemek dezavantajli grup ile ilgili empati yetenegini
gelistirebilir. Uzaktan egitim araglarma erisim ile ilgili 6grencinin ihtiyag- beklenti ve

duygularina hitap edecek bir anlayisla hareket edilmesine yardime1 olabilir.
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DIJITAL BOLUNME KURAMI VE DIiJITAL ESITSIZLIK

Dijital cagin dogas1 geregi insan merkezli, kiiresel, uyumlu ve gii¢lendirici olmasi
gerektigini varsayanlar ile "dijital boliinme" terimini ortaya c¢ikaranlar arasindaki ikilem
oldukga ilgi ¢ekicidir. Dijital boliinmenin dogasimi ve ciddiyetini yorumlamak bu nedenle,

literatiirde merak uyandiran bir konudur (Yu, 2006).

Dijital bilgi ve iletisim teknolojisi yayillmasindaki esitsizligin 6nemi, bu teknolojilerin
her tirlii sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel dinamikleri etkileyen ve genel amagh
teknolojileri gelisime zorlayan bir paradigma olmasindan kaynaklanmaktadir (Rogers, 2003).
Her yenilik toplumu tekdiize ve dolaysiz bir sekilde etkilemez, mutlaka bir siireklilik arz
etmektedir. Yenilikler zamanla sosyal aglar aracilifiyla yayilmakta ve bu da kacinilmaz olarak
belirli bir sosyal agin farkli alanlar arasinda bir ayrim yaratmasi ile sonu¢lanmaktadir. Saglik,
giivenlik, ekonomi ve egitim alanlarinda dijital imkanlarin cogunlukla kullanilmaya baslanmasi
ile toplumda sahiplik konusunda farkliliklar gériilmeye baslamaktadir. internet alt yapisindaki
gelisme, gecmise nazaran bu alt yapiya dayali teknolojilere (akilli telefon, tablet, bilgisayar vb.)
sahip olma olanaklarinin artis1, alan yazindaki arastirmacilari, dengesizligin farkli agilimlarin

giindeme getirme ve tartigmaya itmistir.

Dijital boliinme ya da diger bir ifade ile dijital ugurum, demografi ve modern bilgi ve
iletisim teknolojisine erisimi olan ve olmayan bolgeler arasindaki ugurumu ifade etmektedir.
Uzerine yapilan galigmalar arttikca bu kavram artik internete erisim (veya erisim eksikligi) ile
birlikte mevcut teknolojiyi kullanmak i¢in teknik ve finansal yetenegi kapsiyor hale gelmis olsa
da aslinda doldurmaya calistig1 bosluk teknolojinin gelismesiyle siirekli degismektedir. Dijital
boliinme (digital divide), sosyal esitsizlik temelinden yola c¢ikarak, internet erisiminde
kisithiliklar yasamanin olumsuz sonuglart olacagi fikrine dayanmaktadir (Van Deursen,
Helsper, Eynon, Van Dijk, 2017, s.452). Van Deursen ve digerlerine gore (2017, ss.452-453),
dijital boliinme diislincesinin ardinda yatan ilk fikir “internet altyapisina erisim” konusunda
yasanan kisithliklarken, giiniimiizde bu erisim problemi giderek azaldikca dijital boliinme ile
ifade edilen kisithliklar farklilagsmistir. Arastirmacilar tarafindan, internet altyapisina erigim
birinci diizeyde boliinme olarak ifade edilirken, ikinci diizey boliinmeler olarak “beceri ve
kullanim kaliplart”, ii¢lincii diizeyde boliinme olarak ise “internet kullanimindan elde edilen
somut sonuglardaki esitsizlikler” iizerinde durulmustur. Ugiincii diizey béliinmede diger iki
diizeyden farkli olarak bireylerin internetten elde ettikleri faydanin ¢evrimdist ciktilarina
odaklanilmaktadir. Bu noktada, Van Deursen ve digerlerinin (2017) ifade ettigi ikinci ve ligiincii

diizey boliinmelerin, DiMaggio ve Hargittai’nin (2001) dijital esitsizlik kavramina karsilik
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geldigi goriilmektedir. Arastirmacilar dijital esitsizligi bes boyutta ele almistir. Bunlar; teknik
araglar (inequality in technical apparatus), bagimsiz kullanim (autonomy of use), beceri (skill),
sosyal destek (social support) ve teknoloji kullanim amaglaridir (purposes for which the

technology is employed).

Dijital boliinme ile ilgili alan yazinda; (1) toplumlar arasi-toplum i¢i dengesizliklere
deginilmistir. (2) Boliinme tiirleri tanimlanmis; esitsizligin  somut ¢iktilar1 iizerinde
durulmustur. (3) Olgek gelistirme ¢alismalar1 yapilmistir. Dijital boliinme ile ilgili yapilan
arastirmalarin cogunlugunda 6ncelikle teknolojiye sahip olma durumu (bilgisayar, ag ve diger
teknolojilere fiziksel erisim) yer alirken sonradan yapilan ¢alismalarda demografik 6zellikler
(gelir, egitim, yas, cinsiyet ve etnik koken) yer almaktadir (Van Dijk, 2006). Niceliksel olarak
dengesizlik tiir ve boyutlarii agiklayici bu galismalar sorunun 6nemine ve dezavantajli
gruplarin belirlenmesine dair bilgi vermektedir. Dijital boliinmenin dl¢lilmesinde ulusal ve
uluslararasi bir¢ok arastirmaci ve kurum, teknolojik altyapi, bilgisayar sayisi, televizyon sayist
ve hizmetleri, telefon sayisi, internet kullanicisi sayisi, internet erisimi imkanlari (erisim hizi,
maliyeti vb.), bant genisligi, internet host sayisi, e-okuryazarlik, gelir seviyesi, egitim diizeyi,
yas, cinsiyet, irk ve dil gibi gostergeleri kullanmislardir (Erten, 2019, s.17). Gelismis ve
gelismekte olan tilkelerde, kirsal ve kentsel niifus arasinda ya da erkekler ve kadinlar arasindaki
boliinmenin otesinde, baska tiirlerde dijital boliinmeler/ ugurumlar vardir (Taylor, 2022).
Bunlardan ilki en goriiniir olan dijital ugurum yani erisim ugurumudur. Insanlar arasindaki
sosyoekonomik farkliliklar1 ve gevrimigi olmak igin gerekli cihazlari karsilayabilme yetenekleri
tizerindeki etkisini ifade etmektedir. Gelismekte olan iilkelerde, bir¢cok insanin teknolojiye veya
internete erisimi simirlidir ve bu nedenle bunlart etkili bir sekilde kullanmak i¢in gerekli
becerileri gelistirememektedirler. Bir digeri kullanim boéliinmesidir. Bu, bireylerin sahip oldugu
becerilerin diizeyindeki farki ifade etmektedir. interneti kullanmak igin gerekli beceriler s6z
konusu oldugunda bir nesil farki 6n plana ¢ikmaktadir. Bu fark bireyin aldigr egitimin
kalitesinden de etkilenmektedir. Istisnai durumlar gériilse de daha geng, egitimli insanlar daha
yasli, daha az egitimli olanlardan daha fazla beceriye sahip olma egilimindedir. Son dijital
boliinme tiirii de kullanim kalitesi farkidir. insanlarin interneti kullanma bicimlerinin farkli
oldugunu ve bazi insanlarin ihtiya¢ duyduklari bilgileri digerlerinden ¢ok daha fazla alabildigi
gercegini ifade etmektedir. Bu durum biraz da interneti sadece bilgi toplama ya da oyun amaclh
kullanan kisilerin, kaliteli bir kullanima sahip olmamalarin1 da aciklamaktadir. Tercihe bagh

olarak seviyesi degisen bir boliinme tiirtidiir.
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Dijital boliinme, teknolojiye fiziksel erisimdeki esitsizliklerin yani sira dijital bir
vatandas olarak etkin bir sekilde katilmak igin gereken kaynaklar ve becerilerdeki
dengesizlikleri gostermek icin genellikle egitim sektoriinde karsilasilan bir terimdir. Ancak bu
ucurumun ne oldugunu kapsamli bir sekilde anlamak icin teknolojinin egitim {izerindeki
etkisini anlamak gerekmektedir. Yeni nesil dgrencilerin egitim sistemine girdigi fikri, son
zamanlarda egitimciler ve egitim yorumculari arasinda ilgi uyandirmistir. "Dijital yerliler" veya
"net kusag1” (Trapscott, 2009) olarak adlandirilan bu genglerin, yasamlar1 boyunca teknolojinin
icinde bulunduklari, onlara gelismis teknik beceriler ve geleneksel egitimin hazirliksiz oldugu
o0grenme tercihleri sundugu sdylenebilmektedir. Bu kusaklar arasi degisimin dogast ve yanit
olarak egitim reformunun acil gerekliligi hakkinda biiyiik iddialarda bulunulabilir. Yasanan
pandemi siireci egitimdeki bu acil reformun gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Teknoloji,
giiniimiizde ¢ok sayida endiistrinin gelismesinde ve yeniden yapilandirilmasinda 6nemli bir rol
oynamistir. Bu mantikla teknolojinin bir isi yapma seklini kokli sekilde degistirdigi
sOylenebilmektedir. Egitim endiistrisindeki teknolojinin de kendine has avantajlari ve zorluklar
vardir. Egitim alan1 ger¢ceklesmesi gerekli olan yeni teknolojik atilimlar nedeniyle bir dontistim
gecirmis ve gecirmeye de devam etmektedir. Bu, bilginin dgrencilere sunulma ve dgretilme
seklini etkilemistir. Bugiin dijital imkanlar, tiim egitim seviyelerinde 6grenmenin hayati bir
bileseni haline gelmistir. Bununla birlikte, internet erisimine, dijital imkanlara sahip olan ve

olmayan arasindaki bosluk, egitimde firsat esitsizligi yasanmasina neden olabilecektir.

YONTEM?

Arastirmanin konusu ve amaci: Dijital boliinmeye iliskin en son teknolojilere erigimi
olanlar ve olmayanlar arasindaki fark (Compaine, 2001) tanimindan hareketle {iniversite
ogrencileri 6zelinde, gelir durumu ile dogrudan iliskili olarak, erisilen bilgi igerikleri nedeniyle,
bilginin kullanim alanlarinda esitsizlikler yasanabilecektir. En son teknolojiye sahip olanlar
acisindan daha ileriye gotiiriilen bilgi sahipligi, olmayanlar ile farkin agilmasina neden
olmaktadir. Yasamin her alanina teknolojiyi adapte etme anlayisini derinden yasayan “dijital
yerliler”, TUIK (2022) verilerinin de isaret ettigi iizere bilisim kullanim istatistiklerinde
(Bilgisayar kullanim1 %68,2; Internet: %90,8) ilk siralarda yer almaktadir. Diger yas gruplarina
nazaran teknolojiyi yagsamin merkezine alan bir anlayisa sahip bu yas grubu acisindan ise kendi
yas gruplari i¢inde yasanacak esitsizligin yani yoksunlugun yansimalar1 derinlesebilecektir. Bu

nedenle Ege Universitesi 6grencileri 6zelinde dijital esitsizlik alanlarinin neler olduguna ve

2 Arastirmanin uygulanmasi Ege Universitesi Sosyal Ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu,
16/26 Toplanti ve 1242 Karar Sayist ile oybirligi ile etik agidan uygun bulunmustur.
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esitsizligin dezavantajli tarafin1 olusturan 6grencilerin deneyimlerini anlamaya yonelik bir
arastirma silireci planlanmistir. Temel Arastirma Problemi: Dijital boliinme kurami
dogrultusunda Ege Universitesi 6grencilerinin yasadig1 dijital esitsizlik alanlar1 nelerdir ve
esitsizlik 6grencilerin yasaminda ne anlama gelmektedir? Alt Arastirma Problemleri: Alt
Problem 1: Yeni iletisim teknolojilerine ve yeterli erisime (internet kotasi-hiz) sahip olamayan
ogrencilerin diger 6grencilere gore olasi kayiplari nelerdir? Ogrencilerin bu kayiplar: giderme
stratejileri nelerdir? Alt Problem 2: Dijital esitsizlikte dezavantajli® 6grencilerin uzaktan egitim
siirecinde yasadiklar1 deneyimler nelerdir? Alt Problem 3: Ogrenci perspektifinden yeni iletisim
teknolojilerine dayali arastirma ve 6dev hazirlik siiregleri nasil yonetilmektedir? Alt Problem
4: Ogrencilere yonelik olas1 destek konular ve kaynaklari neler olabilir? Arastirma deseni:
Calisma nitel yontem, olgu bilim deseni ile yasama gecirilmistir. Olgu bilim, hem dijital
esitsizlik alanlarinin belirlenmesi hem de esitsizligin dezavantajli grubunu olusturan 6grenci
deneyimlerinin ayrintili, derinlemesine ve zengin betimlemelerle, 6rneklere dayali ortaya
koyulabilmesine olanak taniyacak bir desendir. Orneklem: Amagl ornekleme ydntemine
basvurulmus, “asir1 veya aykiri durum Orneklemesi” tercih edilmistir. Dijital esitsizlik
alanlarin1 saptama noktasinda (a) en son teknolojilere erisimi olan 6grenciler (b) en son
teknolojilere erisimi olmayan dgrenciler, drneklemi olusturmustur. Orneklem biiyiikliigii veri
doygunlugunun saglanacagi noktaya gore degismekle birlikte veri doygunlugu 30 kiside
saglanmustir. [Nitel arastirmada orneklemin yeterliligi, frekanslar ile degil, arastirma
konusuna en uygun bireylerin katilimci olarak 6rnekleme dahil edilmesi ile ol¢iiliir (O reilly ve
Parker, 2013). Bu nedenle katilimct sayisi, veri setinin doygunluga ulagmasi (Merriam, 2009,
5.79) ile baglantihdir]. Ozellikle fenomenolojik calismalar, katilmci deneyimlerine
odaklanmaktadir ve ¢alismalarda genelleme amaglanmaz. Ornekleme dahil edilecek
katilimcilarin fenomeni deneyimlemis ve bunu disa yansitma konusunda istekli olmalari
gerekmektedir (Baker and Stern, 1992; Creswell, J. W. and Poth, C. N., 2016; Corben, 1999;
Streubert and Carpenter, 1999; Englander, M., 2012; McCance and Mcilfatrick, S., 2008;
Yildirim ve Simsek, 2011; Merriam, S. B. and Tisdell, E. J., 2015; Miles, M. B., and Huberman,
A. M., 1994; Patton, 2014). Veri toplama: Olgu bilim deseninde veriler toplanirken genelde
goriisgme yontemi kullanilir, bunun en 6nemli nedeni goriigmelerin zengin veri sunmasidir
(Creswell, Hanson, Plano, Morales, 2007). Bu sebeple veriler “derinlemesine goriismeler” ile
toplanmistir. Goriisme formunda yer alan sorularin olusturulmasinda (a) Dijital boliinme ve

dijital esitsizlik kuram ve arastirma alan yazini, (b) Arastirmacilar tarafindan ilgili alanda

3 Ekonomik kisitlara bagh sahiplik-erigim-kullanim becerisi dezavantaji.
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yasanan gozleme dayali sorunlar ve aragtirmacilarin mesleki deneyimleri belirleyici olmustur
(Yildirim ve Simsek, 2011, 85). Veriler May1s, 2022/Kasim, 2022 araliginda toplanmistir. Veri
toplama siirecinin bir boliimii hibrit egitim sitirecine denk gelmistir. Veri analizi: Tematik i¢erik
analizi ve betimsel analiz uygulanmistir. Kod, kategori ve temalar belirlenerek, temalar arasi
ortintiiler kesfedilmistir (Glesne, 2015; Yildirim ve Simsek, 2011). Gegerlilik ve giivenilirlik:
Gortismeler sonrasi katilimer teyidi, ¢esitleme (arastirmaci gesitlemesi), kodlayicilar arasi
uyum (%70) gibi giivenirlik ve gegerlilik (Creswell ve Miller, 2000; Yildirim ve Simsek, 2011)
stratejilerine bagvurulmustur. Kisitlar ve gelecek arastirmalar: Nitel arastirmanin kendine
0zgl dogas1 geregi, aragtirma sonucu, verilerin toplandigi katilimeilarla ilgilidir. Arastirma,
ileride farkli iiniversite ve 6grenci gruplar icin tekrarlanabilir ve sonuglar birikimli olarak

degerlendirilebilir.

BULGULAR

Veri setini daha iyi anlamak i¢in 6nce katilimer grup 6zelliklerine yer verilmektedir.

Dezavantajh 6grenciler Avantajh égrenciler
Bireysel teknolojik arag sahipligi Telefon/2018 6ncesi Telefon/Bilgisayar/2020 sonrast
Bilgisayar kullamim Arkadas/kardes ile paylasma Bireysel
4-15 GB arast
Internet paketi Asenkron 10-20 GB aras1
Derse katilim Telefon Senkron/Asenkron
Derse katilim araci Youtube-Twitter-Instagram Telefon/Bigisayar
En fazla kullanilan platformlar Youtube-Twitter-Instagram
Mesleki gelisim
SM* kullanim amaci Giindemi yakalama, eglence
KYK3
Barinma Ozel yurt/aile ile

Tablo 1: Katilimer grup 6zellikleri

Dezavantajli 6grenciler: KYK kredisi ile gecinmekte olan ve yurtta kalan 6grenciler
bilgisayarlarinin olmamasi ve internet baglanti problemi nedeniyle dijital esitsizlik
yasamaktadir. Ogrenciler, uzaktan/hibrit egitim déneminde derslere telefon ile baglanmaya

caligmis, baglanti sorunu yasamistir. Arastirma/6dev/sunum hazirligini telefon ile yapmaktadir.

Avantajli ogrenciler: Evlerinde ya da kaldig1 6zel yurtta sinirsiz internet erigimi, 2020
yili sonrast bir modelde telefon ve bilgisayar/tablet sahipligi olan &grencilerdir. Bireysel

sahiplikleri mevcuttur. Kimi 6grenciler kendi 6dev hazirliklarinin bitmesine bagli olarak

4 Sosyal medya
3> Kredi ve Yurtlar Kurumu
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bilgisayarin1 arkadas1 ile paylasmaktadir. Ogrenciler, okuduklar1 bdliimler igin énemli olan,

hocalarinin tavsiye ettigi bilgisayar programlarini indirme-kurma/kullanim becerisine sahiptir.

Arastirmanin problemlerini agiklayan sonuglar, igerik analizi ile ortaya c¢ikarilmistir.

Ana/alt temalar Tablo 2’de gosterilmistir.

Dezavantajh 6grenciler

Avantajh 6grenciler

TEMA 1: da/HIBRIT EGITIM SURECI
DENEYIMLERI [da/HESD]

-Mali sorunlar/Asenkron katilim

-Zorluklar

-Dersten basarisiz olma

-Ders notuna olumsuz etki

-OU. ile yasanan problemler

-Yurtta baglanti problemi (¢cekmeme/yavaglik)
-Negatif duygular

TEMA 2: a/ HIBRIT EGITIM SURECI
DENEYIMLERI [a/HESD]

-Telefondan baglanma/kolaylik

-Kolay baglant:

-Ders basarisini etkilememe

TEMA 3: da/OLASI KAYIPLAR [da/OK]

-Derse katilamama

-Avantajlinin ayricaligt

-Egitim teknolojilerini kullanim becerisinde esitsizlik
-Sosyal hayatin diginda hissetme

-Rekabette geride kalma

-Negatif/pozitif duygular

-Hirslanma/kendi avantajina odaklanma

TEMA 4: a/AYRICALIKLAR [a/AY]
-Egitim teknolojileri yiiksek beceri
-Ayricalik saglamama

TEMA 5: da/ARASTIRMA-ODEV HAZIRLIGI
[da/AOH]

-Hizda esitsizlik

-Cabada esitsizlik/daha fazla bireysel ¢aba
-Telefonda 6dev hazirlamanin zorlugu

-Yetersizlik

TEMA 6: a/ARASTIRMA-ODEV HAZIRLIGI
[a/AOH]

-Rahat 6dev hazirlama

-Bilgisayar kullanimi/hiz

TEMA 7: da/ DIJITAL TEKNOLOJIi VE
YENILIKLER

[da/DTY]

-Geg/orta hizda uyum

-Mesleki gelisim

-Diisiik beceri

-Cekinme

-Zorlanma

-Igerik iiretmeme

TEMA 8: a/DIJITAL TEKNOLOJI VE YENILIKLER
[a/DTY]

-Orta/yiiksek hizda uyum

-Eglence, iletisim, vakit gegirme

-Glindemi yakalama

-Igerik paylasim

-Etik/yasal farkindalik

Tablo 2: Ogrencilerin dijital esitsizlikleri tema/alt tema tablosu

(da: Dezavantajl grenciler, a:Avantajh Ggrenciler, HESD: Hibrit egitim siireci deneyimleri, OK: Olast kayiplar,
AY: Ayricaliklar, AOH: Arastirma-édev hazirlhigi, DTY: Dijital teknoloji ve yenilikler, OU: Ogretim iiyesi.)
TEMA 1 ve TEMA 2: HIBRIT EGITIM SURECI DENEYIMLERI

Veri toplama siirecine baslandiginda, hibrit egitim modeli uygulanmakta oldugu i¢in
(2021-2022, Bahar YY?.), uzaktan egitim ile ilgili deneyimlerin aktarimi s6z konusu olmustur.
Siirece iliskin deneyimler, dezavantajli ve avantajli 6grenciler perspektifinden farkli 6rneklerle

aktarilmastir.

Yar1 yil
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Dezavantajli égrenciler: Mali sorunlar ve derse asenkron katilim konusunda su

ifadelerde bulunmuslardir:

K2: “Internete cep telefonumdan baglaniyorum ama yurtta cekmiyor o yiizden ¢ogu derse
katilamiyorum. Internetim yetmiyor ve maliyeti ¢cok yiiksek. Okula gittigimde okulun internetini
kullantyorum dersleri orada indiriyorum daha sonra yurda dowiip izliyorum. Bazen hig
izleyemiyorum arkadagslarimin tuttugu notlardan yararlantyorum.”

K6: “I ders i¢in 1 GB bitiyor. 1 ayda 3 paket yapabiliyorum boyle bir zorunlulugum var yani.
3X75= 225 TL. derse giris maliyeti.”

K10: “Su an paketler pahali. Burs ve ailemin destegi ile geciniyorum. Stkinti yasiyorum.
KYK da internet ¢ekmiyor, tekrar ek paket yapmak zorunda kaliyorum.”

Bu durum, bazi1 dgrencilerin ders basarilarin1 olumsuz etkilemistir. Ornegin, bilgisayar

olmadig1 i¢in, bilgisayar uygulamasina dayali bir dersten basarisiz olan ve su an dersi alttan

alirken de sorunlar1 devam eden bir 6grenci,

K7: “Sadece laptopum olmadig: icin bir dersimi su an alttan alryyorum. Programi sadece
laptopa indirebiliyorsunuz zaten. Laptopun yoksa, yok... Uzaktan egitim siirecinde (gegen y1l)
programi kullanmak igin bilgisayar gerekiyordu. Su an alttan aliyorum dersi. Arkadasimin
bilgisayarini kullaniyorum. Bilgisayar olmadigi i¢in bu dersi alttan alan sadece ben degilim.
Swnifta pek ¢ok arkadas var dersi alttan alan.”

aciklamasinda bulunmustur. K1 konular1 ders esnasinda soramama ve dersleri

biriktirerek 6grenme zorunda kalmay1 kayip olarak gérmektedir:

“Ben kendimi kotii hissettim. Ciinkii digerlerinin 14 haftada yaptigini benim 28 giinde
ogrenmem gerekti. Bu bana agir geldi acik¢asi, ¢iinkii birden bu kadar bilgi bombardimant!
Kiitiiphaneye giderek indirdigim ders kayitlarini, yurda doniip hizlandwrarak (x2) izliyor ve
zaman kazanmaya ¢alisiyorum. Oturtamadim agitk¢ast.”

Yurtta kalan 6grenciler acisindan diger problem odadaki diger arkadaslarinin da ayni

anda derste olmasidir.

K9:”Mesela hoca bir konuda cevap vermemizi istiyor ama ben mikrofonu agamiyorum KYK da.

>

4 kisi aymi anda dersteyiz. Konussam arkadaslarimi rahatsiz edecegim.’

Ogrencilerin bagvurdugu ifadeler, bu zorluklar karsisindaki duygu durumlarini agiklar

niteliktedir:

176

K2: “Mesela hoca séz veriyor, tam yanit verecekken internetten diisiiyorum ve bu durum birkag
kez olunca insanin psikolojisi bozuluyor, hevesim kiriliyor. Dersten ¢ikiyorum ve bir daha da
girmek istemiyorum. Urfa’da da burada da durum ayni.”

K4: “Neden derse canli katilamayayim? Cidden kendimi kotii hissediyorum. Derse canli
katilmak icin biiyiik miicadele veriyorum. Cevrim i¢i derse girmemek beni kisisel olarak yipratti.
Eve bile gittim derslerimi dinleyebilmek i¢in. Hocalar daha anlayish olabilir. Sadece sen

giremiyorsun, sende problem var algisindansa bir kisi bile giremese ne kaybeder diye
bakilmali.”



Avantajlh ogrenciler: Hibrit egitim silirecine iliskin deneyim ve duygular kesfedilmeye
calisirken, dijital sahiplik ve erisimden kaynaklanan sorunlar dile getirilmemistir. Dijital
donanim sahipligi ve erisim konusunda avantajli olan 6grenciler, bilgisayar veya tablete sahip
olmalarina ragmen uzaktan/hibrit egitim siirecinde derse telefon ile baglanmayi, rahatlik
nedeniyle tercih etmektedir. Avantajli 6grencilerden bazilari, son model teknolojik arag

sahipliginin ders basarisini etkilemeyecegi goriisiindedir.

TEMA 3 ve TEMA 4: OLASI KAYIPLAR /AYRICALIKLAR
Dezavantajli dgrenciler/Olast kayiplar: Cok istemelerine ve ¢aba harcamalarina
ragmen Baglanti kisidi nedeniyle derse katilimda zorluk yasamaktadirlar. Avantajl

arkadaglarini “ayricalikli” gormekte, rekabette geride kaldiklarini ifade etmektedirler.

KI1: “Ben su an kendimi Mariana ¢ukurunda, onlari da Everest’te hissediyorum. Ciinkii

’

arkadaglarum ayni zamanda benim rakibim...’

K7: “Biz bir deney tasarladik. Deney icin ufak animasyonlar yapmamiz gerekiyor bunun i¢in
tabii ki de program bilmek gerekiyor. Video tasarlayan bir arkadasimiz hocamn goziine girdi.
Ve keske ben de bilseydim dedim.”

K6: “Bu konuda stkinti yasamak istemezdim. Oysa firsat esitsizligi yasadigimu diigiiniiyorum. Is
arama sirecinde bile ya da baglanti kurarak kendilerine yurtdisinda staj ayarlayan
arkadaslarim var.”

K3: “Geri kalmishik, egit imkana sahip olmuyoruz, iiziiliiyorum, arkadagslarimin derste oldugunu
diistiniiyorum ve ben giremedigimde derslerden geri kaldigimi diisiiniiyorum...Stres yasiyorum,
teknolojiye sahiplik, kigiyi one gecirir. Problemin yok basariy getirir aslinda.”

Dijital boliinme kuraminda bahsedilen kullanim becerilerindeki esitsizlik, dezavantajl
ogrencilerin ifadelerine yansimstir.
K5: “Excell’de bazi fonksiyon ve hocanin séyledigi bazi terimleri anlamakta zorluk yasryorum.

Yetersizlik duygusu agwr basiyor ve yine mi yapamadin diye soruyorum. Swmiftaki diizeye gore
kendimi ¢ok asagida goriiyorum.”

Olas1 kayiplar temas1 altinda belirginlesen bir diger alt tema sosyal hayatin disinda
hissetmedir. Dezavantajli 6grencilerin ¢evrim i¢i kalma siireleri digerlerine gore daha diistiktiir.
Ogrenciler arasinda, giinliik sosyal iliskiler ve sohbet konular1 ¢evrim igi paylasimlar-takip
edilen hesaplar vb. ile iligkilidir. Cevrim igi-cevrim dig1 diinya arasindaki iliskisellik Kimi

zaman Ogrencilerin kendilerini sosyal hayatin disinda hissetmelerine neden olmustur;

Ko6: “Benim i¢in sadece meslek igin var. Digerleri icin sosyal ortam, sosyal hayat icin de var.

”»

Benim igin maalesef sosyal hayat olamiyor.
K2: “Sosyal medyanin kendine gore bir dili var ve ben izleyemedigim igin bu dili bilmiyorum.”
Ogrenciler tarafindan ifade edilen olasi kayiplara dayanarak iyimser olmadiklart

sOylenebilir, 6grencilerin negatif disavurumlar1 gozlenmistir.
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Ornegin;
-Heves kirilmasi, 6tekilesme:

K2: “Metaverse ile ilgilenen arkadagslarimin akilli telefonlari, lap toplart bir siirii araglart var.
Kendimi otekilestirilmis hissettim. Insan farkl hissediyor boyle durumda...”

- Kizginlik:
K7:“Sadece lap topum olmadigi igin bir dersimi su an alttan altyyorum.”
-Uziilme, geri kalma, sinir olma, stres, sikinti:

K3: “ Odada dersten kopuyor, sinir oluyorum. Ekstra ¢caba-video kaydi bana zor geliyor. Ben
derslerime ¢ok onem veriyorum. Derslerimde baglanti problemi yasamak benim i¢in problem
oluyor.” “...baglanti kopabiliyor ve stres yasryorum.”

FIANYs

K17:“.. . Sitkinti hep var, siirekli ek paket yapmak zorunda kalma, maliyeti diigiinme,
arkadaglarima yetismek igin ¢aba harcama ve sonug verecek mi?”

K1: “Derse giremedigim icin ve digerlerinin ayni anda derste oldugunu diistindiigiimde ¢ok

’

sinir oluyorum.’
-Miicadele edip ¢cabanin bosa gitmesi, problemli algilanma:

K4:“... Cidden kendimi kotii hissediyorum. Gergekten bir miicadele veriyorum... ve tiim
¢abalarin bosa gitmesi.”

-Yetersizlik, gerginlik:

K5: “Yetersizlik duygusu agir basiyor...”

K7:“ Yetersiz hissetmek gerginlik yaratiyor, digerlerinin yapabildigini gormek...”
-Beceriksizlik:

K13: “Teknik konularda becerim yok, odev hazirliklarinda ben igerige odaklantyorum daha
¢cok, arkadaglarim sunum hazwrlayabiliyor. Ama is hayatinda bu beceriler beklenecek
benden...”

- Imrenme/negatif:

K8 :“Yeni teknoloji ve platformlari iyi kullanip yaratici icerik paylasanlara ve sosyal medyayt
ivi kullananlara ozeniyorum, hem hata yapmaktan hem de ileride rezil hissetmekten

>

korkuyorum.’

Negatif disavurumlarin yani sira, digerleri i¢in mutlu olma ya da sinir olmadan

digerlerine imrenme durumu da s6z konusudur. Daha iyimser 6grencilerin duygu durumlari ve

pozitif ifadeleri su sekildedir;
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-Imrenme/pozitif:

K11:“Yani arastirma yapmada insan daha hevesli olur béyle olunca. Keske benim de olsa.

>

Imrenme. Yani benim de olsa bu kadar. Sinir olmuyorum.’
-Kendisi sikinti, zorlanma yagsamasina ragmen digerleri i¢in mutlu olma:

K6: “Teknolojik olarak avantaja sahip arkadaslarim var. Onlar adina mutlu oluyorum. Ciinkii
ben de bu avantaja sahip olmak isterdim.”



Avantajh égrenciler/Ayricaliklar: Bu tema altinda dijital esitsizligin avantajli tarafinda
olan 6grenciler agisindan ayricalikli olduklart ile ilgili bir farkindalik durumu gézlenmemistir.
Bu 6grenciler, egitim teknolojilerini kullanma konusunda, yiiksek kullanim becerisine sahiptir.
Ayricalik yerine ¢abanin daha dnemli oldugu diisiincesini destekleyen ifadeler bulunmaktadir:

K26 (a): “Teknoloji avantaj yaratabilir. Ama teknolojiye sahip olmamanin asirt bir etkisi

oldugunu diistiinmiiyorum. Kisinin kendi ¢cabasi bunda etkili olabilir.”

K22 (a): “...Ozellikle Linked in gibi platformlarda network agisindan énemli, onlardan referans
isteyebilirsin. Sahiplikten ziyade agi kullanma becerisi ile ilgili.”

K30(a): “Saglam bir teknoloji, yaraticilik, merak yani kisiye de ¢ok bagli. Biri eksik olamaz iste
0 zaman zekdn ve yeteneginle farklilagirsin.”

Sahiplik ve erigime iligkin esitsizligin kendisini en fazla hissettirdigi konulardan birisi

de aragtirma ve 6dev hazirligi olmustur.

TEMA 5 ve TEMA 6: ARASTIRMA- ODEV HAZIRLIGI

Dezavantajl égrenciler: Giiniimiizde arastirma siireglerinin veri tabanlart araciligr ile
dijital teknolojiye dayali olmasi, 6dev hazirligi ve sunum hazirh@ i¢in bilgisayar
programlarinin ~ kullanim  gerekliligi, &grencilerin  teknolojik  donanim  sahipligini
gerektirmektedir. Arastirma ve 6dev hazirliginda, dezavantajli 6grenciler daha fazla gaba ve
zaman harcamakta, kullanmay1 bilmedigi programlar1 6grenmek i¢in de ayrica bireysel ¢aba
gostermektedir. Odevlerini telefonda hazirlayan katilimcilar mevcuttur. Bu durum dgrencileri
zorlamaktadir.

K2:”Benim telefonda 10 saatte yaptigim d&devi, bilgisayart olan arkadaslarim 4-5 saatte

yapiyor. Notlarimiz ayni olabiliyor ama ben diger derslerime daha az bakabiliyorum. (Gozlem
notu: 18 sayfa, telefonda MS Word’de yazilmis édevi gosteriyor.)

K7:“Biitiin derslerimin ddevlerini telefondan hazirlyyorum. Word'u telefonda kullanmak
gercgekten ¢ok zor. Ortalama bir odev hazirliginda, édevi arastirip makaleleri bulduktan sonra
sadece Word’e aktarmak, kaynak¢ayr hazirlamak telefonda 5-6 saatimi alyyor.”

K16 : “Olffice programlarini telefona indirdim, klavyeyi ¢ift el kullaniyorum. Beni kiigiik ekran

’

ile ¢alismak ve devamli telefonumdan okuma yapmak yoruyor.’

K20: “Onceleri kiitiiphaneyi denemistim, sabah erkenden gidip yer kapmamz gerekiyor. Ya da
digerlerinin kalkmasini bekliyorsunuz, bu da ayri zaman kaybi. Sonra telefonda yapmaya
alistim.”

Avantajli  dgrenciler:  Arastirma, Odev, sunum hazirliklarin1  rahatlikla
gerceklestirmektedir. Dezavantajli arkadagslarinin yasadiklar1 sorunlarin farkindadirlar.
K21(a): “Odevlerimin hazirligi icin bilgisayar gerekiyor. Bilgisayarda édev hazirligi ya da

sunum ¢ok zamammi almiyor, 40 dk. civarinda tamamliyorum.

>

K22(a): “Sahip oldugum araglarla édev ve sunumlari rahat hazwrlyyorum.’
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K23(a): “Boliimiimdeki derslerle ilgili ozel bilgisayar programlart kullaniyoruz. Bu
programlart kaldiracak bilgisayar lazim. Bunlar telefonda olmuyor. Bilgisayar: olmayanlar,
bozuk-eski olanlar ekstra zaman istiyor hocadan.”
TEMA 7 ve TEMA 8:DiJITAL TEKNOLOJI VE YENILIKLER
Dezavantajh égrenciler: Dijital teknoloji ve yenilikleri yakalama istegi, hiz ve uyum,
beceri, igerik {retme, yeni medya okuryazarligi baglaminda Ogrenci gorislerine
basvurulmustur. Ogrencilerin yeniliklere orta/ge¢ uyum sagladigi, yeni medyayr mesleki
gelisim amaci ile kullanmakta oldugu, igerik {liretimi ve paylasimi konusunda ¢ekimser kaldigi
1zlenmistir.
K17: “Dijital yenilikleri yakalama konusunda ortalama bir yerdeyim, yeni medyaya,
anlamadigim ders konularini tekrar dinlemek icin basvuruyorum. Videolardan tekrar izliyorum

ders konularini. Ama bir sosyal medya hesabindan paylasimda bulunmam, icerik tiretmem
yani.”

K19 :“Yeniliklere, hemen uyum saglamam. Cevremdeki arkadaglarim eger o sosyal medya
platformunu kullaniyorsa merak eder bir denerim, ama ben kendim bir seyler paylasmiyorum,
cekinme de olabilir bu.”

K6: Yeni bir platform ya da uygulama ¢iktiginda ¢abuk adapte olamiyorum, zorlaniyorum.”

K5: “Derslerimde anlamadigim konularda kendimi gelistirmek i¢in Youtube kullaniyorum.
Kendimi gelistirmeye calisiyorum. Hem cihaz kaynakli hem de yeni teknoloji ve platformlar ile
tanmigmam yasitlarima gore geg¢ oldu.”

Avantajli ogrenciler: Dijital teknoloji ve yenilikleri yakalama isteginde, orta/yiiksek
hizli uyum becerisi olan, giindemi yakalama-eglence-iletisim amacli olarak yeni medyayi
kullanan, icerik paylasimi yapan ve paylasimlarla ilgili etik-yasal farkindaliklari olan
Ogrencilerdir.

K25(a):” Yeniliklere hemen adapte olurum, iyi bir igerik iireticisiyim ama diistiniiriim sonucu

nereye gider, beni etkiler mi, diistinerek ve bilincinde olarak paylasirim.”

K24(a) : “Giincel bir akis var bu platformlarda, girmedigimde disinda kalabiliyorum.”

K22(a): “Pandemiyle beraber sosyal medya, diger insanlarla kopmama adina iletisimde 6nemli
hale geldi. Uzak kalirsam, giindemin disinda kalmis hissediyorum. Paylasim yapmayr ¢ok
severim. Like gelmesi hissi hosuma gidiyor. Eglence amagli. Paylagimda yasal boyutuna dikkat
ederim. Cevremden tepki alirim hissi ile kendimi diizenlemeye de giderim. Ortaya atilan
iddialar: arastiririm.”

K30(a): “Tez arastirma stirecinde, online egitimlere katildim ve hocalarimizin tavsiye ettigi
videolar ile farkli analiz programlarint karsilastirdim mesela... Bazen hocalarimizla online
bulusup, programlarda birlikte testleri yapiyoruz. “Bunun disinda sosyal medyay: takip ederim,
vakit gecirmek, eglence amacgli sanirim.”
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TARTISMA VE SONUC

Ege Universitesi dgrencilerinin dijital esitsizlik alanlarini ve deneyimlerini betimleme
amaciyla tasarlanan bu arastirmada, dezavantajli 6grencilerin olas1 kayiplari, kayiplarin
iistiinden gelme stratejileri ve sahiplik-erisim engelinin neden oldugu duygu durumlari

aciklanmistir.

Tema 1 ve 2, Hibrit Egitim Siireci Deneyimleri, alan yazinda bahsi gecen (DiMaggio ve
Hargittai’nin 2001) teknik araglardaki esitsizlige ve birinci diizey dijital boliinmeye iligkindir
(Van Deursen vd., 2017). Dezavantajli 6grenciler, hem dijital teknolojik bir araca sahip
olamama hem de internet alt yapisina erisimden kaynaklanan sorunlar nedeniyle dersleri
senkron takip edememistir. KYK kredisi ile ge¢inen 6grenciler bilgisayarlar1 olmadigi i¢in dersi
dinleme, arastirma-6dev hazirligini telefonlar: ile saglamaktadir. Bu durum ogretim tiyesi ile
gereken diyalogu kuramama, ders notunda diisiis ya da dersten basarisiz olmaya neden

olabilmistir.

Tema 3’te dezavantajli 6grencilerin olasi kayiplar1 ve Tema 4’te avantajli 6grencilerin
ayricaliklar1 yansitilmaktadir. Hibrit egitim doneminde derse senkron katilamayan dezavantajl
ogrenciler  avantajli arkadaslarin1 “ayricalikli” gérmekte, egitim teknolojilerini kullanim
becerisini daha zor gelistirmekte, sosyal hayatta arkadaslarinin bahsettigi bazi sohbet
konularinin disinda kalmakta, teknolojinin dilini anlayamamakta ve digerleri ile olan rekabette
bir adim geride hissetmektedir. Yaganan bu olumsuzluklar 6grencinin 6tekilesme, geride kalma,
kizginlik, tiziinti, stres, yetersizlik, gerginlik, beceriksizlik ve digerlerine imrenme duygularini
yasamasina neden olmustur. Universiteye gelmeden &nce, dijital yetkinlik gelistirememis
ogrencilerin digerleri ile arasindaki farki tiniversitede kapatmaya ¢aligsmak i¢in daha fazla ¢aba

ve zaman harcadig1 goriilmektedir.

Ozellikle pandemi déneminde dijital esitsizligin itici giicii, dgrencilerin sosyoekonomik
geemisi ile giiclii bir sekilde iligkili olan bilgi iletisim teknolojilerini kullanim becerileridir.
Ogrencilerin dnceki 6grenmeleri ve daha onceki okullarinin dijital egitim yeterliligi su anki
BIT? kullanim becerilerini etkilemektedir (Werthorst, Kessenich, Geven,2020). Bu noktada
O'Hanlon (2002), Ohio Eyalet Universitesi yaz oryantasyonunda, iiniversiteye yeni kayit olan
ogrencilerin dijital yeterlilikleri konusundaki arastirma bulgularma (Ogrencilerin yalmzca
%9'u, tiim teste iliskin bir ge¢me puami elde etmistir.) dayanarak {niversite/fakiilte

yonetimlerine, 6grencilerin dijital agidan yeterli olduklarin1 varsaymamalarini, bunun yerine

7 Bilgi iletigim teknolojileri
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gelen 0grencileri sistematik olarak degerlendirerek, onlara ¢esitli 6grenme firsatlari saglamalari

gerektiginden bahsetmektedir.

Ogrencilerin iiniversiteye yeni basladiklarinda, dijital yeterliliklerine iliskin saptama
yaparak gerekli egitimlerin saglanmasi daha sonraki yillarda, 6grenciler arasi farkin daha hizl
acilmasinin Oniine gececek bir Onlem olabilir. Ancak bu siirecte, Ogrencinin kisisel
motivasyonu, ¢abasi ve 6grenme hizi da belirleyici olacaktir. Venegas (2007) “The Internet and
College Access: Challenges for Low-Income Students” baslikli makalesinde ekonomik kisitlara
sahip Ogrencilerin %29’unun; yiiksek gelire sahip 6grencileri ise %93 liniin internet erigimi
oldugunu belirtmekte; ¢cogu diislik gelirli 6grenci igin ¢evrim igi islemler konusunda egitim

gerektigine deginmektedir.

Tema 5 ve 6’da 6grencilerin arastirma ve d6dev hazirlik siireclerine iligkin deneyimler
aciklanmaktadir. Avantajli 6grenciler rahat ve hizli bir sekilde ddevlerini hazirlayabilirken
dezavantajli 6grenciler telefonlarini bilgisayar gibi kullanmak zorunda kalarak daha fazla ¢caba
ve zaman harcamaktadir. Arastirma, makale indirme-okuma, yazma ve sunum hazirlama
islemlerini cep telefonlar: ile gerceklestirmektedirler. Internet paketlerini dengeli harcamak
durumunda olan &grenciler, sosyal medya ve internet kullaniminda akademik amaglarini
oncelemektedir. Tema 7 ve 8 Ogrencilerin dijital teknoloji ve yeniliklere uyum saglama,
kullanim amaci, beceri gelistirme, igeri Uretimi ve yasal-etik farkindaliklar ile ilgilidir.
Dezavantajl1 6grencilerin dijital ve teknolojik yeniliklere ge¢ ya da orta hizda uyum sagladig,
interneti sadece mesleki gelisim amaci ile kullanabildigi, yeni medya temelli programlari
kullanmada diistik beceri sergiledigi ve igerik liretmedigi goriilmektedir. Buna karsin avantajli
Ogrenciler yeniliklere uyum saglamada kendilerini orta/hizli olarak tanimlamakta, yeni
medyay1 eglence/iletisim/glindemi yakalama amaci ile kullanmakta icerik iiretirken ve

paylasimda bulunurken etik/yasal unsurlar1 dikkate almaktadir.

Ogrenciler arasinda; DiMaggio ve Hargittai’nin (2001) tanimladigi; “beceri” ve
“teknoloji kullanim amaclarinda” dijital esitsizligin yasandigi goriilmiistiir. Bu bulgular
15181nda 6grencilerin, Van Deursen vd. (2017, s.452) tarafindan tizerinde durulan 3 farkli dijital
boliinme diizeyini de yasamakta oldugu sdylenebilir. Arastirmacilar tarafindan, internet
altyapisina erisim birinci diizeyde boliinme olarak ifade edilirken, ikinci diizey boliinmeler
olarak beceri ve kullanim kaliplari, ligiincii diizeyde boliinme olarak ise internet kullanimindan

elde edilen somut sonuglardaki esitsizliklere dikkat ¢cekmistir.

Diinyanin farkli bolgelerinde iiniversite dgrencilerinin dijital esitsizlikleri konusunda
yiiriitiilmiis ¢alismalarda, ekonomik kisitlar nedeniyle teknolojik ara¢ sahipligi ve erisimde

182



problem yasayan 6grencilerin dezavantajli durumlarinin derinlesmekte oldugu, bu 6grencilerin
internetin sundugu olanaklardan daha az yararlandig1 ve yeteneklerini gelistiremedigi ve bu

durumun 6grenim basarisini olumsuz yonde etkiledigi ile ilgili bulgulara ulagilmistir.

ABD’de gerg¢eklestirilmis bir ¢alisma (KatzJordan,Ognyanova, 2021) pandemiye bagh
uzaktan egitim doneminde, internet baglantis1 ve dijital arag ile ilgili zorluklarin diisiik uzaktan
ogrenme yeterliligi ile iligkili oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Calismaya goére, mali sorunlarin
pandemi ile birlikte derinlesmesi, internet erisimi ile ilgili problemler ve 6gretim iiyesi ile

iletisimde giicliik yasanmasi diisiik 6grenim yeterliligi ile iliskilidir.

Dijital ugurumla 1ilgili ¢alismalarda internet erisimi olan ve olmayanlar arasindaki
farktan ziyade internet kullanimi, internette gecirilen silire ve becerilere odaklanilmasi
gerektigini belirten Castano (2010) erisimin akademik basari {izerindeki etkisini agiklarken,
internetin dogrudan degil aracili bir etki yarattigindan bahsetmekte ve internetin olumlu
etkisinin, daha Once internet kullanimi ile ilgili egitim almis Ogrencilerde daha belirgin

oldugunu agiklamaktadir.

Bu noktada dijital cagda diinyaya gelmis olan liniversite dgrencileri, homojen bir olarak
degerlendirilmemelidir. Oydemi (2012), Afrika’da yiiriittiigli calismada 6grencilerin kampiis
erisimi disinda evlerinde sahip oldugu internet erisimi baglaminda dijital dengesizliklerin
siddetlendiginden bahsetmektedir. Kampiis disinda internete erisemeyen liniversite 6grencileri,
internetin sundugu potansiyel gelisim alanlarindan faydalanamamakta ve kullanim becerisi
gelistirememektedir. Calismada, sosyal esitsizliklerin yiikiinli tasiyanlarin, yiiksek oranda
yoksulluk ceken, daha az erisime sahip ailelerden geldiginden bahsedilmektedir. Universite
ogrencilerine yonelik, Ekvator’da yiiriitiilmiis bir diger arastirmaya (Torres-Diaz, J., & Duart,
2015) gore de ailenin gelir diizeyi yiikseldikce, 6grencinin akademik faaliyetler i¢in teknoloji
kullanim1 da iyilesmektedir. Benzer sekilde, ailenin sosyo-ekonomik ge¢misi ve dgrencinin
bilgisayar teknolojilerini 6grenme egilimi iligkisini agiklayan Tien ve Fu (2008) iist sosyo-
ekonomik diizey aileden gelen Ogrencilerin diger Ogrencilere gore daha fazla bilgisayar
bilgisine sahip olma egiliminde oldugu; bilgisayar kullaniminin biiyiik bir béliimiinii akademik
caligsmaya ayiran Ogrencilerin ise daha yliksek akademik notlar alma egiliminde oldugu

bulgusuna ulagmistir.

Bahsi gecen yukaridaki arastirmalarda, liniversite 6grencilerinin dijital esitsizlikleri ya
da dijital yeterliliklerine iliskin toplanan sayisal verilerin sonuglari sunulmustur. Sosyal
bilimlerin pek ¢ok konusunda oldugu {izere dijital esitsizlik konusunda da sayisal sonuglarin
isaret ettigi sosyal esitsizligi anlamak i¢in daha fazla nitel ¢alismaya ihtiya¢ vardir. Toplumun
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geneli icin gecerli olan refah ve ekonomik olanaklarin paylasimindaki dengesizligin,

Ogrencilere ve onlarin dijital sahiplik-erisim-becerilerine yansimasi dogaldir. Bu noktada dijital

teknolojileri kullanim ve beceri agisindan iiniversite 0grencilerini homojen bir grup olarak

diisiinmek/tanimlamak yerine; esitsizlik alanlarmi belirlemek, yasadiklar1 sorunlari dinlemek

ve sorunlar 6zelinde ¢oziim Onerisi gelistirmek 6grenci lehine sonuglar dogurabilir. Farkli

arastirma sonuglari da (Tien, Fu, 2008; O'Hanlon, 2002; Venegas, 2007) g6z 6niine alinarak ve

s6z konusu bu arastirma sonuglarina dayali olarak oneriler:

Universiteyi yeni kazanmus dgrencilerden dijital esitsizlik dlgekleri ve yeni medya okur-

yazarlig1 6lg¢ekleri goz Oniine alinarak veri toplanmali,

Arastirma sonuglar fakiilte bazinda raporlanarak, ilgili fakiiltede gérev yapan 6gretim

iiyelerinin 6grenci kitlesinin yeterliliklerini anlamasi saglanmali,

Ogrenciler temel bilgisayar kullanmimindan farkli olarak, dijital yeterlik smavina

girmeli, diizeylerine gore egitim ihtiyaclar1 belirlenmeli,

Dezavantajli grubu olusturan Ogrenciler ile yiiz ylize goriismeler yapilmali; destek

kategorileri saptanmall,
Fakiilte bilgisayar laboratuvarlar: acik tutulmali,

Ogrenciler, {iniversite hayatlar1 boyunca akademik amacl bilgisayar kullanimima daha

fazla zaman ayirma noktasinda tesvik edilmeli,

Tiim 6grencilere zorunlu, kiitiiphane -arastirma egitimi verilmeli (akademik arastirma,

veri tabani kullanimi1 konular1),

Dezavantajli 6grencilere ¢evrimigi islemler i¢in danismanlik hizmeti saglanmali,

~ 9

Universitelerin sosyal sorumluluk projelerinde “dgrencilerin dijital esitsizligi” konusu

glindeme alinmalidir.
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KENDI BASINA BiR EVREN, OYUN iCi REKLAM URETIMINDE CYBERPUNK
ETKIiSi: CYBERPUNK 2077 OYUN iCi REKLAM ANALIZI

Bur¢ce AKCAN", Mustafa MERDIN*"
oz
Cyberpunk teknolojinin hat sathaya ulastigi, yapay zekanin insan zekasina es deger konuma geldigi, makine-insan
birlesimlerinin yasandigi, transhiimanizmin benimsendigi, karanlik ve kaos iceren bir gelecegin tasvir edildigi bir
bilim kurgu evreni tasavvurudur. Siiphesiz teknolojinin siirekli olarak devinim ve gelisim halinde olmasi gelecek
yillarda hayatimizin her alaninda teknolojiyle i¢ ice olmay1 bir zorunluluk haline getirecektir. 1980’lerden bu yana
edebiyat basta olmak iizere, miizik, video oyunlart ve sinema sektoriinde Cyberpunk tiiriinde bir¢ok eser
verilmistir. Ozellikle CD Projekt Red tarafindan gelistirilen ve 2020 yilinda yayinlanan rol yapma tiiriindeki
distopik acik diinya video oyunu “Cyberpunk 2077 karanlik ve yozlasmis bir gelecekte gecen toplumsal tiim
normlarin yikildigt ve cinsiyet¢i sdylemlerin arttifi bir gelecegi bizlere sunuyor. Makinelerin ve insanlarin
melezlenmesi sadece degisime ve insanin kendisine yabancilagmasina yol agmakla kalmamakta bununla birlikte
cinsiyet kimlikleri ve rollerinin de kaybolmasina neden olmaktadir. Kadinlarin tamamen metalastigi ve kabul
goren giizellik kaliplarina uymak i¢in robotlastigi bu evren igerisinde iiretilen her medya unsuru bigim ve igerik
bakiindan s6z konusu cinsiyet sdylemini giiglendimekte ve devamliligini saglayacak goriiniimler kazanmaktadir.
Cyberpunk evreni igerisinde yer alan reklam mecralarindaki icerikler bu evrenin hakim degerlerini
metalastirdigindan oldukga &nemli bir alan olarak degerlendirilmistir. Oyle ki, kiiltiirel bir metin olarak reklamlar
iiretildigi ve sunuldugu toplumun kiiltiir kodlarinin en 6nemli tasiyicilarindan olmaktadir. Bu ¢alisma dijital bir
oyun olan Cyberpunk 2077 igerisinde yer alan reklamlar araciligiyla toplumsal cinsiyet kaliplarinin nasil
kuruldugu ve Cyberpunk evreninin teknolojik gelismeler 1s18inda toplumu doéniistiirme pratiklerinin nasil bir
goriiniime sahip oldugu sorularina yanit aramaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma nitel bir tasarima sahip olup nitel

icerik analizi tekniginden faydalanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Oyun I¢i Reklam ,Yeni Medya , Cyberpunk , Reklam Tasarimu.

A UNIVERSE IN ITS OWN, CYBERPUNK INFLUENCE ON IN-GAME AD
PRODUCTION: ANALYSIS OF CYBERPUNK 2077 IN-GAME ADS

ABSTRACT

Cyberpunk's plan is a science fiction imagination that has reached its fullest extent, equivalent to the intelligence
of artificial intelligence, where machine-human combinations are experienced, the future of transhumanism, and
a dark and chaotic future is announced. It will be a future technology that will be the way the future will be. Since
the 1980s, cyberpunk rich works have been given in the name of literature, music, video games and the cinema
sector. In particular, the role-playing game "Cyberpunk 2077" made by CD Projekt Red in 2020 is designed in a
dark and open degenerate way. It is opened by the way taken from machines and simple-to-use vehicles from

homes. It was made up of materials and materials made up of materials in this universe in which robots are located.
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** Ars.Gor., Baskent Universitesi Iletisim Fakiiltesi, ORCID: 0000-0003-4698-0342,
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Since the advertisement related to this review from the contents within the cyberpunk universe could not be
commodified, it was considered as an area. In the same way, a text that is being produced can be grown as texts
can be grown and advertisements cannot be produced. This is how the cyberpunk patterns created through the
advertisements in cyberpunk 2077, which consists of a digital design, and the design of the cyberpunk models can
be designed in the same way, it is designed to have a game appearance in a practical way. In this direction, the

study is in a qualitative tool and qualitative content analysis was used.

Keywords: Digital Game, In-Game Advertisement, New Media, Cyberpunk, Advertising Design.

GIRIS

Dijital oyun dendiginde ilk olarak FPS tiirii ve bilgisayar oyunlar1 akla gelmektedir. Bu
sebeple dijital oyunlarin ¢ogunlukla erkek c¢ocuklar ve geng¢ yetiskin erkekler tarafindan
oynandigia dair bugiin gegerliligini yitiren yaygin bir kan1 bulunmaktadir. Ozellikle Covid-19
pandemisiyle beraber tiliketicilerin dijital mecralarda daha fazla zaman geciriyor olmalari
oyunlarin hedef kitlelerini dikkate deger Olciide cesitlendirmistir. Bu alan artik sadece geng
yetiskin erkeklere seslenen igerikleri degil oyun kategorilerine gére hemen yer yastan tiim
cinsiyetleri kapsayan bir yapiy1 isaret etmektedir. Bu kapsayicilik hali dijital oyunlar etkili bir
reklam mecrasi haline getirmekte ve reklam yatirimlarinda 6nemli bir pay ayrilmaktadir. Oyun
ici reklam yeni bir olgu olmamakla beraber oyunlarda yer alan reklamlar oyun gercekligini
arttiran unsurlar olarak islemektedir. Tam da bu sebeple pek cok dijital oyunda gercek
markalarin yan1 sira kurgusal markalarin veya gergek markalari ¢agrisim degeri olan kurgusal

markalarin reklamlariyla yer aldig1 bilinmektedir.

Dijital oyunlar bir bos zaman edimi olmanin 6tesinde alternatif yasam deneyimi sunan,
oyun-i¢i kariyer insa edilen, maddi ve manevi yatirim alanm1 goriilen bir alandir. Bu sebeple
dijital oyunlar alanyazin tarandiginda halk sagligindan egitime, hukuktan miihendislige,
psikolojiden iletisime degin pek cok farkli disiplin tarafindan farkli boyutlariyla ele
alinmaktadir. Dijital iletisimin ve teknolojilerin diger alanlarinda oldugu gibi dijital oyunlara
dair bilinmezlikler de oyunlara ve oyunculara yonelik kaygilardan temellenmektedir. Siiphe
yoktur ki dijital oyunlarla ilgili toplumsal endiselerin tarihi dijital oyun tarihi kadar eskidir. Bu
caligmalar biiyiik 6l¢lide dijital oyunlarin barindirdigi kiiltiirel ve ahlaki bozulma potansiyeline
odaklanmaktadir. Son yillarda oyunlardaki siddet ve cinsellikle ilgili unsurlarin meydana
getirecegi davranig diizeyindeki olumsuzluklara yogun bir akademik ilgi olustugu
gozlenmektedir. Bu calisma ile oyunun oyuncular lizerindeki potansiyel etkilerinden ziyade
oyun anlatisinin 2077 projeksiyonu ele alinmaktadir. Boylelikle kiiltiirel bir metin olan ve oyun

ici gergeklik saglayict bir unsur olarak isleyen reklamin toplumu yansitirken toplumsal olani
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yeniden iirettigi kabuliinden hareketle Cyberpunk 2077 ‘nin oyundaki reklamlar araciligiyla

2077’yi nasil gordiigiiniin analiz edilmesi amag¢lanmaktadir.

CYBERPUNK NEDIR?

Postmodern kiiltiirde iitopyalar yerini hizla gelisen teknolojilerdeki giic merkezlerine
yani “Distopyalara” birakmistir. "Distopik kurgu ayni zamanda baskici bir giigtiir. Ezilen
bireyler resmedilir ve teknoloji bu giiciin silaht olarak sunulur” (Erol 2013:2). Distopya,
sorgulama yetenegi i¢cin kullanmayan hegemonik bir ideoloji ile halki gizleme ve kontrol etme
giicline sahip olan sistemin sonucunu bizlere gostermektedir. Bunu, teknolojinin giiclinii
kullanarak gergeklestirmektedir. Distopya kurgularinda tilkelerin sahip oldugu bu denetim giicii
kendi igerisinde karsit bir goriis dogurmaktadir. 1990’11 yillarda, internet gergek diinya ile sanal
diinya arasinda koprii kurmaya ve algilarimizi radikal bir sekilde degistirmeye basladiginda,

yeni bir sozciik literatiire dahil olmustur: siberpunk (Clute, 2003:64).

Akimin anahtar kelimesi olan "teknofobi", siber kelimesinin atifta bulundugu teknolojik
cevre ile punk kelimesinin toplum tarafindan kabul edilen temel degerlerin reddi anlamindan
meydana gelmektedir (Moody, 1998: 1004). Yerlesik kurumlara ve popiiler kiiltiire direnen
anarsik ve yikici bir dalga olarak flizyon punk' temsil etmektedir. Ayrica, 1960'larda medya,
giicli merkezilestirmek yerine dagitmayi, bilgisayarlari kolayca erisilebilir kilmay: ve bilgisayar
kodunu ve teknolojisini kolayca degistirmeyi amaglayan "hacker" olarak bilinen bilgisayar
korsanlarina atifta bulunmak icin "siberpunk" terimini kullanmaya baslamistir. Baska bir
deyisle, bilgisayar korsanlari, "iicretsiz bilgi erisimi" adi verilen ve hala kullanilan bir ag
tizerinde yasa dis1 dosya paylasimini tesvik ederek siberpunk hareketi icin benzersiz bir konu

ve kaynak alani olusturmustur (The Cyberpunk Project, 2017).

Gorsel 1. Cyberpunk Kaynak: CD Project Red
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Siberpunk; yasami, sistematik bir diizensizlik olarak goriirken insanlarin tamamen
mekanik kimliklere ve makinelerin de insanlara doniismeye mahkum edildigi bir sistem olarak
ele almaktadir. Dahasi, siberpunk yalnizca fiziksel degisim ve maddi ger¢eklik kavramlari
acisindan teknolojik kiiltlir ve metamorfozun yonleriyle ilgilenmemekte, ayn1 zamanda dijital
diinyanin ekolojik sonuglarini ve imalarin1 da vurgulamaktadir. Gelecegin bilimi, 6zellikle de
genetik, siber uzay, kozmoloji, bilgi teknolojisi ve diger post-modern bilimleri distopik bir
bakis agisiyla karanlik, olumsuz, aykir1 bir tavirla ele almaktadir (Starrs&Huntsinger, 1995:

251-256).

Bu sekilde, siberpunk, sanal alemdeki punk dalgasinin bir neticesi olarak mekaniklesmis
diinyada anarsi yaratan punk kitlesini tanimlar. Siber punk evreninde karakterler, kendi
hedefleri veya zevkleri i¢in kullandiklar: bilgi ve bilisim teknolojisi i¢in zorunlu kaynak ve
yeteneklere sahip bireylerdir. Buna karsin, evren igerisindeki karakterler, kontrol sistemiyle
catisarak bu korkung baski uygulayan rejime karsi savasan, kendilerini ve toplumu
Ozgiirlestirmeye ¢alisan marjinal hatta dislanmis bireyler olarak yer alirlar. Aslinda bu temel
olarak Siber punk’un “punk” yoniidiir. Bu evrenin kurgusu sonucunda, burada bulunan
karakterler bos zamanlarin1 sistemle ve diizenle savasabilmek icin veri aglar1 dagitimini,
iretimini, toplanmasint ve kullanimimi 6grenmek icin yiiksek teknolojiler elde etmeye

harcamaktadirlar (Gokhan, 2005:70-74).

CYBERPUNK ve DISTOPIK GERCEKLIK

Siberpunk terimi, "sibernetik" ve "punk" sozciiklerinden olugsmaktadir. Punk, bir kars1
kiiltiir veya sokak anarsisi bi¢cimini alabilmektedir, ancak onu benimseyenler bireysel yasam
tarzlarini sekillendirerek, toplumsal organizmayi her seyin suglusu olarak gérmektedir (Gtirbiiz,
2018). "Ag" kelimesinin kdkenininde Yunanca pilot anlamina gelen "kubernetes" sozciigii yer
almaktadir . Latince "gubernetes" sozciigii, kontrol edilecek bir seyin hareketi anlamina
gelmektedir" (Paniza, 2017). "Sibernetik" kelimesi, 1948 yilinda iletisim teorisyeni Norbert
Wiener tarafindan hayvanlar ve hayvanlar arasindaki biitiinlesmeyi inceleyen bilim dalini
belirtmek i¢in tiiretilmistir. Cyberpunk'in "siber" 6n eki, sibernetik bir makineye esdegerdir,
mekanik veya sibernetik makineler tarafindan {iretilen birgcok seyi kapsadigi soylenmektedir.
Sibernetik ayrica insanlarin hareketlerini makineler tarafindan taklit etmek olarak da

kullanilmaktadir (Demirci, 2015).
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Gorsel 2. Distopya Kaynak: Reddit

1970'lerin ortalarinda ifade 6zgiirliigli ve aktivist bir tarz temelinde ortaya ¢ikan “punk”,
diizen karsit1 tavirlari, kendine 6zgii giyim tarzlari, edebiyati, dans1 ve miizigiyle bir kiiltiire
doniligmiistiir. Amaci, bir kiiltiir yaratmakti. Bilingli olarak kiskirtici olan bu kiiltiirden beslenen
bireyler, mevcut yasam bigimlerini degistirmek, alisilmisin disinda giyim ve yasam
bi¢cimleriyle dikkat ¢ekmek gibi ¢esitli miidahalelerde bulunmaktadirlar. Punk kiiltiiri hayatin
sinirlarina her agidan miidahale ederek, rutinleri bilingli olarak kiskirtan, yeniden diizenleyen
veya bozan, hayatta kalmanin zuliim, marjinallestirme ve yikim kosullartyla iligkilendirildigi

bir kars1 hareket olarak vurgulanmaktadir.

Distopya, "var olmayan giizel yer" anlamima gelen Eutopia ile iligkilidir. Yunanca
dis/dis 6n eki "kotii", "hasta" veya "anormal" anlamina gelmektedir. Sozciik, "litopya" nin zit
anlamlis1 olarak kabul edilmektedir (Stableford, 1999: 56). Distopya terimi kurgusal bir baski
ve otoriterlik sistemi olarak tanimlanirken, siberpunk terimi distopik ve hegemonik diizenlerle
iliskilendirilmektedir. Distopik romanlarda yazilan ve s6zde anlatilan fikirlerin giiniimiizde de
benzer sekilde gergeklestigi goézlemlenmektedir. Baska bir ifadeyle, siber punk evreni
icerisinde, distopik bir gelecekte, yiiksek teknolojinin hakim oldugu bir yap1 bulunmaktadir.
Sosyal huzursuzluk ve savasin hakim oldugu bir ortamda, endiistriyel bir distopya
olusmaktadir. Siber punk, teknolojik bir iitopyayr andirirken, yiiksek teknolojinin sadece
toplumun karanlik yiiziinii ortaya ¢ikardigi séylenmektedir: kaos, ceteler, siyasi giicler, vahset,
siber suglar vb. Insanlarin biiyiik cogunlugu sanal gergeklikte yasamaktadir. Gergek ile sanal
cok ince bir ¢izgi ile ayrilmaktadir (Jeffrey vd., 2018). Burada robot insan ayrimi veya

birlikteligini iceren siborg kavrami akimi ve gercek ile sanal muglakligini anlamanin 6nemli
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bir boyutunu sunmaktadir. Ilk kez Clynes ve Kline tarafindan ifade edilen (1960) ve sibernetik
organizmay!1 ifade eden siborg (cyborg) terimi insan robot birlesiminden olusan yari robot yar1
insan bir yapiy1r imlemektedir. Protez uzuvlu veya kodlanabilir protezler tasiyan engelli
bireylere siborg adlandirmasi literatiirde kavramm yanls kullanimini igermektedir. Oyle ki,
siborg terimi robotik unsurlar iceren parcalarin organizmaya dahil edilmesini degil

organizmanin robotlagsmasini icermektedir.

Postmodern bilim kurgunun yiiksek teknolojiye sahip buna ragmen dejenere olmus
insanlar ve diisilk yasam standardi odakli alt tiirli siber punk kurgusu karanlik ve tamamen
mekanik olan yakin gelecek bir diinyanin tasvirini gdstermektedir. Siber punk temasinda, daha
once birbirinden ayr1 sekilde kabul edilmis iki farkli diinyanin birlesmesine dayanmaktadir;
Yozlagmis toplum ve yiiksek teknolojilerinin bir arada kullanilmasi. Bu pencereden
bakildiginda, siber punk terimi zamanla gelismekte, genislemekte ve gittikce dijital bedenlerin
egemenligindeki distopik bir yasam tarzini benimsetme ¢abasi i¢ine girmektedir. Toplumsal
olarak yozlagmanin ve ¢Okiintiiniin ele alindig1 siber punk evreninde cinsel yonelimi ne olursa
olsun cinsiyet iizerinden yapilmis bazi elestiriler mevcuttur. Ozellikle siber punk evreninin
sik¢a kullanildig1 yeni medya platformlarindan en ¢ok igerik iiretileni dijital oyunlardir. Hem
evrenin tlim hikayesini yansitmak hem de oyuncuya o evreni yagatmak i¢in kullanilabilecek en
etkilesimli ara¢ dijital oyunlar olmaktadir. CD Project Red’in 2020 yilinda piyasaya ¢ikardigi
“Cyberpunk 2077” adli dijital oyun siber punk evreninde oyuncuyu karanlik bir gelecekte

yolculuga cikartmaktadir.

Cyberpunk 2077: Karanlik Gelecek

Siber punk evrenini ve kiiltiiriinii en bagarili bicimde aktaran yapimlardan “Cyberpunk
2077 adh dijital oyun, postmodern bilim kurgunun yiiksek teknoloji ve diisiik yasam kalitesi
odakl1 alt tiirii olan siber punk hakkinda, oyunculara karanlik ve tiimiiyle mekanik olan yakin
gelecek bir diinyanin betimlemesini yapmaktadir. Polonyali oyun stiidyosu CD Project Red
tarafindan gelistirilen Cyberpunk 2077, ilk olarak 2012 yilinda E3 konferansinda duyurusu
yapilmistir. Cyberpunk 2077°de oyuncular karanlik bir gelecekte, kaos dolu metropol “Night
City”’nin sokaklarinda yetigmis, ¢eteler ve bliylik sirketler arasinda hayatta kalmaya calisan
“V” isimli bir karakterin hikayesi oynamaktadirlar. Siddet, uyusturucu, yoksulluk ve yozlagsma
2077 yilinda da oyun igerisinde varligimi siirdiirmekte. Oyunun karanlik diinyasi icerisinde

insanlar a¢gozlIii, acimasiz ve yardima muhtag sekilde bir yasam stirmektedir (Akkog, 2018).

Yiiksek teknoloji sirketlerindeki hegemonik istihdam politikalarmin (Chakravorti,

2020) bir yansimasi olarak dijital oyunlarin biiyiik 6lgiide beyaz, heteronormatif ve engelli
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olmayan karakterler ile kuruldugu bilinmektedir. 2017-2022 yillar1 arasinda yayimlanan ve en
¢ok satan 100 oyunun incelemesini i¢eren Reflector Entertainment (2022)’in raporu iiretim
siirecindeki cesitlilik eksikliginin igerik tizerinde belirleyiciligini gérme noktasinda dikkate
degerdir. Buna gore ana karakterlerin yiizde 80’1 erkek ve ylizde 55’1 beyaz; tiim karakterlerin
yiizde 60’1indan fazlasi beyaz (diger tiim etnik kokenlere ylizde 40 oraninda yer verilmis), ana
karakterlerin sadece yiizde 8’i kadin ve beyaz degildir. Uretim siireci dinamiklerinde dtekinin
eksikligi, hegemonik degerlerin yeniden liretimini ve gliclenmesini saglayacagi, farkliliklarin
temsilini en aza indirecegi siiphesizdir. Bagka bir ifadeyle, farkli kimliklerin ve deneyimlerin
eksikligi kligeleri, hakim degerleri, sosyal diizen ilizerindeki belirleyicileri ve 6tekine duyulan
nefreti yeniden iiretme ve giliclendirme potansiyellerine sahiptir. Cyberpunk 2077 anlatist,
bugiiniin baz1 siradan ve verili kabul edilen degerlerini, rollerini ve temsillerini biiyiik 6l¢iide
yikmasi bakimindan bir Ol¢lide digerlerinden farklilagmaktadir. Farklilasma dinamiklerini
anlama noktasinda Cyberpunk 2077’nin gelistiricisi CDPR sirketinin yoneticilerinden Adam
Kicinski yaptig1 bir agiklamada "Ekibimiz yasal, ekonomik ve diinya goriisii konularinda sol ve
sag goriisten pek cok kisi barindirtyor (...) birkag¢ diizine milletten birden fazla etnik gruptan
ve bircok LGBT bireyden bahsetmiyorum bile” diyerek {tretim siirecindeki ¢esitliligi
cisimlestirmistir (CD Projekt, 2020).

Oyun isminde de anlasilacagi lizere, siber punk’un igerisinde bulunan Ogelerle
kurgulanms, karanlik ve dijital bir diinyay1 konu edinmektedir. Insanlar i¢in iiretilmis iist diizey
teknolojinin, yapay zekalarm, dijital bedenlerin hakimiyet kurdugu bu diinyada en iist
teknolojiye sahip araglar, cihazlar ve neon 1siklariyla aydinlatilan “Night City” temas1 bize her

bakimdan yozlagmis bir metropol temasi sunmaktadir.
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VR <

Gorsel 3. Cyberpunk 2077 Kaynak: CD Project Red
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Cyberpunk 2077 siiriikleyici oyun diinyasinda, gelistiriciler oyunculara kendine 6zgii
bir tekno-distopik ortam saglayarak Amerika’nin karanlik gelecegini anlatarak, kuralsizligin ve
Ozellestirmenin ne boyutlara gidebilecegini ve sosyoekonomik yapiya nasil zarar verdigini
anlatmaktadirlar (Alphin,2021). Night City’nin kaosun hakim oldugu sirketlerin yonetiminde
sadece zenginlerin iyi bir sekilde saglik, egitim hizmetleri aldig1 bir distopyada gegmektedir.
Hikaye, tim ekonomik ve politik sistemlerin sirketlerin kontroliinde oldugu, sirketler arasi
bliyiik savaslarin ve entrikalarin bulundugu bir diizeni anlatmaktadir. Oyunun kurgu karakteri
olan “V”’yi oyuncu isterse kadin isterse erkek isterse de trans birey olarak olusturabilmektedir.
Oyun kullaniciya karakterin viicudunu bagstan sona 6zellestirebilme imkani sunmaktadir. Bagka
bir ifadeyle oyun igerisindeki teknolojiler, oyuncuya uzuvlarimi degistirme ve karakteri
insaniistli bir duruma getirme imkani tanimaktadir. Karakter hikdyenin ilerleyen agamalarinda
adeta canli bir silaha donlismektedir. Cyberpunk 2077°nin gercekligini yansitan baska bir
ornekte, oyun diinyasi1 viicut implantlari, tibbi prosediirler ve Medtech isimli markanin oldukga
sert reklamlar1 esliginde sunulmasidir. Onceki béliimlerde ifade edilen siborg kavrami siber
punk kiiltiirinii ve oyun hikayesini anlamada bu sebeple kritik énemdedir. Cyberpunk 2077
evreninde insanalr ne kadar ¢ok makinelesirse o kadar insanligim1 yitirmekte ve
duygusuzlasmaktadir. Insanlig1 yitiren karakterlerden geriye sadece zevkleri i¢in yasayan ve
eglence ugruna her seyi yapabilecek insanlar kalmistir. Bu ahlaki ¢okiintiiyli oyun igerisinde
bulunan mecralarda; afislerde, filmlerde, reklamlarda, billboardlarda, TV programlarinda da

gérmek miimkiindiir.

REKLAMLARLA INSA EDILEN DiSTOPYA

Cyberpunk 2077°de reklamlar da dahil olmak iizere oyun i¢i unsurlar erkek bakisindan
kurgulanmistir. Bu sebeple erkek egemen yapinin reklam metinlerinde izi siirtildiiglinde kadinin
erkegin arzu nesnesinden baska bir sey olmadigi ve hatta kadin bedeninin
pornografiklestirildigi goriilmektedir. Ustelik kadin karakterlere yonelik saldirgan sdylemler ve
bir diyalogda kadin bedeninin “meat”(et) olarak adlandirilmasi beden ile kurulan iligkinin ve
oyun i¢i siddet anlatisinin birbirini takip eder nitelikte oldugunun bir gostergesidir. Bagka bir
ifadeyle cinsel siddet Night City’de marjinal bir kategoriden ¢ok giindelik yasamin kendisine
doniismiistiir. Bu sebeple bir sinir ritiieli olmaktan son derece uzaktir. Dolayisiyla, reklam
metinlerine 2022’den bakinca cinsiyet¢i siddet unsurlar1 barindirirken 2077’nin giindelik
yasantisi i¢in olagan yasantinin bir yansimasidir. Siddet (6zellikle cinsiyet¢i siddet)
marjinallestirilmeyecek kadar olaganlagsmis, reklamlarla yeniden iiretilir, kitlesellestirilir ve

satilir hale gelmistir. Bu durumun bir dogrulayicisi olarak tamamen distopik bir evren tahayyiil
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eden Cyberpunk 2077°nin sanat yonetmeni Redesiuk (Phillips, 2019) bir agiklamasinda
Cyberpunk 2077'de, bugiin tabu veya sira dis1 olabilecek pek ¢ok seyin tamamen normallestigi
bir diinya gdsterdiklerini (...) cinsiyetli iki kutuplu gérmek yerine kadin ve erkek arasindaki
cinsiyetleri de cinsellestirdiklerini; (...) penisi insanlarin giilmesi i¢in degil viicut somiirtildiigii
icin rahatsiz hissetmelerini saglamak amaciyla kullandiklarini ; (...) ‘giizel” gériiniimlii bedenin

mesrubat satmak i¢in kullanildigini ifade etmektedir.

Cyberpunk 2077 nin reklam metinlerinde trans birey temsili son derece tartismali bir
konumda bulunmakta olup oyunun ilk duyuruldugu demo igeriklerinden bu yana “Mix it up”
afisi kamuoyunda en fazla tartisilan afis olmustur. Bu afis idealize edilen kadin bedeni temsilini
kiyafet altinda goriinen penis c¢ikintis1 ile kesintiye ugratmakta ve bir kadinin sahip
olabileceginden daha yogun kasli bir kalg¢a, bedeni transseksiiel unsurlarla sunmaktadir.
Oyuncular karakterlerinin cinsiyetini segtikten sonra sectikleri cinsiyete ait olmayan cinsel
organ ekleyebilmektedir. S6z konusu reklamda goriinen model hem meme hem penis igeren bir
viicuda sahiptir. Boylelikle oyun yapisinda iki kutuplu cinsiyet yerine transfobi karsiti bir
yaklagim benimsendigi, oyuncularin trans-birey karakterle oynayabildigi goriilmektedir. Boyle
bir yaklagima sahip oyun icerisinde ChroManticore adli kurgusal igecek {iriiniine ait “Mix It
Up” soylemi ve “karistirmak isteyeceginiz 16 tat” mesajimni tasiyan reklamin transfobi
elestirilerine kars1 2077 yilinda trans-beden unsurlar1 istemenin ve bedeni buna gére modifiye
etmenin marjinal kategoriler olmayacagi bi¢iminde yorumlanmistir. Kadin ve erkek
bedeninden unsurlarin reklamda farkli aromalar/tatlar olarak ChroManticore iiriiniiyle
iliskilendirilerek metaforik sunumu trans bireyi 6teki olmaktan ¢ikarmis, anormal bir olgudan
deneyimi isaret edecek bir boyuta tasimstir. Uriine talebin cinsel cekicilik kullanarak
olusturulmasi1 c¢abast bilindik bir durum iken cinsel c¢ekiciligin transseksiiel unsurlarla
kurulmasi bu afisi tartigmali bir noktaya getirmektedir. Ote yandan reklam metnindeki modelin
sadece mavi ve pembe renk kiyafetler icerisinde sunumu kadina ve erkege atfedilen renk
kategorilerini devam ettiriyor olmasi sebebiyle cinsiyetgi soylemin tasiyicisi olarak goriillmeye
ve hala iki kutuplu bir yap1 igerisinde trans beden degerlendirmesi olarak anlamlandirmaya

aciktir.

Cyberpunk 2077 reklamlari cinsiyet¢i siddet unsurlar ile yaratilan bir evrenin 6tesinde
2077 reklam teknolojisine de projeksiyon gelistirmektedir. Yine bir kurgusal mesrubat markasi
olan Nicola Soda reklami Cyberpunk 2077’nin reklam teknolojisinde tiiketiciyi reklamlar
karsisinda tamamiyla pasiflestiren bir yap1 inga etmektedir. V Karakteri Nicola Soda reklamini

gordiikten sonra heniiz almay1 dahi diisiinmeden hedefleme diirbiinii ile bulabilecegi noktaya
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yonlendirilir. Bu durum Cyberpunk evreninden bir bakisla 2077 yilinda reklamciligin gelecegi,
pazarlama diinyasinin hedefleme ve yonlendirme teknolojisi hususunda dikkate degerdir. Oyun
akis1 igerisinde oldukca dogal bir goériinlime sahip bu uygulama fiitiiristik bir yaklasimdan
ziyade sasirtict olmayan, beklendik bir durum olarak degerlendirilmistir. Bugilinden dahi
bakildiginda bilim kurgu evreninde bir unsur olmaktan ¢ok teknolojik gelismeler neticesinde
olas1 bir durum olarak yorumlanmaktadir. Boylelikle reklamdan kaginan izleyiciyi yakalamanin
alternatif yollarin1 yaratmakta ve hedef kitlenin kag¢(in)ma ihtimali en aza indirmekteyken; istek
ve ihtiyaclarin karsilanmasini da ¢cok kolay ve neredeyse ¢abasiz hale getirmektedir. Bu yoniiyle
reklamlarin yonlendirici etkisi oyun anlatisinda organik bir bi¢im ve kolaylastirici eleman

olarak islemektedir.

SONUC

2077 yilina distopik bir ¢erceveden bakan, karamsar ve son derece karanlik bir diinya
tasvir eden Cyberpunk 2077 adli oyunun incelendigi bu c¢aligma gelecegin toplumuna
tektiplesme, mekanizasyon, robotlagsma ile bakmistir. Bu yapida duygularindan tamamiyla
arinan bireylerin su¢ makinesine doniisiimii ve bunun standart olarak sunumu dikkate degerdir.
Ote yandan sirketlesme olgusu reklam metinleri araciligiyla incelendiginde seksin, cinayetin,
her tiirlii istismarin kitlesel olarak satilabilir hale geldigi aciktir. Cyberpunk 2077 evreninde
cinsiyete dayali siddet o kadar olagan bir kategoridir ki her donemin reklam metinlerinde yer
alan kodlar gibi 2077’ nin marjinal olmayan, hakim kiiltiir kodlar1 olarak islemektedir. Cinsellik
olgusu oyun senaryosunda ve anlatisinda belirgin bir yer edinmezken reklam metinlerinin
neredeyse tamamu cinsellik ¢ekiciligi kullanilarak olusturulmustur. Bu durum oyunun yanki
degerini ve ikincil icerik liretim potansiyelini arttirmak amaciyla izlenen bir taktik olarak
degerlendirilmistir. Ote yandan reklam metinlerinin eril bakis agisiyla kurgulanmis olmasina
karsin tam anlamiyla heteronormatif olmamasi oyuna iligkin 6nemli bir parametredir. Bagka bir
ifadeyle, oyun igerisindeki reklamlar cinsiyet¢i, yiiksek diizeyde saldirgan ve kadim
degersizlestiren bir goriinlime sahip olmasina karsin oyun anlatisinda ve reklam metinlerinde
transfobi karsit1 unsurlarin yer almasi ve trans bireyleri oyun anlatisina marjinal kategoriler
olarak dahil etmek yerine siradan ve olagan bir baglamda sunmasi oyuna iligkin 6ne ¢ikan
noktalardandir. Cyberpunk 2077 igerisinde yer alan reklam teknolojisi de dikkatte deger bir
boyut olarak degerlendirilmistir. Cyberpunk 2077’ nin projeksiyonu ile 2077’ye bakildiginda
s0z konusu hedefleme teknolojilerinin kitleler lizerinde pasifize edici rolii son derece belirgin
ve katidir. Boylelikle tiiketicilerin diistinme ve karar verme stiregleri devre dis1 birakilmakta,

reklam tiiketiciyi dogrudan hedefe yonlendirmektedir.
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SOSYAL MEDYA VE YALNIZLIK UZERINE BIR ALANYAZIN INCELEMESI

Lale Bargin AKA”™
oz
Internet’in son 10 yil igerisinde milyarlarca insana yayilmasi ve dzellikle pandemi doneminde aligveristen, egitime
egitimden haberlesmeye hayatin her alaninda kullanilmasi iletisim alanina farkli bir boyut katmistir. Bu dénem
icerisinde, sosyal aglarin popiilaritesinin artmasi her tiirli iletisimin bu aglar iizerinden gergeklestirilmeye
baglanmasi, yeni bir sosyallesme siireci olarak goriilmektedir. Yasanan bu gelismeler bireylerin iligkilerini,
iletisimlerini, sosyallesme siire¢lerini, yasam bigimlerini etkilemektedir. Bireylerin geleneksel iletisim bigiminin
yerine; sosyal aglar {izerinden iletisim kurmaya baslamasi, toplumsal yabancilasma ve yalnizlasmayi beraberinde
getirmektedir. Bireyin g¢evresiyle ve toplumla kurdugu iliski teknolojiyle aracilanmig bir iletisim bi¢imine
doniismektedir. Sosyal medya ile ortaya ¢ikan etkilesimli ortamlarin bireyin yasaminda ugrattigi degisim ve
doniisiimle birlikte yalnizlik aragtirmalari da farkli bir boyut kazanmstir. Ozellikle yeni medya teknolojilerinin
hayatimiza girmesi ve (Covid 19) pandemi siirecinden gegmemiz yalnizlik konusunu tekrar giindeme tasimakla
birlikte bu alanda yapilan arastirmalarin yeniden ele alinmasini gerekli kilmistir. Sosyal medyanin yogun olarak
kullanilmasi sosyal, duygusal ve aile boyutunda hissedilen yalnizlig1 etkileyecegi diistiniilmektedir. Bu ¢caligmada
sosyal medya kullanimi, yalnizlik ve yalnizligin belirleyicilerine yonelik bir alan yazin incelemesinin yapilmasi
amaclanmaktadir. Bu dogrultuda ge¢cmisten giiniimiize sosyal medya ve yalnizlik ¢alismalar: dokiiman inceleme
yontemi ile incelenerek giiniimiizde ve pandemi doneminde yapilan arastirmalara bu konuyla ilgili eklenebilecek

yenilikler ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Yalnizlik, Yalnizligin Boyutlari.

A LITERATURE REVIEW ON SOCIAL MEDIA AND LONELINESS

ABSTRACT

The spread of the Internet to billions of people in the last 10 years and its use in all areas of life, from shopping to
education, from education to communication, especially during the pandemic period, has added a different
dimension to the field of communication. During this period, the increasing popularity of social networks, the fact
that all kinds of communication begin to be carried out through these networks, is seen as a new socialization
process. These developments affect the relationships, communication, socialization processes and lifestyles of
individuals. The fact that individuals start communicating through social networks instead of the traditional form
of communication brings about social alienation and loneliness. Especially the introduction of new media
technologies into our lives and the (Covid 19) pandemic process brought the issue of loneliness back to the agenda,
but it made it necessary to reconsider the researches in this field. It is thought that the intense use of social media
will affect the loneliness felt in social, emotional and family dimensions. In this study, it is aimed to conduct a

literature review on the use of social media, loneliness and the determinants of loneliness. In this direction, social
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media and loneliness studies from past to the present will be examined with the document review method and

innovations that can be added to the research conducted today and during the pandemic period will be discussed.

Key Words: Social Media, Loneliness, Dimensions of Loneliness.

GIRIS

Caglardan bu yana varolussal olarak sosyal bir varlik olan insan i¢in saglikli, kendisini
tatmin eden iliskiler gelistirmek biiyiik bir 6neme sahiptir. Giiniimiizde internet kullaniminin
artmasi ve teknolojinin ilerlemesi ile insan hayatina pek ¢ok yenilik girmistir. Sosyal medyanin
da hayatin bir rutini haline gelmesiyle ge¢gmisten bu yana sosyal medya kullanim amaglar1 da
degisim gostermeye baslamistir. Bu ortamlar sayesinde her yastan her kesimden insanin
arkadaslariyla iletisimini devam ettirmek, yeni insanlarla tanismak ve duygusal ve sosyal

anlamda iliskiler kurmak i¢in bu platformlar: tercih ettigi goriilmektedir.

Maslow (1970) insanin, fizyolojik ve giivenlik ihtiyacini karsiladiktan sonra ihtiyaglar
hiyerarsisinde ait olma ve sevgi ihtiyacin1 gidermenin yollarini arar. Birey i¢in bu gereksinim
oldukca giicliidiir ve temelde yalnizlik hissini gidermek istemektedir. Yalnizlik tanimlarina
bakildiginda, Peplau ve Perlman, bir kisinin kisilerarast iligki aginin istenenden daha kiiciik
veya tatmin edici olmadigi durumlarda ortaya ¢iktigimi ve yine aymi yazarlar yalnizligi,
bireylerin sahip oldugu sosyal iliskileri ile mevcut ve kurmayr arzuladigi sosyal iliskiler
arasindaki tutarsizlik nedeniyle meydana gelen ve bireyin hosuna gitmeyen bir psikolojik
durum olarak tanimlamaktadir (Peplau & Perlman, 1982). Weiss (1973), yalnizlik hissini
kisinin sahip oldugu sosyal iliskilerdeki yetersizlik ve yakinlik olmamasi sonucu ortaya ¢ikan
bir duygu durumu seklinde agiklamaktadir. Weiss yalnizlig1 sosyal ve duygusal yalnizlik olarak
ikiye ayirmaktadir. Duygusal yalmizlik, kisinin esi, ailesi veya karsi cins ile baglanamama
halinden, sosyal yalnizlik ise kisinin sosyal ortamlardaki yetersizlik ve yoksunluklarindan
kaynaklanmaktadir (Ozsar1 & Karaduman, 2016:381). Rook (1984) ise, yalmzlhigi “bireyin
anlasilmadigi, kendine ve topluma yabancilasmis hissettigi, i¢cinde yasadigi toplumla
biitiinlesemedigi ve ayrica partner yoklugunda hissedilen katlanilmasi zor bir duygu durumu”

olarak ifade etmektedir.

Yalnizlik, kiiltiirden kiiltiire, farkli toplumlara gore degisen, deneyimlere gore farlilik
gosteren, kimi zaman olumlu kimi zaman olumsuz algilanan bir duygu durumudur. Bu konuda
ulusun deger yargilar1 da oldukca &nemlidir. Ornegin inzivaya cekilme bati toplumlarinda
dayanilmaz bir durumken, doguda farkli sekilde algilanmaktadir. Ayrica Akdeniz kiiltiiriinde

insanlar daha sicakkanli ve baglarin daha yakin oldugu toplumlarda genel olarak terk edilmislik
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hissini hatirlatirken, Bati’da bireysellesmenin bir gostergesi olarak kisinin kendi ayagi tizerinde
durmast anlamma gelmektedir. Bu nedenle yalnizlik deneyimlerinin kiiltiirden kiiltiire

degiskenlik gostermektedir (Yasar, 2007: 237,240).

Yalnizligin 6zgiiven eksikligi, kaygi, igedoniikliik gibi bir takim psikolojik belirtiler ile
iligkisinin oldugu tespit edilmistir. Yalnizligin madde bagimliligi, internet kullanimi ve sosyal
medya bagimliligr arasindaki iligskiye yonelik alanyazinda yapilmis bir¢cok tez ve makale

bulmak miimkiindiir (Tutkun&Unal, 2020:317).

Glinlimiizde bireylerin hissettikleri yalnizlig1 belirleyebilmek icin ¢esitli 6l¢gme araglari
gelistirilmektedir. Yalnizliga bilissel olarak bakildiginda arastirmacilarin birtakim belirleyiciler
koydugu ve bu odlgiitleri giincelleyerek farkli 6lgme araglart ile alan yazina kattiklar
goriilmektedir (Russell, Peplau & Cutrona,1980: 472). Yalnizligin belirlenebilmesi amaciyla
yapilan calismalara yonelik olarak oncelikle yalnizligin nedenleri, boyutlar1 ve belirlenen
boyutlardan yola ¢ikilarak yalnizlikla ilgili Olcegi gelistirme c¢aligmalart oldugu

gorilmektedir.

Bu arastirmada yalmizlik konusu, yalmzlik ve sosyal medya kullanimina yonelik
alanyazin incelemesi yapilmasi amaglanmaktadir. Literatiirde bulunan yalnizlik {izerine yapilan

Olcekler, yalnizligin boyutlar1 ve alanda yapilan ¢aligmalar taranacaktir.

YONTEM

Arastirmada yontem olarak dokiimantasyon incelemesi yapilacaktir. Veritabanlari, tez
veri merkezindeki tezler, konuyla ilgili makaleler incelenerek yalnizliga ve sosyal medyaya
yonelik alanda yapilmis tezler, makaleler, bilimsel yazilar incelenmistir. Dokiiman incelemesi,
konu hakkinda bilgilerin bulundugu yazili metinlerin analizini ifade etmektedir (Yildirim ve
Simsek, 2008: 110). Incelemeler kapsaminda bu calismada “yalnizligin boyutlar1”, “yalnizlik

tizerine yapilan Olgekler” ve “sosyal medya kullanimi ve yalmizlik” konulu kaynaklarin

analizinin yapilacaktir.

YALNIZLIGIN BOYUTLARI

Arastirmacilar yalnizlik tanimi iizerine benzer noktalar1 vurgulasalar bile yalnizligin
boyutlar1 konusunda farkli goriislere sahip olmaktalar. Ornegin Weiss (1973), yalnizlig
duygusal ve sosyal yalnizlik olmak iizere iki sekilde yasandigini belirtmektedir. Duygusal
yalnizlik; kisinin i¢ diinyasinda meydana getirdigi ve ¢evresinden bekledigi; sevgi, saygi ve
deger gormek gibi 6nemli duygular1 istedigi 6l¢lide karsi taraftan goremedigi takdirde yasamis

oldugu hayal kiriklig1 sonucunda duydugu yalmzliktir (Aktas, 2017: 7). Sosyal yalnizlik ise
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sosyal iligkilerdeki yoksunlugundan kaynaklanmaktadir. Bireyin herhangi bir sosyal aginin
olmamasi ve katilamamasi sonucunda yasadigi sikintili durumdur. Kisinin ortak ilgi ve
aktivitelerini paylastig1 gruplarda gergeklesen sosyal iliskilerdeki beklenen tatminin olmadigi

durumlarda ortaya ¢ikmaktadir (Eni: 2017: 22).

Sadler ve Johnson (1980) yalmizligi dort boyutta agiklamaktadir. Bunlar kozmik,
kiiltiirel, sosyal ve kisilerarast yalnizlik boyutlar1 olarak ayrilmaktadir. Kozmik yalnizlik,
bireyin evren ve kadersel anlamdaki konularla iligski i¢cinde olmasi seklinde agiklanabilir.
Kiiltiirel yalnizlik ise kisinin i¢inde bulundugu, yasadigi kiiltiire yabancilagsmasi, ait
hissetmemesi durumunda ortaya ¢ikmaktadir ve bunun sonucunda go¢ meydana gelmektedir.
Diger bir yalnizlik boyutu sosyal yalnizlikta ise kisinin iginde yasadigi sosyal cevreye ait
hissetmemesi, soyutlanmas1 halinde meydana gelmektedir. Kisileraras1 yalnizlik ise kisinin

onem verdigi kisi/kisilerden ayrilmasi halinde hissettigi duygu durumudur.

Jones (1987) ise yalnizlig1 iki boyutta incelemektedir. Bunlar durumsal ve siirekli olarak
hissedilen yalniz seklinde aciklanir. Durumsal yalnizlikta belli bir siireligine kisilerarasinda
yasanilan iletisim kopuklugu, iliskideki eksiklikten meydana gelirken, siirekli yalnizlikta ise
genel olarak bireyin siiregelen iliskilerinin siirdiiriilebilir olmamasi, genel olarak iligkilerinde

sikint1 yasamasi halinde olusan yalnizliktir.

Ozodasik yalmzlig alti boyuta ayirmaktadir. Bunlar, fiziksel yalmizlik (tek basina olus),
yabancilagsma (toplumu dislayanlar), kinanma (toplum tarafindan diglananlar), asimilasyon,
kendi tercihiyle bilingli olarak gerceklesen yalnizlik ve son olarak gercek yalnizlik seklindedir
(Ozodasik, 2020:49-65).

Beck, A. T. ve Young, J. E. (1978) yalnizligin boyutlarini iice ayirmaktadir. Bu
boyutlar, kronik, durumsal ve gegici yalmizliktir. Buna gore kisilerarasi yeterli sekilde iliskinin
olmamasi durumunu kronik yalnizlik, bireyin yasaminda farkli bir mekan, sehir veya iilke
degistirme gibi olan durumlar1 durumsal yalnizlik, en ¢ok yasanan hatta giin icerisinde bile
kisinin ruhsal durumuna bagl olarak gerceklesebilen tiirdeki yalmizlik ise gegici yalmzlik

seklinde agiklamaktadir.

Alanyazin incelendiginde yalnizligin birden fazla boyutunun oldugu goriilmektedir.
Cagimizda dijital teknolojilerin hayatimizin bir pargas: olmasi ve 6zellikle sosyal medyanin
yogun olarak kullanilmast, insanlarin kullanim amacini, sosyal yagamin1 degistirip sanal ortama

tagiyarak sosyallik ve yalmzlik konularma bakisini da degistirmistir. Bu baglamda dijital
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ortamda ve sosyal medya platformlarinda yalnizligin Olglilmesine yonelik Olgeklerin

gelistirildigi ve dijital yalnizlik konusuna yonelik aragtirmalarin yapildigi goriillmektedir.

YALNIZLIGIN OLCULMESI

Yapilan arastirmalara bakildiginda hissedilen yalnizligin seviyesini dlgiimleyebilmek
icin bazi 6lgme araclarinin gelistirildigi ya da dilimize uyarlandig tespit edilmektedir (Cecen,
2007; Demir, 1989; DiTommaso, Brannen ve Best, 2004; Dogan ve ark., 2011; Russell ve ark.,
1980). Diinyada ve Tiirkiye’de yalnizlik iizerine yapilan ¢aligmalar1 inceledigimizde 2000’li
yillarin bas1 ve akabinde dijital bagimliliklar, sosyal medya kullaniminin arttig1 ve 6l¢eklerinde

bu dogrultuda hazirlandig1 goriilmektedir.

“Sosyal ve Duygusal Yalnizlik Ol¢egi” (SDYO) Di Tommaso vd. (2004) tarafindan
hazirlanan ve Cegen (2007) tarafindan Tiirkge’ye uyarlanan bir dlcektir. Olgek, 15 maddeli
olup, ii¢ alt boyuttan olusmaktadir. Bu boyutlar, sosyal yalnizlik, aile iliskilerinde ve duygusal
(romantik iligkilerdeki) yalmzliktir (Cecen, 2007). Yalnizligi ¢ok boyutlu 6lgmesi diger
yalmizlik lgeklerinde SDYQ’yii iistiin kilmaktadr.

Russell ve arkadaslar1 (1980) tarafindan gelistirilen “University of California Los
Angeles” Yalnizlik Olgeginin Tiirkge’ye uyarlamasi Demir (1989) tarafindan yapilmustir.
Ulkemizde yalmizlik iizerine yapilan birgok arastirmada UCLA Yalmizlik Olgeginin kullanildig
goriilmektedir. 20 maddeden olusmaktadir. UCLA’da SDYO’de oldugu gibi alt boyutlar
yoktur.

Son yillarda sosyal medyada kullanimi ve gegirilen siirenin artmasiyla yalnizligin
Ol¢iilmesi konusunda farkli ihtiyaglar dogmustur. Sanal ortamda sosyallesme ve yalnizlasma
konusu 6nem kazanarak sosyal medya kullanicilarinin sanal platformlarda hissettigi yalnizligin
diizeyini Olgiilmeye yarayan bir Olgek gelistirmislerdir. 2014’te Korkmaz ve arkadaglari
tarafindan “Sanal Ortam Yalmzlik Olgegi” (SOYO) gelistirilmistir. Olgek, ii¢ faktérlii olup 20
maddeden olusmaktadir. Sanal platformdaki yalnizligi 6lgmeye yarayan bu olgek “Sanal
Sosyallesme”, “Sanal Paylasim” ve “Sanal Yalmzlik” olarak ii¢ alt boyuta ayrilmaktadir

(Korkmaz, Usta ve Kurt, 2014).

Is yasamindaki calisanlarin yalmzligimim merak edilmesi iizerine Wright ve arkadaslari
(2006) tarafindan Loneliness at Work Scale (LAWS) gelistirilmistir. Dogan, Cetin ve Sungur
(2009) “Is Yasaminda Yalmzlik Olgegi” (IYYO) seklinde Tiirkge uyarlamasini yapmislardir.
LAWS, 7’11 likert olup 16 maddeden olusmaktadir. Katilimcilar “Hi¢ katilmiyorum” ya da
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“Tamamen katiliyorum” seklinde maddeleri isaretlemektedir. Katilimcilarin duygusal agidan

yoksunlugunu ve sosyal iligkilerini ve i doyumunu, arkadaslik iligkilerini incelemeye yarar.

SOSYAL MEDYA KULLANIMI VE YALNIZLIK ILISKIiSi
Psikolojik bir durum olan yalnizlik olgusu ile ilgili kapsamli aragtirmalar yapilmis olup
hala daha yapilmaktadir. Aragtirmamizin bu kisminda ge¢misten bu yana yapilan yalnizlik,

internet ve sosyal medya iizerine yapilan ¢aligmalar sentezlenerek incelenecektir.

Erdemir’in (2022) ¢alismasi orta dgretimdeki dgrencilerin sosyal medya bagimliligi,
yalnizlik ve iyi oluslar1 arasindaki iliskiyi incelemektedir. Arastirmanin bulgularina gore;
sosyal medya bagimliligi ile yalmzlik arasinda diisiik diizeyde pozitif yonlii anlamli bir iliski

tespit edilmistir.

Zeybek’in (2021) ¢alismasi, lilkemizde yasayan bireylerde sosyal medya kullaniminin,
yalmzlik tizerindeki etkisi degerlendirilmektedir. Sonuglara gore; cinsiyet, yas ve egitim
seviyesi baglaminda yalnizlik agisindan anlamli bir fark tespit edilmemistir. Yalnizlik ve sosyal
medya bagimlilig1 arasindaki iliski degerlendirildiginde sosyal medya bagimlilig arttiginda

kismen yalnizliginda arttig1 gézlemlenmektedir.

Giiner’in (2020) “Genglerde Internet Bagimhligi ve Yalmzhk iliskisi” bashkl
calismasinda internet bagimhiligi ve yalmzlik iligkisi degerlendirmesine yonelik alanyazin

incelemesi yapilmaktadir.

Aka’nin (2021) calismasinda sosyal medya kullanim davraniglar ile yalnizlik olgusu
arasindaki iligki tizerine bir inceleme yapilmaktadir. 18-55 yas arasi ve sosyal medya kullanan
416 kisiye uygulanmistir. Sosyal medya kullanimi ile yalmizlik arasinda iliskilendirilebilen
sonuclara ulagilmigtir. Fakat beklenilen sekilde yiiksek anlamli bir deger c¢ikmadig:

gorilmiistiir.

Yiiksel (2019) tarafindan yapilan c¢alismada sosyal medya bagimliligi, yalnizlik ve
kendini gizleme davranisi arasindaki iligki goriiniir kilinmaya ¢alisilmistir. 400 katilimer ile yiiz
yiize yapilan anket sonucuna gore sosyal medya bagimlilik diizeyi ve yalnizlik diizeyi arasinda

negatif yonde anlamli bir iliski tespit edilmistir.

Celik & Ulusoy’un (2019) calismasinda bilgisayar oyunlarinin c¢ocuklarda oyun
bagimliligina etkisinin oldugu, 6grencilerin arkadaslariyla gecirdigi vakitte bilgisayar basinda
gecirdikleri silireye gore kendilerini daha az yalmiz hissettikleri tespit edilmistir. Ayrica
bilgisayar oynama aliskanliklar1 ve hissedilen yalnizlik arasinda anlamli bir iliskinin bulundugu

sonucuna ulasilmistir.
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Karakus (2019) calismasinda tiniversite 6grencileri lizerine ¢aligmaktadir. Caligmanin
sonucuna gore, katilimcilarin orta derecenin biraz istiinde yalmiz olduklar1 bulgusuna
ulagilmaktadir. Arastirmada kadinlarin erkeklere oranla kendilerini daha yalniz hissettikleri

tespit edilmistir.

Tiirkel’in (2018) Ergenlerde sosyal medya kullanimi, yalnizlik ve yasam doyumu
konulu ¢alismasina toplam 600 lise 6grencisi katilmistir. Ergenlerin yalmizlik diizeyleri ile
sosyal medya kullanimi arasindaki iliskiye bakildiginda, pozitif yonlii dogrusal bir iliski oldugu

gOriilmiistiir.

Kabakli-Cimen (2018) tiniversite dgrencilerinde internet bagimliligi ile sanal ortam
yalnizlik diizeyi arasindaki iligkiyi incelemislerdir. Arastirmaya 280 iiniversite O0grencisi
katilmistir. Arastirmanin sonucunda internet bagimlilig: ile sanal ortam yalnizlig1 arasinda

pozitif yonde anlaml1 bir iligki bulunmustur.

Kara’nin (2015) yaptig1 ¢alismada, tiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullaniminin,
yalnizlik ve depresyonla iliskisi ele alinmaktadir. Calismaya 530 6grenciye uygulanmustir.
Caligma sonucunda, sosyal medya ve yalnizlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik ortaya
cikmistir. Bu da sosyal medya kullanimi bireyin yalnizlik hissetmesinde ve depresyona

girmesinde 6nemli rol oynamaktadir.

Serdar ve arkadaglar1 (2018) gen¢ bireylerde Facebook bagimliligr ile yalnizlik
arasindaki iligki lizerine ¢alisma yapmaktadirlar. Calismaya 132 kadin ve 229 erkek {iniversite
ogrencisi katilmistir. Bulgulara gore, O6grencilerin Facebook bagimliliklart ile yalnizlik
diizeyleri arasinda pozitif yonde anlamli bir iliski tespit edilmistir. Ogrencilerin Facebook

kullanimi arttik¢a yalnizlik diizeylerinin de yiikseldigi gézlemlenmektedir.

Aktag’m (2017) galismasinda yetiskin bireyler {izerinde arastirma yapmustir. Yetiskin
bireylerin sosyal medya kullanimi ile hissettikleri yalnizlik duygusunu degerlendirmistir.
Arastirmanin sonucunda, iki durum arasinda anlamli bir iligki tespit edilmemistir. Bulgulara
gore, sosyal medyada fotograf, miizik, video paylasan bireylerin kendilerini daha yalniz
hissettigi, diger taraftan kendilerini daha az yalniz hisseden bireylerin sosyal medyayi, giindemi

takip etmek, bilgi sahibi olmak i¢in kullandiklar1 tespit edilmistir.

Uzun (2013) iletisim teknolojilerinde sosyallesme ve yalnizlik konusunu incelemistir.
Elazig merkezde 400 kisiye uygulamistir. Calismanin sonucunda, sosyallesme kavraminin
sanal ortamlarda varligini stirdiirdiigii ve kullanicilarin ger¢ek yasamdaki sosyallik, yalnizlik

durumlarinin sosyal medya kullanimi tizerinde etkili olmadigi sonucuna varilmistir.
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Akyazi & Tutkun-Unal (2013) iletisim fakiiltesinde 353 &grenciye uygulamistir.
Ogrencilerin hissettikleri yalnizlik seviyesinin orta seviyenin iizerinde oldugu tespit edilmistir.
Ogrencilerin yalmzlik diizeyinin artmasi halinde sosyal platformlarda zaman gegirme ve

kullanimin artti1 sonucuna ulasilmistir.

SONUC VE ONERILER

Alanyazinda yer alan bilgiler degerlendirildiginde iletisim teknolojilerinin ilerlemesi ve
sosyal medyanin giindelik hayatin bir rutini haline gelmesiyle her yas kesiminden kullanicinin
sosyal medya platformlarinda oldugunu ve aktif olarak kullandigin1 gérmekteyiz. Covid 19
pandemi siirecinden gegcmemiz ve bazi aligkanliklarimizin degismesiyle aktif kullanim artmig
ve kullanim amagclar1 da degismistir. Artik bireyler hemen hemen tiim islemlerini ¢evrimigi
yapar hale gelmistir. Ulkemizde gerek pandemi siirecinde gerekse pandemi siirecinden énce
yapilan sosyal medya kullanimi ve yalnizlik konulu ¢alismalari inceledigimizde sosyal medya
kullanimi1 ve hissedilen yalnizlik arasinda anlamli bir iliski tespit edilmektedir. Sadece birkag
calisma haricinde literatiirde yer alan arastirma sonuglarina baktigimizda sosyal medya
kullanimi arttik¢a yalnizlik diizeyinin de yiikseldigi bulgusuna ulasilmaktadir ve alanyazinda
yalmzlik ve sosyal medyada yalnizlik hissini dl¢limleyen Olgekler mevcuttur. Bu kapsamda

sosyal medya bagimliligini daha aza indirmek i¢in bazi 6nerilerde bulunulabilir;

1. Ortadgretim ve Universite 6grencilere yonelik internet, medya okuryazarligi konusunda

dersler verilebilir, bilinglendirme yapilabilir.

2. Her yas kesiminden bireylere genglere, yetiskinlere yonelik problemli internet kullanimi
konusunda egitimler verilebilir. Ailelere yonelik internet ve sosyal medya kullanimiyla

ilgili kamu spotu, yararh bilgiler hazirlanabilir.
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BiR GRUP UNIVERSITE OGRENCISININ SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGI
DURUMLARININ INCELENMESI

*%

Mehmet Enes SAGAR”, Siileyman SAGAR

OZET

Bu aragtirmada tiniversite 6grencilerinin sosyal medya bagimliligi durumlarinin incelenmesi amaglanmistir. Bu
amag dogrultusunda arastirmaya katilan tiniversite 6grencilerinde sosyal medya bagimliligi cinsiyet, yas, en sik
kullanilan sosyal medya araci ve giinlik sosyal medya kullanim siiresi degiskenlerine gore incelenmistir.
Arastirma grubu 116 (%55) kiz ve 95 (%45) erkek olmak tizere toplam 211 6grenciden olusmustur. Arastirma
grubunun yas ortalamasi 21.21°dir. Arastirmada veri toplama araglari olarak “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi -
Ogrenci Formu (SMBO-OF)” ve “Kisisel Bilgi Formu” kullanilmistir. Veriler tek faktorlii varyans analizi
(ANOVA) ve t testi ile analiz edilmigtir. Bu arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore, iiniversite
ogrencilerinin en sik kullandiklar1 sosyal medya araglarinin %44.5°1 (n=94) YouTube; %12.8'si (n=27) Instagram,
%32.7’si (n=69) WhatshApp, %10’u (n=21) Tiktok oldugu belirlenmistir. Universite grencilerinin giinliik sosyal
medyay1 %38.4'ii (n=81) 0-8 saat, %33.6's1 (n=71) 8-16 saat, %28.0’1 (n=59) 16-24 saat kullandiklar1 tespit
edilmistir. Universite 6grencilerinde cinsiyet ve yas degiskenlerine gore “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-
Ogrenci Formu”nun tiim alt boyutlar1 ve toplam puanlarinda farkin anlamli olmadig1 belirlenmistir. Universite
ogrencilerinde en sik kullanilan sosyal medya araci degiskenine gore sosyal medya bagimliliginin “Sosyal Medya
Bagimlilig1 Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Tolerans”, “Sanal Iletisim”, “Sanal Bilgilenme” alt boyutlar1 ve
toplam puanlar1 bakimindan farkin anlamli oldugu saptanmstir. “Sosyal Medya Bagimliligi Olcegi-Ogrenci
Formu”nun “Sanal Problem” alt boyutunda ise farkin anlamli olmadig1 belirlenmistir. Universite 6grencilerinde
giinliik sosyal medya kullanim siiresi degiskenine gore sosyal medya bagimliliginin “Sosyal Medya Bagimlilig:
Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Tolerans”, “Sanal Iletisim”, “Sanal Problem”, “Sanal Bilgilenme” alt boyutlar:

ve toplam puanlarinda farkin anlamli oldugu bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Universite, Ogrenci, Sosyal Medya Bagimlilig1.

EXAMINATION OF SOCIAL MEDIA ADDICTION STATUS OF A GROUP OF
UNIVERSITY STUDENTS

ABSTRACT

In this study, it was aimed to examine the social media addiction status of university students. For this purpose,
social media addiction among university students participating in the research was examined according to the
variables of gender, age, the most frequently used social media tool, and daily use of social media. The research
group consisted of 211 students, 116 (55%) female and 95 (45%) male. The average age of the research group is
21.21. “Social Media Addiction Scale - Student Form (SMAS-SF)” and “Personal Information Form” were used
as data collection tools in the research. Data were analyzed by single factor analysis of variance (ANOVA) and t

test. According to the findings obtained as a result of this research, 44.5% (n=94) of the most frequently used

*Dr. Ogr. Uyesi, Afyon Kocatepe Universitesi, ORCID: 0000-0003-0941-5301, mehmetenes15@gmail.com
™ Okul Miidiirii, Milli Egitim Bakanligi, ORCID: 0000-0001-5073-465X, suleymann15@gmail.com

209



social media tools by university students are YouTube; 12.8% (n=27) Instagram, 32.7% (n=69) WhatsApp, 10%
(n=21) Tiktok. It has been determined that 38.4% (n=81) of university students use social media for 0-8 hours,
33.6% (n=71) for 8-16 hours, 28.0% (n=59) for 16-24 hours. It was determined that there was no significant
difference in all sub-dimensions and total scores of the “Social Media Addiction Scale-Student Form” in university
students according to gender and age variables. According to the most frequently used social media tool variable
in university students, the difference was found to be significant in terms of the “Virtual Tolerance”, “Virtual
Communication”, “Virtual Information” sub-dimensions and total scores of the “Social Media Addiction Scale-
Student Form” of social media addiction. It was determined that the difference was not significant in the “Virtual
Problem” sub-dimension of the “Social Media Addiction Scale-Student Form”. According to the variable of daily
use of social media in university students, the difference was found to be significant in the sub-dimensions and
total scores of the “Social Media Addiction Scale-Student Form”, “Virtual Tolerance”, “Virtual Communication”,

“Virtual Problem”, “Virtual Information” of social media addiction.

Keywords: University, Student, Social Media Addiction.

GIRIS

Dijitallesme, elektronik cihazlarda artis, internet erisiminin kolay ve hizli olmasi gibi
imkanlarla bilgi, eglence, iletisim, aligveris, i ve 0grenme gibi faaliyetlerin internet ortaminda
gerceklestirilmesi yayginlagsmaktadir (Ellison, Steinfield ve Lampe, 2007; Goel, Subramanyam
ve Kamath, 2013; Sagar ve Sagar, 2022; Szczygiet ve Podwalski, 2020). Dolayisiyla internet
olanaklarinin bu sekilde yayginlagsmasi, sosyal medya (Instagram, Facebook, Twitter, YouTube
vb.) kullanimin1 da neredeyse kac¢inilmaz ve son derece popiiler bir hale getirmistir
(Akakandelwa ve Walubita, 2018; Berryman, Ferguson ve Negy, 2018; Stanculescu ve
Griffiths, 2022). Sosyal medya, iletisim ve etkilesim saglamanin yaninda bilgiye erisme,
paylasma ve tartisma, fikir ve yorumlar1 ifade etme gibi bir takim 6nemli islevlere sahip olan,
nispeten daha ucuz ve kolay erisilebilir elektronik aracglardir (Edosomwan, Prakasan, Kouame,
Watson ve Seymour, 2011; Griffiths, Kuss ve Demetrovics 2017; Sagar, 2021, 2022; Siddiqui
ve Singh, 2016). Sosyal medyanin normal ve gerektiginde kullanildiginda olumlu islevlerinin
yani sira asir1 ve islevsiz kullanimi sonucunda bazi olumsuz etkileri de bulunmaktadir. Bu
olumsuz etkilerden biri olarak sosyal medya bagimlilig1 dikkat cekmektedir (Sagar, 2019, 2021,
2022; Sagar ve Ozgelik, 2022). Alanyazinda sosyal medya bagimliligina iliskin heniiz net bir
tanim bulunmamakla birlikte davranigsal bagimliliklarda (internet, seks, egzersiz vb.) asir1
davraniglarin gercek bagimlilik olarak kabul edilip edilemeyecegi {lizerinde yapilan
tartismalarin sosyal medya bagimliligi agisindan da devam ettigi goriilmektedir (Griffiths,
2013). Bu tartismalara ragmen sosyal medya bagimliliginin psikolojik ve davranissal bir

bagimlilik tiirii oldugu belirtilmekte ve Instagram, Snapchat, Youtube, Twitter, Facebook ...vb.
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gibi sosyal medya platformlarinda kisinin siirekli bicimde ¢evrimi¢i olma istegi ve diinya
lizerinde yasanan gelismelerden anlik bigimde haber alma arzusu tasimasi nedeniyle sosyal
medya kullanimi1 onusunda kendini zorlayacak davraniglar gostermesi, bunun yaninda diger
yasam alanlarina zarar verecek bir sekilde mantiksiz, bilingsiz ve asir1 olarak sosyal medya
kullanim1 yiiziinden kisisel, sosyal, egitim/is ve/veya saglik gibi farkli yasamsal alanlarda
problemler yasamasi seklinde tanimlanmaktadir (Andreassen ve Pallesen, 2014; Griffiths,
2000, 2005,2012,2013; Sagar, 2019, 2021, 2022; Kuss ve Griffiths, 2011; Sun ve Zhang, 2020;
Sagar ve Ozgelik, 2022; Stinculescu ve Griffiths, 2022). Kuss ve Griffiths (2012) tarafindan
bir tiir internet bagimlilig1 olarak da degerlendirilen sosyal medya bagimliliginda, sosyal
medyada ¢ok fazla zaman gegiren kisilerde, sanal tolerans, sanal iletisim ve sanal probleme yol
acabilecek her seyden aninda haber alma istegi olugsmaktadir. Kisiyi bu eylemlere zorlayan
davranislar sosyal medya bagimliligi olarak aciklanmaktadir (Sahin, 2018). Alanyazinda sosyal
medya bagimlilig ile ilgili bu tiirden tanimlar yer alsa da DSM-V’te sosyal medya bagimliligi
konusunda bir agiklamanin bulunmadigi goriillmektedir (APA, 2013). Ancak; sosyal medya
bagimlilig ile ilgili bir agiklama mevcut olmasa da bu bagimlilig: sergileyen bireylerin sosyal
medya ile asir1 zihinsel mesguliyet, yasami ihmal etme veya yasamdan kacis ile duygudurum
degisikligi yaratan deneyimler gosterme ve sosyal medya bagimliligi yapan davranislarini
gizleme egiliminde olma davranislar1 bagimlilik dlciitleri ile uyumlu oldugunu gostermektedir
(Kuss & Griffiths, 2011). Bu bilgiler baglaminda sosyal medya bagimliligina yonelik olarak
mevcut acgiklamalar olmasina ragmen DSM-V tarafindan bagimlilik tiirleri arasinda heniiz
kabul gdrmemesi, bu alanda belirsizliklerin siirmesi, problemli ve asir1 kullanimi sonucunda
giinliik yasantida bozulmalara sebep olmasi durumlari sonucunda bu bagimliliga iliskin daha
cok arastirma ihtiyacinin oldugu ifade edilebilir. Sosyal medya bagimliligi, kisinin sosyal
medyayi1 abartili ve asirt kullanimindan kaynaklanan ve riskli bagimlilik davraniglar gostererek
sorunlar yasamaya neden olan bir tiir davranigsal bagimlilik olarak degerlendirilebilir (Sagar,

2021, 2022).

Sosyal medya kullanimi insan yasaminda ciddi 6nem tasisa da 6zellikle geng bireyler
tarafindan daha yaygin bigimde kullanilmaktadir. Geng kitleler arasinda 6zellikle iiniversite
ogrencileri sosyal medya kullanimina en duyarli ve sosyal medyay1 en ¢ok kullanim gdsteren
gruplardan bir tanesi olarak gosterilmektedir (Kuss & Griffiths, 2017; Sagar, 2021; Szczygiet
& Podwalski, 2020). Ozellikle iiniversite &grencilerinin sosyal medyada asir1 zaman
gecirmeleri ve bagimlilik risklerine karsi1 kendilerini koruyamamalari ruhsal sagliklari iizerinde

biiyiik bir tehdit olusturabilmektedir (Sagar, 2021). Gerek tiim yas gruplar1 arasinda yaygin,
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gerekse geng bireylerce ciddi bir kullanim diizeyine sahip olmasi agisindan degerlendirildiginde
tiniversite O0grencileri arasinda sosyal medya kullaniminin dikkate deger bi¢cimde psikolojik,

kisisel, sosyal ve egitsel problemler ortaya ¢ikarabilecegi diisiiniilmektedir.

Universite donemi hem egitsel, hem de mesleki becerileri kazanma noktasinda énemli
bir yasam donemini olusturmakla birlikte ayni zamanda genglerin sosyal becerilerini
gelistirmeleri avantajlarini yasadiklari, i¢inde yasanilan zamanin teknolojik imkan ve
gelisimlerini takip ederek sosyal medyanin sundugu kolayliklardan yararlanabildikleri bir siire¢
olarak degerlendirilebilir. Universite 6grencilerinin egitsel, mesleki ve sosyal gelisimlerinin
yaninda teknoloji ve sosyal medyayi daha islevsel ve bilingli olarak kullanmalari da
beklenmektedir. Universite dgrencilerinin sosyal medyayr bagimli sekilde kullanmasi, diger
alanlarda gelisim  goOstermelerini engel olabilmekte ve yasantilarm1i daha da
zorlagtirabilmektedir. Bu yonden iiniversite 6grencilerinin sosyal medyay: diizenli, bilingli ve
Olgilii kullanmaya caba gostermeleri sosyal medya bagimliligi gibi bir problem ile
karsilasmamalar1 acisindan kritik bir 6nem arz etmektedir. Dolayis1 ile sosyal medya
kullanimlarinin incelenmesinin bu konuda 6nemli bir farkindalik olusturacagina ve iyilestirici,
koruyucu ruh saghigi alaninda yiiriitilecek c¢aligsmalarina 6nemli bir katki sunabilecegi
diisiiniilmektedir. Bu baglamda arastirmada iiniversite 6grencilerinin sosyal medya bagimliligi

durumlarinin incelenmesi amaglanmastir.

YONTEM
ARASTIRMA MODELI
Bu aragtirma, tiniversite 6grencilerinin sosyal medya bagimlilik durumlarini incelemeye

yonelik tarama modelinde betimsel ¢alismadir.

ARASTIRMA GRUBU

Bu aragtirmanin ¢aligma grubu 2022-2023 egitim-0gretim yili gliz doneminde Afyon
Kocatepe Universitesi’nde 6grenim goren 211 (116 (%55) kadin ve 95 (%45) erkek) iiniversite
ogrencisidir. Arastirmada amagli 6rnekleme yontemleri baglaminda 6l¢iit 6rneklem yontemi
esas alinmustir. Arastirmada katilime1 olma igin 6lciit Afyon Kocatepe Universitesi'nde

Ogrenim goriiyor olmaktir.

VERI TOPLAMA ARACLARI
SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGI OLCEGI - OGRENCIi FORMU (SMBO-OF)

Sahin (2018) tarafindan 6grencilerin sosyal medya bagimlilik diizeylerini belirlemek
amaciyla gelistirilmistir. Olgek Gelistirilirken gecerlik ¢alismalarinda agimlayici ve dogrulayici
analizler yapilmis ve SMBO-YF nun besli Likert tipi, 4 alt boyut (sanal tolerans, sanal iletisim,
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sanal problem ve sanal bilgilenme) ve 29 maddeden olusan bir yapiya sahip oldugu
belirlenmistir. Sanal tolerans alt boyutu 1-5’inci, sanal iletisim 6-14’iincii, sanal problem 15-
23’iincii ve sanal bilgilenme ise 24-29’uncu maddelerden olusmaktadir. Olgegin KMO katsayisi
.96; Barlet anlamlilik degeri ¥2=12680.88 (p=.00) diizeyinde anlamli bulunmustur. Tiim 6lgek
icin i¢ tutarlilik katsayis1 (Cronbach Alpha katsayisi) .93 olarak bulunmus; alt faktorler igin ise,
i¢ tutarlilik katsayilar ise .81 ile .86 arasinda degerler aldig1 belirlenmistir. Ayrica 6lgegin test-
tekrar test katsayist .94 olarak bulunmustur. Analizler SMBO-OF’nun, dgrencilerin sosyal
medya bagimliligint belirlemeye yonelik gegerli ve giivenilir bir 6l¢ek oldugunu ortaya
koymustur. Olgekten alinabilecek en yiiksek puan 145, en diisiik puan ise 29°dur. Puanin yiiksek
olmast bireyin kendisini “sosyal medya bagimlisi” olarak algiladigi biciminde
degerlendirilmektedir. Bu arastirmada “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi - Ogrenci Formu
(SMBO-OF) nun ig tutarlik katsayilari sirast ile sanal tolerans alt boyutunda .78, sanal iletisim
alt boyutunda .70, sanal problem alt boyutunda .84 ve sanal bilgilenme alt boyutunda .70 ve

“Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi- Ogrenci Formu (SMBO-OF)” .89 oldugu belirlenmistir.

KiSISEL BiLGi FORMU
Bu formda cinsiyet, yas, en sik kullanilan sosyal medya araci (YouTube, Instagram,
WhatshApp, Tiktok) ve giinliik sosyal medya kullanim siiresi (0-8 saat, 8-16 saat, 16-24 saat)

bilgileri istenmistir.

VERILERIN TOPLANMASI

Arastirmada kullanilan veri toplama araglar1 {iniversite Ogrencilerine arastirmact
tarafindan gruplar halinde uygulanmistir. Veri toplama aracglar1 gruplara uygulanmadan 6nce
arastirmanin amact hakkinda gruplara bilgi verilmistir. Verilerin toplanmasinda {iniversite
ogrencilerinin goniilliliigi esas alinmistir. Her bir grupta uygulamalar yaklasik olarak 30

dakika stirmiistiir.

VERILERIN ANALIZI

Calismada iiniversite 6grencilerinin sosyal medya bagimliligi cinsiyet, yas, en sik
kullanilan sosyal medya arac1 ve giinliik sosyal medya kullanim stiresi degiskenleri baglaminda
incelenmistir. Bu amaca bagl kalarak ilk olarak veri setinin parametrik istatistiklere gore
uygunlugunu incelemede normallik dagilimi (¢arpiklik, basiklik, ortalama, ortanca, mod) ve
gruplarin varyanslarinin esitligi (Levene F testi) incelenmistir. Analize gbre veri seti normal
dagilim gostermektedir. Ayrica grup varyanslart esittir. Bu baglamda veri setinin parametrik
istatistikler bakimindan uygun olduguna karar verilmistir. Verilerin analiz siirecinde tek

faktorlii varyans analizine (ANOVA) ve iligkisiz (bagimsiz) 6rneklemler i¢in t testine yer
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verilmistir. Verilerin analizi SPSS programlar1 ile bilgisayar iizerinde yapilmistir. Bunun
yaninda gruplar arasinda farkin anlamliligin1 yorumlarken p degeri .05 olarak esas alinmistir

(Bliyiikoztiirk 2011).
BULGULAR

UNIVERSITE OGRENCILERININ KiSiSEL BIiLGILER FORMU’NDAN ELDE
EDILEN BULGULAR

Asagida yer alan Tablo 1.’de liniversite 6grencilerinden elde edilen kisisel bilgi formuna

iliskin bulgular verilmektedir.

Kisisel Bilgilerin Dagilim Ozellikler N %
Cinsiyet Kadin 116 550
Erkek 95 45.0
Toplam 211 100.0
Yas 18-20 yas 81 384
21-23 yas 95 45.0
24-25 yas 35 16.6
JRjple 211 100.0
En Sik Kullanilan Sosyal Medya Aract YouTube 94 44.5
Instagram 27 12.8
WhatshApp 69 327
Tiktok 21 10.0
Toplam 211 100.0
Giinliik Sosyal Medya Kullanim Siireleri 0-8 saat 81 38.4
8-16 saat 71 33.6
16-24 saat 59 28.0
JOjElE 211 100.0

Tablo 1: Arastirma Grubunun Kisisel Bilgiler Formundan Elde Edilen Bulgular

Tablo 1. incelendiginde aragtirmaya katilan 211 iiniversite 6grencisinin %55’inin (116)

kadin, %45’inin (95) erkek oldugu belirlenmistir. Ogrencilerin yaslara gére dagilimlarinin 18-
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20 yas grubu %38.4 (N=81), 21-23 yas grubu %45.0 (N=95), 24-25 yas grubu %.16.6 (N=35)
biciminde; en sik kullanilan sosyal medya araci olarak %44.5’1 (N=94) YouTube; %12.8'si
(N=27) Instagram, %32.7’s1 (N=69) WhatshApp, %10.0'u (N=21) Tiktok oldugu goriilmiistiir.
Universite dgrencilerinin giinliik sosyal medya kullanim siirelerinin ise %38.4'ti (N=81) 0-8

saat, %33.6's1 (N=71) 8-16 saat, %28.0’1 (N=59) 16-24 saat oldugu tespit edilmistir.

UNIVERSITE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGI OLCEGI-
OGRENCIi FORMU’NDAN ELDE ETTiKLERi PUAN ORTALAMALARINA ILiSKIiN
BULGULAR

Asagida yer alan Tablo 2.’de iiniversite 0grencilerinin “Sosyal Medya Bagimliligi
Olgegi-Ogrenci Formu”ndan elde edilen puan ortalamalarina iliskin bulgulara yer

verilmektedir.

N X SS MIN-MAKS
Sanal Tolerans 211 12.58 4.51 5-25
Sanal Tletisim 211 20.30 4.24 10-40
Sanal Problem 211 18.15 7.07 9-44
Sanal Bilgilenme 211 1857 4.61 7-29
Sosyal Medya Bagimlilig1 Toplam 211 69.62 1719 33-131

Tablo 2: Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimlilig Olgegi-Ogrenci Formu’ndan Elde

Ettikleri Puan Ortalamalari

Tablo 2.’ye goére “Sanal Tolerans” alt boyutu puan ortalamasi 12.58+4.51, “Sanal
Iletisim” alt boyutu puan ortalamasi 20.30+4.24, “Sanal Problem” alt boyutu puan ortalamasi
18.15+7.07, “Sanal Bilgilenme” alt boyutu puan ortalamasi 18.57+4.61 ve “Sosyal Medya
Bagimliligi Olgegi-Ogrenci Formu”ndan toplam puan ortalamalar1 69.62+17.19 seklinde
bulunmustur. Ayrica arastirmada Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-Ogrenci Formu’ndan

alinan en diisiik puan 33 ve en yiiksek puan 131 olarak bulunmustur.

UNIVERSITE OGRENCILERININ CINSIYETLERINE GORE SOSYAL MEDYA
BAGIMLILIGINA ILiSKiN BULGULAR

Universite &grencilerinin cinsiyetlerine gore sosyal medya bagimliligi agisindan
aralarinda anlamli farklilagma olup olmadigini tespit etmek amaciyla bagimsiz 6rneklemler i¢in

t testi uygulanmis olup sonuglar Tablo 3.’te verilmistir.
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Alt Boyutlar Cinsiyet N X Sss t p
Erkek 95 12.12 434 1.33 185
Sanal Tolerans
Kadmn 116 12.95 4.63
_ Erkek 95 20.48 5.49 440 660
Sanal Iletisim
Kadmn 116 20.16 5.06
Erkek 95 18.02 751 251 802
Sanal Problem
Kadmn 116 18.26 6.72
Sanal Bilgilenme Erkek 95 18.32 454 703 483
Kadimn 116 18.77 4.68
Erkek 95 68.95 17.44 506 613
SMB. Toplam
Kadm 116 70.16 17.4

Tablo 3: Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimliliginin Cinsiyetlerine Gére Incelenmesi

Tablo 3. incelendiginde iiniversite oOgrencilerinin sosyal medya bagimliliginin
cinsiyetlerine gore farklilagip farklilasmadigini belirlemek icin bagimsiz 6rneklemler i¢in t testi

uygulanmis ve cinsiyetlerine gore “Sosyal Medya Bagimlihigi Olgegi-Ogrenci Formu”nun

hicbir alt boyutunda fark anlamli bulunmamastir.

UNIVERSITE OGRENCILERININ YASLARINA GORE SOSYAL

BAGIMLILIGINA iLiISKiN BULGULAR

Universite dgrencilerinin yaslarina gére sosyal medya bagimliligi agisindan aralarnda

anlamli farklilasma olup olmadigini tespit etmek amaciyla tek faktorli ANOVA Testi

uygulanmis olup sonuglar Tablo 4.’te verilmistir.
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Alt Boyutlar Yas N X Sss F p
Diizeyleri
Sanal Tolerans 18-20 yas 81 12.53 4.26 135 874
aralig1
21-23 yas 95 12.73 4.55
araligi
24-25 yas 35 12.28 5.09
aralig
Sanal Tletisim 18-20 yas 81 20.13 5.25 .646 525
aralig1
21-23 yas 95 20.71 521
aralig1
24-25 yas 35 19.60 5.38
araligi
Sanal Problem 18-20 yas 81 18.16 7.47 194 .824
aralig1
21-23 yas 95 18.38 6.76
aralig1
24-25 yas 35 17.51 7.13
araligi
Sanal 18-20 yas 81 18.22 4.83 1.919 149
Bilgilenme aralig1
21-23 yas 95 19.22 4.04
aralig1
24-25 yas 35 17.62 5.39
araligi
SMB. Toplam 18-20 yas 81 69.04 16.70 775 462
aralig1
21-23 yas 95 71.06 16.63
aralig1
24-25 yas 35 67.02 19.75
araligi

Tablo 4: Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimliliginin Yaslarina Gére Incelenmesi

Tablo 4. incelendiginde tiniversite 6grencilerinin sosyal medya bagimliliginin yas
degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek icin tek faktorli ANOVA Testi
uygulanmis ve yaslarina gére “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-Ogrenci Formunun higbir alt

boyutunda fark anlamli bulunmamustir.
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UNIVERSITE OGRENCILERININ EN SIK KULLANDIKLARI SOSYAL MEDYA

ARACINA GORE SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGINA iLiSKiN BULGULAR
Universite dgrencilerinin en sik kullandiklar: sosyal medya aracina gore sosyal medya

bagimlilig1 acisindan aralarinda anlamli farklilagsma olup olmadigini tespit etmek amaciyla tek

faktorliit ANOVA Testi uygulanmis olup sonuglar Tablo 5.’te verilmistir.

Alt Boyutlar Yas Diizeyleri N X S.s F p Anlamh Fark
YouTube 94 14.39 470 10.955 000 A-B AC,AD
Instagram 27 11.14 3.72
Sanal Tolerans
WhatshApp 69 11.44 3.73
Tiktok 21 10.04 4.05
YouTube 94 21.41 5.30 4352 1 005 AD
. Instagram 27 19.62 6.36
Sanal Iletigim
WhatshApp 69 20.02 3.96
Tiktok 21 17.14 5.93
YouTube 94 19.14 7.16 L3t 161
sanal Problem Instagram 27 17.88 7.25
WhatshApp 69 17.72 6.46
Tiktok 21 15.47 8.01
YouTube 9% 2007 4.38 8.187 | 000 A-C,AD
Sanal Instagram 27 17.96 3.95
Bilgilenme
WhatshApp 69 17.71 4.34
Tiktok 21 15.47 5.11
YouTube 94 75.03 17.22 7748 000 A-C,AD
Instagram 27 66.62 18.14
SMB. Toplam
WhatshApp 69 66.91 12.93
Tiktok 21 58.14 20.34

Tablo 5: Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimliliginin En Sik Kullandiklar1 Sosyal Medya
Aracina Gore Incelenmesi
(SMB. = Sosyal Medya Bagimliligi, A= YouTube, B= Instagram, C= WhatshApp, D= Tiktok)
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Tablo 5. incelendiginde {iniversite 6grencilerinin sosyal medya bagimliliginin en sik
kullandiklar1 sosyal medya araci degiskenine gore farklilagip farklilagsmadigini belirlemek igin
tek faktorlii ANOVA Testi uygulanmis ve en sik kullandiklar1 sosyal medya aracina gore
“Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-Ogrenci Formunun “Sanal Tolerans”, “Sanal Iletisim”,
“Sanal Bilgilenme” alt boyutlar1 ve “Sosyal Medya Bagimlihig Olgegi-Ogrenci Formu’nun
toplam puanlarinda farkin anlamli oldugu bulunmustur. “Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-

Ogrenci Formu”nun “Sanal Problem” alt boyutunda ise fark anlamli bulunmamistir.

“Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-Ogrenci Formunun “Sanal Tolerans” alt boyutunda
YouTube kullananlarin aritmetik ortalamasinin 14.39, Instagram kullananlarin aritmetik
ortalamasmin 11.14, WhatshApp kullananlarin aritmetik ortalamasinin 11.44 ve Tiktok
kullananlarin aritmetik ortalamasinin 10.04 oldugu goriilmiistiir. Ortalamalar arasindaki bu
farkin kaynagini belirlemek i¢in yapilan Post Hoc Tukey Testi sonucunda YouTube kullananlar
Instagram, WhatshApp ve Tiktok kullananlara gére anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana
sahip oldugu belirlenmistir.

“Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-Ogrenci Formu nun “Sanal Iletisim” alt boyutunda
YouTube kullananlarin aritmetik ortalamasinin 21.41, Instagram kullananlarin aritmetik
ortalamasinin 19.62, WhatshApp kullananlarin aritmetik ortalamasmin 20.02 ve Tiktok
kullananlarin aritmetik ortalamasinin 17.14 oldugu goriilmiistiir. Ortalamalar arasindaki bu
farkin kaynagini belirlemek i¢in yapilan Post Hoc Tukey Testi sonucunda YouTube kullananlar

Tiktok kullananlara gore anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu belirlenmistir.

“Sosyal Medya Bagmliligi Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Bilgilenme” alt
boyutunda YouTube kullananlarin aritmetik ortalamasinin 20.07, Instagram kullananlarin
aritmetik ortalamasinin 17.96, WhatshApp kullananlarin aritmetik ortalamasinin 17.71 ve
Tiktok kullananlarin aritmetik ortalamasinin 15.47 oldugu goriilmiistiir. Ortalamalar arasindaki
bu farkin kaynagini belirlemek icin yapilan Post Hoc Tukey Testi sonucunda YouTube
kullananlar WhatshApp ve Tiktok kullananlara gére anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana
sahip oldugu belirlenmistir.

“Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-Ogrenci Formunun toplam puanlarida YouTube
kullananlarin aritmetik ortalamasinin 75.03, Instagram kullananlarin aritmetik ortalamasinin
66.62, WhatshApp kullananlarin aritmetik ortalamasinin 66.91 ve Tiktok kullananlarin
aritmetik ortalamasinin 58.14 oldugu goriilmiistiir. Ortalamalar arasindaki bu farkin kaynagini
belirlemek i¢in yapilan Post Hoc Tukey Testi sonucunda YouTube kullananlar WhatshApp ve
Tiktok kullananlara gére anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu belirlenmistir.
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UNIVERSITE OGRENCILERININ GUNLUK SOSYAL MEDYA KULLANIM

SURELERINE GORE SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGINA iLiSKiN BULGULAR
Universite dgrencilerinin en sik kullandiklar1 giinliik sosyal medya kullanim siirelerine

gore sosyal medya bagimlilig1 acisindan aralarinda anlamli farklilagma olup olmadigini tespit

etmek amaciyla tek faktorli ANOVA Testi uygulanmis olup sonuglar Tablo 6.’da verilmistir.

Alt Boyutlar Yas N X Sss F p Anlamh Fark
Diizeyleri
0-8 saat 81 11.19 3.84 11.318 .000 A-C,B-C
Sanal Tolerans 8-16 saat 71 12.40 4.02
16-24 saat 59 14.69 5.15
0-8 saat 81 18.02 4.59 26.560 .000 A-B, A-C
Sanal fletisim 8-16 saat 71 19.95 3.87
16-24 saat 59 23.86 5.67
0-8 saat 81 15.37 5.35 25.209 .001 A-C, B-C
Sanal Problem 8-16 saat 71 17.32 5.25
16-24 saat 59 22.98 8.54
0-8 saat 81 17.20 4.32 7.066 .000 A-C
Sanal Bilgilenme 8-16 saat 71 18.91 4.47
16-24 saat 59 20.03 4.71
0-8 saat 81 61.80 14.16 28.788 .000 A-B,A-C,B-C
SMB. Toplam 8-16 saat 71 68.60 12.42
16-24 saat 59 81.57 19.36

Tablo 6: Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimliligimin Giinliik Sosyal Medya Kullanim
Siirelerine Gore Incelenmesi

(SMB. = Sosyal Medya Bagimliligi, A= 0-8 saat, B= 8-16 saat, C= 16-24 saat)

Tablo 6. incelendiginde iiniversite dgrencilerinin sosyal medya bagimliliginin giinliik
sosyal medya kullanim siiresi degiskenine gore farklilasip farklilagsmadigini belirlemek i¢in tek
faktorlit ANOVA Testi uygulanmis ve giinliik sosyal medya kullanim siirelerine gore “Sosyal
Medya Bagimliligi Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Tolerans”, “Sanal Iletisim”, “Sanal
Problem”, “Sanal Bilgilenme” alt boyutlar1 ve “Sosyal Medya Bagimlihig Olgegi-Ogrenci

Formu”nun toplam puanlarinda farkin anlamli oldugu bulunmustur.
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“Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Tolerans” alt boyutunda
0-8 saat kullananlarin aritmetik ortalamasimin 11.19, 8-16 saat kullananlarin aritmetik
ortalamasimnin  12.40, 16-24 saat kullananlarin aritmetik ortalamasinin 14.69 oldugu
gorlilmiistiir. Ortalamalar arasindaki bu farkin kaynagimi belirlemek igin yapilan Post Hoc
Tukey Testi sonucunda 0-8 saat kullananlar 16-24 saat kullananlara gore ve 8-16 saat

kullananlar 16-24 saat anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu belirlenmistir.

“Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Iletisim” alt boyutunda
0-8 saat kullananlarin aritmetik ortalamasinin 18.02, 8-16 saat kullananlarin aritmetik
ortalamasmin 19.95, 16-24 saat kullananlarin aritmetik ortalamasinin 23.86 oldugu
goriilmiistiir. Ortalamalar arasindaki bu farkin kaynagini belirlemek i¢in yapilan Post Hoc
Tukey Testi sonucunda 0-8 saat kullananlar 8-16 saat ve 16-24 saat kullananlara gore anlamli

diizeyde daha yliksek bir puana sahip oldugu belirlenmistir.

“Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Problem” alt boyutunda
0-8 saat kullananlarin aritmetik ortalamasimin 15.37, 8-16 saat kullananlarin aritmetik
ortalamasmin 17.32, 16-24 saat kullananlarin aritmetik ortalamasinin 22.98 oldugu
goriilmiistiir. Ortalamalar arasindaki bu farkin kaynagini belirlemek i¢in yapilan Post Hoc
Tukey Testi sonucunda 0-8 saat kullananlar 16-24 saat kullananlara gore ve 8-16 saat
kullananlar 16-24 saat kullananlara gore anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu

belirlenmistir.

“Sosyal Medya Bagmliligi Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Bilgilenme” alt
boyutunda 0-8 saat kullananlarin aritmetik ortalamasinin 17.20, 8-16 saat kullananlarin
aritmetik ortalamasinin 18.91, 16-24 saat kullananlarin aritmetik ortalamasinin 20.03 oldugu
goriilmistiir. Ortalamalar arasindaki bu farkin kaynagini belirlemek i¢in yapilan Post Hoc
Tukey Testi sonucunda 0-8 saat kullananlar 16-24 saat kullananlara gére anlamli diizeyde daha

yiiksek bir puana sahip oldugu belirlenmistir.

“Sosyal Medya Bagimlilig1 Olcegi-Ogrenci Formu”nun toplam puanlarinda 0-8 saat
kullananlarin aritmetik ortalamasinin 61.80, 8-16 saat kullananlarin aritmetik ortalamasinin
68.60, 16-24 saat kullananlarin aritmetik ortalamasinin 81.57 oldugu goriilmiistiir. Ortalamalar
arasindaki bu farkin kaynagini belirlemek igin yapilan Post Hoc Tukey Testi sonucunda 0-8
saat kullananlar 8-16 saat ve 16-24 saat kullananlara gore; 8-16 saat kullananlar 16-24 saat

kullananlara gére anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu belirlenmistir.
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SONUC VE ONERILER

Bu arastirmada {iiniversite Ogrencilerinde sosyal medya bagimliligt durumlarimin
incelenmesi amaclanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda aragtirmaya katilan {iniversite
Ogrencilerinin sosyal medya bagimlilig1 cinsiyet, yas, en sik kullanilan sosyal medya araci ve

giinliik sosyal medya kullanim siiresi degiskenlerine gore incelenmistir.

Bu arastirma kapsaminda iiniversite dgrencilerinin “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-
Ogrenci Formu”ndan “Sanal Tolerans” alt boyutu puan ortalamasmin 12.58+4.51, “Sanal
Iletisim” alt boyutu puan ortalamasinin 20.30+4.24, “Sanal Problem” alt boyutu puan
ortalamasmin 18.15+7.07, “Sanal Bilgilenme” alt boyutu puan ortalamasinin 18.57+4.61 ve
“Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-Ogrenci Formu” toplam puan ortalamalarmin 69.62+17.19
oldugu goriilmiistiir. Elde edilen bu sonug iiniversite dgrencilerinin azimsanmayacak bir

diizeyde sosyal medya bagimliligina sahip olduklarini ortaya koymaktadir.

Universite Ogrencilerinde cinsiyet ve yas degiskenlerine gore sosyal medya
bagimliliginin gore “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-Ogrenci Formunun “Sanal Tolerans”,
“Sanal Iletisim”, “Sanal Problem”, “Sanal Bilgilenme” alt boyutlar1 ve “Sosyal Medya
Bagimliligi Olgegi-Ogrenci Formu” toplam puanlari bakimidan farkin anlamli olmadig
goriilmiistiir. Bu baglamda cinsiyet ve yas degiskenlerinin {iniversite 6grencilerinin sosyal

medya bagimliligin etkileyen bir degisken olmadigi sdylenebilir.

Universite dgrencilerinde en sik kullanilan sosyal medya arac1 degiskenine gore sosyal
medya bagimliigmin “Sosyal Medya Bagimlihgi Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal
Tolerans”, “Sanal lletisim”, “Sanal Bilgilenme” alt boyutlar1 ve “Sosyal Medya Bagimlilig
Olgegi-Ogrenci Formu nun toplam puanlari bakimindan farkin anlamli oldugu goriilmiistiir.
“Sosyal Medya Bagimlilign Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Problem” alt boyutunda ise
farkin anlamli olmadigr goriilmiistiir. Bu baglamda en sik kullanilan sosyal medya araci
degiskeninin {iniversite dgrencilerinin “Sanal Tolerans”, “Sanal Iletisim”, “Sanal Bilgilenme”
alt boyutlar1 bakimmdan sosyal medya bagimliligini etkileyen bir degisken oldugu ancak;
“Sanal Problem” alt boyutu bakimindan sosyal medya bagimliligin1 etkileyen bir degisken
olmadig1 sdylenebilir. Ayrica “Sosyal Medya Bagimlilig: Olgegi-Ogrenci Formunun “Sanal
Tolerans” alt boyutunda YouTube kullananlarin Instagram, WhatshApp ve Tiktok kullananlara
gore anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu; “Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-
Ogrenci Formu”nun “Sanal iletisim” alt boyutunda YouTube kullananlarin Tiktok kullananlara
gdre anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu; “Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi-
Ogrenci Formunun “Sanal Bilgilenme” alt boyutunda YouTube kullananlarin WhatshApp ve
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Tiktok kullananlara gore anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu ve “Sosyal
Medya Bagimlihigi Olgegi-Ogrenci Formu”nun toplam puanlarinda YouTube kullananlarin
WhatshApp ve Tiktok kullananlara gore anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu

sonuclari elde edilmistir.

Universite 6grencilerinde giinliik sosyal medya kullanim siiresi degiskenine gore sosyal
medya bagimliligmin “Sosyal Medya Bagimlihig Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal
Tolerans”, “Sanal Iletisim”, “Sanal Problem”, “Sanal Bilgilenme” alt boyutlar1 ve “Sosyal
Medya Bagimliligi Olgegi-Ogrenci Formu”nun toplam puanlarinda farkin anlamli oldugu
goriilmustiir. Bu baglamda e giinliik sosyal medya kullanim siiresi degiskeninin {iniversite
Ogrencilerinin sosyal medya bagimliligini etkileyen bir degisken oldugu sdylenebilir. Ayrica
“Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-Ogrenci Formu™nun “Sanal Tolerans” alt boyutunda 0-8
saat kullananlarin 16-24 saat kullananlara gore ve 8-16 saat kullananlar 16-24 saat anlamli
diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu; “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-Ogrenci
Formu”nun “Sanal Iletisim” alt boyutunda 0-8 saat kullananlarm 8-16 saat ve 16-24 saat
kullananlara gore anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu; “Sosyal Medya
Bagimlilig1 Olgegi-Ogrenci Formu”nun “Sanal Problem” alt boyutunda 0-8 saat kullananlarin
16-24 saat kullananlara gore ve 8-16 saat kullananlarin 16-24 saat kullananlara gére anlaml
diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu; “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-Ogrenci
Formu”nun “Sanal Bilgilenme” alt boyutunda 0-8 saat kullananlarin 16-24 saat kullananlara
gdre anlamli diizeyde daha yiiksek bir puana sahip oldugu; “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi-
Ogrenci Formu”nun toplam puanlarinda 0-8 saat kullananlarin 8-16 saat ve 16-24 saat
kullananlara gore; 8-16 saat kullananlarin 16-24 saat kullananlara gére anlamli diizeyde daha

yiiksek bir puana sahip oldugu sonuclari elde edilmistir.

Bu arastirmanin sonuclarindan hareketle arastirmacit ve uygulamacilara asagidaki

Onerilerde bulunulabilir:

1. Universite dgrencilerinin sosyal medya bagimliliginda en sik kullanilan sosyal medya
arac1 ve giinliik sosyal medya kullanim siiresine gore farklilastigi goriilmiistiir. Bu
baglamda kullanilan aracin ve kullanim siirelerinin daha bilingli kullanimina y6nelik

egitim programlari, seminerler gibi ¢alismalara yer verilebilir.

2. Universite dgrencilerinin sosyal medya bagimliliginda cinsiyet ve yas diizeyine gore
farklilasma goriilmemistir. Bu noktada {iniversite Ogrencilerinin cinsiyet ve yas
durumlarin1  gézetmeksizin sosyal medya kullanimi konusuna yonelik yapilan
caligmalar daha da artirilabilir. Universite dgrencilerinde sosyal medya bagimliligina
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yonelik onleyici miidahale ¢aligmalarla sosyal medyay1 bilingli kullanim konusunda

hassasiyet artirilabilir.

3. Bu arastirma sadece iiniversite 6grencileri ile yapilmistir. Bu baglamda benzer bir
arastirma Universite 6grencileri disinda farkli arastirma gruplar (yetiskinler, ergenler,

ilkokul ve ortaokul diizeyindeki 6grenciler... vb.) lizerinde yiiriitiilebilir.

4. Bu arastirma sadece nicel verilerle yiiriitiilmiistiir. ileride yapilacak olan sosyal medya

bagimlilig1 diger arastirma yontem ve teknikleri ile incelenebilir.

5. Bu arastirmada sosyal medya bagimlilig1 cinsiyet, yas, en sik kullanilan sosyal medya
araci ve giinliik sosyal medya kullanim siiresi degiskenlerine gore incelenmistir. ileride
yapilacak olan benzer nitelikteki aragtirmalarda sosyal medya bagimliligi farkl

degiskenler acisindan incelenebilir.
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REKLAMLARDA MEMLEKET SEVGISI VE VATANSEVERLIK

Aysel TAPAN*
oz
Milliyetcilik, ¢ok boyutlu yapisi nedeniyle bir¢ok kuramsal yaklasim ve kavramin bir araya gelmesiyle
anlasilabilecek kimlik oriintiilerini ve giindelik hayati bigimlendiren bir ideoloji ve sdylemdir. Bu ¢aligmada, ¢ogu
zaman es deger anlamla birbirinin yerine ya da bir arada kullanilan memleket sevgisi ve vatanseverlik
duygularinin, milli kimligi giiclendirmek amaciyla reklamlar aracilifiyla i¢ ige gegerek yeniden tretildigi ileri
stiriilmektedir. Bu varsayim baglaminda, milli bayramlarda ve anma giinlerinde yayinlanan reklamlarda memleket
sevgisi ve vatanseverlik kavramlariyla iligkili s6zciiklerin kullanim sikliklarini aragtirmak amaglanmaktadir. 2021-
2022 yilarinda milli bayramlar ve anma giinlerinde yayinlanan 37 markanin 183 televizyon ve dijital reklami
durum saptayici ve betimleyici igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirma sonuglari, reklamlarda her ne
kadar memleket sevgisi ve vatanseverlik i¢ ige gecerek kullanilsa da agirlikli olarak vatanseverlik duygusunun
yeniden {retildigini ortaya ¢ikarmistir. Memleket sevgisiyle iliskili olarak belirlenen kolektif bilince duygusal
giiclinii veren memleket (17), toprak (15) ve Anadolu (9) sozciiklerinin diisiik diizeyde kullanildigi tespit
edilmistir. Vatanseverlik duygusuyla iliskili olan kahramanlik (31), iilke (27), vatan (33), sehitlik (19), yurt (8),
Mehmetgik (5), vatan sevgisi (4), vatan i¢in canini feda etmekle iliskili olan (12) sdzciiklerinin ise kullanim sikligt
yiiksek diizeyde kaydedilmistir. Vatanseverlik duygusunun, 18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi, 15
Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giinii, 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami ve 30 Agustos Zafer Bayrami’nda biiyiik
Olglide ortak atalar1 yiicelten en yiiksek fedakarlik olan sehitlik sdylemiyle yeniden iretildigi gorilmektedir.
Ayrica, memleket sevgisi ve vatanseverlik duygusunun 10 Kasim Atatlirk’i Anma Gtiinii, 23 Nisan Ulusal
Egemenlik ve Cocuk Bayrami, 19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami ve 30 Agustos Zafer
Bayrami’nda yayinlanan reklamlarda birlikte kullanildig1 kaydedilmistir. Reklamlarda, Tiirk milli kimliginin ortak
koken ve tarih araciligryla kokensel duygunun memleket sevgisi ve vatanseverlik duygulariyla yiiceltildigi boylece
Tiirk milli kimliginin hem etnik bir yaklasimla hem de vatandaslik temelli bir yeniden iiretimle gii¢lendirildigi

belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Milliyetgilik, Memleket Sevgisi, Vatanseverlik, Milli Bayramlar, Anma Giinleri.

LOVE OF HOMELAND AND PATRIOTISM IN ADVERTISEMENTS

ABSTRACT

Nationalism is an ideology and discourse that shapes identity patterns and daily life that can be understood by
combining many theoretical approaches and concepts since its multidimensional structure. In this study, it is
argued that the feelings of love of hometown and patriotism often used interchangeably or together, are intertwined
and reproduced through advertisements to strengthen the national identity. In the context of this assumption, it is
aimed to investigate the frequency of use of words related to the concepts of love of hometown and patriotism in
advertisements published on national holidays and commemoration days. 183 television and digital advertisements

of 37 brands published on national holidays and commemoration days in 2021-2022 were analyzed by situational

* Ars. Gor., Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Reklamcilik Bolimii, ORCID: 0000-0002-4270-4028,
ayseltapan.kou@gmail.com
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and descriptive content analysis methods. The research results revealed that although the love of hometown is used
intertwined with patriotism in advertisements, the feeling of patriotism is predominantly reproduced. It has been
determined that the words which are hometown (17), homeland (15), and Anatolia (9), which give emotional
strength to the collective consciousness are used at a low level. The frequency of use of the words which are
heroism (31), country (27), homeland (33), martyrdom (19), native country (8), Mehmetgik (5), and patriotism (4)
associated with sacrificing one’s life for the country (12) was recorded at a high level. The feeling of patriotism is
reproduced with the discourse of martyrdom, which is the highest sacrifice that glorifies the common ancestors on
18th March Canakkale Victory and Martyrs’ Day, July 15 Democracy and National Unity Day, October 29
Republic Day and August 30 Victory Day. In addition, it was noted that the love of homeland and patriotism were
used together in advertisements published on November 10, Commemoration Day of Atatiirk, April 23 National
Sovereignty and Children’s Day, May 19 Commemoration of Atatiirk, Youth and Sports Day, and August 30
Victory Day. It was determined that the Turkish national identity was glorified with the feelings of patriotism and
love of the homeland through the common origin and history in the advertisements. Thus, it was determined that

the Turkish national identity was strengthened with both approaches of ethnicity and citizenship.

Keywords: Advertising, Nationalism, Love Of Country, Patriotism, National Holidays, Commemaoration Days.

GIRIS

Milliyetcilik, memleket sevgisi, vatanseverlik, yurtseverlik, yurt, ulus, vatan, toprak,
millet, halk, yurttag ve vatandas gibi milli kimligi ve bilinci bigimlendiren kavramlar glindelik
hayatta siklikla birbirinin yerine kullanilsa da toplumdan topluma degisen farkli duygu ve
diisiincelere isaret etmektedir. Memleket sevgisi, kisinin dogdugu yer ile kurdugu derin
iliskiden kaynaklanmaktadir. Vatanseverlik ise devlete duyulan ve soyut millet fikrine dayanan
bir sevgidir. Memleket sevgisinin dogdugun ve biiyiidiiglin topraklara duydugun bir baglilik
anlamina gelmesi ona ahlaki bir gii¢ kazandirmaktadir. Vatanseverligin zor zamanlarda milletin
menfaati i¢in seferber olunmasi ve vatan ugruna canin feda edilmesiyle iliskili saygi duyulan

ve kutsal bir anlam1 bulunmaktadir.

Milliyetcilik ise 6zellikle etnik koken, kimlik ve cokkiiltiirliiliik politikalariyla birlikte
diistintildiiglinde biiyiik 6l¢iide saldirgan bir ideolojiye karsilik gelmektedir. Memleket sevgisi
ve vatanseverlik kavramlarinin olumlu anlamlariin bulanik bir bicimde yeniden iiretilmesi de
milliyet¢ilige yilice bir anlam kazandirmaktadir. Milliyetcilik, memleket sevgisi ve
vatanseverlik kavramlarinin milli bilingte ayni anlam oOriintiileriyle algilanmasi bir baska
ifadeyle yaniltic1 bir bicimde birbirinin i¢ine gegerek bulaniklagmasi toplumsal seferberlik
cagrisinda ihtiya¢ duyulan menfaat birligi ve dayanigma duygusunu giiclendirmektedir. Reklam

ise toplumsal anlam {iretimi ve kiiltiirel kimliklerin insa siirecinde metalar, hizmetler ve
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ideolojiler arasinda bir iliski kurarak yasam tarzini bigimlendiren kiiltiirel ve ideolojik bir

aragtir.

Yukaridaki tespit ve varsayimlar ¢ercevesinde bu calismada, 2021-2022 yillarinda milli
bayramlarda ve anma giinlerinde yayinlanan televizyon reklamlarinda ve dijital reklamlarda
memleket sevgisi ve vatanseverlik kavramlartyla iligkili sozciiklerin kullanim sikliklarinin
durum saptayict ve betimleyici igerik analizi yOntemiyle incelemek amaglanmaktadir.
Bulgulardan elde edilen veriler 1s181inda, Tiirk milliyet¢iliginin kavramsal bilesenleri ve giic

kaynaklar tartisilacaktir.

KURAMSAL TARTISMA

Milliyetgilik, birgok ideolojiyi ve kavrami bir potada eriterek toplumu bigimlendiren
“cok boyutlu”, “belirsiz” ve “bulanik” bir sdylemdir (Calhoun, 2012; Eriksen, 2002: 11).
Memleket sevgisi, vatanseverlik, ulus, millet, halk, yurttas ve vatandas gibi kavramlar siklikla
toplumsal anlam tiretim siire¢lerinde birbirine karistirilmaktadir. Bu kavramlar, gilindelik
hayatta yeniden iiretildigi topluma goére birbiriyle yer degistirebilmektedir ya da birbiriyle es
deger anlamlarda kullanilabilmektedir (Corm, 2011: 45).

Kavramsal olarak yasanan bu karmasa, devletlerin birlik, beraberlik ve dayanigsma
duygusunu ortaya c¢ikarma g¢abalarmin bir sonucudur. Ote yandan, bu kavramlarin kolektif
kimligin insa siirecinde bulanik bir baglamda kullanimi ¢arpici farkliliklara karsilik
gelmektedir. Memleket sevgisi ve vatanseverlik kavramlari da ¢ogunlukla es deger anlamlarda
algilansalar da farkli duygulari ifade etmektedirler. Memleket sevgisi, bireylerin dogdugu yerle
arasindaki derin iliskiden kaynaklanmaktadir. Vatanseverlik ise devlete duyulan bir sevgi
tiirlidiir ve kokii soyut millet fikrine dayanmaktadir (Rocker, 2019: 257-258). Ote yandan
memleket sevgisi ve vatanseverlik saygideger, ahlaki ve hatta kutsal olmasina karsilik
milliyetcilik, popiilizm gibi ince merkezli ideolojilerle (Freeden, 1998: 748-765), sdylemlerle
(Laclau, 2005) ve siyasal iisluplarla (Moffitt, 2016) bir araya gelerek yayilmaci ve saldirgan

politikalarin savunulmasi anlamina gelebilmektedir (Jaffrelot, 2010: 25).

Vatandaslik algisi, genel olarak icat edilmis semboller ve yari ritiiel pratiklerle iliskilidir
(Hobsbawn, 2005: 15). Kolektif kimlik de birtakim semboller, anilar, gelenekler ve gecmisin
mirasindan, kisacast kolektif bellekten hareketle insa edilmektedir (Bilgin, 2007: 218).
Milliyetcilik literatiiriinde Tiirk kimliginin etno-dinsel bir iist kimlik olarak mi1 vatandaslik
esasma gore mi tanimlandigi ise tartismalarin odak noktasinda yer almaktadir. Bir baska
ifadeyle, vatandaslik esasina dayali Fransiz ulusgulugu ve kolektivist, kiiltiirel ve organik bir
anlayisla bir biitlinlesme saglayan romantik Alman tarzi ulus anlayislarinin (Dieckhoff, 2010;
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Leca, 1998) Tiirk milliyet¢iligine yansimalariyla Tiirk kimliginin taniminin tarihsel baglamlara

gore degistigi goriilmektedir.

Tiirk milliyetgiliginde vatandaglik esasina dayali kimlik anlayisina gegis siireci, 1839°da
Hiristiyan uyruklar ile Misliiman uyruklar1 yasa Oniinde esit kilan “Giilhane Hatti-1
Hiimayun™un yayinlanmasiyla baslayan Tanzimat donemi ile baslamistir (Akyol, 2014: 26).
1930’larda etnik olarak homojen bir devlet olmayan Tiirkiye’de, Birinci ve ikinci Tiirk Dili
Kurultaylar1, Ugiincii Dil Kurultay1’nda ileri siiriilen Giines Dil Teorisi ve Tiirk Tarihi Tezi ile
Tiirklerin “sanli bir ulus” oldugu diisiincesi 6nem kazanmistir. Béylece Arapga ve Farsca
kelimelerden arindirilmaya c¢alisilan Tiirk dili ve ki Tirkliglin temel damgast ve kurucu

unsurlart haline gelmistir (Cagaptay, 2008: 245-258).

1930’larda dil, kiiltiir ve tilkii birligi terimleriyle tanimlanan millet kavraminda, kiiltiirel
0zdesligin temel tagiyicilarindan biri olan din 6gesi diglanmustir (Koker, 2016: 160-162). Fakat
1940’11 yillarin sonuna kadar yani erken Cumhuriyet doneminde yurttas kavrami, ulusal-etnik
kiiltiiriin pargas1 olarak kiiltiirel bir topluluga dayanarak tanimlanmstir. Insa edilen “vatan”
fikri tizerinde yiikselen yurttaglik kavrayisi siyasal siniflar agisindan ilki “romantik ulus”un
insasi, ikincisi ise hemsehrilik bagin1 yurttas bagi ile ndtralize etmek gibi ikili bir igleve sahiptir.
(Ustel, 2008: 280). Islam diinyasinda yeni bir devlet tipi olarak ortaya cikan Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nde bdylece Islami Ummet kavrami millilesmis ve millet ile toprak birbirinden

ayrilmayan bir biitlin haline gelmistir (Karpat, 2019: 141).

Soyu, dini, dili ne olursa olsun, insanlarin belli bir toprak parcasinda, bagimsiz bir devlet
yonetiminde, birlikte yasama dilegi ulus birligini besleyen bir 6gedir (Eroglu, 1992: 44).
Simirlanmis bir toprak pargast milletin Batili tarzda kavramsallastirilmasidir. Ote yandan,
Anthony Smith’in vurguladigi gibi etnik bir perspektifle 6zellikle “cografi bir merkeze”,
“kutsal bir yerlesime” ve anavatana” sahip olmak kolektif bilincin giliglenmesinde dnemli bir
yere sahiptir. Ote yandan siyasi iktidarla ya da maddi miilkiyetle bagl olmayan etnisite, cografi
merkezini kaybettigi zaman etnisite olmaktan ¢ikmaz. Bir teritoryanin anavatan olmasi i¢in

hem 6zdeslik hem taninma olmasi gerekmektedir (Smith, 2002: 50-55).

Milliyetgilik literatiiriinde yapilan bu tartigmalar 15181nda, Tiirk milli kimliginin farkl
tarihsel baglamlarda etkinlik diizeyleri degigse de hem yurttaglia dayandigini hem de etnik
unsurlardan beslendigini soylemek miimkiindiir. Bu caligmada ise milli kimlige sembolik bir
kaynaktan gii¢ kazandirabilmek amaciyla glindelik hayatta memleket sevgisi ve vatanseverlik
kavramlarmin i¢ ice gecerek yeniden liretildigi varsayilmaktadir. Ciinkii bu iki duygunun i¢ ice
geemesi kolektiviteye aidiyet gelistirme ve 6zdeslik saglama siirecinde milli kimligin hem
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duygusal bir sdylemle kutsallastirilmasina hem de akile1r ve iradeye dayali vatandaslik

anlayisiyla tanimlamasina olanak saglamaktadir.

METODOLOJI

Yukaridaki tespitlerden ve varsayimlardan hareketle bu ¢alismanin amaci, reklamlarda
memleket sevgisi ve vatanseverlik duygularinin nasil yeniden tiretildigini analiz etmektir. Bu
amagtan hareketle, ¢oziimleme birimleri olarak belirlenen 2021-2022 yillarinda yayinlanan
milli bayramlar ve anma giinleri reklamlar1 Youtube video paylasim sitesinde taranarak
belirlenen 37 markanin, Youtube kanalinda yayinlanan 183 reklaminda memleket sevgisi ve
vatanseverlik kavramlartyla iliskili sozciiklerinin kullanim sikliklar1 durum saptayici ve
betimleyici igerik analizi yontemiyle incelenecektir. Clinkii sézciik, diisiincenin akisint ve
gerceklik anlayisini bigimlendiren ve ideolojilerin yeniden liretimini saglayan bireysel bir
secme edimidir. Kiiltiirel oriintiileri ve ideolojileri anlayabilmek i¢in dilden Once soziin
incelenmesi gerekmektedir (Barthes, 1979: 3-6). Durum belirleyici ve betimleyici arastirmalar
da ise arastirilmasi istenen karakteristiklerin ne kadar siklikla bulundugu, bunlarin sayimmi ve

dokiimii ortaya konmaya caligilir (Aziz, 2011:25).

Memleket sevgisi ile iligkili kelimeler, “memleket sevgisi, memleket, toprak, Anadolu”;
vatanseverlige vurgu yapan kelimeler ise “vatan sevgisi, vatan, iilke, yurt, sehitlik” olarak
belirlenmistir.  Cilinkii, “memleket sevgisinin soyut bir anavatan kavramina gosterilen
korlemesine hiirmetle higbir ortak yani1 yoktur.” Memleket sevgisi bireylerin dogdugu yerle
arasindaki derin iligkiden kaynaklanan i¢ten bir duygudur. “Milli bilincin” memleket sevgisiyle
hicbir ilgisi yoktur. Vatanseverlik ise devlete duyulan bir sevgi tiirlidiir ve kokii soyut millet
fikrine dayanmaktadir (Rocker, 2019: 257-258). Bu tespitlerden hareketle, memleket sevgisinin
sembolik teritoryaya; vatanseverligin ise siyasi cografyayr belirleyen teritoryaya ve sehitlik

sOylemine dayandigini séylemek miimkiindiir.

Calisma, amacl 6rneklem yontemiyle belirlenen anma giinleri ve milli bayramlarda
yayinlanan reklamlarla sinirlandirilmistir. Cilinkii milli bayramlar ve anma giinleri, ortak atalar
ve tarihin sembolleriyle hak ve yiikiimliiliiklerin hatirlaticis1 olarak milli kimlige kaynaklik
eden milli kimligin nasil hayal edildigine, sekillendigine ve seferber edildigine 151k tutan 6nemli

kutlama ve anma araglaridir (McCrone ve McPherson, 2009: 1-8).

Ayrica milli bayramlar ve anma giinleri markalara kurumsal itibarin olusum stirecinde
onemli avantajlar saglamaktadir. Calismanin televizyon ve dijital reklamlarla
siirlandirilmasinin nedeni ise televizyonun ve internetin glindelik hayati bi¢imlendiren en
Oonemli araglar olmasidir.
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Tablo-1: Milli Bayramlar ve Anma Giinleri Uzerinden Incelenen Reklamlarin Niceliksel Analizi

Tablo 1, markalarin yayinladiklar1 reklamlarin milli bayramlar ve anma giinlerine

degiskenlik gosterdigini ortaya ¢ikarmistir. Buna gore markalarin sirasiyla 10 Kasim Atatiirk’i
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Anma Gilintii’nde (39), 29 Ekim Cumbhuriyet Bayrami’nda (37), 19 Mayis Atatiirk’ii Anma,

Genglik ve Spor Bayrami’nda (27), 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’nda (25),
18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi’nde (24), 30 Agustos Zafer Bayrami’nda (24) ve

15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giinii’nde (7) reklam yaymnladiklar1 kaydedilmistir.

Markalarin en ¢ok 10 Kasim Atatiirk’ii Anma Giinti’nde ve 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami’nda

en az 15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giinti’nde reklam yayinladiklar1 saptanmaistir.

Milli Bayramlar ve Anma Giinleri
18 Mart | 15 10 Kasim | 23 Nisan | 19 Mayis | 30 29 Ekim
Sehitleri Temmuz Atatiirk’ii | Ulusal Atatiirk’ii | Agustos | Cumhuriyet s
Anma ve | Demokrasi | Anma Egemenlik | Anma, Zafer Bayram <
Sozciikler | Canakkale | ve  Milli | Giinii ve Cocuk | Genglik ve | Bayram i
Zaferi Birlik Bayram Spor O
Gilinii Bayramu =
Memleket 1 1
sevgisi
Memleket |1 1 5 4 3 3 17
Toprak 6 4 2 2 1 15
Anadolu 1 3 5 9
Ulke 1 4 2 7 3 10 27
Yurt 1 3 1 3 8
Vatan 4 4
sevgisi
Vatan 13 2 2 2 8 6 33
Sehitler 8 6 2 16
Mehmetgik | 4 1 5
Kahraman | 12 1 1 3 1 10 3 31
Vatan igin | 1 1
olmek
Vatan igin | 1 1
canindan
gecmek
Canim 1 1 1 2 5
feda etmek
Hayatini 1 1
feda etmek
Vatan 1 1
ugruna
yasamini
feda etmek
Vatan 1 1
ugruna
duran
kalpler
Cam 1 1
pahasina
sahip
c¢ikmak
Canmim 1 1
ortaya
koymak

Tablo-2: Memleket Sevgisi Ve Vatanseverlik Ile Iliskili Sézciiklerinin Kullanim Sikliklart

Tablo 2, ¢alismada memleket sevgisi (1) ile ilgili belirledigimiz ¢oziimleme birimleri

olan memleket (17), toprak (15) ve Anadolu (9) sozciiklerinin reklamlarda toplamda 42 defa

kullanildigin1; vatanseverlik ile ilgili belirledigimiz ¢6ziimleme birimleri olan {ilke (27), yurt
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(8), vatan (33), vatan sevgisi (4), sehitlik (19), Mehmetcik (5), kahraman (31) s6zciiklerinin
toplam 127 defa kullanildigin1 gostermektedir. “Vatan i¢in 6lmek, canindan gegmek, canini

hayatini, yasamini feda etmek ve ortaya koymak™ sozctikleri 12 defa kaydedilmistir.

18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi’'nde yayinlanan 24 reklamda, agirlikli
olarak vatanseverlikle iligkili sozciikler kaydedilmistir. Vatan (13) ve vatan sevgisi (14)
sOzciiklerinin yani sira sehitlik sdylemiyle ilgili 29 sozciik sehit (8), Mehmetgik (4), kahraman
(12) ve 6lmek, canindan ge¢gmek, canini, yasamini feda etmek (5) kullanildig1 belirlenmistir.
Memleket sevgisiyle iligkili olan memleket sozciigii 1, toprak sdzciigiiniin 6 defa kullanildig:

ortaya ¢ikmistir.

15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giinii’nde yaymlanan 7 reklamda ise en ¢ok
sehitlik soylemiyle iliskili sozciiklerin sehit (6), kahraman (1), canini, hayatini feda etmek (2)
can1 pahasina sahip ¢ikmak (1) kullani1ldig1 saptanmistir. Yine vatanseverlik duygusunun altini
¢izen vatan sozciigii 2 defa, lilke sozciigii 1 defa; memleket sevgisiyle iliskili olan memleket

sozcugii ise 1 defa kaydedilmistir.

10 Kasim Atatiirk’ii Anma Giinii’nde yayinlanan 39 reklamda, memleket sevgisiyle
iligkili memleket (5) ve toprak (4) sozciikleri belirlenmistir. Vatanseverlige isaret eden vatan

(2), kahraman (1), canin1 feda etmek (1) sozciikleri kaydedilmistir.

23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’nda yayinlanan 25 reklamda, memleket
sevgisiyle iligkili olan memleket (4), Anadolu (1) sozciiklerinin kullanildigi saptanirken
vatanseverlik duygusunu vurgulayan iilke (2), yurt (1), kahraman (3) s6zciiklerinin kullanildig1

ortaya ¢ikmaistir.

19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami’nda yayinlanan 27 reklamda,
memleket sevgisinin (1) altin1 ¢izen memleket (3), toprak (2), Anadolu (3) sozciikleri
kaydedilirken vatanseverlik duygusuyla iligkili iilke (7), yurt (3), vatan (2), kahraman (1)

sozctiklerinin kullanildig1 saptanmugtir.

30 Agustos Zafer Bayrami’nda yayinlanan 24 reklamda, Anadolu (5) ve toprak (2)
sozclkleri kaydedilmistir. Reklamlarda vatanseverlik duygusunun ise vatan (8), iilke (3), yurt
(1) ve sehitlik sdylemiyle iligkili sozciiklerle (kahraman (10), sehit (2), Mehmetcik (1), canini

feda etmek (2) yeniden iiretildigi belirlenmistir.

Son olarak 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami’nda yayimnlanan 37 reklamda ise agirlikli

olarak vatanseverlik duygusunun iilke (10), vatan (6), yurt (3), kahraman (3) sozciikleriyle
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vurgulandigi, memleket sevgisinin memleket (3) ve toprak (1) sozciikleriyle ifade edildigi

kaydedilmistir.

SONUC

Markalarin milli bayramlar ve anma giinlerinde yayinladiklar1 reklamlarin durum
saptayict ve betimleyici igerik analizi yontemiyle incelenmesi sonucunda elde edilen bulgular,
milli kimlige sembolik bir kaynaktan gii¢ kazandirabilmek amaciyla giindelik hayatta memleket
sevgisi ve vatanseverlik kavramlarinin i¢ ice gecerek yeniden iiretildigi varsayimini kismen
dogrulamaktadir. Ciinkii reklamlarda, her ne kadar memleket sevgisi ve vatanseverlik i¢ ice

gecerek kullanilsa da agirlikli olarak vatanseverlik duygusunun vurgulandigi bulgulanmistir.

18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi’'nde yayinlanan reklamlarda, memleket
sevgisine isaret eden sdzciik sayist 7, vatanseverlik duygusu 56 sozciikle; 15 Temmuz
Demokrasi ve Milli Birlik Giini’'nde yayinlanan reklamlarda ise memleket sevgisi 1,
vatanseverlik 13 sozciikle; 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami’nda yayinlanan reklamlarda ise
memleket sevgisi 4, vatanseverlik 22 sozciikle yeniden tretilmistir. Veriler, vatanseverlik
duygusunun en ¢ok 18 Mart Sehitleri Anma ve Canakkale Zaferi’nde, 15 Temmuz Demokrasi
ve Milli Birlik Giinii’nde ve 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami’nda, vatan ugruna kahramanca
canin1 feda etmek gibi kutsal bir anlamla milliyetcilige yiice bir anlam kazandirdigin1 ortaya

cikarmustir.

10 Kasim Atatiirk’ii Anma Giinii’nde yayinlanan reklamlarda memleket sevgisi 9,
vatanseverlik 4 sozciikle; 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’nda yayinlanan
reklamlarda memleket sevgisi 5, vatanseverlik 6 sozciikle; 19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik
ve Spor Bayrami’nda yayinlanan reklamlarda memleket sevgisi 9, vatanseverlik 13 sozciikle;
30 Agustos Zafer Bayrami’nda yayinlanan reklamlarda memleket sevgisi 7, vatanseverlik 15
sozciikle yeniden ftretilmistir. Veriler, memleket sevgisi ve vatanseverlik duygusunun 10
Kasim Atatiirk’ii Anma Giinii, 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami, 19 Mayis
Atatiirk’ti Anma, Genglik ve Spor Bayrami ve 30 Agustos Zafer Bayrami’nda yayimlanan
reklamlarda i¢ ice gectigini soyleyebiliriz. Calismada, 10 Kasim Atatiirk’ii Anma Giinii, 23
Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami ve 19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor

Bayrami’nda yayinlanan reklamlarda sehitlik sdyleminin kullanilmadigi saptanmistir.

Reklamlarda vatanseverlik duygusuyla iligkili olan kahramanlik (31), iilke (27), vatan

(33), sehitlik (19), yurt (8), Mehmetgik (5), vatan sevgisi (4), vatan i¢in 6lmek, canindan
geemek, canini hayatini, yasamini feda etmek ve ortaya koymak (12) sézciiklerinin kullanim
siklig1 yiiksek diizeyde kaydedilmistir. Caligmanin kuramsal tartismasinda da belirttigimiz gibi
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vatanseverlik duygusunun biiyiikk olgiide ortak atalari yiicelten en yiiksek fedakarlik olan
sehitlik sdylemiyle yeniden tiretildigi goriilmektedir. Elde edilen bulgular, memleket sevgisinin
ise kolektif bilince duygusal giiclinii veren memleket (17), toprak (15) ve Anadolu (9)

sOzciikleriyle vurgulandigini ortaya ¢ikarmistir.

Sonuglar, siklikla birbiriyle karistirilan ya da birlikte kullanilan memleket sevgisi ve
vatanseverlik kavramlarinin reklamlar {izerinden teritoryaya duygusal bir giic veren sembolik
bir algiyla yeniden iiretildigini gostermektedir. Reklamlarda, milli kimligin gegmisten bugiine
verili oldugu inancinin altin1 ¢izen ortak kdken ve tarih aracilifiyla gecmisin ve kokensel
duygunun memleket sevgisi ve vatanseverlik duygulariyla yiiceltildigini boylece Tiirk milli
kimliginin hem etnik bir yaklasimla hem de yurttaslik temelli bir yeniden iiretimle
giiclendirildigini sdylemek miimkiindiir. Hem sembolik hem de vatandaslik esasina gore belirli
bir teritorya ile 0Ozdeslesme; kolektif birlik, beraberlik ve dayanigma duygusunu
giiclendirmektedir. Bir bagka ifadeyle, reklamlarda Tiirk milli kimliginin hem genetik olarak

verili hem de bireysel iradenin iiriinii olarak yeniden iiretildigi saptanmastir.

KAYNAKCA

Akyol, T. (2014). Medine’den Lozan’a. Istanbul: Dogan Kitap.
Aziz, A. (2011). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri. Nobel Yayinlari: Ankara

Barthes, R. (1979). Gostergebilim Ilkeleri. Cev: B. Vardar, M. Rifat. Ankara: Kiiltiir
Bakanlig1 Yayinlari.

Bilgin, N. (2007). Kimlik Insas1. Ankara: Asina Kitaplar.

Cagaptay, S. (2008). Otuzlarda Tiirk Milliyetciliginde Irk, Dil, Etnisite. Ed. Tanil Bora, Murat
Giiltekingil, M. Modern Tiirkiye’de Siyasi Diisiince Cilt 4: Milliyetgilik. Istanbul: Iletisim
Yaynlart.

Calhoun, C. (2012). Milliyetcilik. Cev: B. Siit¢iioglu. Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi
Yaynlart.

Corm, G. (2011). 21. Yiizyilda Din Sorunu. Cev: S. Sénmez. istanbul: Iletisim Yaymlari.

Eriksen, T. H. (2002). Etnisite ve Milliyetcilik: Antropolojik Bir Bakis. Cev: E. Usakli.
Istanbul: Avesta Yayinlari.

Eroglu, C. (1992). Demokrasi ve Ulus Kavramlari: Oznel Degerlendirmeler.
Miilkiyeliler Birligi Dergisi, Say1: 148, 40-44.

Freeden, M. (1998). Is Nationalism a Distinct Ideology? Political Studies, XLVI, 748-765.

Hobsbawn, E. Ranger, T. (Der.). (2005). Gelenegin icadi. Cev: M. M. Sahin. istanbul: Agora
kitaplig1.

Karpat, K. H. (2019). Kisa Tiirkiye Tarihi: 1800-2012. istanbul: Timas Yaynlar1.

236



Koker, L. (2016). Modernlesme, Kemalizm ve Demokrasi. Istanbul: Iletisim Yayinlar1.
Leca, J. (Haz.). (1998). Uluslar ve Milliyetcilikler. Cev: S. Idemen. Istanbul: Metis Yaynlar1.
Laclau, E. (2005). On Populist Reason. London/New York: Verso.

Moffitt, B. (2016). The global rise of populism : performance, political style, and
representation. California: Stanford University Press.

Rocker, R. (2019). Milliyetcilik ve Kiiltiir. Cev: A. Cakiroglu. Istanbul: Kaos Yayinlari.

Jaffrelot, C. (2010). Milliyetciligi Yeniden Diisiinmek: Kuramlar ve Uygulamalar. Cev: D.
Cetinkasap. Istanbul: iletisim Yaynlart

Smith, A. D. (2002). Uluslarin Etnik Kokeni. Cev: S. Bayramoglu, H. Kendir. Ankara: Dost
Kitapevi Yayinlari.

Ustel, F. (2008). Tiirkiye Cumhuriyeti’nde Resmi Yurttas Profilinin Evrimi. Ed. Tanil Bora.

237



KARIKATURLER UZERINDEN BiR GUNDEM OKUMASI; NiSAN
DEVRIMI’NDEN GERIYE KALANLAR

Mehmet Sezai TURK”, Banu ERDOGAN CAKAR™
oz
Gecgmisten giiniimiize insani ilgilendiren her seyi konu olarak gorebilecegimiz karikatiir gorsel bir iletisim araci
olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Diger kitle iletisim araglar1 gibi giindemden etkilenmekte ve ele aldig1 konulari bu
cergevede belirlemektedir. Ele alinan konular hiciv ve abartma giiciinden beslenerek, ortiilii anlamlarla yaratilan
abartili ve absiirt gizimlerle okuyucuya/izleyiciye aktarilmaktadir. Insanlari etkileme ve iknada etkin bir rol
oynayan karikatiirler bu yoniiyle gazete, dergi ve televizyon gibi mecralarda kendisine yer edinerek sik sik
kullanilmaktadir. Karikatiir ortiilii anlamlarla mesaj1 iletme islevinden dolay: sansiirle bas etmenin de giizel bir
yolu olmustur. Dolayist ile karikatiirde yer alan gomiilii anlamlarin yapisokiimii yapildiginda hem giindem hem

de giindeme dair getirilen elestiri okumasi yapilabilmektedir.

Bu bilgiler 1s181inda 7 Nisan 2010 tarihinde Kirgizistan’in Biskek sehrinde gergeklestirilen Nisan Devrimi’nden
geriye kalanlara dair anlamlarin karikatiirler {izerinden nasil insa edildigi ¢alismanin konusunu olusturmaktadir.
Karikatiirle insa edilen bu ortiilii anlamlarin agiga ¢ikarilmasinin amaglandigr ¢calismada Agim (Areim), Alam
(Anam), Alibi (Anu6u), Apta (Anra), Asman Kg (Acman Kg), Asman Press (Acman Press), El S6zii (Oa Ce3y),
Erkin Too (Opxun Too), Forum (®opym), Kirgiz Ruhu (Ksiprez Pyxy), Kirgiz Tuusu (Keipre3z Tyycy), Ugur
(YVayp), V Kontse Nedeli (B Konnie Henenn), Vecerniy Biskek (Beueprnit bumkek) Gazetelerinin 11 Nisan - 11
Mayis 2010 tarihleri arasindaki sayilari incelenerek karikatiirler secilmistir. Calismada amagli 6rneklem yoluyla
secilen karikatiirlerin dilsel ve dil dis1 gostergeleri Barthes’in yan anlam, diiz anlam metaforu ile ¢dziimlenmistir.
Yapilan ¢oziimlemeler dogrultusunda Nisan Devrimi’nin ardindan Kirgizistan giindeminde; oncelikli olarak
belirsizlik, devrimden beklenenlerin gerceklesmemesi sebebiyle yasanan hayal kirikligi, eski diizenin yeniden
devam etme kaygisi, yasal diizenlemelere ve ilisiginde yeni bir anayasaya duyulan ihtiya¢ konularinin oldugu

sonucuna ulastlmistir.

Anahtar Kelimeler: Kirgizistan, Nisan Devrimi, Karikatiir, Gostergebilimsel Analiz.x

AN AGENDA READING ON CARTOONS; REMAINS OF THE APRIL
REVOLUTION

ABSTRACT

From the past to the present, we can see everything that concerns people as a subject, and the cartoon appears as a
visual communication tool. Like other mass media, it is affected by the agenda and determines the issues it deals
with within this framework. The topics covered are fed by the power of satire and exaggeration, and conveyed to
the reader/viewer with exaggerated and absurd drawings created with implicit meanings. Cartoons, which play an

active role in influencing and persuading people, are frequently used in media such as newspapers, magazines and

* Prof. Dr., Kirgizistan — Tiirkiye Manas Universitesi letisim Fakiiltesi, ORCID: 0000-0002-0632-5098,
mehmetsezai.turk@manas.edu.tr
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television. Caricature has also been a good way to deal with censorship because of its function of conveying the
message with implicit meanings. Therefore, when the embedded meanings in the cartoon are deconstructed, both

the agenda and the criticism brought about the agenda can be read.

In the light of this information, the subject of the study is how the meanings of the remnants of the April
Revolution, which took place in Bishkek, Kyrgyzstan, on 7 April 2010, are constructed through cartoons. In this
study, which aims to reveal these implicit meanings built with cartoons, the cartoons were selected by examining
the issues of Agim (Areim), Alam (Anam), Alibi (Anubu), Apta (Anra), Asman Kg (Acman Kg), Asman Press
(Acman Press), El S6zii (On Cesy), Erkin Too (Opkun Too), Forum (®opym), Kirgiz Ruhu (Keipreiz Pyxy), Kirgiz
Tuusu (Keiprei3 Tyycy), Ugur (Vayp), V Kontse Nedeli (B Konue Henenu), Vegerniy Biskek (Beuepuuii burikek)
Newspapers between April 11 and May 11, 2010. In the study, the linguistic and non-linguistic indicators of the
cartoons selected through purposeful sampling were analyzed with Barthes's metaphor of connotation and
denotation. In line with the analyzes made, on the agenda of Kyrgyzstan after the April Revolution; It has been
concluded that there are primarily uncertainty, disappointment due to the failure to realize the expectations from
the revolution, the concern for the continuation of the old order, the need for legal regulations and a new

constitution.

Keywords: Kyrgyzstan, April Revolution, Caricature, Semiotic Analysis.

GIRIS

Italyanca yiiklemek anlamina gelen “caricare” kelimesinden tiireyen karikatiir; karakter
portre yerine, gergek anlamda ilk kez 17. yiizyilin ikinci yarist itibariyle Italya’da kullanilmaya
baslamis ve sanat olarak “asir1 yliklenmis temsil” olarak tanimlanmistir. Giinlimiize kadar
bircok kisi tarafindan aciklamasi yapilmaya calisilan karikatiir kelimesini, Dr. Johnson
“cizimlerle abartili benzetme”; Walker ve Webster “giiliing temsil”; Murray “kisilerin veya
seylerin en karakteristik veya c¢arpict 6zelliklerinin abartildigr giiliing ve grotesk temsiller”
olarak tanimlamigslardir. Yapilan nitelemelere genel olarak bakildiginda, karikatiiriin ¢izim
kurallarina bakilmaksizin bireyi ya da olaylar1 ¢izimle tasvir etme 6zelliginin 6n planda oldugu
goriilmektedir. Karikatiiriin en genis ve popiiler anlami dikkate alinarak bir tanimlama
yapilacaksa, karikatiir olaylarin ya da kisilerin mizah ve hiciv sanati kullanilarak ¢izimle
abartilmasidir (Lynch, 1926:ix-1). Uzun uzun metinlerle anlatilmak istenilenin yerini yaratici
cizimlerin aldig1 karikatiir, kimi zaman olaylarin ya da kisilerin abartilarak kimi zaman ise tam
tersi basitlestirilerek temsil edildigi goriintiiler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu temsiller
tarihsel silire¢ icerisinde 6vme, yerme, eglendirme gibi fonksiyonlarinin yani sira otoriteye
boyun egmeden olaylar1 elestirme giicli olan sanatsal iirlin olarak da kullanilmistir. Bu yonii
karikatiiriin bir iletisim araci olarak kullanilmasina ve gazete, dergi gibi mecralarda yer

almasina imkan tanimistir.
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Gegmisten glinlimiize insanlhig1 ilgilendiren her konu karikatiirde malzeme olarak
kullanilmaktadir. Eglendirme, giildiirme islevinin yani sira seg¢ilen konu iizerinden toplumun
eksik ve uygun olmayan yanlar1 gorsel iletisimin giiclinden yararlanilarak izleyiciye
aktarilmaktadir. Boylece olaylara ya da kisilere iligskin elestiri veya farkindaliktan kitleler
haberdar edilmektedir. Aydinlanmanin bir iriinii olarak yorumlayabilecegimiz karikatiir,
insanlar1 bireysel ve yargilayic1 diisinmeye tesvik etmesi sebebiyle iktidarin dikkatini
cekmektedir. Bu tavrindan dolay1 sansiirle etkisiz hale getirilmeye calisilsa da sahip oldugu
dokusu itibariyle mesajin1 vermekten ali konulamamakta ve hatta sansiirii etkisiz hale
getirmenin giizel bir yolu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Das, 2019:7). Karikatiir araciligiyla
kitle iletisim araglarinda yer alamayan ya da yer alan haberlerin deginilemeyen yanlar1 baska

bir formata doniistiiriilerek metinlerarasi bir boyutta okuyucuya sunulmaktadir.

Gorsel bir iletisim tiirli olan karikatiir, tipki diger iletisim araclar1 gibi giinliik yasamin
icerisinde cereyan eden olaylardan etkilenmekte ve bu dogrultuda hedef kitlesine bilgi
aktariminda bulunmaktadir. Dolayist ile ¢izmeye deger bulunan konularin toplumsal bir
karsilig1 bulunmaktadir (Tiirten, 2015:144). Literatiire dair bu bilgiler 1s18inda 7 Nisan 2010
yilinda Kirgizistan’da Nisan Devrimi olarak adlandirilan toplumsal olayin ardindan Kirgizistan
basininda yer alan glindemin karikatiirler {izerinden okunmasi ¢alismanin ¢ikis noktasini
olusturmustur. Bu baglamda “Karikatiirler Uzerinden Bir Giindem Okumasi; Nisan
Devrimi’nden Geriye Kalanlar” baglikli ¢alismada Nisan Devrimi’nin ardindan giindemi
yansitan karikatiirler yer almaktadir. Calismada devrimin ardindan iilke giindeminde hangi
konularin ve kisilerin oldugunu, bu konularin ve kisilerin nasil temsil edildigini agiga ¢ikarmak
amaclanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda ¢alismada anlam insa araglarindan olan karikatiirlerin
yer verdigi temsiller ve Ortiilii anlamlarin ¢oziimlenmesiyle Nisan Devrimi’nin ardindan

Kirgizistan iilke giindem okumasi yapilmistir.

YONTEM

Calismanin evrenini Kirgizistan’da yer alan basili gazeteler olusturmaktadir. Calisma
kapsaminda Agim, Alam, Alibi, Apta, Asman Kg, Asman Press, El S6zii, Erkin Too, Forum,
Kirgiz Ruhu, Kirgiz Tuusu, Ugur, V Kontse Nedeli, Vecerniy Biskek Gazeteleri taranmis ve
yapilan 6n inceleme sonucunda Alibi, Agim, Kirgiz Ruhu, Forum ve Alam Gazeteleri
calismanin 6rneklemi olarak amagh orneklem yontemiyle belirlenmistir. Bu gazetelerde yer
alan 29 karikatiir icerisinden amagli olarak 11 karikatiir se¢ilmistir. Calisma devrimin ardindan
yaklasik 1 ay1 kapsayan gazetelerin 11 Nisan-11 Mayis tarih aralifindaki sayilari ile

siirlandirilmstir.
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Calismada secilen karikatiirlerin =~ ¢oziimlenmesinde  gdstergebilim  yontemi
kullanilmistir. Gostergebilim, agik ya da ortiilii olarak sunulan gostergelerin yiizeysel yapidan
derin yapiya dogru okuma siirecini igeren ve gelistirilen okuma siireciyle anlamin olusumunu
aciga cikarmayr amaglayan bir yontemdir (Giinay, 2002:186). Gostergebilimin Oncii
isimlerinden Barthes ¢agdas olgu diinyasinin anlasilabilmesini saglamak amaciyla bu okuma
stirecini siniflandirmaktadir. Bunlar; dil-s6z, gosteren-gosterilen, dizge-dizim ve diiz anlam-
yan anlamdir (Barhes, 1979). Calismada karikatiirlerde yer alan dilsel ve dil dis1 gostergeler

Barthes’in bu smiflandirma metaforu ile ¢oziimlenmistir.

BULGULAR VE YORUM

=

Resim 1. Alam Gazetesi - 15 Nisan 2010

Gosteren Gosterge Gosterilen
Nesne At arabasi Kirgizistan
Hayvanlar Kugu, turna balig, 1stakoz Gegici hiikiimet temsilcileri
Diiz Anlam Yan Anlam
At arabasini tagimaya ¢alisan hayvanlar Gegici hiikiimet temsilcileri arasinda saglanamayan
ortak fikir

Tablol. Alam Gazetesi - 15 Nisan 2010

Alam Gazetesi’nin 15 Nisan 2010 tarihli No13 (885) sayisinda yer alan karikatiirde at
arabasi, kugu, turna baligi ve 1stakoz goOstergeleri bulunmaktadir. At arabasi gostergesi
tizerindeki yaziyla da vurgulandigi tizere Kirgizistan’1, kugu, turna balig1 ve 1stakoz gostergeleri

ise Kirgizistan’a yon vermeye calisan gegici hiikiimet temsilcilerini isaret etmektedir. Gegici
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hiikiimet temsilcileri arasindaki fikir ayriliklart kugunun u¢gma, turna baligimin ve istakozun
yiizme Ozellikleri izerinden gosterilmistir. Karikatiire genel olarak bakildiginda bu gostergeler
Unlii Rus Fabl Yazari1 Ivan Krilov’un siyasi miittefiklerden duyulan rahatsizlik ya da devlet
temsilcileri arasindaki anlagsmazliklarla iliskilendirdigi Kugu, Turna Balig1 ve Istakoz (Lebed,
rak i1 suka/Jle6enp pak u mryka) adli masalindaki kahramanlar hatirlatmaktadir. Masalda bu
hayvanlar bavul yiiklii arabay1 tagimaya calisir ancak bunu basaramazlar. Her birinin kendi
basina kolaylikla tasiyabilecegi araba kugunun ugarak yukari kaldirmasi, tuna baliginin yiizerek
dibe ¢ekmesi, 1stakozun ise geriye ¢ekmesi sonucunda hareket edemez. 3 hayvan ortak hareket
edemedigi i¢in araba ilerlemez. Krilov’un bu {inlii masali zaman igerisinde Ruslarda
par¢alanmanin sembolil haline gelmistir. Alam Gazetesi de iilkede anlagsma, birlik olmadigi
takdirde iilkenin ilerleme kat edemeyecegi Ongoriisiinii Rus edebiyatindan beslenerek

karikatiirize edip, okuyucusuyla paylagmistir.

Resim 2. Alibi Gazetesi - 16 Nisan 2010

Gosteren Gosterge Gosterilen
Nesne Utii Diizeltici
Metin “Utang (Uyat/V4r)” yazisi Utang duyulan eylemler
Nesne Insan figiirii Utang duyulan eylemi yapan kisi
Diiz Anlam Yan Anlam
Utiiniin altina utang yazisiyla yapismis insan figiirii Mevcut bozukluklar: diizeltmek igin gelen kisilerin utang
verici eylemler yapmasi

Tablo 2. Alibi Gazetesi - 16 Nisan 2010
Alibi Gazetesi’nin 16 Nisan 2010 tarihli No16 (081) sayisinda yer alan karikatiirde {iti,

“utang” yazisi ve insan figlirii gostergeleri yer almaktadir. Bu gostergeler diiz anlamsal
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diizlemde iitiiniin altina yapigsmis bir insan figiiriinii isaret ederken, yan anlamsal diizlemde
mevcut bozukluklar1 diizeltmek igin gelen kisilerin utang verici eylemler yaptigmi kast
etmektedir. 7 Nisan 2010 yilinda yapilan devrimin iilkede yasanan ekonomik ve sosyal
sorunlar1 bitirecegi fikri karikatiirde kirigikliklar: giderme fonksiyonu olan {itii objesiyle viicut
bulmustur. Ancak iitliinlin altinda yer alan ve iizerinde Kirgizca utan¢ yazan insan figiiriiyle
devrimle mevcut sorunlarin ¢oziilecegine dair beklentilerin karsilanmadigi anlasilmaktadir.
Alibi Gazetesi devrim sonrasinda kisilerin yaptiklariin devrim ideolojisine uymadigini

sayfasinda yer verdigi bu karikatiirle gostermistir.

Kynunk ¢a6a
nopthank MeHUcTpa
pyccKoro A3bikal

Resim 3. Forum Gazetesi - 4 Mayis 2010

Gaosteren Gosterge Gosterilen
Insan Bakan Ruscay1 dogru konusamayan Rus Dili
Bakan1

Metin “Kendime Rus Dili Bakaninin evrak Rus Dil Bakaninin Rusgay1 dogru

cantasi satin aldim” yazisi konusamadigini gosteren yaziminda
hatalar bulunan metin
Nesne Evrak cantasi Amacina uygun kullanilmayan esya
Nesne Evrak ¢antasinin igerisindeki yogurt Yanlis yere konumlandirilmis esyalar
ve kahve kutular
Diiz Anlam Yan Anlam
Icerisinde kahve ve yogurt olan Rus Dili Bakani evrak Gorevinde yetersiz ve ilgisiz yetkili
cantasini agan bakan

Tablo 3. Forum Gazetesi - 4 Mayis 2010

Forum Gazetesi 4 Mayis 2010 tarihli No24 (24) sayisinda yer alan karikatiirde bakan,
“kendime Rus Dili Bakaninin evrak ¢antasini aldim” yazisi, evrak ¢antasi ve evrak ¢antasinin

igerisindeki yogurt ve kahve kutusu gostergeleri bulunmaktadir. Bu gostergeler diiz anlamsal
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diizlemde icerisinde kahve ve yogurt olan evrak cantasini acan bakani isaret ederken, yan
anlamsal diizlemde verilen gorevi yerine getirecek donanima sahip olmayan, yetersiz yetkiliyi
temsil etmektedir. Karikatiirde bakanlik olarak Kirgiz Cumhuriyeti’nde olmayan Rus Dili
Bakanlig: secilerek hem hedef gosterilmemis hem de bu yorumu gegici hiikiimette gérev alan
her bakanin iizerine alinmas1 saglanmistir. Karikatiir yazisinda iki noktaya dikkat ¢ekilmistir.
Birincisi Rus Dili Bakaninin Rus¢ay1 dogru bir sekilde konusamamasi iizerinden goreve gelen
gecici hiikiimet temsilcilerinin aldiklar1 gérev karsisindaki donanim ve yeterlilikleri konusunda
duyulan siiphe, ikincisi ise bakanin evrak cantasini satin aldim konusmasi ilizerinden bu
pozisyonlarin hak edilis seklidir. Evrak ¢antasinin icerisinden evraklar yerine yogurt ve kahve

kutularinin ¢ikmasi da bakan olan kisinin isiyle ilgisizligini vurgulamaktadir.

Re3|m 4. Alibi Gazete5| - 4 Mayls 2010

Gosteren Gosterge Gosterilen
Hayvan Karga Hiikiimet temsilcisi

Metin “Dikkatli olun bogulacaksiniz” yazisi Eski hiikiimet anlayisina tepki

Nesne Koltuk Makam

Nesne Yem Nemalanmak
Diiz Anlam Yan Anlam

Yem yiyen kargalar dikkatli olun bogulacaksiniz diyerek Eski hiikiimetten kalma ya da o anlayista olan gegici
uyaran karga hiikiimet temsilcilerinin kargisinda onlar1 uyaran bir bagka
gecici hiikiimet temsilcisi

Tablo 4. Alibi Gazetesi - 4 Mayis 2010

Alibi Gazetesi’nin 4 Mayis 2010 tarihli No21 (086) sayisinda yer alan karikatiirde karga,
“dikkatli olun bogulacaksiniz” yazisi, koltuk ve yem gostergeleri karsimiza ¢ikmaktadir. Diiz

anlamsal diizlemde koltuk etrafinda yem yiyen kargalar1 isaret eden bu gostergelere yan
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anlamsal diizlemde bakildiginda hiikiimet temsilcilerinin makamlar1 etrafinda nemalandigi
goriilmektedir. Burada dikkat ¢eken kargalarin bazilar1 yem yerken, bazilar1 yememektedir.
Yem yiyenlerin yani bulundugu makamdan, mevkiden nemalananlarin eski hiikiimetten kaldig1
ya da eski hiikiimetle ayni anlayisa sahip oldugu gdosterilmistir. Bu baglamda karikatiirde
koltugun tizerinde yem yemeden duran karganin dikkatli olun bogulacaksiniz yazisiyla eski

hiikiimetten kalan kisiler ya da fikirlere tepki verdigi goriilmektedir.

Tonzon kwisvik Gap mypa,
Toxoioon my3om napmus.
Kaiiphavin aitmam 2#ainbina,
Ka@winoan my3iom napmus.

Kanmamuin wiicem Ka3axxa,
Kaimuin kenem Kaprupa!!l)

NEBUIAHA

Resim 5. Agim Gazetesi - 7 Mayis 2010

Gosteren Gosterge Gosterilen
Nesne Agag Orman Genel Miidiirii Topgubek
Turgunaliyev
Nesne Agagclar Parti iiyeleri
Metin Orman partisi Parti adi
Metin “Cok ilgi oldugu dogru, ormandan bir Siyaset¢i birinin orman miidiirii
parti kuracagim. Geri doniip halka oldugunda agaglarla ancak parti
soyleyecegim, kayindan bir parti kurmayi diisiinebilecegi
kuracagim. Kapatirsam Kazakistan’a
gidecegim, ulumak icin geri
donecegim.” Yazisi

Diiz Anlam Yan Anlam

Govdesi agaca doniigmiis adam Gegici hiikiimette kisilere egitim alan1 disinda verilen
gorevlerin elestirisi

Tablo 5. Agim Gazetesi - 7 Mayis 2010

Agim Gazetesi - 7 Mayis 2010 tarihli No18 (697) sayisinda yer alan karikatiirde agaclar,
“orman partisi” ve “cok ilgi oldugu dogru, ormandan bir parti kuracagim. Geri doniip halka

sOyleyecegim, kayindan bir parti kuracagim. Kapatirsam Kazakistan’a gidecegim, ulumak i¢in
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geri donecegim.” yazi1 gostergeleri bulunmaktadir. Diiz anlamsal diizlemde gdovdesi agaca
doniismiis adamin igaret edildigi karikatiiriin yan anlamsal okumasi yapildiginda, o kisinin
gecici hiikiimet tarafindan Orman Genel Miidiirii olarak atanan Topgubek Turgunaliyev oldugu
ve Turgunaliyev iizerinden gegcici hiikiimette kisilerin egitim alani disinda gorev dagilimi
elestirisinin yapildig1 anlagilmaktadir. Topcubek Turgunaliyev’in boynunda yazan “orman
partisi” ve siir metniyle bir siyaset¢inin orman miidiirii olmasi halinde onunla ancak parti
kurmay1 diisiinecegi, orman miidiirliigiine bu alanda ihtisas gérmiis birinin gegmesi gerektigi

mesaj1 verilmistir.

it Aigens baKdears canuuin
Ganayy inran wopse G A
A sl

WSERHH B3 EUP 1D KONy PEBKIA KINTEH KOK.

faHa WTBRGNATL #56GT TONTONIO HAgA0aN K Ackap

Ganien 10D BTGB X6 W ANE hap FNG 13Tapu e oK |
BaNOSY A8 G700 KA. OUOHIOH Yriam Acksp AKaes MMyH ke

oM YUY,

KypmanGex Bakues

Resim 6. Kirgiz Ruhu Gazetesi - 7 Mayis 2010

Gaosteren Gosterge Gosterilen
Hayvan Insan kafali aslan Kurmanbek Bakiyev
Diiz Anlam Yan Anlam
Aslana doniismiis insan Kurmanbek Bakiyev’in vahsiligi

Tablo 6. Kirgiz Ruhu Gazetesi - 7 Mayis 2010

Kirgiz Ruhu Gazetesi’nin 7 Mayis 2010 tarihli Nol7 (834) sayisinda yer alan
karikatiirde yar1 aslana doniismiis insan gostergesi karsimiza ¢ikmaktadir. Karikatiirde aslana
donlismiis yar1 insan isaret edilirken, bu gostergeye devrimde yasananlar kapsaminda
bakildiginda karikatiiriin yan anlamsal diizlemde Nisan Devrimi ile gérevine son verilen,
Kirgizistan’mm 2. Cumhurbagkan1 Kurmanbek Bakiyev’in vahsiligini temsil ettigi
gorilmektedir. Kirgiz Ruhu gazetesi bu karikatiirle devrim siirecinde yaklasik yiiz sivilin

hayatin1 kaybetmesinin Bakiyev’in silahl1 gli¢lere vur emrini vermesinin bir sonucu oldugunu
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onu vahsi bir hayvana doniistiirerek okuyucusuyla paylagsmistir. Ayrica Bakiyev’in karsisina
Kirgizistan’in ilk cumhurbaskan1 olan Akademsiyen Askar Akayev’in kepli fotografinin yer
almas1 akillara Akayev’in kitap koleksiyonunu, Bakiyev’in ise Calal-Abad’daki evinde
biriktirdigi vahsi hayvan kafalar1 ve egzotik kus koleksiyonunu da getirmektedir. Burada
Akayev’in yonetiminde her ne kadar adi usulsiizliiklere karigsa da akademisyen kimliginin
akillarda kaldigi, Bakiyev’in yOnetiminin ise onlarca sivilin hayatina mal olan vahsiligiyle

anilacagi mesaj1 da verilmistir.

Resim 7. Forum Gazetesi - 7 Mayis 2010

Gosteren Gosterge Gosterilen
Nesne Televizyon Gegici hiikiimeti destekleme telkin
aract
Insan Mubhabir Gegici hiikiimeti destekleme telkin
aract
Insan Televizyon seyreden kisi Ikna edilmeye galisilan Kirgizistan
vatandasi
Metin “Gegici hiikiimeti destekliyorum” Gegici hiikiimeti destekleme mesajt
yazist
Diiz Anlam Yan Anlam
Televizyondan haber izleyen vatandas Televizyonda yer alan haberler araciligiyla gegici
hiikiimete destek saglanmasi yoniinde yapilan
propaganda

Tablo 7. Forum Gazetesi - 7 Mayis 2010

Forum Gazetesi’nin 7 Mayis 2010 tarihli No25 (25) sayisinda yer alan karikatiirde
televizyon, muhabir, televizyon seyreden kisi ve “gecici hiikiimeti destekliyorum” yazisi
gostergeleri bulunmaktadir. Karikatiir diiz anlamsal diizlemde televizyondan haber seyreden bir

kisiyi isaret etmektedir. Bu kisinin kafasina taktigi kalpaktan Kirgiz oldugu anlagiimaktadir.
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Karikatiirlin yan anlamsal diizlemde temsil ettigi anlama bakildiginda televizyonda sunulan
haberler araciligiyla izleyicinin dolayist ile de Kirgizistan vatandaglarinin gecici hiikiimeti
desteklemek icin etkilenmeye calisildigi goriilmektedir. Forum Gazetesi sayfasinda bu
karikatiire yer vererek halkin biiylik ¢ogunlugunun bilgi akisini kitle iletisim araglarindan
sagladigi bir ortamda okuyucusuna kitle iletisim araglarindan biri olan televizyondan edinilen

bilgilerin manipiile ve propaganda amagli kullanilma olasiligini gostermistir.

Resim 8. Alibi Gazetesi - 7 Mayis 2010

Gosteren Gosterge Gosterilen

Insan Kadm Yunan mitolojisindeki adalet tanrigasi

Themis

Nesne Go6z band1 Tarafsizlik

Nesne Terazi Dengeli adalet

Nesne Kilig Cezanin caydirici giicii

Diiz Anlam Yan Anlam
Adalet Ulkenin hukukun evrensel ilkeleri dogrultusunda
hazirlanmis anayasa ihtiyaci

Tablo 8. Alibi Gazetesi - 7 Mayis 2010

Alibi Gazetesi’'nin 7 Mayis 2010 tarihli No22 (087) sayisinda yer alan karikatiirde kadin,
g0z bandi, terazi ve kili¢ gostergelerine yer verildigi goriilmektedir. Karikatiiriin diiz anlamsal
diizlemine bakildiginda genel olarak tarafsiz, cezalarin caydirict giiciinden yararlanan dengeli
bir adaleti isaret ettigi goriilmektedir. Kirgizistan’da yasanan insan haklari ihlalleriyle birlikte

anayasal haklarin degeri anlagilmis ve bu dogrultuda kamuoyunun yeni anayasanin kisilerin
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¢ikarlarin1 koruma amagli degil, hukukun evrensel ilkeleri dogrultusunda hazirlanma talebi
olmustur. Karikatiiriin yan anlamsal okumasi iilke giindeminde yasanan bu gelismeler 15181nda
yapildiginda iilkede adalet anlayisina duyulan ihtiyacin Yunan mitolojisinde adalet tanrigasi

olan Themis araciliiyla karikatiirize edildigi anlasilmaktadir.

L TR

Resim 9. Alibi Gazetesi - 11 May1s 2010

Gosteren Gosterge Gosterilen
Insan Tamirci Yeni diizen kurucusu
Nesne Ingiliz anahtar1 Yeni diizen kurma araci
Nesne Vida Yeni diizen kurma araci
Hayvan Cok bagli, yart mekanik hayvan Parlamenter sistem
Diiz Anlam Yan Anlam
Vidalar1 ¢ok basli canlinin kafasina monte etmek isteyen Baskanlik sisteminden parlamenter sisteme gegis siireci
tamirci

Tablo 9. Alibi Gazetesi - 11 Mayis 2010

Alibi Gazetesi’nin 11 Mayis 2010 tarihli No23 (088) sayisinda yer alan karikatiirde
tamirci, Ingiliz anahtari, vida ve ¢ok basli bir canl1 gdstergeleri bulunmaktadir. Karikatiiriin diiz
anlamsal diizeyde isaret ettigi cok basli bir canlinin kafasinda bulunan deliklere vidalari monte
etmek isteyen bir tamircidir. Yan anlamsal diizeyde bakildiginda ise yeni sistem yerine diizen
kurucusunun yapacaklarmin temsil edildigi goriilmektedir. Burada diizen kurucuyu kii¢lik
olarak ¢izme tercihi dikkat ¢ekmektedir. Bu durum sistemi degistirmenin zorlugunu gosterdigi
gibi bireylerin sistemden biiylik, giiclii olmayacagi dolayisi ile de kurulmak istenen yeni
diizende sistemin kisilere degil kisilerin sisteme uyacagimi da gostermektedir. Yeni yagam
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mesajinin verildigi karikatiirde ¢cok bagli bir canlinin ¢izilmesiyle okuyucuya Kirgizistan’in
baskanlik sisteminden (tek bas) parlamenter sisteme (¢ok basli)) ge¢me hazirliklar1 da

yansitilmaya calisilmistir.

Resim 10. Alibi Gazetesi - 11 Mayis 2010

Gaosteren Gosterge Gosterilen

Nesne Agac Kok salan mevcut sistem, bagkanlik
sistemi

Hayvan Karga Sistemden yararlananlar ve sistemin

koruyuculari

Nesne Kagitlar Ulkedeki yasal diizenlemeler
Diiz Anlam Yan Anlam
Masaya kok salmis, dallarinda kargalar olan takim elbiseli Yasal diizenlemelerin tek bir kisinin elinde bulunmasi
agac

Tablo 10. Alibi Gazetesi - 11 Mayis 2010

Alibi Gazetesi’nin 11 Mayis 2010 tarihli No23 (088) sayisinda yer alan karikatiirde
agac, karga ve kagit gostergeleriyle karsilagilmaktadir. Genel olarak diiz anlamsal diizlemde
masaya kok salmis, dallarinda kargalar olan takim elbiseli agacin isaret edildigi karikatiire yan
anlamsal diizlemden okuma yapildiginda iilkedeki mevcut yasal diizenlemelerin, ilisiginde
anayasanin, tek bir kisi tarafindan kontrol edildigi ve kok salan bu sistemden yararlananlarin ve
sistemi koruyanlarin oldugu anlasilmaktadir. Ayrica kok salan mevcut sistem olarak
yorumladigimiz agag¢ gostergesine takim elbise giydirilerek, kisisellestirildigi ve resmi bir statii
katildig1 da goriilmektedir. Bu nedenle agac gostergesi Nisan Devrimi’nin de fitili atesleyen

bagkanlik sistemini de temsil etmektedir.
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Resim 11. Alibi Gazetesi - 11 Mayis 2010

Gosteren Gosterge Gosterilen
Insan Sirtinda dilini tagiyan kisi Anadil sorunu yagayan kisi
Nesne Uzerinde ana dil yazan kitap Anadil sorununda yasal diizenleme
ihtiyact
Nesne Dil Anadil sorunu
Diiz Anlam Yan Anlam
Biiyiimiis dilini sirtinda tasiyan kisi Ulkede yasanan anadil sorunun anayasa kapsaminda
¢oziilmesi gerektigi

Tablo 11. Alibi Gazetesi - 11 Mayis 2010

Alibi Gazetesi’nin 11 Mayis 2010 tarihli No23 (088) sayisinda yer alan karikatiirde
sirtinda dilini tasiyan Kisi, tizerinde ana dil yazan kitap ve dil gostergelerine yer verilmistir. Bu
gostergelere genel olarak bakildiginda diiz anlamsal diizlemde biiyiimiis dilini sirtinda yiik
olarak tasiyan kisiyi isaret ettigi goriilmektedir. Karikatiiriin yan anlamsal okumasinda ise bu
gostergeler lilkede yasanan anadil sorunun anayasa kapsaminda ¢oziilmesi gerektigini temsil
etmektedir. Ayrica Alibi Gazetesi bu karikatiiriiyle devlet dilinin Kirgizca, resmi dilin Rusca

oldugu Kirgizistan’da Rusc¢a bilmeyen Kirgizlarin yasadigi sorunu sayfasina tagimistir.

SONUC

Calismada Kirgizistan’da gergeklestirilen Nisan Devrimi’nin ardindan medyaya
yansiyan giindem karikatiirler iizerinden okunmustur. Bu baglamda gorsel bir iletisim araci
olarak ele alinan karikatiirler tizerinden yapilan analiz sonucunda iilke giindeminde devrimin
hemen ardindan yasanan belirsizlik karsimiza ¢ikmaktadir. Devrimle beraber Cumhurbaskani

Bakiyev’in iilkeyi terk etmesi ve sonrasinda istifa etmesiyle iilke ydnetiminde bosluk
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yasanmistir. Bu slirecte duyulan ortak amag gerekliligi Alam Gazetesi’nin 15 Nisan 2010 tarihli
Nol3 (885) sayisinda (Resim.1l) yer verdigi karikatiirde gozler oniine serilmistir. Gegici
hiikiimetin kurulma siirecinde ortadan kalkmas1 beklenen belirsizlik yerini elestiriye ve hayal
kirikligina birakmistir. O donem sik sik dile getirilen devrimi gergekten yapanlarin yerine
Akayev ve Bakiyev destecilerinin goreve getirildigi iddias1 Alibi Gazetesi’nin 16 Nisan 2010
tarihli No16 (081) sayisinda yer verilen karikatiirle (Resim.2) bir kez daha gosterilmistir. Bu
durum goreve gelenlere kars1 giiven problemi yaganmasina neden olmus ve yenilik¢i olmayan
kisiler tarafindan yonetilmeyeceksek neden devrim yapildi sorusunu sordurmustur. Gegici
hiikiimet kurulma siirecinde ad1 gegen liderlere duyulan gilivensizlik Forum Gazetesi’nin 4
Mayis 2010 tarihli No24 (24) sayisinda (Resim.3) ve Agim Gazetesi’nin 7 Mayis 2010 tarihli
Nol8 (697) sayisinda (Resim.5) yeni yoneticilerin yetersizlikleri lizerinden karikatiirize
edilmistir. Gegici hiikiimette yer alacaklar arasinda eski diizenle miicadele edecegi diisiiniilen
kisilerden de bahsedilmistir. Alibi Gazetesi’'nin 4 Mayis 2010 tarihli No21 (086) sayisinda
(Resim.4) cizilen karikatiirde bu kisilerin var oldugu gosterilmis ve yonetimde yer alan bu
liderlerin devrim ideolojisine uygun bir sekilde, eski hiikiimet anlayisla miicadele edecegi
dolayis1 ile de tilke yonetim anlayisina iliskin degisim ihtimali okuyucuya iletilmistir. Bu
degisimin yasanmasi i¢in iki gereklilik karsimiza c¢ikmaktadir; birincisi lilkedeki meclis
sisteminin, ikincisi anayasanin degismesi. Alibi Gazetesi 11 Mayis 2010 tarihli No23 (088)
sayisinda (Resim.9) yer verdigi karikatiirde krizle bas etmenin yolu olarak gérdiigii parlamenter
sisteme gecilmesini ve bununla gelecek yeni yonetim anlayisi mesajini ¢izgilerle bulusturarak
okuyucusuyla paylagsmistir. Anayasal degisimin gerekliligi {ilkede insan haklarmin ihlal
edilmesiyle bir kez daha anlasilmistir. Mevcut anayasanin devlete degil de kisilere hizmet ettigi,
onlarin ¢ikarlarmi korudugu bilgisi Alibi Gazetesi’nin 11 Mayis 2010 tarihli No23 (088)
sayisinda (Resim.10) yer alan karikatiirle aktarilmistir. Yeni anayasanin hukukun evrensel
ilkeleri dogrultusunda hazirlanmasi gerektigi Alibi Gazetesi’nin 7 Mayis 2010 tarihli No22
(087) sayisinda (Resim.8) karsimiza ¢ikan diinyanin her yerinde ayni anlama gelen Yunan
mitolojisindeki adalet tanrigast Themis’in ¢izildigi karikatiirden anlagilmaktadir. Ayrica bu
stire¢ icerisinde anayasal diizenlemede Kirgiz dilinin devletin tiim siireglerine dahil edilmesi
gerektigi ve ancak bu sekilde Kirgizca’nin kendi vataninda dil gelisimini anayasal giivence
altinda saglayacagi sik sik giindeme getirilen konulardan biri olmustur. Alibi Gazetesi 11 Mayis
2010 tarihli No23 (088) sayisinda (Resim.11) ana dilde yasayan bu problemi karikatiirize

etmistir.
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Devrimin ardindan medyada eski Cumhurbaskan Bakiyev, 6zel hayati1 da dahil olmak
lizere tlim yoOnleriyle ele alinmis ve elestirilmistir. Bu siire¢ karikatiirlere de yansimis ve Kirgiz
Ruhu Gazetesi 7 Mayis 2010 tarihli No17 (834) sayisinda (Resim.6) Bakiyev’in yiiziinii aslan
karikatiiriiyle birlestirerek hem devrim siirecinde 6len insanlarin sorumlusu olarak onu
gostermis hem de Bakiyev’in evinde hayvan kafalar1 koleksiyonu yaptigina dair yapilan
haberleri desteklemistir. Ayrica Bakiyev’in karsisina Akayev’in kepli fotografini koyarak bu
iki firari liderin tarihte nasil yer alacaginin sinyallerini vermistir. Bu siiregte elestirilen sadece
eski yonetim olmamistir. Gegici hiikiimetin propagandasini yapan, bilgileri manipiile eden
medya kuruluslart da elestirilmis ve izler/okur kitle bu konuda uyarilmistir. Forum Gazetesi 7
Mayis 2010 tarihli No25 (25) sayisinda (Resim.7) bu uyariyr gorsel iletisim giiciinden

yararlanarak karikatiirize etmistir.

Calismaya genel olarak bakildiginda 7 Nisan 2010 yilinda gerceklestirilen Nisan
Devrimi ile hiikiimetin diistirilmesinin ardindan gegici hiikiimetin kurulmasi ve yeni
diizenlenecek anayasanin iilke giindemini olusturan basliklar oldugu anlasilmaktadir. Bu
basliklar iilke yoOnetiminde yasanan belirsizlik, devrimin ardindan beklenenlerin
gerceklesmemesi sebebiyle yasanan hayal kirikligi, eski diizenin yeniden devam edecegi
yoniinde yasanan kaygi ve devletin bekasi i¢in olusturulan yeni bir anayasa ihtiyaci konularinda

detaylandirilarak karikatiirlerde yer almistir.
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THEODOR W. ADORNO PERSPEKTIFINDEN TELEViZYON DiZiLERINDE
MUZiK KULLANIMI: CUKUR DiZiSi ORNEGI

Begiim MUTLU"
oz
Toplumsal hayat icerisinde bireyin var oldugu her alanda kimi zaman bir iletisim kurma bi¢imi kimi zaman ise var
olan sistemi sorgulama gorevi iistlenen miizik, giiniimiiz kiiltiiriinde tiiketim ve tiretim bigimlerinin pargasi haline
gelmistir. Metalagsmis bir kiiltiirde sistem ideolojisinin tagiyicist haline gelen miizik, popiiler kiiltiiriin bir unsuru
olarak sistem devamliligini saglamak icin belirli endistriler tarafindan islevsel hale getirilmektedir. Miizigin
televizyon dizilerinde kullanimi sermayenin amaglarini gerceklestirmek adina tercih edilen yaygin kullanimlardan
birini temsil etmektedir. Theodor W. Adorno’nun kiiltiir endustrisi perspektifinden mafya dizilerinde kullanilan
miiziklerin gegirdikleri doniisiim Siireglerini incelemek amaciyla yapilan ¢alisma nitel bir ¢alismadir. 2017-2021
yillar1 arasinda televizyonda yayimlanan Cukur dizisindeki Timsah Celil karakteriyle 6zdeslesen ve Tiirk miizik
grubu Adamlar’a ait Zombi isimli sarki, ¢alismanin &rneklemi olarak belirlenmistir. Orneklemde yer alan sarki,
Teun A van Dijk’in elestirel soylem ¢oziimlemesi yontemiyle makro ve mikro yapilari baglaminda analiz
edilmistir. Elde edilen bulgular degerlendirildiginde sarkinin dizi karakteriyle birlikte kullanilmasinin anlamin
yeniden iretilmesi siirecini gergeklestirdigi; miizigin metalagsma siirecinde gecirdigi doniisiimle kendi anlam

diinyasindan uzaklasarak 6ziine yabancilastigi sonucuna ulasilmstir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir Endiistrisi, Miizik, Yabancilagma, Elestirel S6ylem Analizi.

THE USE OF MUSIC IN TELEVISION SERIES FROM THEODOR W. ADORNO'S
PERSPECTIVE: EXAMPLE OF THE CUKUR SERIES

ABSTRACT

Music, which sometimes undertakes the task of questioning the existing system, sometimes as a form of
communication in every area where the individual exists in social life, has become a part of consumption and
production forms in today's culture. Music, which has become the carrier of the system ideology in a commodified
culture, is made functional by certain industries to ensure the continuity of the system as an element of popular
culture. The use of music in television series represents one of the common uses preferred in order to realize the
purposes of capital. The study conducted to examine the transformation processes of the music used in the mafia
serials from the culture industry perspective of Theodor W. Adorno is a qualitative study. The song "Zombi",
which belongs to the Turkish music group Adamlar and identified with the character of Timsah Celil in the TV
series Cukur, broadcast between 2017-2021, was determined as the sample of the study. The song in the sample
was analyzed in the context of its macro and micro structures with Teun A van Dijk's critical discourse analysis
method. When the findings were evaluated, it was determined that the use of the song with the character of the TV

series performed the process of reproducing the meaning; It has been concluded that, with the transformation that

“Doktora Ogrencisi, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iliskiler ve Tanitim,
ORCID: 0000-0002-5990-1706, e-posta: mutlu.beg@gmail.com
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music has undergone in the process of commodification, it has moved away from its own world of meaning and

alienated from its essence.

Keywords: Culture Industry, Music, Alienation, Critical Discourse Analysis.

GIRIS

Insanin varligini siirdiirme bigimlerinin bir ¢iktis1 olarak tanimlayabilecegimiz miizik,
ilkcaglardan itibaren biiyii ve sanat gibi etkinliklerde kullanilmustir. Ilkgaglardaki kullanim
bicimi miizigin insanlar tizerinde belli bir etkisi oldugunu gosterirken, Antik Yunan’da ise
tragedya gosterilerinin bir parcasi olarak degerlendirilmistir. Ortacag doneminde ise sanatin ele
alinig baglaminin degismesiyle birlikte dinsel agidan degerlendirmeler 6n plana ¢ikmistir. Tiim
bu orneklere ragmen 18. yiizyila kadar sanatsal bir etkinlik olarak miizik elestirisi kiiltiirline
yonelik bir baglamdan bahsetmek miimkiin degildir (Komiircii, 2019: 33-35). Modernizmin
dogusuna zemin hazirlayan Sanayi Devrimi’yle birlikte meydana gelen sermayenin artisi,
iretim ve tiiketim taleplerinin artmasina yol agmistir. Bu durum toplum ve sanat¢inin
yakinlagsmas1 noktasinda olumlu sonuglar1 beraberinde getirse de kiiltiirel iiriinler olan sanat
eserlerin arz ve talebe gore islem gormesi, sanatta meta olgusunu meydana getirmistir
(Ozeskici, 2018: 114). Endiistrilesmeyle birlikte gelisen kentlesme siirecinin giindelik yasam
pratiklerine etkisi ve kiiltiirel {iretimin endiistriyel alana taginmasina yonelik elestiriler

Frankfurt Okulu diistiniirleri tarafindan ortaya konmustur (Glingor, 2020: 306-307).

Theodor W. Adorno’nun kiiltiir endiistrisi perspektifi iizerinden mafya dizilerinde
kullanilan miiziklerin o6zlerinden ayrilarak gecirdikleri doniisiim siireclerini incelemek
amactyla gerceklestirilen c¢alismanin literatiir bolimiinde ilk olarak Elestirel Teori’nin
kuruculari olan Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin sanat {izerine olan goriisleri ile miizik felsefesi
ve miizik sosyolojisinin kurucu olarak kabul edilen Theodor W. Adorno’nun kisisel yasami1 ve
caligma alanlar1 arasindaki iliskiye deginilerek miizik hakkindaki goriislerine yer verilmistir.
Ardindan kiiltiiriin endiistrilesmesi ve miizigin metalagma siireci agiklanmistir. Son olarak
metalagma siirecini tamamlayan miizigin televizyon dizilerinde kullanimi, kiiltiir endiistrisi ve
popiiler kiiltiir iligkisi baglaminda tartisilmaktadir. Calisma kapsaminda 6rneklemde yer alan
miizik, bir sdylem olarak ele alinmis ve ¢éztimlenmesinde Teun A van Dijk’in elestirel soylem
¢coziimlemesi yontemi kullanilmistir. Makro ve mikro yapilar baglaminda analiz edilen miizigin
televizyon dizisinde kullanimi1 sonucunda gecirdigi doniisiim siirecine yonelik bulgular,

tartisma ve sonug boliimiinde yer almaktadir.
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FRANKFURT OKULU DUSUNURU OLARAK THEODOR W. ADORNO’NUN
SANAT VE MUZIK UZERINE GORUSLERI

Modernite sonucunda teknigin her alanda 6nem kazanmasi ve insan iliskilerinin
ticarilesmesi toplumsal parcalanma olgusunu beraberinde getirmektedir. Bireylerin
yasamlarina anlam veren toplumsal kurumlarin endiistrilesme ve rekabet sonucunda
parcalanmakta; bu pargalanma sonucunda bireyler koklerini ve ait olduklari topluluklari
yitirerek kendilerine yabancilagsmaktadir (Maigret, 2014: 86-87). Ortaya ¢ikan yeni toplumsal
diizeni temsil eden Burjuva toplumu, Marx’1n ifade ettigi sekilde yanlis kurulmus bozuk bir
toplumu temsil etmektedir. Frankfurt Okulu diisiiniirleri, bahsedilen bozuk toplum yapisi
icerisinde sanat1 “hakikat olarak kalan son yer” bir diger deyisle sigiak olarak gérmektedir
(Dellaloglu, 2001:49). Ancak sanat, yalnizca bir siginak olmanin da &tesinde eser ve imge
olarak, kiiltiire ve politikaya dair simgesel bir bakis acis1 saglamaktadir (Assoun, 2012: 137).
Sanat anlayislarini gelistirirken 6zgiil sanat dallar1 iizerine de calisan Frankfurt Okulu’nun
miizik felsefesi ve miizik sosyolojisine yonelik ortaya koydugu diisiincelerin ¢ogunlugunu

Theodor W. Adorno’nun goriisleri olusturmaktadir (Dellaloglu, 2001: 75).

Sarap tiliccar1 bir baba ile ses sanatcisi olan annenin tek ¢ocugu olan Theodor W.
Adorno’nun kisisel yasam hikayesinin ¢alisma alanlarina yansidigin1 soylemek miimkiindiir.
Felsefe egitimi gordiigii esnada sosyoloji, psikoloji ve miizik teorisi de okuyan Adorno, tezini
tamamladiktan sonra Viyana’ya giderek Alban Berg ve Schonberg'in yaninda miizik kuramlari
ve kompozisyon kuramini 6grenmistir. Hocast Cornelius’un etkisi aldiginda yazildig: ifade
edilen dogentlik tezini sunmadan geri ¢eken diisiiniir, “Estetik Niteligin Kurgulanmas1” lizerine
ikinci bir tez daha hazirlamig; II. Diinya Savasi esnasinda Hitler’in iktidar1 ele gecirmesiyle
birlikte Oxford’a ge¢mistir. Bu degisimle birlikte Adorno’nun fenomenolojik idealizimle ilgili
tim baglarin1 koparttigi ifade edilmektedir (Adorno, 2006:13-14). 1933 yilinda hazirladigt
tezinden tam bir sene once, daha sonralar1 Frankfurt Okulu diye adlandirilacak olan toplulugun
cikardig1 “Zeitscrift Jiit Sozialforschung” dergisinde yayinlanan Miizigin Toplumsal Konumu
1simli makalesi, Adorno’nun miizik ile ilgili goriislerinin temelini yansitmaktadir. 1932 tarihli
yazisinda Adorno, miizigi biitiiniiyle edilgin bir kiiltiirel etkinlik olarak saymamakta; miizigi
toplumsal degisime etki edebilecek bir kiiltiirel alan olarak ifade etmektedir. Bu sebepledir ki
Adorno’ya gore miizik ile toplum arasindaki iliski agiklamasi kolay bir iliskidir. Bu yazisindan
28 sene sonra 1962’de yaptig1 bir konugsmanin yayinlanan metni olarak karsimiza ¢ikan Miizik
Sosyolojisine Giris, Oskay (1982: 29-30)’a gore Adorno’nun Ozgiin gelisme siirecini

gostermektedir. 1962°de yayimnlanan yazida miizigin toplumla olan iliskisini anlamlandirmak
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icin, miizigin iretim bi¢imi ile ekonomik alandaki iiretim bi¢iminin bir tutulmamasi
gerekliligini savunmaktadir. Bu baglamda sosyolojiye kitle kiiltiirti, kiiltiir endiistrisi, yliksek-
diisiik sanat ve negatif diyalektik gibi kavramlar kazandiran Adorno’nun felsefi bir bakis agisi
ile toplum ve miizik iliskisini kurmasi ve ortaya koydugu kavramlarla birlikte ideoloji ve

yabancilagmayi ele almasi miizik sosyolojisinin temelini olusturmaktadir (Akkol, 2018: 113).

KULTURUN ENDUSTRILESMESi VE MUZiGiN METALASMA SURECI

Her toplumsal ortam, kendine 6zgii, onu ifade eden ya da yansitan bir kiiltiire sahiptir.
Kiiltiire yonelik tartigmalar 19. yiizyildan itibaren kitle kiiltiirii kavrami etrafinda sekillenmistir
(Giingor, 2020: 304). Kitle kavrami ile sayist belli olmayan insan toplulugu anlatilmak
istenmektedir. Kavram, kitle iletisiminde sayist bilinmeyen izleyici, okucuyu ve kullanici
anlamina gelirken; ekonomik anlamda bilinmeyen sayidaki tiiketicilerdir. Kiiltiir
perspektifinden tanimlanmak istendiginde ise kitle, kiiltiirii tiiketenler ve tiiketimi
gerceklestirdikleri i¢in liretim gereksinimini {iretenler olarak tanimlanmaktadir (Erdogan ve
Alemdar, 2005: 40-41). Tanimlamalar gergevesinde kitleler edilgen, etkiye agik, kolayca
yonlendirilebilen kalabaliklar olarak anlagilmaktadir. Adorno ve Horkheimer’in, kiiltiir
endiistrisi analizi, kitle kiiltiirii elestirisine yonelik en kapsamli yaklasimi saglamaktadir. Kiiltiir
endiistrisi analiziyle, liretim ve tiiketim alanlar1 ayristirilmakta; etkili ve kuramsal olarak tutarl

bir bigimde ortaya konmaktadir (Mutlu, 2001: 23).

Adorno ve Horkhiemer kitle kiiltiiriinii yeniden adlandirmakta, tartismalarmi kiiltiir
endiistrisi kavramini etrafinda sekillendirmektedir. Kiiltiirel varliklarin kar diirtiisiiyle iiretilmis
standart mallara doniisiimiinii ifade eden kiiltiir endiistrisini, kitlelerin kendiliginden ¢ikan bir
kiiltiir sorunu olarak yorumlamamak gerekmektedir (Adorno, 2003:76,77). Kiiltiir endiistrisi
gercek bir kiiltiir degil, kendiligindeni olmayan, seyleymis bir sozde kiiltiir tiretmektedir
(Dellaloglu, 2001: 100). Adorno’nun Kkiiltiirel iiretimi, kapitalist ekonomilerin ayrilmaz bir
pargasi olarak yorumlamasi, giiniimiizde kiiltiirlin, her zaman potansiyel olarak i¢inde tagidigi
seye, bir ideolojiye doniisiimiinii agiklamaktadir (Adorno, 2016: 331). Kapitalist ekonomilerde
biitiin iiretim piyasa i¢in gergeklesmekte; kullanimdan ziyade degisim igin liretim evrensel bir
egilim seklinde kendini gostermektedir. Bu nedenle birbirine benzemeyen seylere 6zdes
muamelesi yapilmakta ve amaglar ugruna seylerin igsel ozellikleri dissal 6zellikleri haline
getirilmektedir (Adorno, 2007: 14-15). Yo6netim altina alinmig bir diinyada 6zdeslesmeyene
yasama hakki tanimak istemeyen degisim ilkesinin (aligveris, paraya dontisebilme) iktidarini
maskelemek kiiltiir endiistrisinin saglayabildigi tek sey olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Jay,
2001: 170).
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Kiiltiir endiistrisinin diizeninde miizik, diizenin hedefi olan bir 6ge haline gelerek ¢ikar
cevrelerine hizmet etmek i¢in isletilen ve yonetilen kiiltiirel bir 6geyi ve sanat dalin1 temsil
etmektedir (Akkol, 2018: 119). Oysa sanat, toplumsal agidan degerlendirildiginde i¢inde
bulundugu toplumu yansitmaktan ziyade onun icerisinde 6zerkligini koruyarak, onu sorgulama
potansiyelini canli tutmalidir (Dellaloglu, 2001: 52). Sanati ifade eden kesinlik ve saflik
kavramlari belki de sadece miizik i¢in gecerli olmasina ragmen bugiiniin kaos ortaminda sanatin
asil gorevi diizeni saglamaktir (Adorno: 2005: 230). Bir baska deyisle sanat¢inin kendisinin ve
zihinsel faaliyetlerinin metalagmasini ifade eden sanatin metalagsmasi (Bahadir, 2019: 162)

kiiltiir endiistrisinde, diizenin devamliligini saglamak i¢in bir gerekliligi temsil etmektedir.

Toplumsal siireg igerisinde miizik, biitiinciil olarak bir meta roliine sahiptir. Miizigin
meta rolii ise tipki diger metalarda oldugu gibi pazar tarafindan belirlenmektedir (Oskay, 1982:
70). Oysa miizik 6ziinde disindaki sosyal diinyay: bilincinde olmadan yeniden sunarken
kavramsal olmayan ve mantikla sonuglara varmayan bir dildir (Jay, 2001: 184). Bu haliyle
sanat olan miizik, toplumsal siire¢ icerisinde meta olarak konumlanmaktadir. Miizigin meta
degeri, sanat olarak estetik degerinin Oniine ge¢mekte, 6ziine yabancilagsmasina ve kendine
yabancilasarak seye donlismesine neden olmaktadir. Miizigin bu doniisiimii belirli toplumsal
pratikler ve iliskiler igerisinde siirekli olarak tekrarlanmakta ve kendine 6zgii olan dogasi
gittikge pargalanarak tanimlanamaz hale gelmektedir (Yildirrm ve Kog, 2003: 82). Kiltiir
endiistrisi, sanatin tliketim alanina doniisiimiinii bagarili bir sekilde gerceklestirmis ve bu
doniistimii ilke diizeyini yiikselterek; eglenceyi sikici naifliginden arindirip metanin
niteliklerini gelistirmistir. Kiiltlir endiistrisi, kiiltiirlin en uzlagsmaz iki 6gesi olarak kabul edilen
sanat ve eglenceyi amaglari ugruna tek bir biitiinsellige tabi kilmaktadir (Adorno, 2007: 66-67).
Bugiiniin kiiltiir endiistrisinde yliksek kiiltiir {iriinlerinin tiiketimi, siradan kiiltiir iiriinleriyle
tilkketilme tarziyla iliskilendirilmektedir (Featherstone, 1996: 46). Kiiltlir endiistrisi, modern
kitle toplumlarinda s6zii edilen yiiksek kiiltiir ve alt kesim kiiltiirii olarak iki ayr1 kiiltiirii ortadan
kaldirarak kendi icerisinde eritmektedir (Dellaloglu, 2001: 100). Giinlimiiz diinyasinda kiiltiir
endiistrilerinden bagimsiz diistiniillemeyecek olan, gec kapitalizmin yaygin halk kiiltiirii olarak
ifade edilen popiiler kiiltiir (Mutlu, 2001: 30), kiiltiir endiistrilerinin gerceklestirdigi doniisiimiin
en biiyiik isbirlikgisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

KULTUR ENDUSTRISINDEN POPULER KULTURE GECiS: METALASMIS
KULTURDE MUZiGIN DOLAYLI KULLANIMI
1950°1i yillardan itibaren birey kavraminin yeniden 6ne ¢ikmasiyla birlikte, kitle kiiltiirii

ve kiiltlir endiistrisi kavramlar1 etkisini yitirmeye baslamis ve liberal ¢cogulcu paradigmalar

259



cergevesinde popiiler kiiltiir kavrami1 6nem kazanmistir (Gilingor, 2020: 320). Liberal ¢cogulcu
paradigmanin 6nemli temsilcilerinden olan Fiske (2012: 36)’e gore popiiler kiiltiirii iireten
halktir. Kiiltiir endiistrisi, halka kendi popiiler kiiltiirlerini yaratma siirecinde kullanabilecekleri
ya da reddedebilecekleri metinler ya da kiiltiirel kaynaklar liretmektedir. Bu goriislerin
ekseninde popiilerin ne oldugu sorusu 6nem kazanmaktadir. Kiiltiiriin miilkiyet iligkilerinin bir
pargasi haline gelmesiyle, popiileri tanimlama giicii halkin elinden alinmistir. Bugiin popiileri
tanimlayan belli endiistrilerdir; popiilerin tanimini yapan sermaye giiciidiir (Erdogan,
200:75,79). Bu baglamda popiiler kiiltiiriin ¢1kis noktas1 halk kiiltiirt, kitle kiiltiirii ya da yiiksek
kiiltiir kaynakli olsa dahi popiiler kiiltiir, yeniden iiretilen bir kiiltiirii ifade etmektedir. Bu
nedenle popiiler kiiltiir, Marksistlerin ve Neo-Marksistlerin yorumladigi gibi kapitalizmin

ekonomi politigine gore isler hale gelmektedir (S6zen, 2001:63,64).

Miizigin popiiler kiiltiir igerisindeki yerini ve popiiler miizigi anlamlandirabilmek i¢in
miizigin hangi yapisal iligkiler biitiiniinden gecerek sunuldugu ve kabullenildigi irdelemek
gerekmektedir (Yildirim ve Kog, 2003: 82). Adorno (2005: 231)’e gore bir sanat yapiti1 sadece
kendi terimleriyle, dolaysiz bir bi¢imde alg1 ve diisiiniis nesnesi olarak algilanmalidir. Miiziksel
tiretim ve tiikketim kapitalist silire¢ tarafindan 6zlimsendiginde miizik rasyonellesmekte ve
dolaysiz kullanimin1 kaybetmektedir (Oskay, 1982: 35-36). Bu nedenle miizik, ekranda goriilen
bir gerceklige eklemlendiginde algilanmasi degismektedir. Televizyon ekrani, izleyiciye sert
gerceklikler gosterdigini iddia ederken temelde gergekligin sertligini ekran disinda birakarak,
izleyiciye herhangi bir sorumluluk yiiklemeden duygularmi yiikseltmesini saglamaktadir.
Gergeklige katkida bulunmak yerine gercekligin yerine gegen televizyon ekranindaki imajin
varligl, izleyiciyi herhangi bir diyalog ve miizakere siirecine sokmamaktadir (Robbins, 2013:
142). Bu baglamda televizyon ekraninda goriilen gerceklik yanilsamasina eklemlenen miizik,
izleyicinin dolayimli olarak ekrana wulagan yanilsamalar1 algilamasina miidahalede
bulunmaktadir. Ekrana aktarilan goriintiilere eslik eden miizik, gerceklik yanilsamalarinin
pekistirilmesinde, Oznellestirilmesinde ve estetize edilme siirecinde Onemli bir rol
istlenmektedir (Kiligbay, 2004: 70). Medya, malzemesini Onceden belirledigi kurallar
cergevesinde islemden gecirerek yeniden iiretmektedir. Bu nedenle medyanin popiiler kiiltiir
dolayimcilig1 yalnizca bir aracilik degil, yeniden iiretme siirecini ifade etmektedir (Mutlu, 2001:

31).

Piyasa dinamigiyle harekete gecirilen kiiltiir endiistrisinde temel nokta, en yiiksek satisi
yakalayarak, en hizli sekilde kara ulagmak haline gelmistir (Dellaloglu, 2001: 99).

Kapitalistlere ve kitle iletisim araglarimin degerlendirmelerine gore yaratilan metalagmis

260



kiiltiiriin amaci, izleyiciyi kiiltiiriin tirettigi iirtinleri almasi i¢in ikna etmektir (Stallabrass,
2009:77). Bu tiir iiretimde estetik 6l¢ii ortadan kalkmakta ve basart {irliniin olasi-miisterilerinin
sayisinin hesabi tarafindan oOlgiilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 41). Bu amagla kitle
iletisim aracglar1 yoluyla kendini yayan popiiler kiiltiirde, degerler goriintiilere indirgenmektedir.
Yaratilan goriintiiler gercekligin yerini alarak, miizigi bu simiilasyonda tipki bir klip gibi
egemen ideolojisinin tastyicist olarak islevsel kilmaktadir (Yildirnm ve Kog, 2003: 83). Bu
baglamda televizyon dizilerinde kullanilan miiziklerin, kiiltiir endiistrisinin mantig1 igerisinde
0zlerinden ayrilarak egemen ideolojinin tasiyicist haline gelmesi incelenmesi gereken dnemli

bir noktay1 olusturmaktadir.

AMAC VE YONTEM

Theodor W. Adorno’nun kiiltlir endiistrisi perspektifi tizerinden mafya dizilerinde
kullanilan miiziklerin 6zlerinden ayrilarak gegirdikleri doniislim siireclerini irdelemek amaciyla
gerceklestirilen ¢alisgma nitel bir ¢aligmadir. Caligmanin arastirma sorusu asagida yer

almaktadir:

e Popiiler televizyon dizilerinde kullanilan miizigin donlisim silireci  nasil

gerceklesmektedir?

ARASTIRMANIN ORNEKLEMI

Calismanin Orneklemi belirlenirken amagli 6rnekleme yontemlerinden olan kritik
durum orneklemesi tercih edilmistir. Kritik bir durum ya da durumlarin varligini “bu durum
burada gergeklesiyorsa benzer durumlarda da gergeklesir” ifadesiyle tanimlamak miimkiindyir.
(Yildirim ve Simsek, 2013: 139). Popiiler televizyon dizisi Cukur’un énemli karakterlerinden
biri olan Timsah Celil ve karakterle 6zdeslesen Adamlar grubuna ait Zombi isimli sarki kritik
durum olarak ele alinmis ve ¢alismanin 6rneklemi olarak belirlenmistir. Timsal Celil karakteri
ile 6zdeslesen Zombi sarkis1 Adamlar grubunun 2019 yilinda Garaj Miizik etiketiyle ¢ikarmis
olduklar1 Diinya Giinliikleri albiimiinde yer almaktadir. Sarkinin séz ve miizigi Tolga

Akdogan’a, diizenlemesi ise Adamlar grubuna aittir:

Ey ahali, zombi mahali

Birbirimize zikzak ¢izerek,

Enseden ebelemeye dayali oyunumuzla
Gizli niyetlerden olma torunumuz var
Geldi bela, yaniyoz bak

Sehir degil bura, sanatoryum park
Istanbulamiyorum aradigimi

Bebek dogdum da camura daldim
Disina baksam kat kat cila

Igeriyi kemiren tahtakurular

Disina baksam kat kat cila
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Iceriyi kemiren tahtakurulari

Cigerimi deliveren agki goriin

Tutun kolumdan beni Fas'a gotiiriin

Dort mevsim yolumu bulup yasa biirtiniiriim
Yarasa siiper ama yaramasa karabasan
Koyun sordu kegiye, vurdukca aginir mi?
Acilmayan kilitler, umutsuz yasanir m1?

Gel bi' de burdan bak, belli ki halin yok
Yansin orman madem, tepemize yagsin b*k
Ayni gok, ritya gérmek, unutmak giinese uyanmak
Palavralar, prangalar, atmler, telefonlar
Papatyanin adi kald1 yalniz

Benim gibi her sey kararsiz

Seni sevdigim kadar kirdim

Disim kurt, 6ziim zararsiz

Sarki 1: Zombi Sarkis1 Sozleri
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=uwAzVelfo2s&ab_channel=Adamlar. Erisim Tarihi:
10.01.2022.

Cukur dizisinde yer alan Timsah Celil karakterinin analizi i¢in ii¢ farkli YouTube

videosu 6rnekleme dahil edilmigtir .

VERILERIN ANALIZI

Elde edilen veriler Teun A van Dijk’in elestirel sdylem ¢oziimlemesi yontemiyle analiz
edilmistir. S6ylem analizi, egemenlik ve esitsizlige odaklanarak toplumsal konular1 anlama
cabasi olarak ifade edilmektedir (Van Dijk, 1993: 252). Analiz kapsaminda 6ncelikle Cukur
dizisinde yer alan Timsal Celil karakterinin genel Ozellikleri agiklanmistir. Ardindan dizi
miizigi olarak kullanilan Zombi sarkist sdylem analizinin makro ve mikro yapilar1 baglaminda

incelenmistir.

ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Calismanin 6rnekleminde yer alan miizik, sdylem olarak degerlendirilmektedir. Bu
nedenle miizigin estetik Olciitleri ve bigimsel 6zellikleri ¢alismaya dahil edilmemistir. Timsal
Celil karakterine dair bulgular, calismanin 6rneklem kisminda yer alan YouTube videolari ile
siirlidir. Caligmanin nitel bir aragtirma olarak kurgulanmasi nedeniyle elde edilen bulgular
belirli bir evrene genellenememektedir. Ancak bulgular, benzer durumlarin ele alinacag: farkli

caligmalar i¢in bakis agis1 sunmaktadir.

! Cukur Dizisi 2. Sezon 28. Boliim — Cogugu. Birak Beni Al
https://www.youtube.com/watch?v=z31pAoT{KuA&ab_channel=%C3%87ukur. Erisim Tarihi: 10.01.2022.
Cukur | Timsah Celil Ozel Sahneler.

https://www.youtube.com/watch?v=WJerYalaFjY &t=36s&ab_channel=%C3%87ukur. Erigim Tarihi:
10.01.2022.

Cukur | Timsah Celil Ozel Sahneler 2.
https://www.youtube.com/watch?v=TfG4TXEAMO00&ab_channel=%C3%87ukur. Erisim Tarihi: 10.01.2022.
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BULGULAR

BIR POPULER KULTUR UNSURU OLARAK TiMSAH CELIL KARAKTERI

Cukur, yapimciligi Ay Yapim tarafindan tstlenilen 2017-2021 yillar1 arasinda 4 sezon
boyunca Show TV’de yayinlanan, yonetmenligini Sinan Oztiirk’{in yapti§1, senaryosunu ise
Gokhan Horzum’un kaleme aldig1 aksiyon — dram tiiriindeki Tiirk yapimi televizyon dizisidir.
Cukur, Istanbul’da yer alan sugla 6zdeslesmis bir mahalledir. Bu mahallenin kontrolii ise
Kocova ailesi tarafindan saglanmaktadir. Kocova ailesi sugla icli dis1 olmalarina ragmen
kendilerine 6zgli kurallar1 sahiptir. Bu kurallar, mahallede uyusturucu kullandirmamak,
satmamak ve {iretmemek, mahallenin kadinlarina ve c¢ocuklarina sahip ¢ikmak seklinde
ozetlenmektedir (https://www.ayyapim.com/cukur). Dizinin yaymlandigi 4 sezon boyunca
Yamac Kogovali’nin basinda oldugu Kogovali ailesinin Cukur mahallesini ele gecirmek isteyen

farkl karakterlerle miicadeleleri ekrana gelmistir.

Resim 1: Timsah Celil Karakteri

Kaynak: https://www.takvim.com.tr/televizyon/2019/09/23/cukurda-timsah-celil-oldu-mu-ahmet-
melih-yilmaz-diziden-ayriliyor-mu. Erisim Tarihi: 23.01.2022.

Timsah Celil karakteri de Kogovali ailesine diisman olan karakterlerden biri olarak
izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir. Ahmet Melih Yilmaz tarafindan canlandirilan Timsal Celil
karakteri 61. Boliimde diziye girmistir. Karakterin hikayeye girisi Yamag¢ Kogovali tarafindan
Oldiirtilen arkadasinin intikamini almaktir. Timsal Celil karakteri, 91. Boliimde Erkan Kol¢ak
Kostendil tarafindan canlandirilan Kogovali ailesinden Vartolu lakapli karakter tarafindan
oldiiriilmesiyle diziye veda etmistir. Timsal Celil karakteri giyim tarzi, konusma sekli ve
davranig bigimleri bakimindan Kogovali ailesinin tam tersi bir profile sahiptir. Mafya
dizilerinde siklikla tercih edilen takim elbiseli modern “kabadayilarin” aksine karakter, kot
pantolon ve bol t-shirtler giymektedir. Kolye, sapka, kiipe ve piercing gibi Cukur mahallesinde
goriilmeye alisik olunmayan aksesuarlar tercih etmektedir. Esprili bir dil kullanmakta,

ciddiyetten uzak tavir sergilemektedir. Kocovali ailesinin aksine uyusturucu madde
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kullanmakta, kadinlara ve ¢ocuklara zarar vermektedir. Siirekli miizik dinleyen ve dans eden

karakter dizinin komedi unsurlarindan birini de temsil etmektedir.

ZOMBI SARKISININ SOYLEM ANALIZI

Makro Yapilar

Elestirel soylem analizinde makro yapilar kurumlar, orgiitler ve toplumsal aktor gruplari
arasindaki iligkiler dilizeyini igermektedir. Zombi sarkisinin sdzlerinin makro yapilar

kapsaminda incelenmesi baglam modelleri ve temalar ¢ergevesinde gergeklestirilmistir.

Baglam Modelleri

Baglamlar, durumsal ve toplumsal yapilar ile soylem yapilar1 arasinda bir arayiiz iglevi
gormektedir. Durumlarin ve toplumun yonlerini 6znel olarak temsil ettiklerinden zihinsel
yapilar ya da katilimci tanimlar1 olarak ifade edilmektedir. Sosyal durumlarin ilgili yonlerinin
zihinsel yapilar1 olarak tanimlanan baglamlar, insanlarin ne sdyledigini ve 6zellikle nasil
sOyledigini etkilemektedir (Van Dijk, 2006a: 163,165). Bu 6znel "durumun tanimlar1" veya
"baglamlar", olaysal bellekte belirli modeller olarak temsil edilmektedir. Bu temsiller baglam
modelleri olarak adlandirilmaktadir. Baglam modelleri, sdylem islemenin bir¢cok yoniinii
kontrol etmekte ve bir soylemin sosyal olarak uygun olmasini saglamaktadir (Van Dijk, 2006b:
121). Zamansal — uzamsal diizenleme, katilimcilar (kimlikler-roller ve iliskiler), niyet, bilgi,
ideoloji ve mevcut sosyal veya iletisimsel eylem kategorileri soylemde yer alan gisterimsel ve
dizinsel ifadeleri temsil etmektedir. Bu ifadeler baglam modelinin sematik kategorilerindeki

bilgilere atifta bulunmaktadir (Van Dijk, 2017: 36).

Zamansal-uzamsal diizenleme: Sarkinin sézleri incelendiginde sarkida gegen
“Istanbulamiyorum” kelimesi ve “sehir degil bura sanatortum park” ciimlesi uzamsal olarak
sehir kastedilmektedir. Sarki sozleri biitlinliiklii olarak gilinlimiiz bireylerinin dertlerini

aktarmakta; zamansal diizenleme noktasinda degerlendirildiginde giiniimiizde ge¢mektedir.

Katilimcilar: Sarkinin ilk ciimlesinde yer alan “Ey ahali!” seslenisi, katilimcilar
anlamakta 6nemlidir. Tiirk Dil Kurumu So6zliigi’'nde ahali, kelime anlami olarak “aralarinda
ayni yerde bulunmaktan bagka higbir ortak 6zellik bulunmayan kisilerden olusan topluluk™
olarak ifade edilmektedir (https://sozluk.gov.tr/, 2022). Sarki sozleri metropolde yasayan

bireylere seslenmektedir.

Kimlikler, roller, iliskiler: Sarki sozlerinde vurgulanarak on plana ¢ikarilan kimlik,
sistem hegemonyasi altinda ezilen, belirli kaliplara gore yasamak zorunda kalan, kendine

yabancilagsmis sehirli insanlardir.
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Niyetler: Niyet, soylemi iiretenlerin amaci ve tutumuyla ilgilidir. Metinle ne yapmak
istendigini sorusu niyetin anlasiimasinda énemlidir (inceoglu ve Comak, 2009: 21). Zombi
sarkisinin sozleri incelendiginde, seslenilen dinleyici kitlesinin var olan sistem igerisindeki

sikigmislik hissine ve sistemin olumsuz yonlerine dikkat ¢ekmek istedigi goriilmektedir.

Bilgi:Metinde direkt olarak kaynagi belirli olan bir bilgi dinleyiciye sunulmamaktadir.

Aktarilan bilgileri, kisisel tecriibeler ve gozlemler olusturmaktadir.

Ideoloji: Sarki sézlerinde sistem elestirisi verilmektedir. Sézler sistem-birey iliskisine

yonelik muhalif noktada yer almaktadir.

Eylem: Sozlerin eylemleri dinleyiciyi sistemin karsisinda durmaya davet etmek olarak

yorumlanabilmektedir.

Temalar

Analizin makro boyutunu olusturan temalar, insanlarin zihinsel modellerinin 6nem
seviyesine bagli olarak metnin en 6nemli bilgisi olarak neyi gordiiklerini etkilemektedir (Van
Dijk, 2001; akt.: Aygiil, 2012: 200). Zombi sarkisinin sdylem analizi kapsaminda temalar,
sOzlerin genelinin ne oldugunu aktarmay1 amacglamaktadir. Sarki sdzlerinde 6ne ¢ikan temalar

su sekilde siralanabilir:

e Ortak hi¢cbir paydasi olmayan insan toplulugu olan metropol insanlari, sistem karsisinda
hayatta kalmak i¢in kendilerine yabancilasmaktadir.
e Sehir hayati bireyleri ruhsal anlamda tiikketmektedir.
e Var olan sistem disaridan kusursuz goziikse de igerisinde bozuk bir yapiyr temsil
etmektedir.
e Bireyler sorgulamaya devam etmedikleri siirece sistem tarafindan somiiriilmeye devam
edecektir.
Mikro Yapilar
Sentaktik Yapi
Sarkida kullanilan fiil yapilar1 incelendiginde edilgen ciimle yapilarindan ziyade aktif
climle yapilarinin tercih edildigi goriilmektedir. Soru kaliplart ise yalnizca koyun, kegi, kilit ve
umut sozciiklerinin gegtigi climlelerde kullanilmaktadir. Dortliikte yer alan “Koyun sordu
kegiye, vurduk¢a asimir mi?, A¢ilmayan kilitler, umutsuz yasanir mi?” seklindeki iki soru
climlesinden hemen sonra gelen ciimleler, sorularin cevaplari noktasinda sanat¢inin verdigi
tepkiyi ifade etmektedir. Bahsedilen dortliikte sarkinin dinleyiciye, sordugu sorulara cevap

bulmak adina “gel bi’ de burdan bak” seklinde seslenmesini, dinleyiciyi sistemin karsisinda
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durmaya davet etmesi olarak yorumlamak miimkiindiir. Hemen ardindan gelen “belli ki halin
yok, yansin orman madem” ifadeleri ile var olan sistemin devamlilig1 saglandig: takdirde her
seyin daha kotiiye gidecegi dile getirilmektedir. Bireyin, sistem igerisinde her giin
gerceklestirdigi eylemleri “uyuma, rilya gérme, unutma” gibi sozciiklerle ifade eden ikilikte ise
yeni bir gline baglayan bireye sistemin verebildigi tek seyin yalan, mecburiyetler, ge¢im

sikintis1 oldugu vurgulanmaktadir.

Sozciik ve Sozciik Obekleri Secimi

Mikro yapilar baglaminda ise didaktik bir anlatim bi¢imi yerine mecazlarin,
benzetmelerin, karsit kelimelerin siklikla kullanildig: sarkida yer alan “istanbulamiyorum, sehir
degil bura, sanatoryum park™ gibi sozciikler ve sdzciik dbekleri metropolde yasanan hayatin
bireylerin iizerindeki kaybolma, yalnizlasma ve sehrin bireyleri ruhsal olarak tiiketme
durumunu vurgulamaktadir. Sanatoryum, “6zellikle veremli hastalarin iyilestirilmesi icin
kurulmug saglik kurulusu” (https://sozluk.gov.tr/, 2022) olarak tanimlanmaktadir. “Sehir degil
bura sanatoryum park” benzetmesi sistem tarafindan tiiketilen insanlarin tipki verem hastalari

gibi yavas yavas tilkendigine gonderme yapmaktadir.

Bireylerin, var olan sistem igerisinde 6zlerini kaybetmesi bebek ve camur kelimelerinin
ayni ciimle icerisinde kullanilmasiyla ifade edilmektedir. Sarkida yer alan dis-cila ve ig-
tahtakurdu eslesmeleri, toplumsal sistemin disaridan kusursuz bir sekilde isletildigine dair var
olan algimin aslinda ger¢egi yansitmadigini; sistemin igeriden bozuk ve ¢iirimeye meyilli bir

toplum diizenini temsil ettigine gonderme yapmaktadir.

Retorik

Retorik, iletisim siirecinde kisilerin niyetlerine bagl olarak kendilerini ifade etmesi
olarak tanimlanmaktadir. Van Dijk’in elestirel sdylem analizinde mikro yapilar baglaminda
retorik 6nemli 6gelerden biridir. Bununla birlikte retorigin sozlii iletisimde stratejik bir rolii
bulunmaktadir (Giines, 2021: 163). Ele alinan 6rneklemdeki sarki sdzleri incelendiginde, eserde
sistem ve birey seklinde iki taraf olusturulmaktadir. Sarki sozlerinde 6zellikle 6n plana ¢ikarilan
kimlik, sistem igerisinde belirli kaliplara gore yasayan insanlardir. S6ylemde 6n plana ¢ikan
niyet ise sistemin olumsuz yonlerine dikkat gekmek ve sisteme miidahale edilmedikce her gegen
giin yasamin daha da zorlasacagii dinleyiciye aktarmaktir. Bu baglamda sarkinin sentaktik

yapist, sozclik ve sozciik dbekleri se¢imi giiglii bir hitabet ortaya ¢ikarmaktadir.

TARTISMA VE SONUC
Popiiler kiiltiir, cok sayida insana hitap etmekle birlikte kitle kiiltiiriinden farkli olarak

bireyleri manipiile etme ya da bireyleri yansitma iddiasina sahip olmayan bir kiiltiirdiir. Bireyin
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var oldugu her alanda (bilim, sanat, politika ekonomi), bir diger ifade ile dilin kullanildig1 her
yerde gelisme imkan1 sunan sdylemsel bir dzellik tasimaktadir (Sézen, 2001:65). Incelenen
televizyon dizisinde Cukur mahallesi ve Kogovali ailesi, izleyiciye aktarilan dykiideki sistemi
temsil etmektedir. Cukur mahallesi ve Kogovali ailesi belli kurallara sahip olan, kurallar1 bozan
karakterlerin cezalandirildigi, kimi durumlarda bu cezalarin 6liimle sonuglanabildigi, sug ile
yakindan iligkili bir yapidir. Ancak temsil edilen mahalle ve aile, sug ile olan yakin iligkilerine
ragmen kadin ve cocugu ataerkil bir anlayis ¢ergevesinde korumakta, biiyiiklerine saygi
gostermekte, geleneklerine bagli bir hayat yasamaktadir. Timsah Celil karakteri ise bu yapiy1
tehdit eden bir unsurdur. Popiiler kiiltiir unsuru olarak Timsal Celil karakterinin, Kogovali
ailesinin karsisinda yer alan, alisildik mafya tiplemesinin disinda yer alan 6zelliklere sahip

oldugu goriilmiistiir.

Karakter diziye Kogovali ailesinin biiylik abisi olan Cumali karakterini kagirarak giris
yapmaktadir. Var olan sistemi tehdit etmeye yonelik ilk hamle olarak yorumlayabilecegimiz bu
davranigtan sonra Timsal Celil, masum olan sokak c¢ocuklarindan birini vurarak Kocovali
ailesinin diizenini alt Ust etmektedir. Bu noktada Kogovali ailesi bir sistem olarak kabul
edildiginde Timsal Celil’in sistem karsit1 bir tavir sergiledigini sdylemek miimkiindiir. Timsah
Celil karakterinin diziye giris yaptig1 bu anlarda arabasindan érneklemde yer alan Zombi isimli
sarki duyulmaktadir. Karakter ile 6zdeslestirilen miizigin sdylem analizi sonucunda sistem
elestirisi verdigi sonucuna ulasilmistir. Bu noktada cevap aranan temel soru Timsah Celil’in
tehdit ettigi sistem ile Zombi sarkisinin elestirisini verdigi sistemin ayn1 6zelliklere sahip olup

olmadigidir.

Dizide Timsal Celil ile 6zdeslestirilen Zombi isimli sarki yapmis oldugu sistemin
elestirisi baglaminda Cukur gibi yapilarin elestirisini de veren bir 6ze sahiptir. Sarkinin
0zdeslestirildigi Timsah Celil karakteri, her ne kadar dizinin Oykiisii kapsaminda Cukur’un
yarattig1 sistemi tehdit eden bir unsur olsa da var olan sistemin bir parcast ve devamliligini
saglayan bir unsurdur. Bu nedenle Timsah Celil karakterinin karsit durusu ile sarkinin karsit
durusu ayni yerde degerlendirilmemelidir. Kiiltiir endiistrisi kapsaminda miizigin televizyon
dizisinde kullanilarak yeniden iiretilmesi ve kendi 6ziine yabancilagma siireci bahsedilen karsit

durus noktasinda baslamaktadir.

Toplumsal olanin bir uzantis1 olan popiiler kiiltiir, toplumsal olan1 ve hatta kimi
durumlarda sapkin olani kolayca mesrulagtirma kapasitesi nedeniyle politik bir silaha
dontigebilmektedir (Erol Isik, 2001: 127). Kiiltiir endiistrisi, miizigin muhalif yoniinii dahi

metalagtirilabildigi slirece kabul etmektedir. Bu nedenle popiiler olan bir muhalif ses, diizenin
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pargasi olarak kabul edilmektedir (Akkol, 2018: 120). Giiniimiiziin kaos ortaminda asil gorevi
diizeni saglamak olarak doniisen sanat (Adorno, 2005:230), kiiltlir endiistrisinin kiskacinda bir
ideoloji tasiyic1 gorevi iistlenmektedir. Sistemin devamliligini icin gerekli olan bir dizi
karakterinin, sistem elestirisi veren bir sarki ile 0&zdeslestirilmesi popiiler Kkiiltiiriin

mesrulastirma becerisini gézler 6niine sermektedir.

Calisma sonucunda elde edilen bulgular degerlendirildiginde miizik metalagsma siireci
sonucunda gecirdigi doniistim siirecleri baglaminda, 6ziinden ayrilarak sistemin bir pargasi
haline gelmektedir. Calisma kapsaminda ele alinan konunun, miizigin kendine yabancilasma
stireci ve televizyon dizilerindeki gergekligi algilamaya yonelik etkisi kapsaminda nicel

verilerle desteklenerek analiz edilmesi alana katk1 saglayacaktir.
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POSTMODERN FOTOGRAFTA BEDEN, CINSIYET VE MEDYA ILiSKiSi

Mert Cagil TURKAY”™
oz
Postmodern teori ile kiiltiirel, ekonomik ve toplumsal yapilanmanin doniisiimii, sanat eserleri iizerindeki yapisal
zelliklerin farklilasmasim da beraberinde getirmistir. Ozgiirlesen kisisel tavirlar, tiim sanat disiplinlerinde kendini
gostermektedir. Fotograf sanati da icadindan postmodern doneme kadar teknolojik, sosyo-politik ve sanatsal
degisimlerin etkisiyle doniisiime ve degisime ugramistir. Kiiresel boyutta her yere ulagan ve iiretimi herkese agilan

fotograf, yeni bi¢cim ve dil arayislar1 igerisine girilmesine neden olmus ve fotografin geleneksel kurallarinin 6tesine

gegilerek, kisisel sdylem ve cogu zaman da politik durus ¢ercevesinde iiretilmeye baslanmistir.

Sanat tarihinin en basindan bu yana ele alinan beden, 6zellikle 20. yiizyilin 6énemli arastirma alanlarindan biri
haline gelmistir. Postmodern donemde teorisyenler ve sanatgilar politik tavirlarini ve sdylemlerini beden tizerinden
ortaya koymuslardir. Cilinkii, medyanin da aralarinda bulundugu ¢esitli iktidar mekanizmalarinin birey {izerinde
kendini ilk somutlastirdigi alan bedendir. Sanatgilarin i¢inde bulunduklari bu duruma karsi olan tutumlar1 ve
iirettigi eserlerde 6zellikle beden ve cinsiyet kavramlarina dikkat ¢ekildigi goriilmektedir ve sanatgilar genellikle
sOylemleri i¢in dil olarak fotografi tercih etmislerdir. Fotograflarinda bedene yer veren ve postmodern sekilde
nitelenen sanatcilarin yaklagimlari, fotografin sahip oldugu iletisimsel nitelikteki varligryla medya kiiltiirii ile olan

iligki ve bu baglamdaki ¢aligmalarin iiretilmesinde olanak saglamustir.

Ozellikle basili medya aracilig1 ile farkli bir yol da kateden fotografin konumu, gazete, dergi, gesitli diger yayinlar
ve hatta giinimiizde sosyal medya ile kendisine giiglii bir mecra daha olusturarak goriintii iiretimi ve birey
arasindaki iliskiye gore yeni sorgulama alanlarina zemin olusturmaktadir. Bu ¢aligma, medya kiiltiirii ve fotograf
medyumu araciligiyla bireysel gerceklige giden bir yol aramaktadir. Sanatgilarin beden kavramu ile olusturdugu
calismalar ve temsil bigimleri, kamusal ve 6znel alanin sinirlarini ve 6gretilmis kurallari ortadan kaldirirken iktidar
tarafindan olusturulmus olan gergek ve kurgunun da sorgulamasini yapmaktadir. Medya ve beden {izerinden ele
alman cesitli politikalar neticesinde bedenin ve cinsiyetin temsilini, bedenin postmodern fotograftaki elestirel
durusunu ve i¢inde bulundugu durumu kavramaya bir agiklik getirmeyi amaglamistir. Bu ¢aligmanin sonucunda
fotografi kullanan sanatgilar, yapitlari ve kullandiklar1 yontem arasindaki iliski baglamsal olarak ortaya konulmus

olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, Postmodern, Beden, Cinsiyet, Medya.

BODY, GENDER AND MEDIA RELATIONSHIP INPOSTMODERN
PHOTOGRAPHY
ABSTRACT

Along with the postmodern theory, the transformation of the cultural, economic and social structure has brought

about the differentiation of the structural features on the artworks. Liberated personal styles manifest themselves

! Bu ¢alisma, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Fotograf Programi’nda
yaymlanan “Eril Beden ve Postmodern Fotografta Yeri” (2016) baslikli yiiksek lisans tezinden yararlanilarak
olusturulmustur.

* Ars. Gor. Dr., Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, 0000-0002-1133-8029, mert.cagil.turkay@msgsu.edu.tr

271



in all disciplines of art. Photography has been changed and transformed by the effects of technological,
sociopolitical and artistic advancement from the invention to the postmodern turn. Photography, which is produced
for everyone and reaches everywhere on the global scale, has led to the search for new forms and expressions and
has begun to be produced frequently from a perspective of individual discourse and political stance with going

beyond the conventional rules of photography.

Since the very beginning of the art history up to present, spesifically in the 20th century, the body has become one
of the most important research areas. In postmodernism, theorists and artists manifested their political attitudes
and discourses by emphasizing the body. Because, the body is the initial playfield where masculinity including
media, first embodies itself on the individual. The aspects of the artists in this situation and the works they produce
seem to attract attention especially to the concept of body and gender, and artists often prefer photography as
language for their discourse. The artists' approach, which includes the body in their photographs and described in
the postmodern form, have enabled the attitude towards media culture and the workings in this context to be

produced with the existence of the interactive nature of the photography.

The position of the photograph, which travels a different path, especially through the printed media, creates a
powerful medium itself with newspapers, magazines, various other publications, and even today, social media,
creating a basis for new fields of inquiry according to the relationship between image production and the
individual. This study seeks a path to the individual reality through media culture and photographic media. The
works created by the artists with the concept of the body and the forms of representation, while removing the
boundaries of the public and subjective space and the taught rules, also question the reality and fiction created by
the power. As a result of various policies handled through the media and the body, it aimed to clarify the
representation of the body and gender, the critical stance of the body in postmodern photography, and the situation
it is inward. At the end of this study, the relationship between the artists who use photography, their works and the

methodology they use will be highlighted in the context.

Keywords: Photography, Postmodern, Body, Gender, Media.

GIRIS

Sanat tarthinin 6nemli kavramlarindan olan beden, 6zellikle 20. yiizyilin ikinci yarisinda
kayda deger bir inceleme sahasi olarak eserlerde 6n plana ¢ikmaktadir. Postmodern donem
olarak da tanimlanabilen bu siiregte sanatsal pratikler ve elestiriler beden aracilig: ile ortaya
konmaktadir. Cesitli yayinlar, reklam sektdrii ve giiniimiizde sosyal medya gibi gli¢lii mecralar,
iktidar mekanizmalarin1 kuvvetlendirerek birey {izerinde kendilerine sorgulama alanlari
acmaktalardir. Beden, iktidarin birey iizerinde kendisini somutlastirarak politikalarin1 6ne
stirebilecegi ilk alan olarak kendini gdstermektedir. Cogunlukla bu mekanizmalara karsi
olusturulan eserlerde 0Ozellikle birey, beden ve cinsiyet kavramlarma dikkat cekildigi

goriilmektedir. Ifade araci olarak fotografi tercih eden sanatgilar calismalarinda fotografin
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medya ve gorsel kiiltiir ile olan iligkisine vurgu yaparak benzer perspektifteki iiretimlere olanak

saglamistir.

Postmodernizm, Ikinci Diinya Savasi sonrasinda iilkeler arasindaki siyasi doniisiim,
sosyo-politik ve sosyo-ekonomik esitsizlik, teknoloji, modernizm ve idealizm kavramlarinin
ardindan Oncelikle mimari ve edebiyat, daha sonrasinda da sanat ve sosyoloji alaninda
gozlemlenmektedir. Bir¢ok kavrami, elestirel ve/veya duygusal zeminde ihtiva eden
postmodernizm, teknoloji, medya ve popiiler kiiltiiriin toplumsal etkilerinin sonucundan
etkilenen ve bu sonuglardan beslenen diisiincelerle kendisini ortaya koymaktadir. Modernizm
kavramini agik¢a sorguladigi goriilen postmodernizm, modernizmi elestirir ancak onu reddeden

bir durum s6z konusu degildir.

Postmodernizmin temeli disiplinlerarasilik diisiincesine dayanmaktadir. Farkli
materyalleri bir araya getiren veya onlar1 bir yerden alip baska bir yere koyan, kendine mal
eden, edebi metinler arasinda gezinen ve alintilar yapan bir pratigi savunmaktadir. Bu pratigi
Lyotard (1990), “Postmodern, modernin igerisinde sunulamayani, sunumlamanin kendisinde
ileri gotiiren olacaktir; giizel bi¢imlerin tesellisini ve elde edilemez olanin kollektif nostaljisini
paylasmay1 miimkiin kilan bir zevk uzlagimini inkar edecektir; bunlardan hoslanmak i¢in degil,
sunulamayanin gii¢cle bir anlamini1 veren yeni sunumlamalar1 arastiracaktir” seklinde ifade

etmektedir.

“Postmodernizm terimi Rauschenberg, Cage, Burroughs, Barthelme, Fiedler, Hassan ve
Sontag gibi gen¢ sanatgilar, yazarlar ve elestirmenlerce miize ve akademide
kurumsallagsmasindan 6tiirii reddedilen tlikenmis yiliksek modernizmin Otesine gecen bir
hareketi anlatmak iizere kullamildigi 19601 yillarda New York'ta popiilerlik kazanmistir.”
(Featherstone, 2013: 30). Ozellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan sonra birgok sanatg1, sanat

tarih¢i ve kuramci tarafindan siklikla kullanilmastir.

Sanat bu siiregte, medya ve popiiler kiiltlir arasinda olan etkilesim, tiiketim kiiltiiri,
anlamin sorgulanmasi, kimlik ¢dziimlemeleri, iretimlerin ve eylemlerin nasil yapildigindan ¢ok
ne sekilde yorumlandig ile ilgilenmektedir. Medya, reklam, siyaset, cinsellik gibi birbirinden
farkli bircok 0ge sanatin alanini genisletmistir. Bu ¢alismada, medyanin olumsuz yonlerini
problem haline getiren, fotografik diizlemde medya baglaminda mubhtelif elestiriler yapan
sanat¢ilarin eserleri incelenmistir. Fotograf ile medya ve iktidar olgularinin nasil irdelendigini

gosteren bir okuma imkani sunmaktadir.
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POSTMODERN FOTOGRAF VE MEDYA

Fotografin kendisini bir sanat disiplini olarak mesru kilmasi ve modernizm ile 20.
ylizyillda igerik, kavramlar ve anlam bakimindan fotograf daha O6zglr bir zeminde
ilerlemektedir. Postmodern siiregte goriintliniin kullaniminin artmasi, fotograf disiplininin daha
sik tercih edilmesini beraberinde getirmistir. Fotograf postmodernizmde, disiplinlerarasi eser
tiretimine fazlasiyla yer veren bir medyum haline gelmistir. Postmodern sanatc¢ilar, klasik
temsiliyet kavramimi altiist etmisler, yeniden iiretim yaklagimiyla biriciklik ve 6znellik
diisiincelerini sorgulayan bir ortam hazirlamiglardir. Toplumsal alana yonelen, iktidarin
dayattig1 kodlara dikkat ¢eken, cinsiyet ayrimciligi, kimlik ve etnik kdken dayatmalart gibi
konulart reddeden ve medya kiiltiirii elestirisini ele alan sanatgilarin argiimanlart postmodern

fotografin da ana konular1 olmustur.

Fotograflara hazir nesneler ekleyerek, dergi ve gazetelerdeki goriintiileri, buluntu
fotograflar kendilerine mal ederek, sanat tarihinde ikonlasan tablolar1 ve fotograflart yeniden
fotograflayarak kullanan sanat¢ilar medya tabanli fotografik imge coklugu sebebiyle maruz
kalinan goriintli bombardimaninit ve medya unsuru ile dayatilan normatif yapilanmayi

elestirmislerdir.

Postmodernizmin fotografik teoriye getirdigi sonuglardan bir digeri ise modern
fotografi tarafindan uzunca bir siire sorgulanan “kopyalama ile doniistiirme” eylemleri
arasindaki paradoksu bir kenara itmis olmasidir. Postmodernizm igin 6nemli olan
fotograft kimin nerede gordiigii, kimin alip sattig1 ve insanlarin onun hakkinda ne
sOyledigi ve yazdigidir. Postmodernler i¢in bir kisinin bir fotografta ne gordiigiinden

cok o fotografin nasil kullanildig1 6nemlidir. Onlara gére anlam da bu noktada dogar.
(Aral, 2003: 123).

Boylelikle anlami doniistiiren sanatcilarin, hem medyanin 6nemli bir parcasi olan
fotografi kullanarak hem de medyayi elestiren bir unsur olarak fotografi isin igerisine dahil
ederek fikirlerini dogrudan aktarabilecegi, algisal ve ideolojik bigimlendirmelere karsi muhalif
olabilecekleri, bedenlerini performatif bir direnis alani olarak kullanabilecekleri bir ifade bigimi
ortaya koymuslardir. Vikky Alexander, Barbara Kruger, Louise Lawler, John Baldessari, Mike
Bidlo, Cindy Sherman, Sherrie Levine, Richard Prince donemde sozii edilen dnemli sanatgilar

arasindadir.

Yapisokiimcii bir yaklasimla eserlerini iireten Mike Bidlo, medyatik 6geler ve gorsel
kiiltiirlin sekillenme siirecine dikkat cetmektedir. Medya ile yayilan imgelerden faydalanarak
ekonomik diizeni irdelemektedir. Vikky Alexander, basili medyada rastladigi moda
fotograflarinin kadrajlarin1 degistirip yeniden fotograflayarak, fotomontajlar ve kolajlar

yaparak olusturdugu goriintiilerde, medyada yer alan kadin imajlarin1 ve kadinin meta haline
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getirilmesini elestirmektedir. Cindy Sherman ise toplumun bagimli oldugu medya ve popiiler
kiiltiir igerisinde bireylere dayatilan kurgulari incelemistir. Olusturdugu goriintiilerde genellikle
kendi bedenini kullanirken medya araciligi ile kadinin yerinin nasil yonetildigine ve medyada

kadinin sunulus bi¢imine tepkisini gorsellestirmektedir.

Bu sanatcilar fotografa pek ¢ok unsuru dahil ederek ve yeni anlamlar yiikleyerek iizerine
diisiiniilecek farkli bir konuma ulastirmislardir. Postmodern siiregte fotograf, reklam, tiiketim
kiltirii ve gorsel medya ile karsilikli etkilesimle beraber beden, birey, temsil, cinsiyet

kavramlarina yogunlasarak daha politik bir boyuta taginmistir.

ANA AKIM MEDYAYI BiR ELESTIRI NESNESI OLARAK KULLANMA

Medya tarihi agisindan oldukca onemli olan fotograf, medyada hakim olan gorsel
sOylemin genis capta kabul gérmesinin yolunu agmistir. Postmodern siire¢ ve giliniimiizde
fotograf, “gerceklik” kavrami ile iliskilenmekten ziyade daha politik bir perspektifte
ilerlemektedir. Glinlimiizde fotografin gorsel iletisim siirecindeki dnemli rolii hem sanatsal hem
ticari anlamda halen devam etmektedir. Kitle iletisim araclarinin toplumdaki etkisini daha iyi
anlamak ve arastirmak ic¢in sanatc¢ilar fotografi bir kayit ve/veya belgeleme araci olarak
kullanmak yerine, birtakim sanatsal miidahaleler olustururlar. Bu sistematik kurgulara yapilan
sanatsal miidahaleler, fotografi, bireye fazlasiyla miidahale eden medyanin propaganda araci
olmaktan ¢ikmakta ve yeni bir bakis agis1 sunmaktadir. Fotograf, diisiinceyi harekete gecirecek
iliskiler kurma imkani tanirken, sanatg¢ilarin ¢aligmalarinda ana akim medyada karsilagtiklar
ya da bu vesile ile kurguladiklar olaylar iizerinden {iretimlerini gergeklestirmelerine de genis
bir ortam sunmaktadir. Fotografin teknigi veya niteligi ne olursa olsun sanat¢ilarin bu medyum

ile ortaya koymak istedikleri yeni bir gorme ve diislinme bi¢imi olusmaktadir.

Basili yayinlar, televizyon, moda fotografi gibi tiim medya araclarinda kullanilan gorsel
kodlarin incelenmesi, sanatcilarin temsil konusunda bagvurduklar1 6ncelikli konular olmustur.
Medya ve popiiler kiiltiire servis edilen bu ana akim kodlar temsil meselesine nasil deginiyor,
toplumsal cinsiyet ve cinsiyet rollerinin iiretimine hangi yonde katkida bulunuyor, medya
gorsel kiiltiir icerisinde nasil bir alan olusturuyor, endiistriyel ve gostergebilimsel varlik i¢in
medyanin bagvurdugu yollar hangileridir gibi bir¢ok soruyu soran ve yanitlarint fotografik
calismalar1 esliginde arayan sanat¢ilar ana akim medyayi bir elestiri nesnesi olarak kullanma

yoluna gitmektelerdir.

Medya ile iligkilendirilebilecek, birbirinden farkli postmodern ve ¢agdas yorumlamalar

yapan, teknik ve icerik olarak birbirinden farkli, medyay1 fotograf, beden, cinsiyet gibi
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kavramlar baglaminda sorgulayan 6nemli sanatc¢ilardan Barbara Kruger, Richard Prince ve

Renee Cox tercih edilmis ve eserleri kapsaminda medya ile kurduklar1 baglantilar incelenmistir.

BARBARA KRUGER: ALISVERIS YAPIYORUM OYLEYSE VARIM
Postmodernizmde medya unsurlarini en iyi sekilde kullanan sanat¢ilardan olan Barbara
Kruger, kurguladigi fotograflar1 kendi elestirel metinleri ile birlestirerek eserlerini
olusturmustur. “Basili medyanin diliyle konusan Kruger’in tiiketim toplumundan haberler
veren kocaman siyah beyaz fotograflari, bazen sade bazen de miidahale sonucu reklam afisi
havasina sokulmuglardir. Birtakim tarihsel géndermeleri olmakla birlikte, bu yazilarin dikkat
cektigi asil sey, tikketim ve eglence duygusunu siirekli koriikleyen medyanin iki yiizliligidir.”
(Y1lmaz, 2006: 319). Sanat¢inin “Alisveris Yapiyorum Oyleyse Varim (I Shop Therefore I Am)”
isimli eseri, bir elin siyah beyaz bir fotografi ve ortasinda kirmiz1 bir dikddrtgen kutu i¢inde
tasarlanmig reklam sloganmi gibi goriinen metinlerden olusmaktadir. Kruger, ¢alismalarini
modern tiliketici odakli toplumla iliskilendirmektedir. Fransiz filozof Rene Descartes'tan 6diing
aldigi bu yeni yorum, bireylerin aligveris yapma kosuluyla anlamli bir varolus yasiyor
olmalarin1 ve toplumlarin artik diistindiikleriyle degil, sahip olduklariyla tanimlandigini ima
etmeye ¢aligmaktadir. Tiiketim karsit1 tavri ile zit ifadeleri yan yana getirerek modern tiiketici

odakl1 toplumun s1g8ligin1 vurgulamak i¢in sanatini ortaya koymaktadir.

1 shop

therefore

I am

Gorsel 1. Barbara Kruger, Alisveris Yapiyorum Oyleyse Varum (I Shop Therefore I Am, 1987.
Kaynak: https://www.artsy.net/artwork/barbara-kruger-untitled-i-shop-therefore-i-am (04.11.2022)
Medyanin etkisi ile olusturulan maddi miilkiyet elde etmeye yonelik giliclii 6zlemi
sorgulayan bu fotograf tiiketim kiiltlirinii isaret ettigi gibi aligveris mefhumunun kadinlara
yonelik bir olgu olarak sunulmasini da elestirmektedir. Kruger'in slogani, kadinlara atfedilen

bu role bir bagkaldir1 olarak yorumlanabilir. Medya ve reklam sektdriindeki baskin metodu
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elestirirken bir yandan da izleyiciyi, irdeledigi konu dahilinde kadin tizerinden yiiriitiilen medya

algisinin cinsiyet baglaminda okunmasina da yonlendirmektedir.

MEDYA DUZLEMINDE IDEAL BEDEN: RICHARD PRINCE

Amerikali fotograf¢i Richard Prince, medya alanindaki mesleki hayatini, tanitim
sektorlindeki dergilerin reklam gorsellerini kendine mal ederek sanatsal bir boyuta tagimistir.
Basili medyay1 kullanan Prince, dergi, gazete gibi platformlardan segtigi fotograflar1 kullanarak
fotografin konumunu sorgulamistir. Sanatci, postmodernizmi destekler bi¢imde, fotografta yeni
goriintli olusturma sikligini irdeleyen bir sdyleme gitmistir. “Prince'in, tliketim mallarinin
etrafinda dolanan arzular ve fantezilere kapilmis olan sanati, bir yandan da onlara ket
vurmaktadir. Ciinkii, sanatgmnin yeniden fotograflama siireci, kaynak goriintiilerin tuhaf
plastikligini vurgulayarak onlar1 zemininden etmeye ve idealize edilmelerini engellemeye

baslar.” (Durden, 2015: 34).

Prince, medya kiiltiirti araciligryla bireysel gercekligin ve goriintii iiretiminin sinirlarinin
altin1 ¢izmektedir. “/simsiz (Kovboy)” serisinde, Marlboro sigarasinin reklam fotograflarini
kendine mal ederek kullanmistir. Prince, bu eserinde Amerikan medya kiiltiiriiniin sembolize
ettigi kurgulamayi inceler bir tavir sergilemektedir. “Orijinal reklam fotografina kiyasla bu
fotografta, beklendigi gibi, yogun bir ayriti kayb1 vardir. Izleyiciye bunun bir reklamdan
tiretildigini hatirlatan gorsel, goriintliyli ger¢eklikten uzaklastirir.” (Higgins, 2014: 59).

Reklam fotografin1 orijinal baglamindan kopararak yeniden diizenleyen Prince’in
halihazirda var olan bir goriintiiyli yeniden kullanmasi, imge ve 0Ozgiinliik kavramlar

konusunda da elestirel bir bakis acisina sahip oldugunu gostermektedir.

Gorsel 2. Richard Prince, Isimsiz (Kovboy)/Untitled (Cowboy), 1989.
Kaynak: https://www.metmuseum.org/art/collection/search/283742 (20.11.2022)
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Gorsel 3. Sam Abell’in Marlboro Firmasi I¢in Cektigi Reklam Fotografi, (The Spirit of Marlboro in a
Low Tar Cigareette, part of a series of advertisements run for Marlboro Cigarettes throughout the
1970s and beyond), 1970’ler.

Kaynak: https://www.diyphotography.net/photographer-sam-abell (20.11.2022)

Douglas Crimp (2002), “Ticari imgelerin fragmanlarin1 yalitarak, biiytiterek ve yan yana
getirerek, Prince’in yeniden ¢ekilmis fotograflari, dogrudan meta fetisi tizerinde odaklanarak,
meta fetigizminin ana aracini kullanarak, Hitchcockvari bir boyut kazanir; meta bir ipucu haline
gelir.” sdylemi ile Prince'in calismalarinin kendine mal etme ve yeniden fotograflama
kavramlarmin medya kiiltiirii ve sanattaki karsiliginda nasil bir degisimin s6z konusu oldugu

hakkinda ve ayn1 zamanda imgenin doniisiimii konusunda 6nemli fikirler ortaya koymaktadir.

Prince'in “New Portraits” isimli yakin déonem fotograf serisinde, sanat¢cinin kendine
mal etme pratigini glinlimiiz sosyal medya diinyasinda da kullandig1 goriilmektedir.
Kullanicilarinin fotograf ve video paylasmalarini saglayan sosyal ¢evrimigi bir platform
(Instagram), sanatg1 tarafindan sonsuz bir gorsel malzeme veritabani olarak algilanmaktadir.
Insanlarin daha fazla goriiniirliik icin mahremiyetlerinden ne kadar kolay vazgectikleri ve
medya baskisi ile gelisen taninmaya ve ideal beden olgusuna yonelik ihtiyaglarini ortaya
¢ikaran Prince, bir¢ok hesabin altina fotograflar1 hakkinda yorumlar yapmakta ve sonrasinda
bu imajlarin ekran goriintiisiinii kaydederek ¢ok biiyiik bir formatta basili hale getirmektedir.
Boylelikle bu ekran goriintiileri, fiziksel diizleme tasinarak cagdas sanat izleyicisinin daha

somut varligina doniismektedir.
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Gorsel 4. Richard Prince, New Portraits, 2014.
Kaynak: https://www.artuner.com/shop/untitled-portrait-2014-richard-prince/ (21.11.2022)

Gorsel 5. Richard Prince, New Portraits, (Sergi detay1), 2014.
Kaynak: http://www.richardprince.com/exhibitions/new-portraits/ (21.11.2022)

Kendine mal edilen bu Instagram goriintiileri, bireylerin kendilerini diinyaya sunma
bi¢cimini ele almakta ve kendini sergileme siirecini kamusallagtirmaktadir. Yeni medyanin
tartismali kavramlarindan olan baglamin, ideal bedenin, miilkiyetin, 6zgiinliigiin, telif hakkinin
ve medya Kkiiltiirliniin bir tezahiirii olan Prince'in caligmalari, fiziksel ve sanal gerceklik

arasindaki sinirlarin bulaniklagsmasinin giiclii bir agiklamasi olarak da tanimlanabilmektedir.
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RENEE COX: MEDYA KULTURUNDE ETNiK KOKEN VE BEDEN
YANSIMALARI

Bedenin temsili konusuna dikkat c¢eken eserlerine tanik oldugumuz onde gelen
sanatcilardan olan Renee Cox, kiiltiirel olgulardan tasarladigi ¢alismalarinin sonucunda Bati
geleneginin temel prensiplerinin nasil doniisebilecegini gdstermektedir. Kendi bedeni ile
olusturdugu eserleri, 11k, etnik koken ve kolonyalist siireg ile ilgili elestirel bir baglam olusturur.
Siyah kadinlarin sanat tarihindeki var oluslarinin normatif tasarilar dogrultusunda ilerledigini
ve bu dogrultuda olusan algiy1 ters yiiz etmeyi amaglamaktadir. Ahu Antmen, dayatilan bu ket
ve cinsiyet¢i yaklagimin tamamen biyolojik bir kader gibi tanimlanmasini reddeden, cinsiyeti
ve merkezilesmeyi siliklestirmeyi benimseyen ve kendi imgelerini kullanan sanatcilarin ifade

yontemlerini soyle belitrmektedir;

Bu sanatgilar, diigsel rol yapma eylemlerinde bulunmak igin kendi imgelerini
kullanirlar; amaglari, Avrupa merkezli diisiinme ve imgeleme kiplerindeki kiiltiirel
cergeveyi yansitmak ve bu kiplerin rol degisimi yoluyla nasil yeniden
diistintilebilecegini ortaya koymaktir. Bu sorgulama, onlar1 saglam sekilde
postmodern estetik cercevesine yerlestirir; bu baglamda yeri degistirilmis ya da
yapi¢dziimiine ugratilmig imgeler ¢ogu zaman yeni anlamlar imler. (Antmen, 2013:
84).

Medyada siyah kadinlar ile ilgili genellikle negatif bir algi olusturulmasi ve irkina dair
birtakim referanslarla tasvir edilmesi Cox’un esas problemi haline gelmistir. Ozenle
kurguladigi “Burjuvamin Gizli Cekiciligi” isimli eserinde, siyah kadim imgesinin 6zellikle
Amerikan kiiltiiriinde nasil bir meta halinde sunuldugu, baskin medya algisinin toplum tizerinde
nasil etkileri bulundugunu gozler oniine sermektedir. Giiniimiiz popiiler kiiltiiriinde siyah
kadinin otekilestirilmis bicimde sunulmasini fotografinda aksi yonde kurgulayarak medyanin

statli ve hiyerarsi konusundaki gostergeleri ile oynamaktadir.

L llan

Gorsel 6. Renee Cox, Burjuvanin Gizli Cekiciligi, Missy At Home, The Discreet Charm of the
Bougies, 2008.

Kaynak: https://www.reneecox.org/discreet-charm-of-the-bougie (11.11.2022)
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Negatif yonde bir tartisma acarak, her tirlii iktidarin kurguladiklar1 cinsiyet
konusundaki girigimlerin ayni zamanda etnik koken ekseninde de nasil ele alinacaginin

tartisilmasi gerektigini ifade eden Judith Butler konuyu su sekilde agiklamistir;

Etnisite sayilan sey, cinselligi ¢erceveler ve erotiklestirir ya da kendisi seksiiel bir
isaretleme haline gelebilir. Bu bize meselenin 1rki, cinselligi ve toplumsal cinsiyeti
sanki birbirinden tamamen ayrilabilir birer iktidar ekseniymisler gibi iliskilendirmek
meselesi degidir. Bu terimlerin kategoriler hatta pozisyonlar olarak ¢ogulcu bir
kuramsal ayrima tébi tutulmasi da onlara hatali bir biitiinliik atfeden ve liberal
devletlerin diizenleyici amaglarina hizmet eden dislayici islemlere dayanir. (Butler,
2014: 168).

“Raje” isimli bir “stiper kahramani1” anlatan serisine ait olan “Aunt Jemima ve Uncle
B’nin Kurtulusu” ¢alismasinda Cox, siyah bedenin kurtulusunu yerel reklam gorselleri ile bir
araya getirerek siyah “siiper insan”lar olarak yeniden ortaya koymaktadir. Siyah bedenlerin
ge¢miste var olduguna ve gelecekte var olacagina dair bir beyan olan bu fotograf, giiclii bir
strateji ile medyay1 kullanarak 1rk¢1 propagandanin yapilarini sokmek ve ortadan kaldirmak i¢in

kolektif hayal giliciimiiziin yeniden ¢oziimlenebileceginin bir gostergesi olarak sunulmaktadir.

. sral Whole Grain

ne

Gorsel 7. Renee Cox, Aunt Jemima ve Uncle B’nin Kurtulusu, Liberation of Aunt Jemima & Uncle
B, (Raje),1998.

Kaynak: https://www.reneecox.org/raje (12.11.2022)

Cox, Raje'nin adaletsizlige kars1 savasini, irk¢ilik, cinsiyet ve somiirgecilik etrafinda
konumlandirmaktadir. Medyada stirekli 6n plana ¢ikarilan kolonyalist vurgular, savas, iilkeler
ve siyaset ve klasik siiper kahraman modelini elestiren alayci bir yaklagimla bu ¢alismasini
temellendirmektedir. Sanatci, medyanin toplum tlizerindeki algisini iirettigi fotografik imgeler
ile hegemonik, normatif ve kolonyal kosullardan arindirarak yeni perspektifler ortaya

cikarmaktadir.
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SONUC

Postmodern teorinin sanat pratiklerindeki etkisi, toplumsal ve politik olanin iizerine
gitmekte ve cok katmanli bir yap1 olusturmaktadir. Medyanin giicii olumlu yonde bir katki
sagliyor olsa da elestirel bir perspektif ile ortaya koyulan negatif yonleri, fotografi kullanan
sanatcilar tarafindan daha sik sekilde eserlerinin konusu olmustur. Medyada yer alan 6zgiinliik,
cinsiyet, irk ve beden politikalarin1 sorgulayan bir yaklasimla iiretim yapan sanatcilarin
fotograflar1 analiz edildiginde, imajlariin kiiltiirel, sanatsal ve tarihsel kosullara ne 6l¢iide etki
ettigi, toplumsal algiyr nasil degistirdigi, nasil evrensellik kazandigi gibi konular gorsel
kiiltiirdeki esas zemini olusturmaktadir. Bu baglamda sanatgilar, medya kiiltiirii ve reklam
sektorlinliin  dayattig1 ideal giizellik, hiyerarsik yapilanmis bir sanat anlayisi, cinsiyet¢i
yaklasimlar, beden flizerinden yiiriitillen politikalar, miilkiyet, temsil gibi kavramlara ve
medyay1 kotliye kullanan c¢ok katmanli kurgulamalara baskaldirarak tesis edilmis algiy1

yikmakta ve toplumlarin dikkatini bu konular iizerine ¢cekmektelerdir.

Fotograf tarthinin 6nemli bir silirecini olusturan, gii¢li 6nermelerin bulundugu
postmodernizm ile eserlerde daha sik yer verilen elestirel tavir, ge¢misin okunmasina,
yorumlanmasina, bireyin konumunun arastirilmasina giincel pratiklerde medya araciligi ile
iletisime izin vermektedir. Medyada siklikla 6zgiinliik, miilkiyet, popiilerlik, cinsiyet, kimlik,
beden methumlar iizerinden kurgulanan bireyi sinirlayici, dayatmaci ¢aligmalar yer almistir ve
almaya devam edilmektedir. Sanatin hemen hemen her alaninda da isleyen benzer iktidar
mekanizmalarini sorgulayan sanatgilarin ¢aligmalarinda bu yapilar ters yiiz edebilecek belirgin

bir doniisiimiin mevcudiyetinden bahsedilebilecegi asikar hale gelmektedir.

Bu calisma, elestirel bir perspektif ile fotograf medyumu ve medyanin birbiri ile olan
etkilesimini incelerken, gorsel kiiltiirde temsil bigimleri, normatiflik, beden ve cinsiyet
tizerinden dayatilan unsurlarin da sorgulamasini yaparak bu iliskiler agina aciklik getirmeyi

amaglamaktadir.
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ALIMLAMA ESTETIGI VE BILDiRiSiM MODELi BAGLAMLARINDA MEDYA
VE DIL ILISKiSI

Sedef KENDIR KURTTEKIN"
oz
Dil, bir kiiltiir tastyicis ve siirdiiriiciisiidiir. Iletisimi saglayan medya bunu gerceklestirirken iletisim semasini da
gerceklestirir. Roman Jakobson’un bildirisim semast alimlama estetiginin temelini olusturur. Her iki kuram da tiim
medya iletisim araglarina uygulanabilir. Bu anlamda iletisimin amaci olan ileti de genellikle dil kullanilarak
gerceklestirilir. Bu ¢aligmada bir edebiyat kurami olan alimlama estetigi estetigi ve bir dilbilimi kurami olan
bildirisim kurami baglaminda medya ve dil iligkisi incelenmistir. Sonug olarak dilin imkanlarindan 6nce kitle
iletisim araglarinin sonra sosyal medyanin yeterince yararlanmamasinin alici konumundaki dil kullanicilari igin

dilde yozlagsma sorunu -dilin dogalliginin, sdzciik hazinesinin, 6z benliginin bozulmasi gibi- ortaya ¢ikardigina

varilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Alimlama Estetigi, Bildirisim Modeli, Medya, Dil, Kiiltiir.

MEDIA AND LANGUAGE RELATIONSHIP IN THE CONTEXTS OF RECEPTION
AESTHETICS AND COMMUNICATION MODEL

ABSTRACT

Language is a carrier and maintainer of culture.The media that provides communication also uses the
communication scheme while doing this. Roman Jakobson's communication scheme forms the basis of reception
aesthetics. Both theories can be applied to all media communication tools. In this sense, the message, which is the
purpose of communication, is usually carried out using language. In this study, the relationship between media
and language in the context of aesthetics of reception aesthetics, which is a literary theory, and communication
theory, which is a linguistic theory, are examined. As a result, it has been concluded that there is a language
degeneration problem -such as the deterioration of the naturalness of the language, vocabulary, and self-identity.-
for language users who are in the position of receiving language, not benefiting from the possibilities of language

firstly, mass media and then social media.

Keywords: Reception Theory, Model Of Communication, Media, Language, Culture.

GIRIS

Kiiltiir kavraminin merkezinde dil vardir. Tarih ve etnoloji gibi sosyal-beseri bilimler,
biyoloji, psikoloji, sosyoloji, antropoloji, ekonomi, teknoloji, cografya, sanat, egitim, bilim gibi
birgok etmen bir ¢evre baglaminda kiiltiiri olusturur ve hepsinin merkezinde de dil yer
almaktadir. Dil bu kulvarlar arasinda enformasyon aktarimini toplumlar i¢i ve aras1 boyutlarla

saglamaktadir. Bu aktarim teknolojinin dogusu ve gelisimi ile yayginlasan iletisim araglari

*Ogr.Gor., Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi, ORCID: 0000-0001-9755-7734, sedef.kendir@bilkent.edu.tr
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sayesinde giin gectikce hiz kazanmistir ve sinirlar1 genisleyen bir alanda gerceklesmeyi
stirdiirmektedir. Bu kolaylik ve ¢abukluk faydalarinin bilgi kirliligi ve dil kirliligi yaratmasi da
kacmilmazdir. iletisim modeli ile buna temellenen alimlama kurami da bu aktarimi incelemek

icin uygulanabilirlikleri ile birer ara¢ olarak kullanilmistir.

DiL VE KULTUR

Dil, en basmakalip tabirle bir iletisim aracidir. Kiiltiir ise “tarihsel, toplumsal gelisme
siireci i¢inde yaratilan biitlin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere
iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin Sl¢iislinii gdsteren
araglarin biitiini” olarak tanimlanir (TDK, 2022). Bu da gosterir ki iletisim saglarken bir kiiltiir
bir yerden bagka bir yere aktarilir. Bu da dil sayesinde gerceklesir. Bu sayede s6z konusu

dinamikler 6nemli bir iliskiye sahiptir.

Dil, dolayisiyla dilbilim ve 6zellikle de “uygulamali dilbilim, iletisimi kolaylastirmay1
ya da belli toplumsal kiiltiirel baglamlarda dogal olarak kullanilan dil sistemlerinin farkl
baglamlardaki bireylerce de edinilmesini saglamayr amaglayan bir vasita niteligindedir.”
(Vardar, 1983: 4) Kiiltiirtin psikolojik tanimlar1 da insanlarin iletisim kurmasinda,
ogrenmesinde ve duygusal ihtiyaglarin1 gidermesinde yardimci bir ara¢ oldugunu ileri siirer
(Oguz, 2011: 131). Bu durum da paylasmanin hem sanat yapit1 hem herhangi bir ileti
baglaminda bir ihtiya¢ oldugunun gostergesi olarak kabul edilebilir.

Roman Jakobson, iinlii bildirisim modeli ile her ¢esit dilsel bildirisimin alt1 temel
unsurun birlesiminden olustugunu ortaya koyan bir taslak gelistirir (Rifat, 1998: 37). Bu taslak
gondericiden aliciya belirli bir baglamda kod ile kurulan, kanal araciligiyla iletilen bir iletinin

mevcudiyetini ortaya koymustur.

Baglam
Gonderici -------- fleti----------- > Alict
Kanal
Kod

Cizim 1: Roman Jakobson’un Bildirisim Modeli

“Bu taslaga gore, konusucu (konusan kisi, verici, gonderen) dinleyiciye (dinleyen kisi,
alic1, gonderilen) belli bir diizgiiden (kod, kurallar biitiinii) yararlanarak bir bildiri
(ileti, mesaj) gonderir. Bu karsilikli ya da tek yonlii bildiri iletimi de belli bir baglamda
(dis gercek) ve “baglant1” saglayan bir oluk (kanal, fiziksel destek) araciligiyla
gerceklesir.” (Rifat, 1998: 37)

Konstanz Okulu tarafindan ortaya koyulan Alimlama Kurami da temel olarak bu
semanin iizerine yiikselmistir. Daha sonra bu kuram, temel modeli olan Roman Jakobson’un

modeli gibi edebiyat boyutundan ¢ikip sinema, egitim gibi pek ¢ok farkli alana uygulanabilirlik
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kazanmistir. Bir kitap kadar 6gretmen ve ogrenci iliskisi, bir sinema filmi de bu kuramla

incelenebilir. Bu analizler kiiltiiriin her alanina uygulanabilirligi ile genis bir kapsama sahiptir.

MEDYA ARACLARINDA DiL
Kitle iletisim aracglar1 yayginlasinca kiiltiir calismalar film, televizyon, popiiler miizik
gibi giindelik hayati da i¢ine alan bir inceleme alanina kavusmustur. Arastirmacilar, edebiyat

teorilerini bu kiiltiirel formlar1 incelemek i¢in de kullanmistir (Aydin, 2007: 124).

Kiiltiir de medya ile glin gegtikge giiglenen bir etkilesimi elinde bulundurur. Bu {i¢
sistem -dil, kiiltir ve medya-, birbirlerini degistirici ve doniistliriicii 6zelliklere sahiptir.
Onceden bu kadar kuvvetli olmayan bu iliskiler giin gectik¢e sikilasmistir. Bunda teknoloji ile

gelisen iletisim sistemlerinin rolii biiyiiktir.

Insan dogdugu ve yetistigi kiiltiir kadar kiiresel kiiltiiriin de etkisinde kalir (Ozlem,
2000: 198). Teknolojinin yayginlasmasindan 6nceki donemde radyo ve televizyon, ardindan ise
ozellikle internet ve beraberinde getirdigi sosyal medya kullanimi kiiresel kiiltiir aktarimini
hizlandirarak insanlarin birikimlerini etkilemistir. Bu etki altinda kalma durumu geg¢mise gore
daha cabuk, cok ¢esitli ve dolayisiyla yogun olmustur. Bu siirecte en biiyiik etkilenme pay1 ayni

zamanda aktarimi gergeklestirici rolil de iistlenen dile diismiistir.

Diinya 1980 sonrasi kiiresellesmeye baglamistir. Bu durumun olugsmasinda kitle iletisim
araglarindaki biiyiik teknolojik gelismelerin katkis1 biiyiiktiir (Tombul, 2019: 484). Bu yillarda
yayin dagitim sistemleri {izerinde karasal yayinciliga rakip olarak kablo ve uydunun ortaya
cikisi, kanal kapasitesinde biiyiik artig, sinirliligin gorsel ve isitsel boyutta ortadan kalkisi,
abonelik sistemlerinin popiilerlesmesi ve analog sinyalden dijitale gecis ile biiyiik bir bilgi
akisinin dogmasi ortaya ¢ikar (Erdogan, 2009:33). Tiirkiye’de 1995 yilindan itibaren internet
erisimi mevcuttur ve bu erisim giiniimiizde az rastlanan bir imkan olmaktan ¢ikmistir. Bu
sayede bir bilgi erisimi kolayligi, bilgi paylasimi kolayligint da dogurmustur (Aver ve Topgu:
2021: 8). Bu kadar kolay iiretilen, yayilan ve tiiketilen verinin kalitesi, giivenilirligi ve
dogrulugu gibi hususlarda siipheye diisme sorunlarini da beraberinde getirmesi kaginilmazdir.
Verilerin gorsel, isitsel yonii igerisinde ve digsinda bir dil kullanimin varhig: tartisilmazdir.
Bireyler tiim bir kiiltlirel yasantinin i¢inde bu kullanimi iiretmekte ya da bunu kabul etmekte
yani tiiketmektedir. Bireyler bu verilere dolayli ya da dogrudan maruz kalir. Bu biiyiik akisin
alimlanmasinda da okur, seyirci, dinleyici, 6grenci konumlarindaki alici, kendi bireysel kiiltiirel
birikimleri 6lgiisiinde -¢ogunlukla kurmaca nitelikli- iletileri kavrar ve yine kendi yasantisinda
bunlar1 6ztimser. Kendi gercek diinyasina verileri adapte eder. Fakat her bir alic1 nitelikli bir
alimlama edimi gerceklestirme yetkinliginde olamayabilir.
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Bu noktada metin kavramindan da s6z etmek gerekmektedir. Jakobson’un modelinde
ileti olarak konumlandirabilecegimiz metin; karsimiza film, televizyon programi, kitap,
herhangi bir mesaj seklinde ¢ikabilmektedir. Bu metnin anlamlandirilmasi da su sekilde 6nem

arz etmektedir:

“Alimlama estetigi ve edebiyat ¢aligmalarinda yaygin olan okur-tepki kurami metin
analizi i¢in iyi bir yol olabilir fakat insanlarin tamamu ironileri ¢ézmede, gizli anlati
yapilarint bulmada ve yaniltict ikili karsitliklar1 yapibozuma ugratmada yetkin
degillerdir. Bilim insanlar1 gibi kiiltiirel metinleri okumazlar. Seyirciler ideal okurlar
degillerdir. Fakat toplumu anlamada ve popiiler kiiltiiriin etkilerinde insanlarin kiiltiirii
nasil okudugunu anlamak ¢ok 6nemlidir.” (Staiger, 1992: 89)

Cesitli kitle iletisim aracinin sundugu bir¢ok dil kullanimi1 yabanci kaynak dilden amag
kendi dilimize ceviride “motamot” yani kelimesi kelimesine ¢eviri dolayisiyla dilin yapisal

ozelliklerinin gz ardi edilmesinin kaniti niteligindedir.

Televizyonlardan dilimize yerlesen ve dilde yayginlasan “Sorun yok.”, “Korkarim,
hayir.”, “Sizin i¢in ne yapabilirim?”, “Size nasil yardim edebilirim?”, “Her sey yolunda.”,
“Bana bunu yapamazsin.”, “Ciddi olamazsin.” gibi yan climleler, tek basina kullanilan kalip
ifadeler ve aynen ¢eviri unsurlar sebebi ile toplumumuzun séz diziminde ciddi bir degisim
yasanmaktadir (Usta, 1990: 59). Bu gibi kalip sézlerden sayilabilecek deyim ve atasdzlerinin
bozulmast hem dilin yozlasmasini hem anlatim bozuklugunu gosterir. Ornegin ATV
ekranlarinda 2004 ve 2009 yillar1 arasinda gosterimi gergeklestirilen Avrupa Yakas: adli dizide
bir komedi unsuru olarak deyim ve atasozlerinin bozulduguna sik rastlanmistir. Bu kullanimlara
ornek olarak su sOylemler siralanabilir: “esek Sudan’dan gelene kadar dovmek”, “rehin
kacirilmak”, “basinda kabak yelleri esmek”, “kaileye almak”, “cekim ¢ekmek”...vb. (Birsel
vd., 2009). Ayn1 televizyon serisinde sozciiklerin degistirilerek farkli formlara sokuldugu da su
orneklerle ekrana gelmistir: “Transvesti, kilpagino, kolon yagi...” gibi (Birsel vd., 2009). S6z
konusu kullanimlarin giilmece olarak malzeme yapilmasi, iyi ¢izilmis Kkarikatiirize
karakterlerce etkili bir canlandirma sonucu sunulmasi o dénemde biiylik halk kitleleri
tarafindan sempati ile karsilanmistir ve bu sdylemler de tepki degil aksine ilgi ¢ekmistir.
2000’lerin basinda c¢ekilen bu yapim ekrana geldigi donemde ¢ok fazla benzerinin ve
alternatifinin de olmamasi dolayisiyla kayda deger bir popiilarite yakalamistir ve {izerinden

yillar gegse de gliniimiizde hala kendine bir alic1 — seyirci bulmaktadir.

1990’larla Sosyal Medya Devrimi, iistsel bliylime ile beraber standart bigimdeki yazili
ve sozlii dilin ifadesinin daha sonra bozulmasina neden olmustur. Internet elestirmenleri, bu
uygulamalarin zayif dil becerileri gelistirdiginin kanit1 olarak sosyal medyada zayif dilbilgisi

kullanimina isaret etmektedir. Giinlimiizde sosyal medyada Facebook, YouTube, Instagram,
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TikTok gibi uygulamalar birden ¢ok gondericiye, alternatife, ¢eside sahiptir ve s6z konusu
uygulamalarin erigimleri tiim diinyada halihazirda kolaylikla miimkiindiir. Bu da pek ¢ok ileti
anlamina gelir. Denetimi, dogrulugu, uygunlugu kontrol edilemez biiytikliikte bir veri ortaya

cikmistir ve her gecen saniye bu veri yigin1 biiyiimektedir.

Tiirkge sozciiklerin kisaltilmasi da bu baglamda deginilmesi gereken bir husustur.
Bunlar sosyal medyada sik kullanilan kisaltmalardir. Ancak Tirk Dil Kurumu tarafindan
hazirlanan Yazim Kurallar ¢ergevesinde kabul edilen kurallarda bu kullanimlara yonelik bir
madde yer almamaktadir. Kisaltmalar Dizini iceriginde de bu gibi bir 6rnege rastlanilmamistir.

Ancak dil konusuculari -6zellikle geng nesil- bu dili benimsemistir ve kullanmaktadir.

DGKO “Dogum giiniin kutlu olsun.”
OD “Onemli degil.”

KG “Kolay gelsin.”

KYB “Kesin yasanmistir bu.”

Tablo 1. Sosyal Medya Kullanicilarinin Kullandigi Tiirkge Kisaltmalar

Komedi, giinliik konugma diline ve sokak agzina dayanarak bir giilmece kaynagi olup
sinema filmlerinde, televizyon dizilerinde ve programlarinda, son olarak da sosyal medya
uygulamalarinda kendine yer bulmaktadir. Hacivat’in Karagoz’ii bir anlayisla, yani yanlis
anlamaya ve anlatmaya temelli bir algi ile halihazirda bir kiiltiirel miras olan Yesilcam
filmlerinde gerekse giintimiizde sik kullanilan Reels ve TikTok adli kisa videolariyla, igerik
ireticilerince dilde sozciikleri ve s6z kaliplarini degistirir. Dilin insanlarin deneyimlerini,
diisiince bigimlerini ve hayata bakiglarin1 géstermedeki hayati rolii sosyal medyanin etki alanina
devredilir ve insanlar gorsel ve isitsel iletilerini bu uygulamalar aracilif1 ile tiim diinyayla
paylasmis olur. Bugiin sayisiz igerik tireticisi belirli baglamlarda -Instagram, TikTok, Youtube-

sayisiz aliciya ulagsma olanagini kullanirken dilin dogru kullanilmas1 bir imge halini almistir.

SONUC

Stiphesiz dil kiiltiirel yasantinin birikiminin sonucudur. Tiirkiye’de 1980°1i yillara kadar
politik ve iktisadi olanaklarla kosut olarak merkeziyet¢i uygulamalar sonucu medyada da biiyiik
s0z sahibi bir kurum olmustur (Erdogan, 2009: 88). Fakat giiniimiizde internetin sagladig
erisilebilirligin denetimi her alanda bir veri iiretimine gidisi, dil kullanimin da kontroliiniin

kaybedildigini gosterir. Hegamonik konum yitirilmistir.
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Kiiltiirel caligmalar alimlama calismalarina yaptig1 katkilarla, sosyal c¢evre, kiiltiiriin
anlam iretimindeki rolii, ideoloji ve egemen ideolojinin tasiyicisi olarak kodlanmis mesaj
kavramlariyla, alimlama calismalar1 ¢ok daha kapsayict ve aciklayic1 bir arastirma alani
olmustur (Aydin, 2007: 129). Geleneksel Tiirk tiyatrosunda Hacivat Karagdéz oyunu,
Yesilgam’da Kemal Sunal filmleri ve tiirevleri, televizyon ekranlarinda Avrupa Yakast gibi
kiiltlesmis diziler ve bugiin sosyal medyada igerik iireticileri dilin esnekliginden yararlanarak
ve kimi zaman da dilin iyi tasarrufunu ve kurallarin1 yikima ugratarak giilmece unsuru ile

yogrulmus bozuk bir dil kullanimini ortaya koymustur.
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IRAN SINEMA FiLMi AFiSLERINDEN BiR AYRILIK VE ANNE GIiBIi FILMi

AFISLERININ GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMESI

Kiymet KAYA”
(074
Christian Metz’in 1960’1 yillarda sinemaya uyarladigi gostergebilim kurami, bir filmin nasil yapildigi ve ne
oldugu ile degil, bir filmde yer alan iletilerin igerisinde varolan gdstergelerin neler oldugu ve nasil yapildig: ile
ilgilenmekte ve anlamlarini ortaya koymay1 amag edinmektedir. Her iilkenin sosyal yapisinda ve kiiltliriinde
iilkenin sinema kiiltiiriinii yansitan farkliliklar bulundugundan, sinemada gostergebilimsel bir analiz yapabilmek
igin iilke kiiltiirii hakkinda bilgi sahibi olmak sarttir. Ornegin Iran'da bu calismanin konusu olarak kadinlar, tarih
boyunca tartisilan toplumsal ve siyasi baglamlarda &zellikle karsilastiklart zorluklar tartismalarin merkezinde yer
almistir. Bu ¢alismanin cercevesinde, iranli kadinin fiziksel goriiniimii, (6z) kimlik sorunlari, kadinlarin sinemada
tesettiirlii rol alislari, kadin-erkek iliskilerindeki mesafesi din ve gelenegin anayasasina hapsedilmistir. Iran
filmlerinde kadn rollerinin sinirli oldugunu ve genellikle ev hanimi ve/veya anne rollerini oynadiklarini dne siiren
bu calisma gostergebilim kavraminin agiklanmasiyla baglamaktadir.Daha sonra kadinlara yonelik siddetin ve
baskinin apagik belirgin olarak goriildiigii Iran’da, kadinlarin yer aldig: filmlerin sinema film afislerindeki kadin
ve erkek temsilleri ele alinmis ve Iran’da kadin olmanin yeri filmler iizerinden analiz edilmistir. Gostergebilim
yontemiyle incelenen bu c¢alismanin 6rneklemini “Bir Ayrilik” (A Seperation) ve “Anne Gibi” (M for Mother)
filmleri olusturmaktadir. incelenen afisteki kadin karakterlerin goriintii ve yansimalarmin filmlerdeki rollerle

benzerlik gosterdigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: iran Sinemasi, Gostergebilim, Kadin, Toplumsal Cinsiyet, Afis.

SEMITOTICS ANALYSIS OF IRAN CINEMA MOVIE POSTERS: M FOR MOTHER
AND A SEPERATION

ABSTRACT

The theory of semiotics, adapted to the cinema by Christian Metz in the 1960s, is not only concerned with how a
movie is made and what it is but also is about the signs in a movie, about the production of the signs which aims
to reveal their meanings. In order to be able to conduct a semiotic analysis in cinema, it is essential to have
knowledge about the country's culture, as there are differences in each country's social structure and culture which
reflect the country's cinema culture. For instance in Iran, as a subject of this study, women have been at the center
of discussions, especially difficulties that they have faced in social and political contexts that have been discussed
throughout history. The framework of this study is based on the challenges of physical appearance, gender roles,
and (self)identity that Iranian women are struggling with in a historical context. This study argues that in Iranian
films the roles of women are limited, and usually they perform the roles of housewives and/or mothers. This study
starts by explaining the concept of semiotics. After that, the methodology of this study is proposed. Finally, the

findings and conclusion chapter of this study present and discuss the results about the representations of men and

* Ars. Gor., Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Gorsel Iletisim Tasarimi Boliimil,
ORCID: 0000-0003-3912-859X, kiymet.kaya@kocaeli.edu.tr
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women in the movie posters of the movies featuring women in Iran, in which violence and oppression against
women are evident, are discussed and the place of being a woman in Iran is analyzed through movies. The films
"Jodaeiye Nader az Simin (A Separation)” and "Mim Mesle Madar (M for Mother)™ are the sample of this study
that are studied with the method of semiotics. It has been concluded that the image and reflection of female

characters in the studied poster show similarity with the roles in the movies.

Keywords: Iranian Cinema, Semiotics, Women, Gender, Poster.

GIRIS

Tarihin ilk donemlerinden bu yana topluma bir seyi duyurmak, tanitmak/propagandasini
yapmak ve insanlar bilgilendirmek amaciyla kullanilan afisler ekonomik, siyasal, sosyal ve
kiiltiirel agidan kalabaligin gorebilecegi yerlere asilmakta ve yogun bir sekilde
kullanilmaktadir. Bilgi vermek, bilinglendirmek, ilan etmek, satis artirmak gibi amaglar
dogrultusunda tasarlanan, kitle iletisim araci olarak konumlandirilan afigler, sanatsal kaygilarin
da en yogun oldugu grafik iirlinler olarak degerlendirilmektedir. (Ertan ve Sansarci, 2016:162).
Afis sanatsal bir liretim kaygis1 tagtyan resimli ve yazili ilanlar olmakla birlikte, afislerde estetik
deger kaygisi vardir ve belirli konularda belge niteligi tasima ozelligi ile de varligini

korumaktadir.

Pazarlama araci olarak kullanilan afig, matbaa teknolojisi ve grafik sanatinin yillar
igerisinde gelisimi ve degisimi dogrultusunda sinema sanati ile de bir araya gelmistir. Insanlarin
stirekli sokaklarda gordiigii ve bilingaltina isledigi gorseller haline gelen afisler sayesinde
filmlerin tanitimlar1 yapilirken, film icerigi ile aktarilmak istenen mesajlar ve anlamlar
izleyicilere aktarilmaktadir. Afiste yer alan gorsel gostergeler en dogru sekilde secilmelidir.
Film afisinde yer verilen gorseller ise, izleyicinin dikkatini ¢ekecek sekilde birbirine eklenmeli

ve vurgulanmalidir (Guiraud, 2016: 4).

Izleyicinin yasaminda yer alan elementler olan film afislerindeki gorseller, izleyicinin
filmle ilgili bir beklenti icerisine girmesini saglamaktadir. Onceden zihninde biriktirdigi gorsel
ogelerle beraber film afisini yorumlamaya ve olabilecekleri zihninde kurgulamaya baglayan
film afisini goren izleyici, afis sayesinde bir gdrselin veya bir ciimlenin anlami zihninde
sekillendirir. Ornek verecek olursak, afis tasariminda yer alan “ayrilik” ifadesi, izleyicinin
aklinda film igeriginin “ayrilik” ile ilgili oldugunu diigiinmesine neden olmaktadir. Filmin bir
parcast goOrevini goren afisler, aslinda temsil ettikleriyle biitiinii kapsayan bir bi¢im
olusturmaktadir (Lotman,1999:55-57). Bu c¢alismanin konusu kadin ve erkek imgelerinin

temsillerinin afig tasarimi {lizerinde nasil konumlandirilacagi ve film igerigi hakkinda bizlere
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bilgi vermektir. Bu baglam dogrultusunda ¢alismaya konu olan “Bir Ayrilik” ve “Anne Gibi”
fran sinema filmi afislerinde yer alan kadin imgelerinin temsilleri ¢alismanin asil niteligini ele
alacak konumdadir. Bu ¢alismanin yontemini olusturan géstergebilimsel inceleme yontemi ise,
film afislerinin ayrintilarina inme ve detaylardaki ayrintilar1 anlama konusunda 6nemli detaylar
icermektedir. “Dil disinda yer alan anlamlama &gelerinin isleyisini belirleyip meydana
cikarmak™ Barthes’a gore (1979: 93) gostergebilimsel aragtirmanin amacidir. Bununla alakali
olarak bu c¢alismada Barthes’in gostergebilim kurami yardimiyla film afisleri iizerinden
¢Oziimleme yapilarak nitel bir analiz calismasi yapilacaktir. Afislerde yer alan ve ¢alismanin
verilerini olusturan imgeler, gosteren, gosteren ve gosterilenler olarak gruplanacak, diiz
anlamlar1 ve yan anlamlar ¢éziimlenecektir. Diiz anlam, gdstergenin neyi temsil ettigini ele

alirken, yan anlam ise gostergenin nasil temsil edildigini ele almaktadir (Bircan,2015:20).

AFISIN SINEMADAKI YERI

Fransizca “affiche” kokiinden Tiirk¢e’ye gegen afis kavrami Tiirk Dil Kurumu’nun
tanimina gore; “bir seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere
asilmis, genellikle resimli duvar ilani, as1t” seklinde tanimlanmaktadir. Bu tanimdan yola
c¢ikacak olursak, afisin toplumu ilgilendiren, tanitim amagli oldugu ve belirli bir gorsel 6gelerin

bulundugu grafik iiriinii olarak tanimlamamamiz miimkiin olacaktir.

Insan hayatin1 biiyiikk bir kismmi sokakta gecirdigi diisiiniildiigiinde, reklam
panolarindan, duvarlarda, duraklarda karsisina ¢ikan afiglerin etkili birer silah oldugunu
diisiinmemiz kaginilmaz olacaktir. Afisler ister ticari olsun isterse kiiltiirel 6geler olsun afisler
toplum yapistyla ilgili iletileri haykiran grafik objelerdir. Sanat ve estetik kaygilarin ayni oranda
hareket ettigi film afisleri, yapimer sirketleri ilgilendiren birinci derecede Onemli grafik
unsurlaridir. En belirgin 6zelligi filmleri pazarlamak ve tanitmak olan film afisleri, biiytik
puntolu harfler ve renkli gorsellerle hazirlanip sehrin sokaklarma asilmaktadir. Sadece
izleyicinin ilgisini ¢ekme amaci glitmeyen film afislerine yonetmenlerin ve yapimcilarin
ilgisinin artmasi sonucunda rekabet ortami ¢ogalmistir. Sinema filmlerinin tanitimda ayrilmaz
bir parca haline gelen afisler, hem izleyicinin ilgisini gekmesi yoniinden hem de rekabet ortami

yiiziinden deger kazanmistir (Kulakoglu, 2019: 56).

GOSTERGEBILIMSEL INCELEME

Dilimizde o6zellikle dilbilim so6zciigii 6rnek alinarak iiretilmis olan gostergebilim
kavrami Eski Yunancada ‘semeion’ sozciigiine dayanmaktadir. Bat1 dillerinde ise Fransizcada
‘semiologie’, ingilizcede ‘semiottics” terimlerinin karsiligidir. Anlamlarin olusturulma siirecini

inceleyen, gosterilen/gosterenden olusan ve gostergeleri inceleyen bir bilim dalidir. Gosterge,
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bir seyi kendi disinda temsil eden ve bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her
tiir bigim, nesne, olgu, vb. olarak tanimlanmaktadir. Gostergebilim igerisinde gdsteren ve
gosterilen olmak tizere iki Onemli unsur yer almaktadir. Rifat’a gore (2009:11), gdsteren ses ya

da sesler biitiiniinii isaret ederken, gosterilen ise kavramini igaret etmektedir.

Cagdas gostergebilimin Ferdinand de Saussure, Charles Sanders Peirce ve Roland
Barthes olmak iizere ii¢ dnciisii vardir. Isvigreli dil bilimci olan Saussure’un Sliimiinden sonra
ogrencilerin onun ders notlarina dayanarak derledigi Genel Dilbilim Dersleri (1916) yapitinda
Saussure dilleri dilbilim inceleme alanina almis ve gostergelerin dil disindaki isleyisini
aragtiracak bir bilim dali kurulmasim1 Ongormiistiir. Saussere’a gore gostergebilim, “Dil
kavramlar belirten bir gostergeler dizgesidir. Yaziyla, sagir-dilsiz alfabesiyle, simgesel
torenlerle, incelik belirten davranis bigimleriyle, askerlerin kullandiklar1 isaretlerle,

karsilastirilabilir. Yalniz dil bu dizgelerin en 6nemlisidir.” (Culler, 1985: 94).

Felsefeci, mantik¢1 ve matematikg¢i olan Saussere’un ¢agdasi olan Peirce gostergebilim
kavramini mantigin temeline oturtmustur. Gostergeler, insanlar ve nesneler arasindaki iligkinin
nasil insa edildigi iizerinde duran Pierce gostergebilimin anlamlandirma yonii {izerinde

durmustur. (Fiske, 2014:127).

Gostergebilim yontemine hayranlikla ve umutla baglanan Fransiz gostergebilimcisi R.
Barthes ise, gostergebilimin ele alacagi dizgelerin ancak dil destegiyle bir gergeklik
kazanacagina inanarak, gdostergebilimi dilbilimin bir boliimii olarak tasarlamistir
(R1fat,2009:61). Barthes Gdstergebilim Ilkeleri (1964) adli eserinde, gdstergebilim ilkelerini
“I. Dil ve Soz; Il. Gosterilen ve Gosteren; I11. Dizim ve Dizge; IV. Diiz anlam ve Yan anlam”
olmak tiizere dort baslhik altinda toplamistir (Barthes, 1993:25). Giinlik yasamda bulunan
nesnelerin zihinde ilk akla gelenin yansimasi olan diiz anlam ve goriilen nesnenin ikinci anlami
olarak bilinen yan anlam arasindaki farklar kiiltiirel olarak sekillenmektedir. Yani afis

tasarimlarinda yer alan nesneler, kiiltiirel kodlarin bir gostergesi durumundadir. (Culler, 2007:
86).

CALISMANIN YONTEMI

Calismada, Iran’da gdsterime giren “Bir Ayrilik” (A Seperation) ve “Anne Gibi” (M for
Mother) isimli filmlerin afislerinde yer alan kadin ve erkek karakterlerin nasil temsil edildiginin
ortaya konulmasi amaglamaktadir. Calismaya konu olan filmler, Barthes’in gostergebilim
yontemi ile incelenmistir. Calisma kapsaminda ele alinmasi gereken hipotezler ise asagida yer

almaktadir:
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1. Incelenmis olan Iran film afislerinde yer alan kadin karakterlerin fiziksel goriiniimi,
(6z) kimlik sorunlari, kadinlarin sinemada tesettiirlii rol alislar1 kiiltiirel unsurlar1 temsil edecek

nitelikte yer verilmistir.

2. Kadin karakterler erkek karakterlere gore daha ¢ok endiseli, daha ¢ok iizgiin, daha

cok caresiz ve daha ¢ok gii¢siiz yansitildig kanisina varilmaktadir.

Calismanin evrenini, Iran’da gosterime giren Iran film afisleri, 6rneklemini ise Iran’da
gdsterime giren “Bir Ayrilik” (A Seperation) ve “Anne Gibi” (M for Mother) Iran filmlerinin

afigleri olusturmaktadir.

CALISMANIN BULGULARI VE YORUMLARI

Bu calismada iran yapimi “Bir Ayrilik” ve “Anne Gibi” iki uzun metraj filmin
gostergebilimsel analizi yapilmistir. Filmlerin var olan afis tasarimlardan sadece bir tanesi
calismaya dahil edilmis ve Internet Movie Database (IMDD) sitesinde yer alan afislere yer

verilmigtir.

“Bir Ayriik” Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi

“RIVETINGLY TOLD. “A WORLD-CLASS MASTERPIECE. “A SUPERB WORK.
GRIPS YOU LIKE FLAWLESSLY CRAFTED, BRILLIANTLY PERFORMED A TRIUMPH OF THE HIGHER

A GREAT THRILLER" AND ELEGANTLY PHOTOGRAPHED." PRIO!

a0 Fown vt e g, T w4 $TOCTT

RITIES OF MOVIEMAKING ™
v BT e

Gorsel 1. Aynlik Filmi Afisi
Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt1832382/

Orijinal Ismi: Jodaeiye Nader az Simin
Yonetmen: Asghar Farhadi
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Senaryo: Asghar Farhadi

Yapimci: Asghar Farhadi

Tiir: Drama

Siire: 2 saat 3 dk

Yapim Yih: 2011

Ulke: ran

Filmin Ozeti: Asghar Farhadi’nin senaryosunu yazdigi, yonettigi ve yapimeciligimi
tistlendigi “Bir Ayrilik”, filmi 2012'de En Iyi Yabanci Film Akademi Odiilii'nii, 2012'de En Iyi
Yabanci Film dalinda Altin Kiire'yi ve 61. Berlin Uluslararas: Film Festivali'nde Altin Ay1'y1
kazanan ve Iran'da biiyiik bir gise hasilat1 yapan ilk Iran filmi 6zellligini tastyan film, bogsanmak
tizere olan ama ¢ocuklarmin velayeti konusunda ikileme diisen bir c¢iftin Oykiislini
anlatmaktadir. Nader karakterini canlandiran Peyman Muadi, Simin karakterini canlandiran
Leila Hatami ve Razieh karakterine hayat veren Sareh Bayat filmin ana karakterleri olarak
goriilmektedir. Kizi Termeh’in daha iyi imkanlarda biiyiiyecegini diisiindiigii i¢in Iran’1
terkedip, yurt disina taginmak isteyen Simin ve alzheimer hastasina bakmak zorunda olan ve bu
sebepten yurtdisina ¢ikmak istemeyen Nader'e bosanma davasi agmasiyla birlikte gelisen
olaylar1 konu edinmektedir. Nader, babasina bakmasi i¢cin Razieh adinda fedakar ve dindar
hamile bir gen¢ kadini tutar; ama bu durum daha fazla soruna yol acgacaktir. Filmin can alici
noktasi ise, bakicinin yoklugunda, Nader'in babasini yerde baygin ve bir elinin ise yataga baglh
sekilde bulmas1 olmustur. Ardindan gelen tartismada Nader, Razieh'i babasina gereken 6zeni
gostermedigi i¢in azarlar, hatta azarlamakla kalmaz ayn1 zamanda da onu para ¢almakla suglar
onu kapidan kovar ve merdivenlerden asagiya iter. Bu durum sonucunda ise iiziicli bir gercek
ortaya cikar. Razieh hamiledir ve diisiik yaparak bebegini kaybeder. Bu olaydan sonra birtakim

sorunlar yagsanmaya baslar.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Bir kadin Endiseli, diisiinceli bir geleneksel iran
kadim
Insan Bir erkek Ofkeli bir erkek
Zemin Kahverengi Mutsuz, kederli ve melankolik
Nesne Tesettiir Kiiltiirel kodlar

Tablo 1: “Bir Ayrilik” Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Diiz Anlam, Yan Anlam ve Kodlar

2011 yilinda c¢ekilen filmin afigine bakildiginda afigin zemininde ve basrol
oyuncularinin kiyafetlerinde yer alan kahverengi renk diiz anlamda bir rengi ifade ederken, yan
anlamda ise insan {izerinde mutsuz, kederli ve melankolik bir etki olusturdugu diistintilebilir.
Insan figiirlerinin afiste yer almasi, filmde kadm-erkek iliskisinin 6n planda olabilecegi
konusunda bizlere ipucu vermektedir. Yan anlamda ise kadin karakterin yiiziinde yer alan
endiseli ve diisiinceli bakislar, erkek karakterin yiiziinde yer alan 6fkeli ifadeler afiste ilgi ceken
etken roller olarak kullanilmistir. Kiyafet diiz anlamda herkesin giydigi bir seydir, fakat kadinin
kullandig1 tesettiir ise Iran’in kiiltiirel kodlar1 hakkinda bilgi sahibi olmamiza yardimci

olmaktadir.

Afiste filmin adinin sag st kisminda filmin aldig &diillerin isim listesi yer alirken,
afisin en iistiinde ise sinema piyasasinda yer alan farkli kisilerin film hakkindaki goriisleri yer
almaktadir. Bu bilgiler bizlere Iran'da biiyiik bir gise hasilat1 yapan ve film édiillerinde énemli
bir yere sahip olan Iran filmi 6zelligini tasidigim gdstermektedir. Afisin hemen altinda ise beyaz
renk ile ¢cok net olmayan bir bicimde yonetmenin ve oyuncularin isminin yer aldigini
gormekteyiz. Bu da isimden ziyade gorsel dil kullanilarak yonetmenin tarzini belli edecek

nitelige sahip bir filmdir.

“Anne Gibi” Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi

by

Gorsel 2. Anne Gibi Filmi Afisi
Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt1113810/?ref =tt ch
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Orjinal ismi: Mim Mesle Madar

Yonetmen: Rasoul Mollagholipour

Senaryo: Rasoul Mollagholipour

Yapimeci: Manouchehr Mohammadi

Tiir: Drama

Siire: 1 saat 53 dk

Yapim Yih: 2006

Ulke: fran

Filmin Ozeti: Iran-Irak savasinda saglik gorevlisi olarak galisan Sepide, bulundugu
konuma Saddam tarafindan kimyasal silah atilmasi sonucu, kimyasala maruz kalmis bir geng
kadindir. Savas bittikten sonra diplomat bir adamla severek evlenir. Normal giinliik yasantisina
keman ¢almay1 bir hobi olarak ekleyen Sepide kendisini keman konusunda yetistirmis geng bir
keman virtiioziidiir. Mutlu evlilikleri hizla ilerlerken Sepide hamile oldugunu 6grenir. Fakat
doktorlar maruz kaldig1 kimyasal saldirict sonucu c¢ocugunun sakat olarak dogacagin
soyleyince, kocas1 bu duruma siddetle karsi ¢ikarak engelli gocugu aldirmasini ister ama Sepide
cocugu aldirma istemez ve oglu Said’i dogurur. Bunun iizerine kocast Sepide’yi ¢ocugu ile bas
basa birakarak, onlar1 yalnizliga terk eder. Sepide hasta olan oglu Said'in hayati i¢cinde ayakta

kalmak zorunda kalir ve biiyiik bir miicadele onlar1 bekler.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Bir Kadin Uzgiin, Caresiz, Gigsiiz, Masum, Aglayan
geleneksel Iran kadini
Insan Bir Cocuk Uzgiin, Aglamakli Bir Cocuk
Zemin Siyah Yas, Matem
Nesne Keman Duygusal Miizik
Nesne Tesettlir Kiiltiirel kodlar
Nesne Sarg1 Bezi Aci, tizlinti, sikinti

Tablo 2: “Anne Gibi” Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Diiz Anlam, Yan Anlam ve Kodlar

2006 yilinda gekilen filmin afisine bakildiginda afisin zemininde siyah renk diiz
anlamda bir rengi ifade ederken, yan anlamda ise matem ve yas i¢inde tercih edilen siyah rengin
6limii simgeleyen bir yani oldugu diisiiniilmektedir. Kadin ve ¢ocuk figiiriinde yer alan {izgiin,
aglamakli ve caresiz ifadelere yer verilmesi filmde dram unsurunu yansitan karakterler
oldugunu gostermektedir. Kullanilan keman nesnesi miizigi simgelemektedir. Kadinin giydigi

siyah elbise ve siyah tesettiirii ise bir kod olarak diisiiniildiigiinde matem, yas ve 6liim ifadeleri
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verirken, kadmm kullandig1 basortii ise Iran’in kiiltiirel kodlarin1 yansitmaktadir. Keman
sesinden c¢ikan sesler ise, genellikle duygusal anlarin bir bolimii olarak yan anlam ifadesi
niteliginde aktarilmistir. Kadmin elinde yer alan sargi bezi diiz anlamda kullanirken, yan

anlamda ise ¢ektigi acilarin, sikintilarin, liziintiilerin bir parcasi oldugu kanisina varilabilir.

SONUC

“Bir Ayrilik” ve “Anne Gibi” filmlerin afis tasarimlar1 incelenmis ve gostergebilimsel
¢dziimlemeleri yapilmaya calisilmistir. Her iki afiste de yer alan iranli kadin karakterlerin
afisteki bedeni, bireyselligi, kadinlarin sinemada tesettiirlii rol aliglar1 din ve gelenegin
anayasasina hapsedilmis durumdadir. Calismanin ilk hipotezinde incelenmis olan iran film
afislerinde yer alan kadin karakterlerin giyiminin kiiltiirel kodlari temsil edip etmedigidir. Her
iki dram filminde de kadin karakterler tesettiirlii, Iran’in kiiltiirel kodlarin1 temsil edecek
nitelikte ya da filmdeki hikdyede gecen karaktere uygun bir sekilde giydirilmistir. Afis
calismalarinda bir kavram yaratilirken tizerinde diisiiniilmesi gereken en Onem verilmesi
gereken noktalardan bir tanesi kiiltiirel farkliliklardir. Her iilkenin veya bdlgenin kendine 6zgii
kendi geleneksel yasam tarzi, sosyal yapis: ve kiiltiirel yaklasimlar1 bulunmaktadir” (ilisulu,
2019: 165). Incelenmis olan Iran film afisleri hitap ettigi hedef kitlenin kiiltiirel kodlarina uygun
olacak bir bigimde tasarlanmistir. Her iki filmde de kadin karakterler koyu renkler olan
kahverengi ve siyah bir kiyafette sunulmustur. Kahverengi insan lizerinde mutsuz, kederli ve

melankolik bir etki olustururken, siyah renk ise matem ve yasi ¢agristirdigi bilinmektedir.

fkinci hipotez sorumuz ise, kadin karakterlerin erkek karakterlere oranla daha endiseli,
daha tizgiin, daha ¢aresiz, daha gii¢siiz yansitildig1 kanisina varilip varilmadigidir. Her iki film
afisine baktigimizda kadin karakterlerin yliz ifadelerinde endiseli, lizgilin, ¢aresiz ve giigsiiz

ifadeler dikkat cekmektedir.

Bu caligsmada film afisleri genel tasarim ¢ergevesinde bir ¢oziimleme yapilmis olsa da,
aslinda esas olan nokta kadin karakterlerin afis icerisinde nasil konumlandigini1 belirlemek
olmustur. Film afisleri tasarlanirken, gorsel unsurlarin yerlestirmesi se¢iminde, énemli olan
karakterlerin filmde neyi temsil ettikleri yansitilmaktadir. Sonug olarak iki filmin afisinde de
one ¢ikan oyuncular, renkler ve duygular kullanilarak izleyiciye filmin i¢erigi hakkinda ipuglar

vermektedir.
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MEDYADA TEKELLESME: “SUCCESSION” DiZiSI INCELEMESI

Mehmet Can TOKMAK”™
oz
Medya giindemi bireylere aktarmak i¢in kullanilan 6nemli bir aragtir. Bu sebeple medya ortamina sahip kurum ve
kuruluslar kendileri, topluluklart veya sirketlerinin ¢ikarlari dogrultusunda kamuoyunu belirleyebilmektedir.
Birgok medya ortamina sahip sirketin artmasiyla birlikte medyada tekellesme sorunu ortaya ¢ikmistir. Ekonomik,
kiiltiirel ve siyasi yapidaki faaliyetlerin tek bir elden yonetilme siireci olan tekellesme, demokrasinin yapisina zarar
vermektedir. Bu ¢alisgma kapsaminda; HBO kanalinda yayinlanan ve kurmaca bir evrendeki medya
imparatorlugunu konu alan Succession dizisi incelenmistir. Bu ¢er¢evede arastirma yontemi olarak nitel igerik
analizinden faydalanilmistir. Arastirmanin modeli olarak Herman & Chomsky’mn “Propaganda Modeli”
kullanilmustir. Modele gore; 1) kitle medyasinin sahipligi, kar odakliligi ve biiyiikliigi, ii) kitle medyasimin haber
kaynaklar1, iii) tepki iretimi ve iv) kontrol mekanizmasi olarak antikomiinizm iizerinden arastirma

gerceklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medyada Tekellesme, Propaganda Modeli, Sermaye, Medya Sektorii, Medya Sahipligi.

MONOPOLIZATION IN THE MEDIA: “SUCCESSION” SERIES REVIEW

ABSTRACT

Media and press environments are an important tool used to convey the agenda to individuals. For this reason,
institutions and organizations with the media environment can determine the public opinion in line with the
interests of themselves, their communities or companies. With the increase of companies with many media
environments, the problem of monopolization in the media arises. Monopolization, which is the process of
managing economic, cultural and political activities from a single hand, damages the structure of democracy. This
scope of work; The TV series Succession, which is broadcast on the HBO channel and is about the media empire
in a fictional universe, has been examined. In this context, qualitative content analysis was used as a research
method. Herman & Chomsky's "Propaganda Model" was used as the model of the research. According to the
model; Research was conducted on i) mass media ownership, profit orientation and size, ii) mass media news

sources, iii) reaction generation and iv) anticommunism as a control mechanism.

Keywords: Monopolization in Media, Propaganda Model, Capital, Media Sector, Media Ownership.

GIRIS

Medya, kitle iletisim araglari ile topluluklarin haberleri edinmesi, bilgilenmesi,
eglenmesi ve zaman gecirmesi i¢in olduk¢a bliylik firsatlar1 barindiran bir aractir. 1800’11
yillarda yagsanan Sanayi Devrimiyle kitlelerin kirsaldan kente go¢ etmesi, sanayilesmenin ve

teknolojik gelismelerin artmasi sonucunda biiyiik gruplara hitap eden kitle iletisim araclar

* Ogretim Gorevlisi, Balikesir Universitesi Balikesir Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklamecilik Boliimii,
ORCID: 0000-0002-8441-8716, mehmetcan.tokmak@balikesir.edu.tr
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ortaya ¢cikmaya baglamistir. Nitekim 1900’11 yillardan itibaren radyonun ve televizyonun ortaya
cikistyla birlikte kitle iletisim araglarinin yapist ve ulastigir hedef kitlenin gegmise kiyasla
cogaldig goriilmektedir.

Kitleleri ve bireyleri etkileme giiciinden dolayi, medya sahipligi kavrami o6zellikle
kiiresellesme sonrast donemde bir¢ok iilkede 20. yiizyildan itibaren {lizerinde konusulan bir
konu haline gelmeye baslamistir. Gentzkow, Glaeser & Goldin’e gore (2006: 187) Ingiliz
siyaset bilimci E. Burke 18. yiizyilda, parlamentoda yer alan giicler disinda en kuvvetli giicii
muhabirlere atfederek basmi dérdiincii giig olarak belirtmistir. Ozellikle radyo ve televizyonun
olmadig1 ortamda demokrasiyi koruyacak bireyler olarak gazetecileri 6n plana ¢ikartmistir ve
siyasal giicii denetleyen, toplumu koruyan bir gorevi oldugunu belirtmistir. Erdogan’a gore
(2002: 419-420), bu kadar kuvvetli bir gii¢ olan medya kuruluslarina belli kisiler, gruplar veya
sirketler sahip olmay1r amaclamaktadir. Medyaya sahip olanlar belli bir siire rakip olarak
gordiigii veya daha kiiciik basin kuruluslarin1 da alarak genislemeye calismaktadirlar. Ciinkii
medya araciligr ile kitlelerin yonlendirilmesi daha kolay olmaktadir. Medyada tekellesme
genellikle kapitalist pazarda dagitim ve talep kanallarinin kontrol edilerek, bir¢ok agidan

genisleme siireciyle olmaktadir.

Giiniimiizde perakende, sanayi, teknoloji, insaat, elektronik, turizm, enerji gibi gesitli
alanlarda yatirnm yapan sirketlerin ayn1 zamanda medya sirketlerine de sahip oldugu veya
olmaya calistigi bilinmektedir. Medya sahipliginin holdinglesmesi, sirketlerin karlarim
maksimize etmeye odaklanmasina, sirket c¢ikarlarini korumaya odaklanmasina ve genel

amaglarmin disina ¢ikarak kamu hizmetini geri plana almalarina neden olmaktadir.

Bu dogrultuda, ABD’li HBO firmasi tarafindan yayinlanan “Succession” dizisi
tizerinden kullanilarak nitel igerik analizi kullanilarak bir arastirma yapilmistir. Arastirma

kapsaminda Herman & Chomsky’in Propaganda Modeli kullanilmistir.

MEDYANIN YAPISI VE TEKELLESME
Medyanin, bireylerin ve kitlelerin giindemini belirleyebilme, davranislarinda
degisiklige gidebilmesine imkan saglamasi, tutumlar1 farklilastirma gibi birgok o6zelligi
nedeniyle Harold Lasswell, Walter Lippmann, Carl Hovland, Edward Herman, Noam
Chomsky, George Gerbner, Herbert Schiller, Marshall McLuhan, Jean Baudrillard, Antonio
Gramsci, vb. bircok bilim insani tarafindan yapisi incelenmistir. [lgaz Biiyiikbaykal’a gore
(2012: 71) giindelik yasamla ilgili kesitler ve gelismeler, sanat, siyaset, spor, eglence, bilgi, vb.
bir¢ok toplumsal ve sosyolojik olgu televizyon, radyo, telefon, bilgisayar, dergi, gazete, kitap,
vb. gibi kitle iletisim aracglariyla bireylere hizli ve anlik bir bi¢imde aktarilmaktadir. Bu sebeple
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de ekonomik, kiiltiirel, siyasal, sosyal, vb. birgok acidan bireyler lizerinde olumlu veya olumsuz

etkileri olmaktadir.

Kiiresellesme siireci iletisim, ulasim, teknoloji gibi belirli alanlarda ¢ok hizh
gelismelere neden olmustur. Bu kapsamda gelisen teknolojiler; 6zellikle radyo ile televizyonun
ve daha sonrasinda internetin biiyiik kitlelerde yayginlagmasi sonucunda bilgisayarlar ve akilli
cep telefonlarmin sahipliginin ve erisebilirliginin artmasi1 saglamistir.  Ozellikle
dijitallesmenin artmasi, internetin yayilmasina bagli olarak bilgisayarlarin, vb. teknolojik
kisisellestirilmis aletlerin artmasi medyanin yapisini etkilemistir. Giiniimiizde medya

kurulusglari ¢gogunlukla sirketlerin veya holdinglerin sahipligi altindadir.

Sosyal bilimler agisindan, goriinen, gdsterilen, goriintilleyen ve goriintiilenen yapisi
farkli bakis agilarindan ele alindigi i¢in 6zellikle medya kiiltiiriinde degisimler gézlenmektedir.
Medya bu siirecte monopollesme siirecine girmis ve ekonomik, politik ve sosyolojik yapisal
farkliliklar 6n plana ¢ikmistir. Ayrica medya, yapisi geregi hegemonyanin ve giiclin etkisi

altindadir (Sabuncuoglu Pekseven, 2016: 589-590).

Diinyada yaymciligin devletler tarafindan, 6zel girisimciligin 6niinii agan serbestlesme
yillar1 farkliliklar gostermektedir. Ornegin; Birlesik Krallik’ta 1955°te, Italya’da 1980°de,
Almanya’da 1984°te, Hollanda’da 1989°ta, Finlandiya’da 1991°de, Tiirkiye’de ise 1993 yilinda
medya serbestligi yasanmistir. Egemen haber yapisinin yeni habercilige 24 saati kapsayacak
sekilde doniismesi, haber sunucularinin yapisinin degismesi, medya sektoriiniin biiyiikligliniin

yapisini degistirmektedir (Adakli, 2014: 69-71).

Amazon’un sahibi Jeff Bezos’in The Washington Post’a, Salesforce sahibi Marc
Benioff’un Time Magazine’e, Steve Jobs’un esi Laurene Powell Jobs’in The Atlantic gibi
bliylik medya kuruluslarina sahip oldugu bilinmektedir. Milyarder Micheal Bloomberg’in
Bloomberg Media’nin, spor takimlar1 sahibi John Henry’nin The Boston Globe, gayrimenkul
sektoriinde biiyiik yatirimlar: olan Mortimer Zuckerberg’in US News ve New York Daily
News’e, Warren Buffet’in bircok eyaletteki en biiylik giinliik gazetelere ve Meksika’nin ve
diinyanin en zengin is insanlarindan Carlos Slim Helu’nun The New York Times’a sahip oldugu

goriilmektedir (Vinton, 2022).

Diinyanin en zengin is insanlarinin ve global biiylklikteki sirketlerin sahipleri
gorildiigli lizere medyaya yatirim yapmaktadir. Bu alana yapilan yatirirmin altinda cesitli
nedenler 6ne ¢ikmaktadir. Sirketlerin yatirnm yaptig1 alanlan ¢esitlendirmek, reklam verenlerle

iletisimi giiclendirmek, kitle iletisim araglarinda kendi ¢ikarlarina yonelik diisiinceleri ve
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olgulari dillendirerek bu sayede kamuoyu olusturmak, siyasi yasama yine kendi ¢ikarlarina gore
yon vermek, kendi sirketleri ve is kollar1 hakkinda toplumda algi olugturmak, vb. nedenlerle

satin alimlarin 6n plana ¢iktig1 gériilmektedir.

Is insanlarinin medya kuruluslarini satin alip kendi ¢ikarlarin1 korumasinin yani sira
medyadaki bir diger sorunu sirketlerin birden fazla medya ve basin platformunu satin alip
tekellesmesi olusturmaktadir. Levy’e gore (2022) Comcast, The Walt Disney Company,
AT&T, Paramount Global, Sony ve News Corporation elde ettigi gelir, sahip oldugu izleyici
kitlesi, kanal cesitliligi, borsadaki hisse pay1, genis ag kitlesi gibi sebeplerle diinyanin en biiytik
sirketlerini olusturmaktadir. Ayrica; Netflix, Liberty Media, CBS, Viacom, Vivedi, vb. gibi
oldukea biiyiik, bu sirketlere benzer yapida birgok kiiresel medya devi bulunmaktadir.

Bagh Olunan Medya Kuruluslar:
Sirket
The Walt Disney Walt Disney Studios, Pixar, Disney TV, ABC haber kanali, Disney ve National Geo
Disney kanallari, ESPN spor kanali, Marvel filmleri ve kitaplari, Hulu dijital platformu,
Company Disney ve Marvel video oyunlar.
Comcast General NBC Universial Filmleri, NBC Spor ve Sky Sport kanallari, Sky Go dijital platformu,
Electric & NBC, stiidyolari, NBC, Telemundo ve Sky haber kanallar1 ve TV kanallari, Xfinity
Vivendi telekom ve internet servisleri.
Warner Bros & | AT&T Warner Bros Filmleri, DC Comics filmleri ve kitaplari, Eurosport, Turner Sports ve
Discovery NBA TV kanallart, HBO Max, Discovery+ djital platformlari, Discovery Stiidyolari,

WB video oyunlari, TBS, TNT, HBO, Animal Planet, Discovery kanallar1 ve CNN
haber kanali.

News Murdoch 20th Century of Fox film sirketi ve stiidyolari, Fox Music, FOX, FX, Neo Geo
Corporation Family International, BSkyB ve SKY TV kanallari, Fox Sports, Hulu dijital platformu, Times,
The Sun, New York Post, Wall Street Journal ve 175 gazete.
Sony Sony Group Sony Film stiidyolari, Sony Pictures Tv, GetTv online platformu, Sony Music,
Corporation PlayStation ve Sony Interactive video oyunlari, So-net internet agi.

Tablo 1: Diinyadaki En Biiyiikk Medya Holdingleri

Kaynak: Seth, Shobhit. (2022). “The World's Top Media Companies”,
https://www.investopedia.com/stock-analysis/021815/worlds-top-ten-media-companies-dis-cmcsa-
fox.aspx, Erisim Tarihi: 08.01.2022

Tabloda da goriilecegi iizere diinyada en aktif izleyici kitlesine sahip global medya,
haber, spor, dijital platform, film ve miizik stiidyosu, video oyun aglari, internet aglari, gazete,
dergi vb. yapinin aslinda belli bir grubun altinda yer aldig1 ve tekellestigi goriilmektedir.
Freedman’a gore (2014: 170-174) normal sartlarda kitleleri etkileme giiciinden dolay1 bagimsiz
bir yapida olmasi gereken medya, tekellesme hatta oligopollesme siirecleriyle tehlikeli, anti-
demokratik bir yapidadir ve Kkiiltiirel, ekonomik, siyasi ve sosyolojik yapiya zarar verici
sonuclara neden olmaktadir. 2009°da News Corporation CEO’su ve kurucusu Rupert
Murdoch’un kiiresellesme sonucunda internetin bireylerin hayatinda daha etkin bir yapida

olmas1 sebebiyle azalan televizyon izleme siiresi ve reklam gelirlerinin diismesi sonucunda
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kanallarinin bir kismini sattig1 goriilmektedir. Yeni medya diizenine uygun olarak doniisiimiinii
saglayan medya holdingleri bu ortamlarda kullanicilarin verilerini inceleyerek ve analiz ederek,

onlar1 daha iyi tanimaya baglamis ve kisisellestirilmis satis teklifleri tiretmeye baslamislardir.

ABD’nin en biiylik internet ve telekomiinikasyon saglayicilari AT&T ve AOL
holdinglerinin son yillarda biiyiilk medya sirketlerine egemen olmaya ¢aligmasinin altinda da
yeni medya ortamiyla geleneksel medya ortamini birlestirme fikri yatmaktadir. Bu sirketlerin
oligopol yapiya geg¢mesiyle kamuoyuna aktarilan bilginin niteliginde ve sayisinda azalma
goriilmektedir. Bilginin veya haberin azalmasi tek seslilik sorununu beraberinde getirmekte ve

demokratik ortama zarar vermektedir (Warf, 2007: 90-95).

Tim bu sebeplerden dolayr medyadaki bu duruma tekellesme ve oligopollesme
tanimlamalar1 yapilmaktadir. Tekellesme (monopollesme); ekonomik, siyasi, kiiltiirel ve
sosyolojik olarak bir yapidaki faaliyetlerin bir gii¢ tarafindan kontrol edilme siirecidir. Oligopol
yapt ise; az sayida kurum ve kurulusun bir alandaki pazari ele gegirerek birbirleriyle
paylasmasidir. Kisacas1t bir pazarin belirli sirketlerin kontrolii altinda olma durumudur.

Oligopollesmede siyasi ve ekonomik ¢ikar saglama amaci 6n plandadir (Azer, 2011: 211-215).

Bir iiriin veya hizmetin piyasada belirli giligler tarafindan kontrol edilmesi olan
tekellesmenin farkli boyutlar1 bulunmaktadir. Bunlar; dikey, yatay ve capraz tekellesmedir.
Yatay tekellesme; bir sirketin tek bir is kolundaki birden ¢ok sirketi ele gecirmesidir. Dikey
tekellesme; tiretim alaninda yer alan sirketlerin iiretim-tikketim-dagitim vb. birden ¢ok agi
kontrol etmesidir. Capraz tekellesme ise; birden fazla is kolunda ayni anda yatirimi olan
sirketlerdir. Ornegin enerji sektériinde yatirrmi olan bir sirketin ayn1 anda medya, turizm, spor
gibi alanlarda yatirnm yapmasi bu durumu yansitmaktadir. Tiim bunlar disinda medyada olusan
tekellesme tiirleri belirlendiginde; 1) tedarik¢i veya sahiplik alaninda tekellesme, ii) editoryal
veya program alaninda tekellesme, iii) medya igeriginin tekellesmesi ve iv) izleyicinin

yogunlagmasi veya tekellesmesi siiregleri 6n plana ¢ikmaktadir (Yaylagiil, 2019: 409-411).

ARASTIRMANIN AMACI, SORULARI, EVRENI, SINIRLILIKLARI, MODELI VE
YONTEMI

Bu calismada; akademik literatiir ele alinarak, tekellesen medya sirketlerinden
AT&T’nin Warner Bros & Discovery sirketinin dizileri ve eglence programlarini yayinladigi
bir platformu ve kanali olan HBO’daki medya imparatorlugunu elinde tutan bir ailenin, medya
ile iligkili tutumlarini, davraniglarini, fikirlerini ve siyasi hayata olan etkisinin gosterildigi
“Succession” dizisi lizerinden medyada tekellesme olgusunun topluma nasil aktarildiginin
incelenmesi amaci olugturmaktadir. Arastirma ¢ercevesinde ele alinan sorular su sekildedir:

304



Aragtirma Sorusu 1: Succession dizisinde tekellesme yasayan sirketlerin siyasi hayatla

baglantisi nasil yansitilmaktadir?

Arastirma Sorusu 2: Succession dizisinde medyada tekellesen sirketlerin yeni satin

alimlar tizerine bakis acis1 nedir?

Bu ¢alismanin evrenini is hayatiyla iliskili olan tiim diziler olustururken, 6rneklemini
ise is hayatinin 6nemli dinamiklerinden olan medya sektoriindeki tekellesmeyi ele alan
Succession dizisi olusturmaktadir. Arastirmanin simirhilig1 ele alindiginda gercek bir sirket
tizerinden degil, ii¢ sezonu ve 29 boliimii (bir boliim uzunlugu: 60 dk.) yayinlanan kurmaca bir

senaryo lizerinden temsilin incelenmesi olusturmaktadir.

Arastirmanin modelini; Herman & Chomsky’in (1988) medyada tekellesme iizerine
gerceklestirdikleri “Propaganda Modeli” olusturmaktadir. Propaganda modelinde; 1) kitle
medyasinin sahipligi, kar odaklilig1 ve biiytikliigii, ii) reklam verenlerle gelistirilen iligkiler

cergevesinde reklam destegi, iii) kitle medyasinin haber kaynaklari, iv) tepki iiretimi ve v)

kontrol mekanizmasi olarak antikomiinizm 6ne plana ¢ikmaktadir.

Bu caligmada; “Succession” dizisinin incelemesi kapsaminda olusturulan arastirma
sorular1, model, evren ve 6rneklem gercevesinde yontem olarak temsili saglamak amaciyla nitel
igerik analizi kullanilmistir. Mayring’e gore (2000) nitel igeriklerin arastirmanin temelinde
amagh bir verinin hem goriinen hem de goriinmeyen yonleri ¢aligmaya gore incelenmesi
amaglanmaktadir. Bu kapsamda analiz edilecek verilerde igeriklerin belirlenmesi ve ilgili
sorulara cevap aranmaktadir. Yildirim’a gore (2015) igerik analizi; gazete, televizyon, reklam
filmi, roman, dizi, film, miizik, vb. bircok mecrada yer alan karakterlerin veya icerigin
incelenmesinde kullanilmaktadir. Ayrica konuya bagl olarak ilgili kategorilerin belirlenmesi

stirecinde bu yontemden faydalanilmaktadir.

SUCCESSION DiZiSi GENEL BILGILERI VE KUNYESI

Succession, 2018 yilinda ABD’li medya devi Warner Bros. & Discovery’in dizi, film
ve eglence platformu HBO kanali {izerinden yayin hayatina baslamistir. Dizinin 2022 yili
itibariyle 3 sezonu, 29 boliimii yayinlanmistir ve 4. sezonu ¢ekim agamasindadir. Bir boliimiin
ortalama uzunlugu 60 dakikadir. Dizinin Tiirkiye’deki yaymn haklari sahibi Bein Connect’tir.
Dizinin basrollerinde Brian Cox ve Jesse Armstrong gibi isimler yer almaktadir. 2019 ve 2020
yillarinda toplam 9 Emmy Odiiliinii kazanan dizi, 2022 Emmy Odiillerinde toplam 25 dalda
aday olarak, en fazla dalda 6diile aday olan dizi rekorunu kirmistir (IMDB, 2022).
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Succession dizisinin temelinde yer alan sirketin ismi Waystar Royco’dur. Sirket; medya,
televizyon, film, eglence parklari ve turizm (cruise gemileri) sektoriinde yer alan, bircok iilkede
yatirimi, televizyon kanali ve eglence parki olan en diinyanin biiylik olusumlarindan birisidir.
Sirketin belli bir kism1 halka agik olsa da kontrolii, kurucusu ve baskani olan 80 yasindaki
Logan Roy yonetimindedir. Logan Roy’un yas siralamasi ile Connor, Kendall, Roman ve
Siobhan isimli dort ¢ocugu bulunmaktadir. Logan Roy’un 80. yas giiniinde sirketin varisi ve
baskani olarak g¢ocuklarindan Kendall’t se¢cmesi beklense de kararindan vazge¢cmektedir.
Ardindan Logan Roy’un saglik problemi yasamasi sonucunda kardesler arasinda baskanligi ve

sirketin kontroliinii ele ge¢irmek i¢in bir strateji savasi baglamaktadir.

Onemli Karakterler

e Logan Roy: Ailenin babasi ve sirketin kurucusu. Sirketi yonetmeye en uygun adayi
bulma konusunda kafasi karisiktir ve ayn1 zamanda sirketin yonetiminde varligini ve
giiclinii slirdiirmeye devam etmek istemektedir.

e Kendall Roy: Sirket icinde COO (Kurumsal Operasyon Miidiirii) pozisyonundadir.
Aktif satin alma, strateji gelistirme, vb. isleyislere bakmaktadir. Sirkette CEO olmak
icin Sangay, Londra gibi ¢esitli yerlerde 5 sene calismistir. Uyusturucu problemi vardir.
Babasi1 CEO’luk gorevini 80. Yasinda vermedigi icin diger medya devi sirketle is
birligine girerek babasini1 gérevden indirmeye ¢alismistir.

Gerg¢ek Hayattaki Medya Sirketlerine Gondermeler

Literatiirde yer alan en biiyiik medya devlerinden olan The Walt Disney Company &
News Corporation ile Succession dizisinin belli noktalar1 arasinda benzerlikler bulunmaktadir.
Walt Disney ilk yillarinda ¢izgi filmler ile sektore girmistir. Bu alanda olusturdugu karakterlerle
birlikte eglence parklar1 sektdriine de giren sirket giiniimiizde diinyanin en biiyiik eglence
parklarina sahip olusumudur. Ardindan olusturdugu Walt Disney film ve miizik stlidyolar ile
bliylimesini siirdiirmiistiir. Succession dizisindeki sirket olan Waystar Royco’nun da temel

alanlar1 arasinda habercilik, film ve miizik stiidyolar ile eglence parklar1 yer almaktadir.

Dizideki bir diger benzerligin ise medya sektoriindeki en biiylik sirketlerden olan News
Corporation ile iligkili oldugu belirlenmektedir. Sirketin kurucusu, CEO’su ve sahibi Ruperth
Murdoch 78. yas giliniinde yerine sirketin basina gececek kisinin kim olacagin1 segecegini
belirtmisti. Fakat ardindan bu fikrinden vazgegerek sirketin basinda kalan Ruperth Murdoch,
2011 yilinda oglu John Murdoch’un agtig1 dava sonucunda mahkemeye ¢ikmistir. Sirketin
varisligi i¢in belli donemlerde ¢ocuklar1 James, Elisabeth ve Lachlan isimli ¢gocuklarinin adi

gecmistir. Dizide de ¢ok benzer olarak Logan Roy, gelecek CEO i¢in oglu Kendall’1 diisiinmdis,
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ardindan mahkemelik olmuslardir. Dizinin 3. Sezonu itibariyle ¢ocuklari Kendall, Roman ve

Siobhan’1n isimleri belli donemlerde 6ne ¢ikmaktadir (Ugar, 2022).

BULGULAR

Dizinin incelemesi Herman & Chomsky’in Propaganda Modeli ¢ercevesinde yer alan
i1) reklam verenlerle gelistirilen iliskiler cercevesinde reklam destegi disindaki maddeler
cergevesinde incelenecektir. Clinkii dizinin 29. Boliimiinde bu maddeye uygun bir sahne veya

olay yer almamustir. Kalan dért maddenin incelenmesi i¢in dort boliim incelenecektir.

Medyanin Sahipligi, Kar Odakhihg ve Biiyiikliigii

Dizide dort kez medya satin alimiyla ilgili olay Orgiisii gegmektedir. Herman &
Chomsky’a gore (2008, 56-61) medyay1 kontrol eden gruplarin hem toplumsal hem de siyasi
cevreyi kontrol eden 6zel bir giigleri vardir. Bu sirketlerin zenginlikleri, bulunduklar stratejik
konumdan dolayi statiikodan pay alirlar. Devlet radyo, televizyon ve diger aglar i¢in lisanslar
verdigi i¢in potansiyel olarak devlet kontroliine gecebilse de genellikle ilerleyen donemlerde

medya sahiplerinin hiikiimetler tizerinde baski kurdugu sdylenebilmektedir.

Biiyiik bir sirket olan Waystar Royco, is ve etki alanin1 genisletmek icin siirekli yeni
hamle yapmaya caligmaktadir. Ayrica dijital ortamlara girmekte gec kalan sirket, dijital
ortamda da artan rakiplerine pay birakmak istememektedir. Medya satin alimlariyla ilgili
dizideki en Onemli olay oOrgiisii ikinci sezon igciincili, dordiincii ve besinci boliimlerinde

gecmektedir.

Logan Roy agresif bir sekilde en biiyiik rakiplerinden olan ve kendileri gibi kurucu aile
tarafindan isletilen Pierce Medya Grubu’nu almak ister. Yonetim kurulu ve ailesi bu duruma
finansal kaygilar ve kamuoyundan tekellesmeyle ilgili gelecek tepkilerden dolayi siipheli
bakmaktadir. Kendall ve Roman Roy’u ikna eden Logan, 20 milyar dolarlik bir teklif
yapacagini ailesine ve sirketine bildirir. Daha 6nce COO gorevinde bulunan ve sirketten
kovulan Frank Vernon araci olarak secilir. Fakat sirkette sivrilmek ve babasinin géziine isteyen
Roman Roy, o donemki sevgilisinin Pierce ailesinden birisini tanimasi sebebiyle durumu
bildirmesini ve arabuluculuk yapmasini ister. ABD’nin en itibarli haber kuruluslarina sahip
olan Pierce’t satin almak icin Roman Roy’un basina buyruk davranmasi Logan Roy’u
sinirlendirir. Logan Roy ve Kendall Roy bu sebeple Pierce Medya Grubu’nun CEO’su ile gizli

bir goriisme gerceklestirir ve satin alim konusunda aileyi ikna etmek i¢in ona sozler verilir.

Rakip CEO’nun girisimleriyle aileler bulusurlar. Roy ailesine gére daha entelektiiel,

bilgili ve olgun olan Pierce ailesi, Roy ailesinin tutum ve davranislarindan rahatsiz olurlar.
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Aslinda sistem ile kaos metaforlartyla aileler ekrana aktarilir. Pierce ailesi kanallarindaki temel
yayin odaginin adalet, diiriistliik ve editoryal bagimsizlik oldugunu, bu yiizden bu ilkelerin
devam etmesi karsiliginda satin alimin olabilecegini belirtirler. Kendall bu sozleri
uygulayacaklarini sdyleyerek babasina sormadan agresif bir sekilde medya satin alim1 igin 25
milyar dolar teklifte bulunur. Pierce ailesi gelecek CEO’yu kendileri se¢gmeleri halinde satisa
onay vermistir. Fakat sozlesme imzalanmadan Pierce ailesi kendi medya gruplarimin
CEOQO’sunun bu goriisme dncesinde gizli bir sekilde Roy ailesiyle goriistiigli haberini almasi ve
kendilerini kandirdiklar1 gerekgesiyle satin alimdan vazgecerler. Satin alimin ekonomi ve basin
cevresi tarafindan duyulmasi ve ardindan vazgecilmesi sebebiyle Waystar Royco’nun
hisselerinde ciddi diisiis goriiliir. Sirkette yonetim savast siirerken bu durumun olmasi kamuoyu

nezdinde sirketin itibarin1 ve giliciinii diisiirmiistiir.

Herman & Chomsky’in propaganda modelinde yer alan medyanin sahipligi, kar
odaklilig1 ve bliylikliigii maddesiyle dizinin birgok bolimiinde yer aldigr goriilebilmektedir.
Biiylik medya kuruluslarina sahip olan Waystar Royco medya alimlar1 disinda, bazi siyasi
odaklar agisindan propagandanda yapip, sdylemler iiretmektedir. Ornegin dizinin ikinci
sezonunda, kurgu ¢ercevesinde o anda ABD Bagkani olan kisiye medya desteklerinin olmasa
diger partinin onu kisa siirede yerinden edecegi Logan Roy tarafindan sdylenmektedir. Bu
baglamda, mevcut yonetim i¢in muhalefetin haberlerini bazen vermedikleri ya da olaylar
yumusatarak kamuoyuna aktarildigi belirtilmektedir. Ayrica medya satin alimlariyla ilgili
olarak, dizinin ilk sezonunda Waystar Royco sirketinin bir is kolu olan eglence parklarimin
genislemesiyle ilgili olan 3 milyar dolarlik borcu 6demek i¢in sirkete dis yatirimer almalarina

ragmen bir medya satin alimi i¢in 25 milyar dolar1 gézden ¢ikartabildigi tespit edilmektedir.
Kitle Medyasinin Haber Kaynaklar:

Herman & Chomsky’in propaganda modelinde yer alan temel odaklardan bir digerini
ise haber kaynaklarinin tekellesme stireci olusturmaktadir. Herman & Chomsky’a gore (2008,
66-68) kitle iletisim araglarina sahip sirketler, ekonomik gereklilikler ve ¢ikarlarin karsiliklilig
nedeniyle giiclii bilgi kaynaklariyla simbiyotik bir iliski i¢indedir. Ekonomik sebeplerden
dolayt basin kuruluslari, kaynaklarmi 6nemli haberlerin siklikla meydana geldigi, énemli
sOylentilerin ve sizitilarin bol oldugu ve diizenli basin toplantilarinin diizenlendigi yerlerde
yogunlastirmalarint zorunlu kilar. Hiikiimet ve kurumsal kaynaklar, statiileri ve prestijleri ile
taniabilir ve giivenilir olma gibi biiyiik bir meziyete sahiptir. Istihbarat dogrulama kisminda

ise baz1 haberlerde uzmanlara bagvurulur ve genellikle bu kisiler medya elitleridir. Bir sirket ne
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kadar ¢ok kitle medyasina sahip olunursa o kadar ¢ok haberi yayma islevleri artar ve resmi

kaynaklara olan baglilik artar.

Bu baglamda dizide haber kaynaklarmin tekellesmesi ile ilgili kisimlarin bulundugu
belirlenmektedir. Dizinin birinci sezon besinci, altinct ve sekizinci boliimlerinde Logan Roy

ani bir kararla iilkedeki 70 adet yerel televizyon kanalini satin almaya karar verir.

Waystar Royco uluslararas1 ve ulusal bir¢ok kanala sahip olmasina ragmen iilkenin
neredeyse tiim eyaletlerinde faaliyet gosteren bir firmayla iletisime gecerek elindeki televizyon
kanallarini almaya karar verir. Durumu ¢ocuklarina belirttiginde ise bu durumun anlamsiz ve
gereksiz oldugunu belirtseler de Logan Roy fiyat konusunda diger medya sirketiyle iletisime
geemistir. Siobhan ve Kendall Roy bu televizyon kanallarinin batmakta oldugunu, artik kitleler
tarafindan izlenmedigini ve borglartyla satin almanin sirketin istikrarini1 bozacagin belirtseler
de Logan Roy televizyon haberlerini hala bir¢ok kisinin izledigini savunmus hatta ulusal
haberler yerine yerel televizyon haberlerinin daha fazla izlendigini sdyleyerek tek elden haber
vermenin essiz bir gii¢ getirecegini savunmustur. Waystar Royco’nun bu durumun tekellesme
karsiti STK’lar ve devlet kurumlan tarafindan sorun edilecegi belirtilse de Logan Roy
medyadaki giicli sebebiyle ABD Baskani ile goriisme talebinde bulunmus ve bu istek kabul
edilmistir. Siyasi hayattaki etkisinden dolayr baskanin kendisinden cekindigini cevresine

s0yleyen Roy, bu etki giiciinli kullanacagini sdylemistir.

Kurum yoneticilerinin ve aile bireylerinin bu satin alma kararmin kurumsal
felsefelerine, imajlarina ve ekonomik yapisina zarar verecegini belirtmesine, hatta Roman
Roy’un “Ciinkii benim Kim Jong babacigim, bu iilkede isler dyle yiiriimiiyor. insanlara ne
diisiineceklerini illa sen sdyleyemezsin degil mi?” seklinde soylemine ragmen Logan Roy ABD
Baskani ile daha sonra goriiserek Adalet Bakanligini, tekellesme yasasini hige sayarak ve sirketi
daha da borglandirarak satin alimi gergeklestirmistir. Hatta satin alma sirasinda Logan Roy’un
bir diyalogunda “Bir dort yil daha... Sonra haberlerin Procter & Gamble’1y1z.” seklinde bir
benzetme yapmis ve bu sektordeki en biiylik sirketin kendileri olacagini, siyasi elestirileri
haberlerle geri piiskiirteceklerini ve “Televizyonun King Kong’u” olacaklarini diyaloglarda

aktarmistir.

Tepki Uretimi
Dizideki sirket Waystar Royco’nun medya disinda alanlarda hizmet vermesinden dolay1
birgok resmi kurum ve kurulusla iliskisi bulunmaktadir. Dizinin ikinci sezonunda sirketin
turizm sektdriinde yani cruise gemileri alaninda yasanan taciz, tecaviiz ve cinayet skandallariyla
ilgili 1980°’li ve 1990’11 yillarda yasanan olaylar giin yliziine ¢ikmistir. Sirketin cruise
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gemileriyle ilgilenen en {ist yoneticisinin yapilan bu olaylardan sonra Adalet Bakanligi Logan
Roy, Kendall Roy ve Siobhan Roy’un esi Tom Wambsgans’1 senatorler ve meclis niinde halka
acik olarak savunma vermeye c¢agirmistir. Dizinin iiglincii sezonunda birgok boliimde bu
davayla ilgili olarak ABD Bagkani, Beyaz Saray ve Adalet Bakanlig: ilgili boliimler yer

almaktadir.

Logan Roy medya giiciiniin etkisiyle resmi ve yaptirimer kurumlara baski yaparak bu
davanin bliylimesini engellemeye calismaktadir. Fakat kamuoyunun ve sirket yatirimcilariin
baskis1 nedeniyle Logan Roy CEO’luk goérevini birakmak durumunda kalmistir. CEO’luk
gorevine ise aileden birisini getirmeyi tercih etmeyerek iist yonetim kurulu iiyesi Gerri
Kellman’1 getirmistir. Fakat yine de Logan Roy Amerikan Bagkani ile goriiserek Adalet
Bakanligi’nin para ve yargi cezasi vermesini engellemesini istemektedir. Sug¢lu bulunmalari
halinde milyarlarca dolar zarar edeceklerini, itibarlarinin daha zedelenecegini belirterek Adalet
Bakanina baski yapilmasini istemektedir. Hatta Logan Roy CEO olarak da kisisel bir ceza

almamak i¢in Adalet Bakanligina yakin kisiler tarafindan siirekli baski yaptirmaktadir.

Adalet Bakaninin halk nezdindeki itibarini sarsmak igin, gegmisine yonelik aragtirmalar
yapan ve onun yerini sallamak isteyen Roy ailesi, ayn1 zamanda disaridan gelebilecek tepkileri
de goz ard1 etmemektedir. Fakat her seye ragmen Adalet Bakanligi ve FBI, Waystar Royco’ya
bir baskin diizenleyerek onemli belgeleri almislardir. ABD Bagkan’inin araci olmasi, baski
yapmasina ragmen Adalet Bakanlig1i gbrevini yerine getirmeye calismistir, ancak sirketin
normalin ¢ok altinda bir ceza almasi beklenmektedir. Bu durum giiclii olan kisi veya

kuruluslarin baskiyla demokratik ortamlara zarar verebildigini gostermektedir.

Kontrol Mekanizmasi Olarak Antikomiinizm

Herman & Chomsky’in modelinin son basamagini ise siyasi, ekonomik ve kurumsal
stizgeclerdir. Medya ile ilgili en 6nemli noktalardan birisini siyasi hayata olan etkisinin
incelenmesi olusturmaktadir. Herman & Chomsky’a gore (2008, 78-82) ideoloji, halki bir
diismana kars1 seferber etmeye yardimci olur ve kavram bulanik oldugu i¢in, miilkiyet
cikarlarini tehdit eden veya radikalizmle uzlagsmay1 destekleyen politikalar1 savunan herkese
kars1 kullanilabilir. Antikomiinist kontrol mekanizmasi, kitle iletisim aracglari lizerinde derin bir
etki uygulamak icin sistem araciliiyla ulasmaktadir. Medya siyasi hayati sekillendiren ve

yonelimleri belirleyen temel 6gelerden birisidir.

Tepki tretimi kisminda Waystar Royco’nun ABD Bagkani vasitasiyla Adalet
Bakanligina karigmak istedigi goriilmektedir. Bu durumla iligkili olarak da dizide ABD
Bagkanindan istedigini alamayan Logan Roy yeni bir yol denemeye karar vermistir. Ona gore
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“ABD Bagkanlar1 onun katkisi ve izni olmadan higbir se¢imi kazanmamistir.” bu sebeple de
onlardan iglerini kolaylagtirmasini beklemektedir. Dizinin ii¢lincii sezonu altinc1 ve yedinci

boliimlerinde bu durumla ilgili birgok sahne ge¢mektedir.

Waystar Royco sirketine yapilan baskin sonrasinda dizi evreninde diinyanin en ¢ok
izlenen televizyon kanali olan ATN araciligi ile ABD Bagskanina kars1 ve onu yipratici haberler
cikmaya baslarlar. Ellerinde olan gizli bilgileri de halka sizdirarak kisa siirede kamuoyu
olusturan Logan Roy, ABD Bagkaninin {izerinde baski kurmaya baglar. Kisa bir siire sonra
baskilara dayanamayan Baskan, saglik sebepleri nedeniyle istifa edecegini duyurmustur.
Bagkanin gorev siiresi dolmadig1 icin partisinden birisi yerine segilecektir. Bunun iizerine
baskanliga aday olabilecek kisiler ve partililerin yer aldigi iki gecelik bir etkinlik
diizenlenmistir. Bu toplantiya parti iginden olmamasina ragmen Logan Roy ve ailesi de davet
edilmistir. Ciinkii Logan Roy’un destekleyecegi adayin, medya giiciiyle segilecegine kesin

goziiyle bakilmaktadir.

ABD Baskan Yardimcisi, senatorler ve parlamentodaki isimlerle yapilan lobi
goriismeleri sonunda Logan, Roman ve Siobhan Roy farkli isimleri desteklediklerini
belirtmisler ve sebeplerini aile i¢i toplantida anlatmislardir. Bunun sonucunda Roy ailesi
Roman’in destekledigi aday iizerinde birlesmisler ve parti Ust kuruluna kararlarim
belirtmislerdir. Parti medya desteginden mahrum kalmak istemedigi i¢in istenilen adayda karar

kilmistir.

SONUC VE TARTISMA

Medya ve basin sektoriinde yer alan kurum ve kuruluslarin sayis1 teknolojinin
gelisimine bagli olarak son yillarda hizla artmistir. Fakat bu kurumlarin asil sahibi durumunda
olan iist kurum sayist git gide azalmaktadir. Biiyliyen veya biiyiimekte olan bagimsiz
sirketlerin, biiyiik medya kuruluslar tarafindan satin alindig1 goériilmektedir. Giintimiizde The
Walt Disney Company, Comcast, Warner Bros & Discovery, News Corporation, Sony, Netflix,
vb. gibi sirketlerin, bilinen bir¢cok kanal veya medya ortaminin asil sahibi oldugu goriilmektedir.
Medyada tekellesme belirli sirketlerin, kisilerin ve topluluklarin git gide giiglenmesine, siyasi,

ekonomik ve toplumsal hayata daha fazla etki etmesine neden olmaktadir.

Demokratik bir ortamin gelismesine zarar veren tekellesme durumu nedeniyle birgok
ilkede tekellesme karsit1 yasalar ve denetleyici kurumlar bulunmaktadir. Buna ragmen
medyada tekellesme durumu devam etmektedir. Hatta ticaret, sanayi, perakende, insaat, enerji,
vb. sektorlerde yer alan diinyanin en zengin kisilerinin medya kuruluslarini satin alarak
kendileri i¢in kamuoyu olusturma ¢abasi i¢inde olduklar1 goriilmektedir.
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Bu c¢alismada da bu kapsamda Warner Bros & Discovery’in sahibi oldugu HBO’da
yayinlanan Succession isimli dizi iizerinden Herman & Chomsky’in Propaganda Modeli
tizerinden incelemeler yapilmistir. Buna gére modelde yer alan bes asamadan dordii tizerinden
dizide yer alan kurmaca olaylar ele alinmistir. Bu incelemeler sonucunda; zaten bir¢ok medya
ortamina ve kanalina sahip olan sirketlerin daha da genis kitleye ulasma istegi nedeniyle
O0demekte zorlanacagini bildigi paralar1 yatirimlarinda kullanabildikleri belirlenmektedir.
Biiylik medya sirketlerinin daha genis Kkitlelere ulagma iste8inin temelinde ise kendi
diisiincelerini ve tutumlarin1 kamuoyuna aktarma gereksinimi dolayisiyla da giicli ve mevcut

nifuslarint arttirma amaci bulunmaktadir.

Dizide islenen haber kaynaklarinin tekellesme siirecindeki satin alimlarla ilgili gegen
kisimlar ve diyaloglar medyada ve basindaki sahipligin Onemini ortaya koymaktadir.
Televizyon, gazete, vb. ortamlara sahip olmak siyasi, ekonomik ve sosyal hayati sekillendirdigi
icin medya sirketi sahiplerinin, daha fazla kisiye ulasmak i¢in yeni satin alimlarla tekellesme
siirecine girmeye calistiklarina yonelik senaryoda gondermeler bulunmaktadir. Bu ¢ercevede
70 adet yerel televizyon kanalinin alinmasina tekellesme karsitlarinin ve kurumlarin onay
vermeyecegi bilindigi halde iilkenin baskaniyla goriiserek bu satin alimin gerceklesmesinin

Onemi tespit edilebilmektedir.

Waystar Royco ve Roy ailesinin suglarini ortbas etmek, sirketin alacagi cezayi azaltmak
ve onemli kisilerin ceza yememesi i¢in Adalet Bakanligina ve Bakanina baski yaptigi, bu
baskiy1r televizyon kanallariyla yoneterek halkta kamuoyu olusturmaya calistigt
belirlenmektedir. Bu baskilar neticesinde de ABD Baskaninin gorevi birakmak zorunda kaldig:
ve yerine secilecek kisinin segiminde Logan Roy’dan da medya desteginin garantilenmesi adina
ondan onay alindig1 senaryoda islenmistir. Demokratik bir yonetimde alinan siyasi kararlarda

dis faktorlerin 6zellikle de medyanin 6nemi kurmaca olsa da ortaya koyulmaktadir.
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YENI MEDYA ARACLARININ PANDEMI SURECINDE DIJITAL OYUN
PLATFORMLARINDA OYUN iCi GUNCELLEME VE ETKINLIKLERIN KURESEL
OLARAK DUYURULMASINDAKI ONEMi: GRAND THEFT AUTO ONLINE
ORNEGI

Can COBANOGLU "~
(074
COVID-19 salgini nedeniyle hastaligin diinyaya yayilmasini azaltmak igin bir¢ok isyeri, egitim kurumu, kiiltiir ve
eglence merkezi gegici olarak kapatilmis ve toplum evde kalmaya ve evden galismaya tesvik edilmistir. Bu siiregte
teknoloji insanlar tarafindan hem evden c¢alismak icin hem de haberleri takip edebilecekleri ve
sosyallesebilecekleri bir ara¢ olarak kullanilmistir. Hastalik korkusuna ek olarak, insanlar ekonomik sikintt ve
belirsizligin neden oldugu kaygi ve stresi azaltmak i¢in teknolojiyi daha aktif kullanmaya baglamiglardir. Bu
stirecte dijital oyun platformlarina ve oyunlara olan talep oldukca artmis ve bu talep dogrultusunda oyun firmalari,
daha once satisa sunduklart mevcut oyunlari i¢in giincellemeler gelistirerek, diizenledikleri etkinliklerle hem
mevcut oyunculari hem de bu sanal ortama yeni adim atan kisileri memnun etmek i¢in bir rekabete girmislerdir.
Yeni medya araglari olan sosyal medya uygulamalari ve oyun bloglari, bu rekabet¢i oyunlardaki giincellemeleri
ve sanal etkinlikleri kullanicilarla paylasmak igin yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu ¢alisma, Grand Theft Auto
Online'in sundugu giincellemeleri ve etkinlikleri duyurmak i¢in hazirlanan web sitesindeki afiglerin karsilastirmali
betimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmesini amaglamaktadir. Dijital oyun platformlarindaki bu

gelismelerde yeni medya araglarmin ve kiiresel iletisimin etkisinin bu c¢aligmada ortaya konulmasi

planlanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Salgin, Yeni Medya, Video Oyunlari, Tasarim, Afis.

THE IMPORTANCE OF NEW MEDIA TOOLS IN GLOBAL ANNOUNCEMENT OF
EVENTS AND IN-GAME UPDATE ON DIGITAL GAMING PLATFORMS IN THE
PANDEMIC PROCESS: EXAMPLE OF GRAND THEFT AUTO ONLINE

ABSTRACT

Due to the COVID-19 epidemic, many workplaces, educational institutions, and cultural and entertainment centers
were temporarily closed to reduce the spread of the disease in the world, and society was encouraged to stay at
home and work from home. In this process, technology has been used by people both for working from home and
as a tool by which they can follow the news and socialize. In addition to the fear of disease, people started to use
technology more actively to reduce the anxiety and stress caused by economic distress and uncertainty. In this
process, the demand for digital game platforms and games has increased considerably. In line with this demand,
game companies have developed updates for their existing games that they have previously offered for sale and
have entered a competition to satisfy both existing players and people who have just stepped into this virtual

environment with the events they organize. Social media applications and game blogs, which are new media tools,
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have been widely used to share updates and virtual events in these competitive games with users. This study aims
to examine the posters on the website prepared to announce the updates and events offered by Grand Theft Auto
Online by using the comparative descriptive analysis method. The effect of new media tools and global

communication on these developments in digital game platforms is planned to be presented in this study.

Keywords: Epidemic, New Media, Video Games, Design, Poster.

GIRIS

2019 yili Aralik ayinda baglayan ve Diinya Saglik Orgiitii (DSO) tarafindan “COVID-
19” olarak isimlendirilen yeni tip koronaviriisiin neden oldugu salgin kisa siire icerisinde tim
diinyaya yayilmistir ve DSO tarafindan 11 Mart 2020 tarihinde bu salgin pandemi olarak ilan
edilmistir. ilk alt1 ay igerisinde on milyondan fazla bulasa ve bes yiiz binden fazla &liime neden
olan bu viriisiin insandan insana bulasin1 engellemek amaciyla hiikiimetler tarafindan sosyal
izolasyon, karantina ve sosyal mesafe 6nlemleri alinmistir. Bu kapsamda birgok is yeri, egitim
kurumu, kiiltiir ve eglence merkezleri gegici olarak kapatilmis ve toplum evde kalmaya ve

evden calismaya tesvik edilmistir (Goker ve Turan, 2020).

Salgin gibi tiim toplumu ilgilendiren felaketlerin saglik agisindan ortaya ¢ikardigi
problemler kadar mevcut durum ve gelecekte, psikolojik, sosyolojik ve sosyal psikolojik
etkileri de dikkat cekmektedir. Nitekim insanoglu diisiinen ve duygular1 olan bir varliktir. Bu
sebeple olay ve olgularin kendisinin, sosyal cevrenin algilayis bi¢iminin ve insanlara
aktariminin birey ve toplum tizerinde belirleyici durumu s6z konusudur (Yiiksel, 2000; Kaya,
2020 aktaran Yildirim, 2020). Bu siirecte hastalik tanis1 konmus kisiler, siipheli veya temash
olan kisiler ve salginla miicadele kapsaminda en 6n cephede yer alan saglik calisanlarinda daha
yiiksek seviyelerde endise, depresyon, uykusuzluk, 6tke ve diger psikolojik problemlerin
goriilme olasiligl artmis ve hastaliktan dolay1 6liim ve yakin ¢evresine hastaligi bulastirma
korkusu gelismistir. Bununla birlikte izolasyon, karantina ve sosyal mesafe Onlemleri
kapsaminda gelisen kisithlik ve 6zgiir olmama hali insanlarda yalmzlik hissi, 6fke ve uyum

bozukluklarina neden olmustur (Goker ve Turan, 2020).

Evde kalma siirecinde zaman gec¢irme bi¢imine dair yonlendirmelerden bagimsiz olarak
insanlarin mevcut sartlara uyum sagladigi goriilmektedir. Bu noktada iletisim olanaklarinin
Oonemi artmakta, dijitallesmeye yatkinlik giiclenmektedir (Y1ildirim, 2020). Bireyler arasindaki
cift yonlii ve yiiz ylize iletisim sekli pandeminin de etkisiyle mevcut sartlara adapte olarak
degismis, dijitallesme ile birlikte yeni medya platformu ve yeni iletisim ortamlar1 araciligiyla

uzaktan iletisim modellerine yonelmeye baslamistir (Sucu, 2020). Bu siirecte online egitimler,
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iletisim mecralar1 ve uygulamalar popiilerlik kazanmaktadir. Degisen iligki bigimleri insanlar1
zorunlu olsa da online yasam pratiklerine yonlendirmektedir (Yildirim, 2020). Bu gelismeler
dogrultusunda dijitallesmenin biiyiik bir ivme kazandig1 bu diinya diizeni ¢ok daha yiiksek bir

oranda yeni medya platformlarina yonelen bir yeni diinya diizenine evrilmeye baslamistir.

Yeni medya, bilgisayarlarin islem gilicii olmadan olusturulamayacak veya
kullanilamayacak olan ortamlara karsilik gelmektedir. Vikipedi, ¢evrimigi ansiklopedi, internet
ortamindaki dijital belgeler, goriintii ve videolar, web baglantilari bu kavrami desteklemektedir.
Internet, bilgisayar oyunlari, sanal gerceklik ortamlari, multimedya (Cok ortamli; Ses, Video,
Interaktif platformlar, Animasyon, Metin vb), CD-ROM'lar, yazilim, web siteleri (blog'lar,
wiki’ler) tartismali da olsa bu terime dahil edilebilmektedir (“New Media”, 2022).

Tarihsel olarak “Yeni medya” kavrami, 1950’11 yillardaki programlama ve radikal
sanatin daha giicli bir sekilde gelismeye baslamasiyla ortaya ¢ikmistir. 1990'larin basindan
itibaren, sosyal degisim ve bilgisayar tasarimi arasinda paralel bir gelismeye tanik olunmustur.
Arasindaki iligki tam olarak agiklanmasa da kavramsal olarak Soguk Savas ve Web tasariminin

tam olarak ayn1 anda gerceklestigi soylenebilmektedir (Manovich, 2003).

1980'lere kadar medya, televizyon ve radyo gibi basili ve analog yaym modellerine
dayanmaktadir. Son yirmi bes yil, internet ve video oyunlar1 gibi dijital teknolojilerin
kullanimina dayanan medyada hizli bir doniisiime tanik olmustur. Ancak bu 6rnekler, yeni
medyanin yalnizca kiigiik bir temsilidir. Dijital bilgisayarlarin kullanimi, dijital televizyonun
ve ¢evrimici yayinlarin ortaya ¢ikisinin 6nerdigi gibi, kalan 'eski' medyay1 da doniistlirmiistiir

(Shapiro ve Hoynes, 2003 aktaran Odimabo vd. 2018).

'Eski’ medyanin bu doniisiimii salgin siirecinde dijitallesmenin yayginlagsmast ve
gelismesiyle hizlanmistir. Bu siiregte bilgi iletisim teknolojileri salgin hakkinda dogru bilgiye
ulagimi ve bu bilginin paylasilmasini kolaylagtirmistir. Bununla birlikte insanlar, salginin neden
oldugu endise, stres ve depresif ruh halinin etkilerini azaltmak i¢in video oyunlari, TV dizileri,
sosyal medya ve interneti daha aktif ve fazla kullanmaya yonelmistir. Uluslararasi arastirma
sonuclarina gore pandemi siirecinde evde medya tliketimi kapsaminda katilimeilarin %67’ sinin
daha fazla haber izledigi bildirilmistir. Bu orani katilimcilarin %45’inin daha fazla mesajlasma
uygulamasi kullanmasi ve %@44’iiniin daha fazla sosyal medyada zaman gec¢irmesi takip
etmektedir. Dijital eglence tiiketimi agisindan bilgisayar ve video oyunlarinda ise katilimeilarin

%36’s1in daha fazla zaman harcadig bildirilmistir (Goker ve Turan, 2020).
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Sosyal izolasyon ve karantina siirecinde insanlar 6zellikle ¢evrimi¢i oyunlar ve ilgili
faaliyetler (0rn. Espor goriintileme ve video oyunu akisi) dijital eglence tiiketimine
yonelmislerdir (Javed, 2020; Perez, 2020 aktaran King vd. 2020). Oyunlarin ¢evrimigi olmasi
nedeniyle insanlar hem sosyallesme firsati yakalamis hem de oyunlardaki zaman ve mekéan
farkliliklar1 kapsaminda pandemi siirecinden dijital ortamda uzaklasma firsati bulmuslardir.
ABD’deki COVID-19 kapsaminda aliman karantina tedbirlerinin ilk haftasinda
telekomiinikasyon sirketi Verizon’un verilerine gore video oyunu kullanim oraninda yiizde
75’1ik bir artis s6z konusu olmustur (Shanley, 2020). Balhara ve arkadaslarinin (2020)
gergeklestirdigi bir ¢alismada ise katilimcilarin %50,8’inin dijital oyunlarda daha fazla zaman
harcadigi tespit edilmis ve oyun oynamaya daha fazla saat ayiranlar, sinav stresi bildirenler ve
oyun oynamanin stresle miicadelede yardimci olduguna inananlarda dijital oyun oynama artisi
anlamli bulunmustur. Kriz dénemlerinde bagimlilik potansiyeli olan bu tiir davraniglarin artarak
kirilmasi zor aligkanliklara doniisme ihtimali olsa da ¢evrimigi oyunlarin, alkol ve uyusturucu
kullanimi, asir1 yemek yeme ve stresle basa ¢ikmak i¢in gelistirilen diger davranislardan daha
az zararl oldugu bildirilmistir. Ancak oyun c¢agindaki ¢ocuklar ve savunmasiz kisiler goz
onilinde bulunduruldugunda kontrolsiiz oyun oynama eylemi zarar verici bir aligkanlik olarak

kabul edilebilmektedir (Goker ve Turan, 2020).

Yeni medya kapsaminda artan bu tiiketimin karsisinda arz-talep iligkisi bakimindan
sektorler birgcok kampanya, reklam ve gelistirme/giincelleme diizenleyerek kullanicilar agirt
kullanima tesvik etmis ve iirlinlin daha ¢ok yayilmasini saglamistir. Bilgisayar ve video
oyunlar1 i¢in gelen giincellemeler ve bu gilincellemelerin kullanicilara ulastirilmasinda sosyal
medyanin kullanimi pandemi déneminde ¢ok daha dikkat ¢ekici olmustur. Bu arastirmada 2013
yilinda Rockstar Games tarafindan piyasaya c¢ikmis olan Grand Theft Auto V (GTA V)
oyununun Online (¢evrim-i¢i) versiyonunda pandemi siirecinde ele alinan ve oyunculara
sunulan giincelleme posterlerinin betimsel analizlerinin yapilmasi amag¢lanmistir. Posterlerler
ve posterler iginde yer alan figiirler, pandemi siirecindeki kullanicilarin psikososyal davraniglari

acgisindan incelenmistir.

PANDEMI SURECINDE YAYINLANAN GUNCELLEMELERI ILE GRAND THEFT
AUTO ONLINE

Grand Theft Auto V tiim zamanlarin en ¢ok satan video oyunlarindan biri olup, piyasaya
stiriilmesinden sonraki {i¢ giin icinde gelirleri 1 milyar dolar1 agmistir. Kasim 2013 itibariyle,

29 milyon kopya satilmis ve bu, Mario Kart Wii'nin 34 milyon adetlik rekorunu ge¢cmistir

(Crossley 2014 aktaran Polasek, 2014). Oyun, 15 Ocak 2020 tarihi ile toplamda 120 kopya
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satarak tim zamanlarin en ¢ok satilanlar listesinde ii¢lincli olmay1 basarmistir (Tassi, 2020).
Aksiyon-Macera tiiriinde bir oyun olan Grand Theft Auto V’te oyuncular, belirli hedeflere sahip
dogrusal senaryolar ile hikayede ilerlemek i¢in gorevleri tamamlamaktadirlar. Oyundaki agik
diinya tasarimi, oyuncularin San Andreas'in agik kirsalinda ve Los Angeles merkezli kurgusal
Los Santos kentinde 6zgiirce dolagmasina olanak tanimaktadir. Yeni medya araci olarak kabul
edilebilen Vikipedi’ye gore oyun PlayStation 3, Xbox 360, PlayStation 4, Xbox One, Microsoft
Windows, PlayStation 5, Xbox Series X/S olmak iizere sekiz platformda oynanabilmektedir

(““Grand Theft Auto V”, 2022).

Ortalama bir oyuncunun sectigi herhangi bir oyun platformunda “Satin aldiginiz ilk
oyun nedir?” sorusuna verdigi yanit ¢ogunlukla GTA V olmustur. Herkes i¢in bir imkan
bulunan bu oyunda tek oyunculu hikdyenin yaninda online yani ¢evrim i¢i versiyonu da
bulunmaktadir. GTA Online ad1 verilen bu versiyon iginde oyuncular kendilerini yansittiklarin
diistinerek olusturdugu karakterleri ile, araba yarislari, kooperatif banka soygunlari gibi birgok
cesitli aktiviteye katilabilmektedirler (Tassi, 2020). Kisitlamalarin hakim oldugu bu dénemde,
her ne kadar koétii davraniglar igerisinde de olsa kumar, soygun vb. davraniglart normallestirerek
sunan bu oyun ile oyuncularin 6zgiirce hareket edebildikleri i¢in evde kalmanin verdigi stres

ve endise ile miicadelelerinin kolaylastig1 diistintilebilmektedir.

COVID-19 pandemisi siirecinde evde kalinan donemde GTA Online’da oyuncular igin
pek ¢ok giincelleme yayinlanmistir. Ornegin yaz déneminde Los Santos Summer Special (Los
Santos Yaz Ozel) adl1 yayinlanan giincellemede oyun igi yeni birgok arag ve smirlt siire igin

gegerli eglence modlar1 bulunmaktadir (Rockstar Games, 2020a).

Posterde, izleyici Los Angeles sehrindeki Venice sahilinin oyundaki kurgusal karsilig
olan Vespucci sahilinden okyanustaki giin batimini izlemektedir. Getirilmis olan bu yeni
giincellemede yeni araglarin yaninda gorseldeki yati satin almig olan oyuncular i¢in ekstra
gdrevler olusturulmustur. Yatin karsisinda gercegi Santa Monica Iskelesi olan yapmin kurgusal
karsilig1 olan Del Pierro Iskelesinin siliieti ile ele almmuistir. Gergekte var olan konumlarm oyun
icerisinde de bu sekilde modellenerek kullanilmasi oyuncuyu sanal bir kurgunun igerisinde
gercek hayata baglamaktadir. Ayni1 zamanda oyuncu evde olmanin getirdigi kisitlanma hissini
azaltarak Ozgiirlesme ihtiyacini giderebilmekte ve oyun platformunun sagladigi c¢evrimigi
oynayabilme secenegi ile oyunun icerisinde diledigi konumda sanal bir sekilde

sosyallesebilmektedir.
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Sekil 1. 11 Agustos 2020 tarihli Los Santos Summer Special Posteri (Rockstar Games, 2020a).

Kaynak: Rockstar Games (2020a). Los Santos Summer Special in GTA Online.
https://www.rockstargames.com/newswire/article/61666/Los-Santos-Summer-Special-in-GTA-
Online?redirect_lang=en_us, Erisim Tarihi: 27.09.2022

(@) (b)

Sekil 2. (a) Kurgulanmis Iskele Omegi, Del Pierro Iskelesi, GTA V, (DayDream Gaming, 2021,
0:21:18)
(b) Santa Monica Iskelesi, Los Angeles, Kaliforniya, (“Welcome to the Santa Monica Pier!”, 2022).

Kaynak (a): DayDream Gaming. (2021, April 22). Walking in GTA V - Sunset Walk on Venice Beach
(L.AREVO 2 + NVE) [Video]. YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=k8igDD-rDDc., Erisim
Tarihi: 25.10.2022

Kaynak (b): Welcome to the Santa Monica Pier! (2022). https://www.santamonicapier.org/, Erisim
Tarihi: 06.11.2022

Ardindan 2020 yilinin son giinlerinde yayinlanan The Cayo Perico Heist (Cayo Perico
Soygunu) adli giincelleme ile oyunun oynanmasit ilk defa ana haritas1 digina, farkli bir
cografyaya tasinmistir. Gelen bu giincellemede oyuncularin amaci olusturduklar1 online
karakterler ile El Rubio olarak bilinen kurgusal karakterin adada yasa dis1 yollara edindigi ve
korudugu bu servetini ele ge¢irmektir. Oyuncular soygunun yani sira ger¢ek hayattaki halleri
ile modellenmis olan DlJlerin bulundugu partilerde dans ederek diger oyuncular ile
sosyallesebilmektedirler (Rockstar Games, 2021a). Gergekte var olan yapilarin
modellenmesine ek olarak DJlerin de oyuna eklenmesi oyunculara pandemi 6ncesi var olan

eglence hayatlarina sanal ortamda tekrar geri donmeleri i¢in olanak saglamaktadir.
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Yayinlanan giincellemenin posterinde oyunculara adadaki dikkat ¢eken boliimlerin
tasvirleri kolaj haline betimlenmistir. Antik bir tonoz goriintiisii altinda arka planda biist olarak
ele alinmis karakter El1 Rubio dur. Bu karakterin sol planinda ele gegirdigi serveti sonucu
yaptirdigir malikaneden bir kesit goriiliirken, posterin sag ve sol kenarindaki plandaki eli silahli
iki figiirle El Rubio’nun servetini hangi yollarla koruduguna dair ipuglar1 verilmektedir. Alt
planinda yan yana siralanmis bir sekilde tasvir edilen figiirler Keinemusik olarak bilinen
kolektif bir grubun iiyeleridir. Bu grubun altindaki dans pistinde ve dort tekerlekli motorlar
izerinde ele alinan karakterler ile oyuncularin bu adada ister dans ederek eglenmeleri isterlerse
de taktiksel anlamda soygun yapabilecekleri izlenimleri verilmektedir. Sol planda iizerinde
degerleri taslar bulunan vahsi hayvan heykelcigi soygun yapacak oyuncular i¢in en degerleri
esyalarindan birisidir. Posterdeki ele alinmis tiim araglar ada ve olusturulmus hikaye hakkinda
oyunculara ipuglar1 vermektedir. Sag planda adanin manzarasi 6niinde tasvir edilmis denizalti,
on planda ele alinmis olan arazi ve mor renkli ara¢ oyuncularin farkli stratejiler ile soygun

yapabilmelerine ornektir. Bunlara ucaktan parastitle atlamak da dahildir.

Kaynak: Rockstar Games (2021a). The Cayo Perico Heist Tips and Tricks.
https://www.rockstargames.com/newswire/article/61876/the-cayo-perico-heist-tips-and-tricks, Erigsim
Tarihi: 07.10.2022

Bir sonraki giincelleme de ise Alman menseili Civilist ve Polonya mengeili Misbhv gibi
gercek giyim markalarinin {iriinleri GTA Online da oyunculara sunulmustur. Berlin merkezli
kaykay sirketi olan Civilist ve kuliip kiiltlirii markas1 olan Misbhv, gercek diinyadaki unsurlarin
sanal ortamda deneyimlenmesi adina oyunda One ¢ikan markalar olarak secilmistir.
Gelistiriciler, diinyanin her yerindeki kuliiplerde bulunan bu markalar segerek gercek hayatta
yaygin olarak ulagilabileni sanal ortama aktarmistir. GTA’da tipik olarak ger¢ek markalarin
parodilerini igermektedir ancak gergek giyim etiketleriyle ¢alisirken bu sefer farkli bir yaklasim
benimsenmistir. Bu giincelleme ortaklar arasinda resmi bir baglanti saglanmistir. Markalar

gercek yasamda tasarladiklar1 afisler ve posterleri oyun igerisinde oyun karakterlerini
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kullanarak tanitmistir. Boylece sanal ortamdan her sekilde yararlanilmigtir. Rockstar Games'in
kurucusu Sam Houser'a gore, gelistiriciler olugturduklari sanal kuliibiin, miizigi destekleyen ve
GTA oyunculariin parti yapip eglenebilecegi giivenli bir alan olmasini istemektedir. Houser
ayrica “Zor ve zorlu bir y1l oldu ve herkesin eglenebilecegi bir sey yapmak istedik.” ifadelerini

eklemistir (Rockstar Games, 2021b; Anyanwu, 2020).

4{ o
Sekil 4. 8 Subat 2021 tarihli Civilist ve Misbhv Posteri, 2022 (Rockstar Games, 2021c).

Kaynak: Rockstar Games (2021c). A Closer Look at Real-World Fashion Brands Civilist & MISBHV
in GTA Online. https://www.rockstargames.com/newswire/article/61939/a-closer-look-at-real-world-
fashion-brands-civilist-misbhv-in-gta-onli, Erisim Tarihi: 05.08.2022

Keinemusik kolektifindeki Adam Port, Rampa ve & ME isimli DJ ler, iizerlerinde
Misbhv kiyafetleri ile modellenmislerdir. Marka, kilometre tasini kutlamak icin sosyal medya
platformu olan Instagram’da sunlar1 yazmistir: “Moda, gerceklikle bir geri bildirim dongiisii
olusturdugu siirece her seydir. Sanal gerceklik, bu diyalogun yeni ve heyecan verici bir
bi¢imidir”. Oyuncular, Misbhv ve Civilist parcalarini kurgusal Los Santos sehrindeki beg giyim
magazasindan satin alabilmektedirler (Satenstein, 2021). Markalar bu sekilde gercek hayat
disinda da sanal ortam iizerinde reklam yaratma imkani bulmus ve yeni bir dijital pazar
olusturmustur. Oyun igerisinde de her bir {iriin i¢in oyun i¢i para birimi ile {icret belirlemis ve
boylece maddi anlamda o tiriine ulasabilecek seviyedeki oyuncuya hitap ederek sanal da olsa

belirli bir miisteri profili yaratmigtir.
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Sekil 5. GTA Online’daki Keinemusik Uyeleri (Satenstein, 2021).

Kaynak: Satenstein, L. (2021). Grand Theft Auto Features Its First Fashion Label
https://www.vogue.com/article/grand-theft-auto-misbhv-civilist-keinemusik., Erisim Tarihi:
10.04.2021

GRAND THEFT AUTO ONLINE GUNCELLEMELERININ YENIi MEDYA
ARACLARI ILE DUYURULMASI
Sosyal medya aglar1, haber siteleri, bloglar vb. bilgi iletisim araglari yeni medya

ortamlarin1 olusturmaktadir. Pandeminin getirdigi sosyal izolasyon ve karantina siirecinde
bireylerin internet, mesajlasma uygulamalar1 ve sosyal medyada gegcirdikleri siire artmistir.
Sektorler de dijitallesmenin artmasi ile gelisen arz-talep iliskisi kapsaminda reklamlarini sosyal
medya uygulamalar1 lizerinden yapmaya baslamistir. Pandemi siirecinde dijital oyun
platformlarina olan talebin de artmasiyla daha fazla kullaniciya hitap etmek amaciyla oyun
sirketleri gelistirdikleri glincellemeler ve etkinlikleri sosyal medya lizerinden duyurmayi tercih
etmislerdir. Bu ¢alismada oyuncularin yas araligi goz oniinde bulunduruldugunda Instagram
yaygin bir sekilde kullanilan yeni medya ortamlarindan biridir (Ulug ve Yarci, 2017). Yapimet
firmanin Instagram resmi sayfasindaki (Sekil 6) bilgilerden yola ¢ikarak sirketin bu platformda
23,9 Milyon takipgisi oldugu goriilmektedir. Hesabin yeni gelen oyunlarin ekran goriintiilerini,

etkinlik fotograflarini, topluluk hayranlarinin olusturdugu eserleri paylagsmaktadir.
(lmg,mm Q Ara Kaydol
rockstargames < TakipEt  Mesaj Génder

3,902 gonderi 23.9M takipgi 998 takip
Rockstar Games
The official home of Rockstar Games on IG, feat screenshots from upcoming game

releases, event photos, favorite fan art from the community & much more
WWW. T game: / ire

Sekil 6. Rockstar Games Instagram Resmi Sayfasi1 (Rockstar Games, y.y.)

Kaynak: Rockstar Games [@rockstargames]. (y.y.). [Instagram profil].
Instagram, https://www.instagram.com/rockstargames/, Erisim Tarihi: 30.11.2022
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Ele alinan Los Santos Summer Special gilincellemesinin 12 Agustos 2020 tarihinde
yayinlanan tanitim videosu (Sekil 7) 1,384,194 goriintiileme, 26 Agustos 2020 tarihinde
giincellemeye dair ipuglar1 ve yontemlerin belirtildigi gonderi (Sekil 8) ise 310,765 kisi begeni

almstir.

qms,mm Q Ara Kaydol

rockstargames @ - Takip Et

‘!} rockstargames @ The city that has
it all gets an extra dose of summer
fun in the GTA Online: Los Santos
Summer Special, with a host of new
activities for magnates, gearheads,
and everyone in between.

Details at the Rockstar Newswire
(link in bio)

Qv W

1,384,194 gériintiileme

Sekil 7. Los Santos Summer Special Tanitim Videosu, Rockstar Games Instagram Resmi Sayfasi,
(Rockstar Games, 2020b).

Kaynak: Rockstar Games [@rockstargames]. (2020b, Agustos 12). “The city that has it all gets an
extra dose of summer fun in the GTA Online: Los Santos Summer Special, with a host of new activities
for magnates, gearheads, and everyone in between. Details at the Rockstar Newswire (link in bio)”.
[Fotograf]. Instagram, https://www.instagram.com/p/CDymfteAKuz/. Erigsim Tarihi: 30.11.2022.

Sekil 8. Los Santos Summer Special Ipuglari ve Yéntemleri Posteri, Rockstar Games Instagram Resmi
Sayfasi (Rockstar Games, 2020c).

Kaynak: Rockstar Games [@rockstargames]. (2020c, Agustos 26). “We 've gathered some of our best
tips and tricks for the Los Santos Summer Special at the Rockstar Newswire (link in bio)”. [Fotograf].
Instagram, https://www.instagram.com/p/CEXABZBQATE/., Erisim Tarihi: 30.11.2022.

Ardindan 9 Aralik 2020 tarihinde yine Instagram {izerinden yayinlanan The Cayo Perico
Heist tanitim videosu 2,214,615 goriintiileme, 5 Ocak 2021 tarihli giincellemeye dair ipuglar
ve yontemlerinin paylasildigi gonderi ise (Sekil 10) 190.329 begeni almistir.
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'lwstugaam Ar Kaydol

R} rockstargames @ - Takip Et

Q} rockstargames @ Watch the new
trailer for The Cayo Perico Heist.

GTA Online's new adventure arrives
s on December 15th.

. Details at the Rockstar Newswire
o (link in bio)

P BER Qv A

2,214,615 goriintiileme

Sekil 9. The Cayo Perico Heist Tanitim Videosu, Rockstar Games Instagram Resmi Sayfasi, 2022
(Rockstar Games, 2020d).

Kaynak: Rockstar Games [@rockstargames]. (2020c, Aralik 9). “Watch the new trailer for The Cayo
Perico Heist. GTA Online's new adventure arrives on December 15th.Details at the Rockstar
Newswire (link in bio)”. [Fotograf]. Instagram, https://www.instagram.com/p/CIINIRrAT5w/., Erisim
Tarihi: 30.11.2022

[€LERET M Kaydol

R} rockstargames @ - Takip Et

R} rockstargames & The Cayo Perico
Heist is a serious undertaking - from
scoping intel to acquiring an
approach vehicle to infiltrating El
Rubio’s heavily fortified compound.

We've compiled some tips and tricks
at the Rockstar Newswire (link in
bio) to help you get the most out of
your next excursion to the tropics, as
well as some activities to keep an
eye out for on the mainland.

Qv W

190,329 begenme

Sekil 10. The Cayo Perico Heist Ipuclar1 ve Yontemleri Posteri, Rockstar Games Instagram Hesab,
(Rockstar Games, 2021b).

Kaynak: Rockstar Games [@rockstargames]. (2021b, Ocak 5). “The Cayo Perico Heist is a serious
undertaking - from scoping intel to acquiring an approach vehicle to infiltrating El Rubio’s heavily
fortified compound. We’ve compiled some tips and tricks at the Rockstar Newswire (link in bio) to
help you get the most out of your next excursion to the tropics, as well as some activities to keep an
eye out for on the mainland.”. [Fotograf]. https://www.instagram.com/p/CJo4NIdAj5d/ ., Erisim
Tarihi: 30.11.2022.
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SONUC

COVID-19 salgininin bulasini azaltmak amaciyla hiikiimetler tarafindan alinan sosyal
izolasyon, karantina ve sosyal mesafe Onlemleri bilgi teknolojilerini ve dijitallesmeyi
giiclendirerek yeni medya ortamlarinin kullanimini arttirmigtir. Bilgi iletisim teknolojileri hem
salgin hakkinda dogru bilgilerin kullanimi ve yayilmasina olanak saglamis hem de aniden
baslayan bu pandemi siirecinde bireylerin yasadigi endise ve stresi azaltmak amaciyla TV
programlari, diziler ve sosyal medya kullanimini arttirmistir. Bu siliregte ayni zamanda
bilgisayar ve video oyunlarina olan talepler de artmis ve sektdrler bu kapsamda bir¢ok reklam
ve giincelleme gelistirerek bunlar1 tekrar yeni medya araglar ile kullanicilara ulagtirmistir. Bu
calismada diinyada en ¢ok oynanan oyunlardan biri olan GTA V’in pandemi siirecinde
gelistirdigi gilincellemeler ve bu giincellemeleri tanittigi posterler incelenmistir. Oyun
icerisindeki harita ve mekanlar ger¢ek diinyadaki konumlar1 ile modellenmistir ancak farkl
isimlendirmeler kullanilarak oyuncuya gercek ile kurgu arasindaki farki yansitmislardir.
Oyuncunun ger¢ek hayattan arkadaslar1 ile sosyallesmesine imkan saglayan, diledigi sekilde
gezebildigi ve davranabildigi bu oyun pandeminin getirdigi kisitlamalar karsisinda oyuncuya
sanal ortamda 6zgiirliik tanimaktadir. Gelen giincellemelerde yeni harita ve mekanlarin yani
sira gercek DJlerin modellenmesiyle oyuncularin pandemi oncesinde var olan yasam ile sanal
ortamda tekrar bag kurmasi saglanmistir. Bununla birlikte oyunda yer alan kuliip kiiltiirii g6z
oniinde bulunduruldugunda bu alandaki {inlii markalar ile is birlikleri saglanmis ve bu sanal
ortamin gercege yakinlastirilarak oyuncunun eglenmesi amaclanmistir. Bununla birlikte
yayinlanan bu gilincelleme ve etkinlikler oyuncu profilinin yas araliinda yayginca kullanilan
sosyal medya platformu olan Instagram flizerinden paylasilmistir; takipci sayisi, gonderi
begenileri ve goriintiilenme sayilart goz oOniinde bulunduruldugunda secilen yeni medya

aracinin hedef kitleye yiiksek rakamlar ile ulagtig1 sonucuna varilabilmektedir.
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MEDYA VE KULTUR ULUSLARARASI SEMPOZYUMU PROGRAMI
5-6 ARALIK 2022

5 ARALIK 2022 PAZARTESI

09:00-10:00 A¢ihis Konusmalari

Prof. Dr. Necdet BUDAK, Ege Universitesi Rektorii

Prof. Dr. Bilgehan GULTEKIN, Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekani

Prof. Dr. Pelin DUNDAR, Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliim Baskani

10:00-10:30 Keynote Speaker
Prof. Dr. Mehmet Sezai TURK, Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi Dekani

10:30-11:00 Keynote Speaker
Dog. Dr. Gok¢e YOGURTCU, Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi

11:15-12:15 1. OTURUM
OTURUM BASKANI: Prof. Dr. Pelin DUNDAR

Ali Okan FERIK

Dijital Déniigiim ve Medyada Siirdiiriilebilirlik: Teknoloji Yonetimi Perspektifinden Bir
Arastirma

E.Ahsen DEMIRCIOGLU

Yeni Medya Kiiltiiriinde Gazete Isletmelerinin Degisen Gelir Modelleri
Merve CELIK VAROL

Cagdas Bir Pazarlama Stratejisi Olarak Evcil Hayvan Ekonomisi

Ali Asker BAL

Medyada Sanati Pazarlama Stratejileri ve Bir Miizayede Deneyimi

13:00-14:00 1. OTURUM
OTURUM BASKANI: Dog. Dr. Cigdem DIRIK

Stileyman KARACOR, Bekir BULUT
Dijitallesme Ile Birlikte Hayatimiza Giren Kavramlar: Nomofobi, Netlessfobi, Fomo ve Jomo
Serdar KARAKAYA

Yeni Medya Ornegi Olarak Tiirkive de Dijital Platformlar ve Izleyicinin Film Izleme
Tercihleri

328



Serhat YETIMOVA, Menderes AKDAG

Khan Academy Tiirkce de Yer Alan Diinya Tarihi Alanindaki Multimedya Iceriklere Iliskin
Bir Icerik Analizi

Adnan OZKAN
Grafik Tasarim Baglaminda Yeni Medya Teknolojileri Ile Kiiltiir Aktarim

14:00-15:00 I111. OTURUM
OTURUM BASKANI: Prof. Dr. Selda AKCALI

Hiilya Arslaner HAMARAT, ilknur GURSES KOSE

Tiirk Televizyon Kanallarinda Yashlik ve Yas Ayrimciligi Temsillerine Yonelik Nitel Bir
Analiz

Ismail ERGUN, Sezer AKSOY

Paris Iklim Anlasmasina Iliskin Internete Yansiyan Ulusal Haberlerin Iceriklerinin
Degerlendirilmesi

Tolga GUROCAK
Queer Miicadele Alant Olarak Video Aktivizm

15:00-16:00 1IV. OTURUM
OTURUM BASKANI: Dog. Dr. Tolga CELIK

Mine YENICERI ALEMDAR, Nahit ERDEM KOKER, Miray BESBUDAK

Dijital Boliinme Kurami Dogrultusunda Universite Ogrencilerinin Dijital Egitsizlik
Alanlarinin ve Deneyimlerinin Belirlenmesi: Ege Universitesi Ornegi

Ceren BILGICI

Yapay Zeka ve Algoritmik Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya Deneyiminin Gelecegi Uzerine
Bir Degerlendirme

Can COBANOGLU

Pandemi Siirecinde Yeni Medya Araglarindan Dijital Oyun Platformlarinin Oyun Ici
Giincelleme ve Etkinliklerin Kiiresel Olarak Duyurulmasindaki Onemi: Grand Theft Auto
Online Ornegi

Burce AKCAN, Mustafa MERDIN

Kendi Basina Bir Evren, Oyun Ici Reklam Uretiminde Cyberpunk Etkisi: Cyberpunk 2077
Oyun I¢gi Reklam Analizi
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16:00-17:00 V. OTURUM
OTURUM BASKANI: Dog. Dr. Gék¢cen BASARAN INCE

Niliifer PEMBECIOGLU

Pandect Law In Media Culture: Snowpiercer

Mehmet Anil UNAL, Hiilya TEKBIYIK

Sosyal Medyada Vegan Kimlik Insasi: Instagram Ornegi
Lale Bar¢in AKA

Sosyal Medya ve Yalnizlik Uzerine Bir Alanyazin Incelemesi
Mehmet Enes SAGAR, Siileyman SAGAR

Bir Grup Universite Ogrencisinin Sosyal Medya Bagimliligi Durumlarinin Incelenmesi

6 ARALIK 2022 SALI

08:00-09:00 1. OTURUM
OTURUM BASKANTI: Prof. Dr. Zuhal OZEL SAGLAMTIMUR

Arzu YAVUZ

Amerikan Riiyast Trajedisinin Darren Aronofsky Filmlerinde Temsili: Pi (1998), Bir Riiya
I¢in Agit (2000), Siyah Kugu (2010) Filmleri

Arzu YAVUZ, Dan-lon NANOVEANU

Komiinist Donem Romanya Kiiltiirii Ve Medyasinda Kitlelerin, Bir Medya Aract Olan Sesle
Manipiilasyonu

Arzu YAVUZ, Samantha Isabelle STEINHAUER

Alman Medyasinda Tiirk Stereotipleri: Deutschtiirken / Almanct Kimligi Sorunsali Uzerine
Bir Analiz

Bahar SOGUKKUYU
Belgesel Film Posterlerinde Kolektif Bilincin Temsili: “Woman " Filmi Posteri Ornegi

09:00-10:00 I1. OTURUM
OTURUM BASKANI: Prof. Dr. Belma GUNERI FIRLAR

Aysel TAPAN

Reklamlarda Memleket Sevgisi ve Vatanseverlik

Ipek KAYA

Reklamcilik Sektoriinde Biiyiik Verinin Onemi ve Etik Sorunlar
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Serra ORKAN
Kiiltiir ve Toplumu Sinema ile Okumak: “The Hedgehog” Filmi Ornegi

10:00-11:00 I111. OTURUM
OTURUM BASKANI: Prof. Dr. Nimet ONUR

Mehmet Sezai TURK, Banu ERDOGAN CAKAR

Karikatiirler Uzerinden Bir Giindem Okumasi,; Nisan Devrimi nden Geriye Kalanlar
Begim MUTLU

Theodor W. Adorno Perspektifinden Televizyon Dizilerinde Miizik Kullanimi: Cukur Dizisi
Ornegi

Burcu TASKIN

Gostergelerarast Ceviri Olarak Uyarlama: The Sandman Ornegi

11:00-12:00 1V. OTURUM
OTURUM BASKANI: Prof. Dr. Sadiye DENiZ

Bilal SUSLU

[listirilimis Gazetecilik Pratigine “Tragedya” Perspektifinden Bakmak
Mert Cagill TURKAY

Postmodern Fotografta Beden, Cinsiyet ve Medya Iliskisi

Firat ATA

Liberal ve Elestirel Yaklasimlar Cercevesinde Yeni Medyaya Yonelik Kuramsal
Degerlendirmeler

Evren DOGAN
Torben, Alex’e Karsi: Habercilikte Etik Ilkeler ve Magazinlesme

13:00-14:00 V. OTURUM
OTURUM BASKANI: Dog. Dr. Ayse CATALCALI CEYLAN

Asli SAHINKAYA ERMIS

Beden Olumlama Hareketinin Televizyondaki Moda Programlarindaki Déniistimii: Doya
Doya Moda Programinin Egerlendirilmesi

Sedef KENDIR KURTTEKIN

Alimlama Estetigi ve Bildirisim Modeli Baglaminda Medya ve Dil Iliskisi
Senay TUFEKCI

Miize ve Dijital Medya liskisinde Gérsel Tasarimin Tamamlayict Rolii
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Mustafa GOKMEN

Kiiltiirel Bellegin Korunmasinda Dergi Yayinciliginin Yeri ve Onemi, Necip Fazil'in Aga¢
Dergisi Uzerine Bir Inceleme

14:00-15:00 VI. OTURUM
OTURUM BASKANI: Dog. Dr. [lknur AYDOGDU KARAASLAN

Kamal SALIMOV

Dijital Diplomasi Faaaliyeti Olarak Azerbaycan Biiyiikel¢ilerinin Sosyal Medya Kullanimu:
1I. Karabag Savasi Ornegi

15:00-16:00 VII. OTURUM
OTURUM BASKANI: Dog. Dr. Yurdagiil BEZIRGAN ARAR

Nesrin KULA, Umit DEMIR
Sinemada Ozel Yetenekli Cocuklarin Temsili
Onur KARAHAN

Uyarlama Dizilere Yerel Dokunus: Kiiyerellesme Baglaminda House Md (2004) ve
Hekimoglu (2019) Dizilerinin Karsilastirmali Coklu Soylem Analizi

Menderes AKDAG, Serhat YETIMOVA

Yazili Kiiltiirden Gorsel Kiiltiire Gegig Stirecinde Resat Nuri Giintekin Romanlarini Sinematik
Acidan Analizi

16:00-17:00 VIII. OTURUM
OTURUM BASKANI: Dog. Dr. Asli ELGUN

Ozgiir YILMAZKOL
Engelli Karakterlerin Temsilinde Filmlerin Enformatik Rolii: Coda Filmi Ornegi
Ebrar VARLI DOGAN

Nostalji Unsurunun Kamu Spotunda Kullanimi Uzerine Géostergebilimsel Bir Inceleme:
Kocaeli Belediyesi Covid-19 Kamu Spotlart Ornegi

Kiymet KAYA

Iran Sinema Film Afislerinde Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi

Mehmet Can TOKMAK

Medyada Tekellesme: “Succession” Dizisi Incelemesi

17:00 Kapanis Konusmasi
Prof. Dr. Pelin DUNDAR, Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Béliim Baskani
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